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Apresentacao da Disciplina

Os objetivos desta disciplina consistem em introduzir o aluno nas
questdes basicas relativas ao ‘design’ gréfico, buscando com isso auxilia-
lo no desenvolvimento de materiais didaticos impressos. Os contetidos
a serem abordados auxiliardo a compreenséo a respeito da editoracdo
eletronica, seus equipamentos e processos. Apos, sera vista uma abor-
dagem suscinta dos processos de producdo, abrangendo sistemas de
impressdo, acabamentos e papéis. Terminada essa parte inicial, relacio-
nada a producéo, o estudo sera direcionado para o projeto gréfico, que
consistira em verificar as relacdes entre mensagens visuais e verbais, a
estruturacdo e a composicao grafica, passando por pontos de atencéo,
proporcdes, diagramas e grades. Apds, serdo vistos especificamente o
estudo da cor e da tipografia. Por fim, serdo abordadas questdes relati-
vas a diagramacao de pagina de materiais didaticos impressos e eletro-
nicos. As avaliacdes serdo realizadas apds o término de cada unidade,
somadas a uma avaliacéo final presencial. A disciplina possui carga ho-
raria de 45 horas, dividida em 30 horas teoéricas e 15 horas préticas.
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UNIDADE A

BASES DA EDITORACAO ELETRONICA
Objetivos

« verificar os principais equipamentos utilizados na editoracdo eletro-
nica;

« compreender os procedimentos relacionados ao processo de editora-
cdo eletrénica de materiais didaticos;

« compreender as relagdes existentes entre os diferentes programas
computacionais de editoracdo gréfica.

Introducao

A editoracdo eletronica modificou significativamente o processo
produtivo dos materiais graficos, revolucionou a maneira de desenvol-
ver impressos e, conseqiientemente, de seu processo projetual. Nesta
unidade, vamos verificar os principais equipamentos utilizados para a
realizacdo de materiais gréficos, o fluxo de trabalho digital e os proces-
sos de tratamento de imagens e arte-final digital.

A editoracdo eletronica surgiu em meados da década de 90, com a
introducdo de um sistema compacto de composicdo de textos e de im-
pressdo, bem como de uma linguagem computacional que permitisse
sua utilizacdo de forma segura. O surgimento dessa tecnologia permitiu
ampliar consideravelmente as possibilidades de trabalhar com textos
e imagens. Até pouco tempo, a utilizacdo de textos se dava somente
por meio de processos tipogréficos, pela utilizacdo de cartelas de letras
transferiveis sob pressao e por maquinas de escrever eletronicas (figu-
ra A.1). Isso impedia que houvesse agilidade no processo, bem como
a versatilidade de tratamento do texto. Por outro lado, exigia que os
profissionais dessa area pensassem constantemente de forma criativa,
buscando transpor os obstaculos tecnolégicos.



TIC's
Design Grafico

\ J

Figura A.1 - Tipos de chumbo, cartelas transferiveis e maquinas de escrever
eletronicas (Fonte: ver lista de créditos de imagens 01)

O primeiro equipamento de editoracédo eletronica se baseava num
programa especifico para diagramacdo de textos e imagens, o ‘Aldus
Pagemaker, numa impressora laser de mesa com alta resolucdo e na
linguagem de descricdo de pagina ‘Adobe Postscript.

Atualmente, isso esté tdo disseminado, pela reducao dos custos de
aquisicdo e, em muitos locais, percebemos a utilizacdo desses equipa-
mentos de forma rotineira. As impressoras se modernizaram e se diver-
sificaram significativamente, possuindo inimeras aplicacdes. Os pro-
gramas graficos evoluiram muito, eliminando os principais problemas
ocorridos. A linguagem ‘Postscript’ evoluiu até o nivel trés, permitindo
mais seguranca na impressao de materiais graficos. Veremos os equipa-
mentos, o fluxo de trabalho, o tratamento de imagens e a arte-finaliza-
cdo digital num momento posterior, pois, antes, é necessario que vocé
compreenda como a imagem é formada dentro dos programas graficos
e como ela pode ser manipulada.

Uma imagem, um grafico ou um texto podem ser formados no
computador por duas formas distintas, a vetorial e a ‘bitmap’ (ou ima-
gem mapa de ‘bits’).

A imagem vetorial consiste em pontos dispostos num plano carte-
siano, ligados por meio de retas ou curvas, que podem ser manipuladas
caso seja necessario. Por meio desses pontos, retas e curvas, podemos
ampliar ou diminuir as imagens e textos sem perder qualidade grafica.
Veja o exemplo abaixo. Imagine que para isso os elementos se asseme-
Ihem a pedacos de papéis recortados, que sdo sobrepostos e organiza-
dos para formar uma ilustracdo ou um texto.



TIC's
Design Grafico

\ % i

Figura A.2 — A imagem vetorial.

A imagem ‘bitmap’, por sua vez, consiste numa espécie de mosaico,
em que cada quadradinho (‘pixel’) é preenchido por uma cor especi-
fica. A manipulagdo dessa categoria de imagem requer mais cuidado,
pois sua ampliacdo, quase que constantemente, ocasiona uma perda
de qualidade. As imagens devem ser capturadas com a qualidade ne-
cessaria desde o inicio do processo (assunto a ser visto mais adiante,
no item 1.1). Os programas computacionais para tratamento de ima-
gem permitem ampliar ou reduzir as imagens de forma mais segura.
Por outro lado, quando essa imagem for ampliada ou manipulada den-
tro de um programa vetorial, com certeza a sua qualidade sera muito
inferior.

~

Para exemplificar: num programa ‘bitmap’, a imagem, quando redimensio-
nada para um tamanho maior, continua com a mesma quantidade de ‘pi-
xels' por centimetro ou polegada (por exemplo, 200 ppp - ‘pixels’ por pole-
gada. Nesse caso, a denominacdo mais utilizada é a americana dpi - ‘dots
per inch"). Num programa vetorial, quando a imagem é ampliada, os ‘pixels’
aumentam também, ou seja, os pequenos quadrados ficam maiores, che-
gando em alguns casos a aparecer na tela e na impressao, causando as ima-
gens pixeladas ou serrilhadas. Isso acontece muito quando ¢é utilizada uma
imagem capturada da Internet para ilustrar algum material grafico e ela
ainda sofre algum tipo de ampliacdo. Por ser um ambiente eletrénico, no
qual as imagens serdo vistas num monitor, elas imagens sdo preparadas em
baixa resolucéo, cerca de 72 dpi, ou seja, 72 linhas de pontos por cada pole-
gada. Isso torna a imagem mais leve e facil de ser transmitida pela Internet.
No caso de impressos, as imagens possuem uma maior resolucdo, partem
de 150 dpi até casos extremos de 1200 dpi. Nos casos mais corriqueiros, as
resolucdes entre 150 e 300 dpi cumprem todas as necessidades.

N\ J
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Figura A.3 — A imagem ‘bitmap’.

1. Equipamentos

Os equipamentos para editoracdo eletronica podem ser classifica-
dos em equipamentos de entrada de dados, tratamento de dados e
saida de dados.

g Equipamentos de entrada de dados: correspondem aos ‘scanners’, méqui—\
nas fotograficas digitais, mesas digitalizadoras, ‘mouses’, teclados, etc.

- De tratamento de dados: correspondem basicamente a unidade central de
processamento do computador (CPU — ‘Central Processing Unit’) e mais os
programas computacionais utilizados para desenvolver os trabalhos gréficos.
- De saida de dados: correspondem, quase que exclusivamente as impresso-
ras especificas utilizadas para essas finalidades.

_ Y,
( \
Entrada de Tratamento Saida de
dados de dados dados

Figura A.4 — Representacdo grafica
da entrada, tratamento e saida de

\_ ) dados.
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1.1 Equipamentos de entrada de dados

Esta categoria pode ser dividida em equipamentos mais basicos,
pertencentes a quase todos os computadores, bem como em equipa-
mentos especificos para a realizacdo de tarefas de carater mais pro-
fissional. Imagine o cenario de um escritério doméstico e percebers,
geralmente, a utilizacdo de ‘mouses’, teclados, ‘scanner’ e méaquina fo-
tografica digital. Basicamente sdo os mesmos equipamentos utilizados
para finalidades profissionais com a diferenca ébvia no aumento de
suas complexidades tecnologicas, e, conseqiientemente, do seu cus-
to de aquisicdo. Para trabalhos gerais, além do que todos os compu-
tadores possuem (‘mouse’ e teclado), os ‘scanners’ domésticos e as
maquinas fotogréficas mais simples cumprem essa funcdo com per-
feicdo. Aumentando a necessidade de profissionalizacdo dos materiais
gréficos, necessita-se de maior qualidade dos equipamentos. Vamos
verificar caso a caso:

- Scanners: os scanners sdo responsaveis pela conversdo de sinais
oticos (luz) em sinais digitais (cddigo binario). Através de fotocélulas,
cada uma composta por sensores pertencentes as principais emana-
cbes do espectro luminoso, ou seja, vermelho, verde e azul-violeta (pa-
drdo RGB - ‘Red, ‘Green’ e ‘Blue’), a luz refletida do original que esta
sendo capturado pelo vidro do ‘scanner, é processada e convertida
num cédigo que forma a mesma imagem, s6 que agora, por cddigos
matematicos, os ‘pixels’. ‘Scanners’ domésticos alcancam, em média,
300 dpi a 1200 dpi. Ja os ‘scanners’ profissionais podem chegar a 5000
dpi. Isso se torna util quando se tem um original pequeno para ser cap-
turado e é necessario utilizd-lo em dimensdes muito maiores. Analise
um cartaz de filme. A fotografia original pode ser pequena, mas deve
ser impressa em grandes dimensdes, assim, uma imagem capturada
com alta resolucdo, muitos ‘pixels’ por polegada, permite a ampliacdo
sem perda de qualidade.

11
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Scanner Doméstico Scanner Profissional

\ J

Figura A.5 - ‘Scanners’ domésticos e profissionais (Fonte: ver lista de créditos
de imagens 02)

- Maquinas fotograficas digitais: a partir do ano 2000, as maquinas foto-
gréficas digitais se popularizaram muito, baixando os custos de aquisi-
¢do e melhorando sua qualidade. A tecnologia das maquinas fotografi-
cas permitiu uma velocidade muito maior para a editoracdo eletronica.
Se no inicio de sua insercdo, sua tecnologia era bastante deficiente,
atualmente, até mesmo algumas maquinas digitais mais simples permi-
tem realizar alguns trabalhos de maior qualidade gréfica.

s ™

Camera digital doméstica Camera digital profissional

& /
Figura A.6 - Maquinas fotograficas digitais domésticas e profissionais (Fonte:
ver lista de créditos de imagens 03)

- Mesas digitalizadoras: também conhecidas como ‘tablets’, sdo pran-
chetas eletronicas, com uma caneta prépria, que funcionam como um

12
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‘mouse’. Sdo utilizadas para trabalhos gréficos que necessitam de ilus-
tracdes digitais e tratamento de imagens. Proporcionam maior veloci-
dade no trabalho e mais flexibilidade do que o ‘mouse’, pois séo sensi-
veis a pressao aplicada. Sao os instrumentos digitais para desenho que
mais se aproximam, atualmente, do processo de desenho tradicional.

Figura A.7 - Mesas digitalizadoras.

1.2 Equipamentos de tratamento de dados

Apos os dados terem sido capturados e adquiridos, necessitam de
um ambiente para serem processados. Podemos dividir o tratamento
de dados em duas categorias, o ‘hardware’ e o ‘software’ Traduzindo
literalmente seria algo como material duro e material mole, ou seja,
tudo o que é fisico no computador, que pode ser tocado, e tudo o que
é programacao, que ndo pode ser tocado.

O ‘hardware’ corresponde a CPU e seus diversos componentes.
Existem diversos tipos de computadores para executar trabalhos gra-
ficos, com desempenhos variados, de acordo com seus componentes
internos, que estabelecem novamente uma questdo de custo x bene-
ficio. Talvez a maior diferenca se apresente entre as plataformas de
trabalho ‘MAC’ e 'IBM/PC'. Sao basicamente dois padrdes distintos de
construcdo e programacgdo que requerem programas especificos para
cada um. O mais difundido é o padrdao IBM/PC, que corresponde a
grande maioria dos computadores que utilizamos no nosso dia-a-dia.
O padrao ‘MAC’, desenvolvido e fabricado pela Apple Computers; é
mais utilizado, no Brasil, para o desenvolvimento de trabalhos gréficos
profissionais.

13
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IBM / PC

MAC
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Figura A.8 — Computadores ‘MAC’ e ‘IBM/PC’ (Fonte: ver lista de créditos de
imagens 04).

Para fazer com que o ‘hardware’ execute suas tarefas, sdo neces-
sarios os ‘softwares’, os programas. Esses podem ter inimeras classi-
ficacdes, porém, a mais importante é a que divide os programas em
sistema operacional e aplicativos. O sistema operacional é o principal
programa do computador, responsavel pelo funcionamento de toda a
maquina, da comunicacdo de todos os componentes, da hospedagem
de todos os aplicativos e do gerenciamento dos arquivos. Os principais
sistemas operacionais sdo o ‘Windows’, o ‘Linux’ e o ‘"MAC’. Logicamen-
te, os sistemas operacionais MAC sdo desenhados especificamente para
funcionarem em ‘hardware’ ‘MAC’, pela mesma empresa, permitindo
uma integracdo muito maior. O sistema ‘Linux’ se caracteriza por ser um
‘software’ livre, que recebe com contribui¢oes de diversos programado-
res do mundo todo, e ¢ utilizado corriqueiramente nos computadores
padrdao 1BM/PC. O ‘Windows' também foi desenhado para o padrao
IBM/PC' e é, atualmente, o sistema operacional mais difundido nos
computadores pessoais.

/A
S f‘flf
34 Windows

. _J

Figura A.9 — Marcas dos sistemas operacionais ‘MAC, ‘Linux’ e ‘Windows".

14
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Aplicativos

Instalados nos sistemas operacionais estao os aplicativos. Esses po-
dem ser enquadrados em diversas categorias, desde aplicativos para
trabalhos especificos, tratamentos médicos complexos até antivirus ou
jogos. No nosso caso, os programas mais utilizados sao os processa-
dores de texto e aplicativos graficos. Os processadores de texto servem
para receber e tratar os textos necessarios a cada trabalho especifico,
sendo o mais comum deles o ‘Microsoft Word'". No caso dos aplicativos
gréficos, isso se expande para diversas funcdes. Vamos exemplificar
algumas:

- aplicativos ‘bitmap’ para tratamento de imagens: esses progra-
mas sdo exclusivos para manipular imagens compostas por ‘pixels’. No
processo gréfico, esses programas nado sado utilizados para finalizar ou
imprimir um trabalho. Sdo utilizados para preparar as imagens que de-
pois irdo ser dispostas juntamente com textos ou outros elementos
graficos em programas vetoriais de ilustracdao ou de paginacdo. Esses
aplicativos s@o responsaveis por todos os retoques fotograficos, pelas
montagens, e por outras aplicacdes em imagens. Os principais progra-
mas sdo o ‘Adobe Photoshop’ e o ‘Corel PhotoPaint'.

1 (B R @ 99, 4% palies |

e Uiy AT
FRESSDPUNNAT

£

TS
b

B

b W P ke fgtew = —_r | 3mvess gomw -

Figura A.10 - Interface do programa ‘Adobe Photoshop".

- Aplicativos vetoriais de ilustracdo: sdo programas utilizados para de-
senvolvimento de ilustracdes, trabalhos com cartazes e outros mate-
riais graficos em geral, com excecdo de livros e revistas. Possuem alta
interatividade e flexibilidade do arranjo de textos com as imagens ja
tratadas. Os mais conhecidos séo o ‘Corel Draw/, o Adobe Illustrator’ e
0 ‘Macromedia Freehand’

15
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Figura A.11 — Interface do programa ‘Corel Draw’.

- Aplicativos vetoriais de paginacdo: assemelham-se aos anteriores,
porém sdo especificos para o desenvolvimento de paginas impressas,
como livros, jornais e revistas. Suportam longas quantidades de textos
e possuem recursos especificos para esse fim. Também como os pro-
gramas vetoriais de ilustracdo, aceitam excepcionalmente as imagens ja
tratadas. Os mais usuais sao o ‘Adobe Pagemaker’, o Adobe InDesign’
e o ‘QuarkXPress’.

16
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Figura A.12 - Interface do programa Adobe InDesign’

1.3. Equipamentos de saida de dados

Esta categoria de equipamentos corresponde, basicamente, as im-
pressoras digitais responsaveis pela impressdo do trabalho. Alguns au-
tores afirmam, e tém certa razdo, que o monitor de video também é
um dispositivo de saida de dados, como uma caixa de som também
seria, pois esses equipamentos nos dao retorno dos dados que foram
inseridos no computador. No nosso caso, serdo consideradas apenas
as impressoras, pois produzem o resultado dos materiais graficos de-
senvolvidos. As impressoras também podem ter classificacdes diferen-
ciadas, porém as mais importantes referem-se as impressoras domés-
ticas e profissionais e as tecnologias de impressdo. Quanto a primeira
classificacdo, a grande maioria de impressoras que conhecemos sdao
domeésticas ou, no maximo, semiprofissionais. As impressoras profis-
sionais estdo restritas a empresas especializadas em impressdes, como
gréficas ou birds de pré-impressdo. Quanto a tecnologia de impressao,
as impressoras podem ser divididas em algumas categorias:

- Impressoras jato de tinta
- Impressoras eletrostéticas / laser
- Impressoras sublimacédo de cera

17
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Figura A.13 — Alguns modelos de impressoras (Fonte: ver lista de créditos de

imagens 05)
2. Fluxo de trabalho digital

O processo de impressao grafica apresenta um fluxo de trabalho
particular, que consiste numa série de procedimentos especificos para
que o trabalho seja impresso adequadamente. Ele é dividido em trés
grandes partes: pré-impressao, impressdo e acabamento.

Na pré-impressdo, o material gréfico é desenvolvido com a captura
de imagens, tratamento dessas imagens e sua inser¢ao em programas
de ilustracdo ou paginacdo vetorial. Nesse momento, o caminho se

ramifica em dois. Na primeira possibilidade, o arquivo segue para a

impressdo digital direta, sem passar por processos intermediarios. Na [/ 4 e L[]

segunda possibilidade, o arquivo segue para a impressdo de fotoli- | potolitos: filmes transparen-

tos ou matrizes que serdo utilizados para a impressdo ‘offset’ (alguns | tes que contém as imagens do

desses assuntos serdo estudados com mais profundidade na unidade | material que sera impresso. Sao
. utilizados normalmente para a

seguinte). N . .

gravacdo de matrizes de impres-

sdo ‘offset’ por um sistema foto-

grafico, ou seja, por bloqueio ou

 passagem de luz. )
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! {eontratante) (v 4 Etanmidor)
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Figura A.14 - Representacao gréfica do fluxo de trabalho digital.

Na impressao, o material grafico sai do virtual para ser material, ga-
nha forma fisica. A impressdo pode ser realizada por diversos processos,
sendo os mais comuns, o ‘offset’ e a impressao digital eletrostatica.

Na etapa do acabamento (esse assunto sera estudado com mais
profundidade na unidade seguinte), os materiais impressos sao fina-
lizados, recebem cortes, dobras, grampos, colas e recursos especiais
como relevo, plastificacdes, impressdes metalizadas, etc.

O fluxo de trabalho digital concentra-se com mais énfase nas duas
primeiras etapas, pré-impressao e impressao. Ele possibilita controlar o
trabalho, realizar alteracdes, enviar pela Internet para aprovacao, para
testes, etc. Esse fluxo de trabalho utiliza a linguagem ‘Postscrip’” como
base e possibilita a utilizagdo do PDF para agilizar o processo.

AZE GLOSSARIO

PDF - ‘Portable Document For-
mat’ (Fomato de Documento
Portatil). Formato de arquivo
utilizado para padronizar a dis-
tribuicdto de documentos em
fluxos de trabalho ou Internet,
independentemente do progra-
ma de computador em que foi
criado. Hoje, a maioria dos pro-
gramas graficos consegue gerar
PDFs ou ler PDFs, permitindo
que o trabalho possa circular em
diferentes programas. )

N\
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Figura A.15 — Interface do ‘Adobe Acrobat Reader’, que permite trabalhar com
arquivos PDF.

3. Tratamento de imagens

Neste momento, abordaremos algumas questdes a respeito do tra-
tamento de imagens. As imagens sdo tratadas em programas especi-
ficos, dos quais o ‘Adobe Photoshop’ é um dos mais utilizados porque
proporciona seguranca e versatilidade. O tratamento de imagens con-
siste em manipular aimagem que foi capturada por um scanner ou ma-
quina fotografica para adequa-la aos requisitos de impressdo. Os pro-
cedimentos mais comuns sdo o ajuste de tamanho e resolucdo (dpi)
das imagens, ajustes de luminosidade, saturacdo e nitidez, retoques de
defeitos das imagens, eliminacdes de fundos de figuras, montagens,
colorizacdo, etc. Nas figuras abaixo, apresentamos alguns exemplos de
manipulacdo das imagens.
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Imagem original. Passo 1: retoques Passo 2: ajuste Passo 3: ajuste
dos eventuais de luminosidade de nitidez.
defeitos. e contraste.

Passo 4: ajuste Passo 5: ajuste Passo 6: eliminacdo Passo 7: insergao
de saturagdo de luminosidade de fundo. do fundo desejado.
€ COoLn e contraste.

.

Figura A.16 — Exemplos de tratamento de imagens, situacdo ficticia.

Imagem original

Passo 1: retoques de eventuais defeitos.
Passo 2: ajuste de luminosidade e contraste.
Passo 3: ajuste de nitidez.

Passo 4: ajuste de saturacao e cor.

Passo 5: ajuste de luminosidade e contraste.
Passo 6: eliminacdo de fundo.

Passo 7: insercao do fundo desejado.
4. Arte-final digital

O processo de arte-final consiste em preparar o arquivo do material
grafico em um programa vetorial de ilustracdo ou paginacdo, segundo
os requisitos de impressao. Esse processo requer a insercdo de marcas
de corte nos materiais, marcas de dobras, barras de calibracdo de co-
res, além de executar ajustes para que ndo ocorram desencaixes entre
as cores de impressdo. No processo de arte-final, as imagens ‘bitmap’
sdo inseridas nos seus locais adequados.

A arte-final conclui o desenvolvimento do material gréfico, tornan-
do-o pronto para a reproducdo seriada.
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Figura A.17 — Exemplo de arquivo de arte-final.
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UNIDADE B
PROCESSOS DE PRODUCAO

Objetivos

« verificar as principais caracteristicas dos métodos de impressao digital
e ‘offset’;

« reconhecer como a imagem se decompde para poder ser impressa
por meios industriais;

« identificar as principais caracteristicas dos papéis e os processos de
acabamento mais utilizados.

Introducao

As publicacdes, entre elas os materiais didaticos, necessitam de
uma série de procedimentos para se adequarem a producdo em escala
industrial. Nesta unidade, abordaremos questdes referentes a decom-
posicdo da imagem para possibilitar sua reproducédo. Serdo estudados
os sistemas de impressao digital e ‘offset, bem como os acabamentos
mais utilizados e as caracteristicas do papel como principal suporte de
impressao.

Os processos de producdo que serdo aqui descritos correspon-
dem as necessidades basicas para a realizacdo de um material gréafico
impresso. Serdo vistos aspectos de impressdo, acabamentos e papéis
utilizados. Anteriormente a essas questdes, € necessario compreender
como acontece o processo de separacdo de cores, no qual a imagem é
decomposta em cores especificas para poder ser impressa.

Na separacdo de cores, temos algumas situacdes distintas, que
podem ser descritas e agrupadas nas seguintes categorias:

- impressdo em selecdo de cores
- impressdo em cores especiais
- impressdao em selecdo de cores + cores especiais.

Para compreender essa distincdo, temos que considerar, primeira-
mente, as diferencas entre selecdo de cores e cores especiais. A selecao
de cores consiste na impressao em quatro cores basicas (ciano, amare-
lo, magenta e preto — CMYK), que formam o restante das cores. Esse é
o0 processo mais comum utilizado para a impressao de fotografias, ele
serviu de base para o desenvolvimento da tecnologia de impresséo a
jato de tinta, no qual essas mesmas cores também séo utilizadas.
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Figura B.1 - Exemplos de impressdo em selecdo de cores.

A impressdo em cores especiais se diferencia da selecdo de cores
por utilizar cores especificas para a impressao. Ao invés de utilizar, por
exemplo, a composicdo de magenta e amarelo para gerar a cor laranja
na impressao, utiliza-se diretamente a tinta laranja para essa finalidade.
Nesse caso, reproducdes fotograficas podem ndo ser bem sucedidas,
pois com as tintas especiais ndo se pode saber corretamente que pro-
duto ira gerar de sua mistura. Nas impressdes uma cor, € comum a
utilizacdo de tintas especiais como, por exemplo, em materiais impres-
sos com somente um tom de azul ou de vermelho. As cores especiais
podem ser misturadas e gerar uma terceira cor, de acordo com a inten-
sidade de mistura.

( )

£ Pantone 151
]

. Pantone 30101

\_ w,

Figura B.2 — Exemplos de impressdo em cores especiais.

25



TIC's
Design Grafico

Para conseguir as variacdes de tonalidades responsaveis por
gerar a ilusdo de luzes e sombras das tintas empregadas na impressao,
utiliza-se a reticula. A reticula é uma malha formada, normalmente, por
pontos redondos, elipticos ou quadrados, que amplia ou diminui a di-
mensao desses pontos, buscando causar uma ilusdo otica que permite
ao olho perceber as diferencas cromaticas.

Figura B.3 — A reticula (Fonte: ver lista de créditos de imagens 06)

Utiliza-se a reticula porque ndo existe possibilidade de rebaixar
uma cor, ndo conseguimos adicionar branco, por exemplo. A solucao
encontrada foi fazer com que aparecesse o branco do suporte de im-
pressdo, o papel, por entre os pontos da reticula. Numa érea de sombra
da imagem, o ponto possui um didmetro maior (deixa aparecer pouco
branco), enquanto que numa érea de luz, o ponto se apresenta com
um diametro minimo (deixa aparecer bastante branco).
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Figura B.5 — Diferentes lineaturas de reticula (Fonte: ver lista de créditos de
imagens 08)

1. Offset

A impressdo ‘offset’ é responsavel pela maioria dos materiais gra-
ficos disponiveis no nosso dia-a-dia, desde cartazes, embalagens, fo-
Ihetos, rétulos, livros, revistas, etc. E um processo versatil, que permite
a impressdo sobre diferentes tipos de papel e, em casos especiais, até
mesmo em metal.

Essa impressdo consiste num sistema de transferéncia da tinta para
superficie a ser impressa e se baseia no principio de repulsdo entre os
liquidos, semelhante & separacdo ocorrida entre a 4gua e o 6leo. Ele
utiliza uma matriz plana, na qual a imagem a ser impressa (fotografias,
textos, etc.) é gravada por meios fotogréficos. Na matriz, a area de gra-
vacdo da imagem se diferencia do restante, pois, na imagem, a textura
é lisa, repelindo a dgua e atraindo a tinta, enquanto que, na area ndo
gravada, a textura é porosa, atraindo a dgua e repelindo a tinta. Cada
vez que a maquina faz uma rofacdo, a matriz recebe agua e tinta. A
tinta que permanece na imagem é entdo transferida para um cilindro
revestido de borracha, que a aplica posteriormente sobre a superficie
a ser impressa.

Para ver outros processos de im-
pressdo como, por exemplo, ro-
togravura, flexografia, serigrafia,
acesse  www.producaografica.
com.br.

o= sAIBA MAIS

As rotacdes podem chegar até a
10.000 por hora em uma maqui-
na plana (de folhas). Em maqui-
nas alimentadas por bobinas de
papel essa velocidade pode ser
maior.
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Chapa (de aluminia, papel
ou plastico) montada
sobre o cilindro
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de molhagem
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de Contrapressao

I Imagem impressa

Figura B.6 — Esquema gréfico do sistema de impresséo ‘offset’.

Cada cor que serd impressa necessita de uma matriz especifica.
Algumas maquinas conseguem imprimir até sete ou oito cores a cada
passada de papel, mas em maquinas que imprimem uma ou duas co-
res, € necessario varias passadas de papel até obter o resultado final.

r 3

Offset 2 cores
Komari Lithrons L2408

\_ _J

Figura B.7 — Algumas impressoras ‘offset’ (Fonte: ver lista de créditos de ima-
gens 09)

2. Impressao digital

A impressdo digital abrange uma grande variedade de tipos de im-
pressoras para diversas finalidades, passando desde as tridimensionais

AZE GLOSSARIO

Passada de papel: cada vez que
o papel entra por uma ponta
da maquina e sai pela outra, é
considerada uma passada de
papel. Em maquinas que impri-
mem uma cor de cada vez, para
conseguir uma impressao CMYK,
sdo necessarias quatro passadas
de papel. Em méquinas de impri-
mem quatro ou mais cores, uma
kpassada de papel é suficiente. )
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que esculpem os materiais, até impressoras que imprimem sete me-
tros de largura, entre outras. No nosso contexto, as impressoras mais
utilizadas séo as eletrostéticas coloridas ou preto e branco. O principio
de funcionamento dessas impressoras consiste em, partindo da leitura
de um arquivo digital, transmitir eletricidade a um cilindro ao qual o
p6 de impressdo (‘tonner’) ira aderir por meios magnéticos. Esse prin-
cipio é também aplicado em maquinas fotocopiadoras (*xerox’) e pode
ser entendido de forma mais clara, por exemplo, quando passamos o
braco perto da tela de uma televisdo, percebemos que a eletricidade
estética atrai os pélos como um ima.

( )

espelho laser

tambor
O

toner

fuson

: o o
-

papel

impressora digital eletrostatica

\_ w,
Figura B.8 — Esquema grafico do sistema de impresséo digital eletrostatica.

O principio é o mesmo tanto para impressoras coloridas como mo-
nocromaticas, a unica diferenca, é que na impressora colorida (CMYK)
hé quatro cilindros a serem energizados, um para cada cor.

Apos a transferéncia desse pd para a superficie do papel, ele é
fixado por meio de cilindros que transmitem calor. Notamos isso quan-
do observamos que a folha retirada de uma maquina de xerox” ainda
conserva o calor desse processo.

Essas impressoras trabalham com um numero mais limitado de
papéis, mas, em alguns casos, tornam a impressdo muito mais aces-
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sivel. Isso se deve ao fato de que, para a impressdo ‘offset’, deve-se
gerar fotolitos, matrizes, ajustar a maquina. O custo inicial é mais alto,
mas se dilui numa quantidade grande de impressdes. Ao passo que
a impressao digital ndo possui custos iniciais, somente um custo por
folha impressa. Assim, fica mais barato fazer poucos cartazes ou livros
em impressao digital do que em ‘offset, porém, com o aumento das
producdes, a impressao ‘offset’ se torna mais econdmica. Para verificar
essas diferencas, vocé deve sempre realizar um pedido de orcamento
nas gréficas antes de executar algum material.

r N

Xerox DocuTech

\_

Figura B.9 — Algumas impressoras digitais eletrostaticas (Fonte: ver lista de
créditos de imagens 10)

3. Acabamentos graficos

Os acabamentos mais usuais sdo as dobras, colas, grampos e recor-
tes. Em alguns casos, para a producdo de algum material mais elabo-
rado, necessitamos aplicar tipos diferentes de acabamentos como, por
exemplo, facas de corte, relevos, tintas metalizadas, holografia e, até
mesmo, aplicacdo de aromas. Esse é um universo bastante amplo, com
inovacoes diarias. Trataremos dos recursos especiais mais utilizados no
dia-a-dia para a producao de publicacdes impressas.

Quando utilizamos o processo offset para a publicacdo de materiais
didaticos com caracteristicas de apostilas ou livros, normalmente, é im-
pressa uma folha grande no tamanho maximo que a maquina permite.
Essa folha de papel inteira contém muitas paginas que, apds serem
impressas, sao dobradas automaticamente, organizando-se na seq-
éncia. Essas folhas dobradas s@o chamadas de fasciculos. De acordo
com o formato de impressao e a quantidade de dobras, os fasciculos

AZE GLOSSARIO

Holografia: consiste na aplica-
cdo de peliculas hologréficas so-
bre os impressos. Essas peliculas
sdo aplicadas por pressé@o e ca-
lor. D&o a ilusdo de tridimensio-
nalidade e sdo usadas também
como recursos de seguranca para
evitar falsificacoes. Podem ser
encomendadas exclusivamente
para uso particular de uma em-
presa que queira aplicar um selo
Khologréfico em seus materiais. )
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podem ter varias paginas e uma publicacdo pode ter varios fasciculos
costurados e/ou colados.

d A

4 13 16 1

ShiClit6ENs

Figura B.11 - Maquina dobradeira
(Fonte: ver lista de créditos de ima-
gens 11)

. J
Figura B.10 — Imposicdo de péginas e esquemas de dobra de fasciculos.

A encadernacdo de livros e revistas utilizando grampos é feita de
duas maneiras diferentes. A primeira leva o nome de grampo tipo re-
vista, nela o grampo é colocado no topo da dobra e pode ser utilizado
somente para publicagdes que ndo sejam muito extensas. A segunda é
chamada de grampo lateral ou tipo livro, pois gera uma lombada e o
grampo é colocado na lateral da publicacéo.

f N

. J
Figura B.12 — Representacdo grafica
da colocagdo dos grampos.

AZE GLOSSARIO

Lombada: extremidade lateral

de uma publicagdo que possui,
normalmente, o titulo e nome
do autor e da editora.

\_ _J

Figura B.13 — Maquina grampeadora (Fonte: ver lista de créditos de imagens 12)
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Além dos grampos, os livros mais elaborados ainda podem ser con-
feccionados utilizando costura e cola. A costura serve para unir os fas-
ciculos de impresséo. Depois de costurados, os fasciculos sdo colados
e recebem as capas. Em alguns casos, os materiais ndo séo costurados,
sdo apenas colados, o que torna o acabamento mais simples.

f p
Agulha Ve

0P P OO0 00,0007

\
Figura B.14 — Costura e cola.

4 y

Figura B.15 — Maquina para costura (Fonte: ver lista de créditos de imagens 13) Figura B.16 — Maquina para cola
(Fonte: ver lista de créditos de ima-
gens 14)

Apos as dobras, costuras e colagens, a publicacdo esta pronta para
ser recortada. Numa guilhotina profissional, sdo empilhados os mate-
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riais e entdo refilados de acordo com o especificado. ( M)

Em relacdo aos acabamentos especificos, podemos citar alguns que
sdo mais utilizados nas capas ou em outros materiais. Dois dos princi-
pais recursos sao a plastificacdo e a termolaminacao, que aplicam uma
camada de filme semelhante a um plastico sobre o papel. A plastifica-
¢do aplica uma camada de um material de menor qualidade e é fixado
sobre o papel apenas com a aplicacdo de calor. J& a termolaminacdo
aplica filmes de diferentes materiais sobre o papel, e sdo fixados nao

apenas com o calor, mas com cola, resultando em melhor qualidade e <& % /
durabilidade. :

Outra possibilidade para valorizar alguns detalhes dos materiais i, = :
gréficos é a aplicacao de vernizes localizados sobre os impressos. Esses <> -

vernizes ressaltam algumas imagens, letras, proporcionando um brilho
ou um aspecto fosco somente sobre a drea desejada. No caso de tor-
nar fosca essa area, utilizamos uma plastificacdo ou termolaminacao
brilhante no restante do material. As possibilidades de combinacéo e
contraste sdo muitas.

Figura B.17 — Maquina plastificacdo
e termolaminacao (Fonte: ver lista
de créditos de imagens 15)

4 N

r

Figura B.18 — Exemplos de aplicacdo de verniz.

O relevo é um recurso muito utilizado, e agora ainda mais, pela
proliferacdo da acessibilidade de materiais didaticos e produtos, prin-
cipalmente, embalagens, para pessoas com deficiéncia visual. Na sua
maioria, as mensagens em Braille sao impressas por meio do relevo
nos materiais graficos. Isso demonstra uma possibilidade significativa
de aplicacao desses recursos para os materiais didaticos.

AZE GLOSSARIO

Braille: sistema de leitura para
deficientes visuais. E um alfabeto
convencional formado por pon-
tos em relevo os quais sao lidos
por meio do tato.
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Figura B.19 — Exemplos de aplicacdo de relevo.
4. Papel
Os papéis ainda sao os suportes mais utilizados na industria gréfica
e a variedade de suas caracteristicas se refletem em seu peso, espessu-
ra, transparéncia, acabamento superficial, cor, etc.
Grande parte dessas caracteristicas se deve ao seu processo de
fabricacdo. O papel é formado pela pasta de celulose, que pode ser
extraida de arvores ou por meio da reciclagem de papéis descartados.
Essa pasta, pode ser dividida em duas categorias, a pasta mecanica e
a pasta quimica.
e 3
\ y,

Figura B.20 - representacao grafica da fabricacdo do papel.

A pasta mecanica caracteriza-se por ser um papel mais rustico, no
qual a madeira é moida, recebe os componentes para formar o pa-
pel que resultara em bobinas e folhas. Essa pasta ndo recebe muitos
tratamentos quimicos, e deriva dai, principalmente, o papel jornal e
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outros que nao sofrem o processo de branqueamento ou tratamento
superficial elaborado. Possuem uma cor mais assemelhada & madeira e
sofrem bastante com a exposicao a luz.

A pasta quimica possui um tratamento mais elaborado, porque pas-
sa por cozimentos, peneiras, branqueamentos, refinamentos, de acordo
com cada papel a ser feito. Desse processo saem os papéis chamados
sulfite, ‘couché’, cartdo, entre outros. Esses papéis podem receber diver-
sas pigmentacdes, revestimentos, coberturas, etc.

Os papéis possuem diversas caracteristicas, mas as principais sao
as seguintes:

(- Estruturais: referem-se a rigidez do papel, ao grau de absorcdo de agua, a)
relacdo entre espessura e peso (porosidade) da folha e ao peso do papel
por metro quadrado (gramatura, por exemplo, sulfite 75g/m2);

- Mecanicas: referem-se a resisténcia do papel, a tracdo, ao rasgo e as do-
bras duplas, ou seja, sdo os papéis utilizados em embalagens que possuem
algumas funcdes fisicas;

- Quimicas: referem-se a acidez do papel, seu PH, e sua resisténcia a luz
ultra-violeta, ou seja, a sua exposicao ao sol;

- Funcionais: referem-se principalmente a sua utilizacdo nos processos de
producdo; a sua resisténcia atritos, & absorcdo de tinta, a liberacdo de po, e
a resisténcia a agua (por exemplo, embalagens de supermercado);

- Opticas: nessa categoria se enquadram a cor do papel, sua opacidade e
brilho, e sua brancura;

- Supefrficiais: referem-se, basicamente, ao revestimento superficial do pa-
pel, a sua cobertura. Por exemplo, papéis sulfite ndo possuem revestimen-
to superficial somente, a pasta quimica prensada e lisa. Papéis ‘couché’
possuem uma camada superficial semelhante a um gesso tratado sobre a
extensao do papel, tornando-o muito mais liso e adequado a impressdes de
maior qualidade.

r

papel ndo revestido absorve a tinta

papel revestido retém a tinta na superficie
- y

Figura B.21 — Revestimento superficial e seu comportamento na impressao de
pontos de reticula.
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Os papéis mais utilizados para a producdo de publica¢cdes, com
excecdo de jornais, sdo o sulfite (ou ‘offset’) e o ‘couché’. Além desses,
ainda encontramos muitas variacdes entre papéis revestidos e nédo-
revestidos como o papel monoltcido, o pélen, sem esquecer o papel
cartdao, muito utilizado na impressao de capas mais resistentes. O papel
cartdo é formado pela colagem e prensagem de varias laminas de pa-
pel e pelo revestimento superficial semelhante ao papel ‘couché’ em
uma das faces.

e IRonlex | )

Figura B.22 — Composicdo do papel cartdo.
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UNIDADE C

BASES CONCEITUAIS DO PROJETO GRAFICO
Objetivos

+ compreender o processo basico da comunicacéo visual efetivado en-
tre o emissor e o receptor;

« identificar as diferencas entre as mensagens visuais e verbais conti-
das nos materiais gréaficos;

« relacionar as dependéncias entre forma e funcdo aplicadas aos ma-
teriais graficos.

Introducao

Anteriormente, vimos os aspectos produtivos, agora iniciaremos
uma abordagem voltada aos aspectos formais dos materiais gréficos,
partindo de suas conceituacdes basicas. Para isso, vamos nos funda-
mentar em aspectos basicos da teoria da comunica¢do para buscar
compreender o processo de comunicacdo visual. Serdo consideradas
também as mensagens contidas nos materiais graficos, bem como as
relacGes de forma e funcéo.

Para iniciar esta unidade, a questdo mais importante é a seguinte:
O que é projeto grafico? Por que utilizar a palavra projeto? As respostas
para essas questdes podem variar de autor para autor. Hd um consenso
geral de que o projeto se diferencia da criacdo grafica. O processo de
criacdo é mais aberto, mais livre, assemelhando-se mais a um proces-
so artistico. Percebemos isso com freqiiéncia na area da publicidade,
na qual existem departamentos especificos para essa finalidade. No
caso do ‘design’ grafico, no momento de desenvolver projetos gréficos,
o processo é mais fechado, mais controlado. As varidveis sdao mais
numerosas e envolvem um trabalho sistematico que, freqientemen-
te, se estende por mais tempo. No caso desta disciplina, na qual sdo
disponibilizados rapidamente os conceitos basicos de ‘design’ gréfico,
dificilmente serdo desenvolvidos todos os conhecimentos necessarios
para realizar projetos graficos completos. O objetivo aqui é fornecer os
conhecimentos basicos para que possam compreender e se comunicar
com equipes multidisciplinares, que contenham profissionais capacita-
dos para realizar os projetos gréficos necessarios. Eventualmente, po-
derdo utilizar esses conhecimentos para aprimorar o desenvolvimento
de materiais educacionais. Assim, esperamos que estejam compreen-
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dendo que o projeto grafico de materiais editoriais (como livros, revis-
tas, jornais e outras publicacdes), de materiais de divulgacdo (como
cartazes, folhetos, etc), e de outros materiais especificos sdao melhores
e mais funcionais quando realizados por profissionais capacitados e
habilitados para essa atividade.

Dentro desse contexto, o projeto grafico consiste em dar forma gra-
fica a determinadas necessidades, englobando os aspectos de comu-
nicacdo, utilizacdo, producao, custos, etc. O projeto parte sempre de
uma necessidade, que pode ser caracterizada como um problema, para
encontrar uma solucdo. Essa solucdo assume uma determinada forma
que cumpre todos os requisitos necessarios e é o objetivo final dos
‘designers’ graficos. Outro aspecto que auxilia a nossa conceituacao é
o fato de o resultado do projeto grafico ser um produto industrial, um
produto gréfico, que pode ser reproduzido de forma seriada, caso con-
trario, na maioria das vezes, ndo se caracteriza como projeto grafico.

| promiemateaci

1. Processo de comunicacao - emissor - receptor

Como qualquer meio de comunicacdo, os materiais graficos cum-
prem a fun¢do de comunicar uma mensagem para determinados re-
ceptores. Os materiais graficos ndo podem ser sempre considerados
como meios de comunicacdo de massa. Alguns materiais graficos quan-
do sdo vinculados em grandes quantidades para muitas pessoas e regi-
oes diferentes, até podem cumprir essa funcao, mas nao deixam de ter
um direcionamento especifico. Os materiais graficos sdo, normalmente,

sj= SAIBA MAIS

Joaquim Redig, em seu livro, So-
bre Desenho Industrial, concei-
tua a atividade do Desenho In-
dustrial (Design) de uma forma
bem completa. Foi adaptada para
a nossa situacdo, apresentada
da seguinte maneira: “Desenho
Industrial é o equacionamento
simultaneo de fatores ergonomi-
co, perceptivos, antropoldgicos,
tecnologicos, econdmicos e eco-
l6gicos no projeto dos elemen-
tos e estruturas utilitarias neces-
sarias a vida, ao bem estar, e/ou
a cultura do homem”.

J
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direcionados para um publico especifico. No caso de materiais dida-
ticos, cada situacdo requer uma abordagem especifica, adequada as
caracteristicas desse publico.

Vamos fazer um paralelo entre uma sala de aula e um produto
grafico. Pense num determinado professor. Ele sabe que os seus alunos
possuem caracteristicas culturais especificas por regido, diferente grau
de escolaridade, até na mesma sala de aula. Algumas turmas possuem
um modo de trabalhar diferente de outra, ainda que cursando o mes-
mo ano. Assim o professor adapta estratégias e experiéncias de apren-
dizagem para conseguir obter maior aproveitamento de cada turma.
Nesse sentido, um material grafico desenvolvido para um publico ido-
so possui muitas diferencas de um material gréfico desenvolvido para
adolescentes; um material gréafico desenvolvido para um congresso de
administradores é diferente de um material gréfico para um congresso
de musica. Assim, materiais didaticos desenvolvidos para determinada
regido podem néo estar adequados a outra, e assim por diante.

Um projeto grafico também deve ser adaptado a um determina-
do publico, as suas caracteristicas culturais e fisioldgicas. Isso implica
considerar questdes ndo s6 de escolaridade, tradicdes, ideais, com-
portamentos, mas também as limitacGes e capacidades que o corpo
humano de um determinado grupo possui para interagir com os mate-
riais graficos. O projeto gréfico parte de questdes mais simples como a
forma de tratar o conceito do projeto e sua composicao grafica, passa
por contrastes de cor, tamanho de letras, e chega aos casos mais espe-
cificos, como o uso de materiais especiais, do Braille, da interatividade
fisica, etc.

(sso fundamenta nosso processo de comunicacdo visual, ou seja, a forma )
como o receptor compreende e interpreta o material gréafico. De uma forma
geral, o paralelo com o processo de comunicacdo até mesmo falado é evi-
dente e esta sujeito as mesmas dificuldades e ruidos. Cabe a n6s ‘designers’
minimizar os ruidos de comunicacdo, possibilitando que o material gréfico
cumpra sua funcédo basica, comunicar uma mensagem. Mais adiante vere-
mos isso, ele pode até estar esteticamente resolvido, ser atraente, mas se

nao comunicar, algum problema existe em seu projeto. )

\§

2. Mensagens verbais e visuais

Os materiais gréficos, quase na sua totalidade, contém dois tipos
de mensagens, as verbais e as visuais. Isso pode parecer contraditério,
pois a palavra ndo é uma imagem? Entao, ela se enquadra como men-
sagem visual ou verbal? Num processo de comunicacao falado, isso se
torna mais simples, o que escutamos é verbal, o que vemos é visual.
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Num material gréafico, ndo entendemos as letras, as palavras, as frases,
e por meio delas compreendemos a mensagem transmitida? Como
considerar isso entdo?

Nesse sentido, nos materiais gréficos, partimos de um principio ba-
sico que considera a mensagem verbal pertencente & mensagem visual,
ou seja, os textos sao mensagens verbais, mas também sdo mensagens
visuais. Veja a figura C.2. Note que a mensagem verbal se encontra in-
serida na mensagem visual como se estivesse subordinada a ela.

mensagens visuais

mensagens verbais

_J
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Partindo do entendimento bésico, que os textos, num material gra-
fico, sdo considerados mensagens verbais, e que sua compreensao é
relativamente simples, ou seja, a mensagem esta escrita no impresso,
vamos, portanto, nos focar na mensagem visual que é nossa érea de
estudo.

A sua prépria imagem como pessoa ndo transmite informacdes ao
seu respeito? Ndo demonstra um pouco do que vocé é? As cores e 0 es-
tilo de suas roupas, o comprimento, a cor e o corte do seu cabelo, a sua
postura, o seu modo de sentar indicam tracos de sua personalidade, é
a mensagem visual que vocé apresenta a outras pessoas. Da mesma
forma, um material grafico também possui caracteristicas semelhantes.
Partindo da situacdo mais basica de que uma imagem (uma foto, por
exemplo) transmite uma mensagem, vamos considerar que as cores
transmitem mensagens, a estrutura da composicao transmite mensa-
gens, os tipos de letras utilizados transmitem mensagens, enfim, todos
os elementos gréficos utilizados e a forma com que sao organizados no
suporte transmitem mensagens visuais.
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imagens 16)

Considere o exemplo das seguintes capas de CDs (figura C.3). Per-
ceba as diferencas basicas de composicdo, tratamento das imagens,
letras utilizadas. N&o leia o texto, ignore-o, mesmo assim percebera
muitas diferencas entre as mensagens emitidas. Vamos analisa-las bre-
vemente, dividindo-as em imagens, textos e cores. A primeira imagem
transmite serenidade e reflexdo, a segunda transmite ameaca e terror.
Os primeiros textos transmitem simplicidade e ordem, os segundos,
agressividade e desordem. As cores utilizadas na primeira capa comu-
nicam serenidade e paz, na segunda, transmitem vibracdo e agressivi-
dade.

Por esta 6tica, qual é a melhor? A primeira ou a segunda capa? A
resposta para essa pergunta é: nenhuma. Nenhuma é melhor que a
outra, sao duas solucdes diferentes para dois problemas distintos. Ne-
nhuma poderia substituir a outra no processo de comunicacdo. Gosto
pessoal é um critério que deve ser mantido em segundo plano durante
a atividade do projeto grafico. Podemos até ndo gostar de determinado
estilo, mas o importante é que o material gréfico comunique com mais
facilidade.

Como vocé pbde perceber, as letras transmitem outras mensagens
além das verbais (na Unidade F estudaremos com mais profundidade
essa questdo). Cada tipo de letra possui caracteristicas formais que
transmitem uma idéia, um conceito. Acima de tudo, os textos também
sdo imagens.

Outro aspecto relativo dessas mensagens ¢ a ligacdo existente
entre elas. Por exemplo, pegue as capas anteriores (figura C.3) e ima-
gine que os textos estdo trocados. Numa mensagem visual calma e or-
ganizada, teremos mensagens verbais agressivas e vice-versa. Nos ma-
teriais gréficos, na grande maioria das vezes, essas duas categorias tém
que estar ligadas, ou seja, de comum acordo, uma reforcando a outra.
O texto transmite uma mensagem verbal que é reforcada pelas ima-
gens, cores e caracteristicas das letras. Obviamente, como toda regra,
essa também pode ser quebrada, com o objetivo de causar um ruido
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proposital na comunicacédo, buscando com isso brincar com o receptor,
fazendo com que ele preste mais atencdo a mensagem. Isso deve ser
feito com extremo cuidado e atencdo por profissionais competentes,
quando isso ndo for realizado de forma adequada, a comunicacdo nao
funciona.

3. Relacao entre forma e funcao

Para complementarmos os aspectos conceituais basicos do projeto
gréfico, apresentamos uma discussdo que ha tempo se faz presente
nos cursos de ‘design’: a relacdo entre forma e funcdo. Essa discussao
surgiu ha muitos anos, possui seus altos e baixos, mas sempre volta a
tona no momento em que surge uma nova tendéncia grafica ou inova-
¢oes tecnologicas. Assim, do final da década de 90 até os dias atuais,
surgiram, com base no experimentalismo, na cultura ‘underground’
e na utilizacdo dos computadores, novas maneiras de dar forma aos
materiais graficos. Atualmente, isso ja esta amadurecido, porém, em
alguns casos, percebemos certa dificuldade de discernimento dos pro-
fissionais e do publico em geral.

Como discutimos antes, a funcdo de um material grafico, de um
produto é transmitir com sucesso uma mensagem. Caso ndo comuni-
que, algum problema ocorre, gerando um ruido nesse processo. Exis-
tem profissionais que privilegiam a estética do material grafico, sua
forma, em detrimento da facilidade de comunicacéo. Isso acontece de
duas maneiras. A primeira consiste na adocao de um estilo préprio, que
é aplicado em todos os projetos desenvolvidos. A segunda ocorre pela
inadequacdo das mensagens aos requisitos fisioldgicos e culturais dos
receptores, ou seja, letras muito pequenas ou muito separadas, linhas
de texto muito longas, irregulares, podem dificultar a leitura para pes-
soas de idade mais avancada, ndo somente por motivos culturais, mas
pelas limitacGes do proprio corpo.

Com tudo isso, queremos dizer, que se deve considerar a existéncia
de um equilibrio entre a funcionalidade e a valorizacdo da estética nos
materiais graficos. Observe as figuras C.4 e C.5. A exemplo das capas
de CDs anteriores, temos uma situacdo de organizacdo grafica e um
exemplo mais cadtico. Novamente, nenhuma é pior do que a outra,
sdo estilos diferentes, que se adaptam a publicos especificos. O que
vocé deve considerar € que nem sempre a mesma linguagem gréfica
funcionara para diferentes publicos, cada um possui suas necessidades,
e as vezes, é necessario privilegiar a funcionalidade e nao a estética nos
materiais graficos.
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um salto gualitativo

I_O LUMA MUDANCA DE RITMO

L J

ca (Fonte: ver lista de créditos de imagens 18)
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UNIDADE D
COMPOSICAO E ESTRUTURACAO

Objetivos

* reconhecer os principios basicos de composicao e estruturacao gra-
fica;

- identificar as técnicas de comunicacao visual utilizadas nos materiais
gréficos;

» compreender a diagramacao de pégina, estruturacdo, a modulacao
e as grades.

Introducao

Continuando nosso estudo, partimos para um aspecto mais técnico
do desenho dos materiais gréficos. Nesta unidade, veremos o estudo
dos formatos, dos pontos de atencdo do olhar e das técnicas de co-
municacao visual utilizadas. Serdo abordadas também as proporcoes
aureas, as estruturacdes de paginas e a utilizacdo de grades. Passamos
de um aspecto conceitual visto na unidade anterior, para um estudo da
atividade prética.

Para a realizacdo de um projeto grafico adequado as necessidades,
sdo necessarios diversos conhecimentos. Veremos os principais aspec-
tos referentes a composicdo e estruturacdo de materiais gréficos nesta
Unidade. Nas préximas unidades, veremos os elementos graficos que
compdem esses materiais. Neste momento, o que nos importa é en-
tender como esses elementos graficos — cores, textos e imagens — po-
dem ser dispostos e impressos num suporte para formar um produto
grafico.

1. Formatos

Os formatos dos suportes dos materiais graficos definem parte de
seus significados, transmitem a personalidade do impresso. Os forma-
tos variam desde os aspectos basicos de suas dimensdes, as relacbes
entre suas proporcdes, até formatos especiais irregulares.

Dimensoes
Quanto as dimensdes, temos as variacdes existentes dos impres-
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sos, que transmitem sensacdes de leveza ou peso de acordo com o
planejado. Os formatos podem variar desde um cartdo de apresenta-
cdo pessoal (9 x 5cm) até cartazes que utilizam uma folha inteira de
impressdo (96 x 66¢cm). Obviamente, ndo podemos projetar um cartao
de apresentacdo com dimensdes muito maiores do que o padréo, sob
o risco de ndo cumprir suas funcdes de uso. Os cartazes sado influencia-
dos pela distancia de observacdo. Partindo da distancia de observacdo
(ambientes internos ou externos) e a relacdo de custos disponiveis,
podemos estipular as dimensdes necessarias aos cartazes. Quanto
maiores os cartazes, maiores sdo suas chances de atrair a atencdo do
receptor, mas nem sempre isso € uma regra, pois existem outros ele-
mentos envolvidos, como as imagens, as cores e os textos.

No caso de publicacGes, temos que equilibrar as questées de faci-
lidade de manuseio, quantidade de informacées (textos e imagens) e
conforto de leitura. Nesse caso, temos as limitacoes basicas de ma-
nuseio e transporte das publicacdes. Considere as dificuldades de um
aluno em transportar um livro de estudos com dimensdes de 35 x
50cm. Imagine a dificuldade de um aluno ter que ler todo o dia, anotar,
realizar seus trabalhos num livro com dimensdes de 14 x 21cm. Deve-
mos que considerar a existéncia de muitas diferencas entre um livro
que se configura como um romance e um livro de estudos, que requer
releituras, anotagdes, que obriga o aluno a, literalmente, se debrucar
sobre ele. Tem que existir espaco para isso, o livro tem que permanecer
aberto por si sd, entre outros requisitos.

Uma outra questao importante é a quantidade expressiva de textos
em livros de estudo. Quando néo trabalhados de forma correta, podem
ocasionar uma das situacdes seguintes:

- ou sdo muito extensos, grossos,;

- ou possuem muito texto por pagina sem espaco para a informacao respi-
rar, com margens pequenas e linhas apertadas, cansando o leitor;

- ou somam as duas situacdes seguintes, tornando-se extremamente inde-
sejavel.

Existem maneiras de reverter essa situacdo. Podemos aumentar o
formato de pagina, podemos dividir o livio em mais de um volume e,
em certos casos, devemos solicitar alteracdes na quantidade de texto.
Tudo isso para aproveitar melhor as informacdes, para que elas real-
mente comuniquem e ndo se percam numa pagina repleta de pala-
vras.

pagina.

Para entender melhor o assunto,
veja o livro Elementos do Estilo
Tipogréafico de Robert Bringhurst,
no capitulo 8 - Dando forma a
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Formatos padronizados

Quanto aos formatos padronizados de péagina mais utilizados, cabe
uma breve explicacdo. Os formatos mais utilizados na impressao digital
correspondem aos padrdes da série A (A3, A4, A5...) e a mais alguns
formatos especificos (carta, oficio, legal...). A maioria das maquinas de
impressao digital possui esses formatos memorizados em seus progra-
mas, de forma que a impresséao é facilitada. Para mais explicacdes, veja
a tabela ao lado, figura D.1.

( Nome Dimensodes (nr'urrn)N
A3 297 x 420
A4 210 x 297
AS 148 x 210
Carta 219,9 x 279,4
\ Legal | 215,9 x 355,6 )

Figura D.1 — Tabela de formatos padronizados mais utilizados em impressoes
digitais.

Quando queremos transmitir algum conceito, reforcar alguma men-
sagem, o formato do suporte pode contribuir. Por exemplo, formatos
horizontais transmitem estabilidade, velocidade; formatos verticais
transmitem leveza, requinte; formatos irregulares, angulosos transmi-
tem dinamicidade figura D.2). Por meio de formatos irregulares recor-
tados, podemos sugerir diferentes planos que simulam diferencas de
niveis num mesmo material grafico (figura D.3).

oD\

Figura D.2 — Formatos horizontais, verticais e irregulares angulosos.

/

L1

2. Pontos de atencao

Os pontos de atencdo num material grafico servem para direcionar
o sentido de leitura do receptor. Todo material gréfico possui, seja pro-
posital ou ndo, uma seqiiéncia de pontos de atencdo que faz com que a
pessoa percorra determinado caminho sobre a superficie do suporte.

L ulira-macio

& J

Figura D.3 — Formatos irregulares
recortados com indicacdo de planos.
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Observe a figura D.4 e veja ao lado a simplificacdo de seus pon-
tos de atencdo. Dessa forma, quem projetou o material gréafico conduz
os olhos do observador. Quando essa conducdo é realizada de forma
consciente, a variacdo da atencdo dos pontos é bem hierarquizada con-
seguindo, de forma geral, que o caminho desejado seja percorrido.

Kpany Ragvay Kamggrmriven
Sandi Balleth L] ek

Figura D.4 — Pontos de atencdo (Fonte: ver lista de créditos de imagens 19)

Em materiais gréaficos que ndo possuem os pontos de atencdo bem
definidos, o observador se sente perdido, ocasionando uma confusao
no entendimento da mensagem. Imagine que vocé deseja comunicar
para determinado grupo de pessoas uma mensagem. Essa mensagem
precisa ter uma seqiiéncia de informacdes para que o seu contetido
seja compreendido. Por exemplo: a leitura da péagina de uma revista
pode comecar por uma imagem, passar pelo titulo, pelo subtitulo, ir
para uma imagem secundaria, para um gréfico e, por fim, para o texto
da matéria. Os outros materiais graficos seguem um principio seme-
Ihante.

Agora, uma questdo importante: como hierarquizar os pontos de
atencdo? As possibilidades sdo muitas. Podemos estipular uma ordem
de leitura pelo tamanho dos elementos, pelo contraste dos elementos
e pela disposicdo légica na pagina.
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(Para exemplificar, imagine um cartaz com fundo branco, todas as letras em
preto e sem imagens. O titulo é colocado bem acima, na maior altura de
letra do cartaz, logo em seguida vem a informacao secundaria, num tama-
nho de letra menor, e assim por diante. Essa hierarquia é a mais 6bvia, com
os textos em ordem de importéncia e de tamanho (figura D.5). Se todos
os cartazes fossem feitos dessa forma tudo seria muito repetitivo, todos
se pareceriam, todos emitiriam praticamente a mesma mensagem visual.
Para diferenciar, podemos subverter a ordem tradicional de leitura, de cima
para baixo e da esquerda para a direita, utilizando para isso a valorizacao
dos elementos, pelo tamanho e contraste. Veja os exemplos ao lado, com a
esquematizacdo da leitura (figura D.6).

J

3. Técnicas de comunicacao visual

Para que um material gréfico transmita suas mensagens, podemos
compor a area desejada por meio de técnicas de comunicagao visual,
que possibilitam comunicar conceitos relativamente abstratos. Para fun-
damentar as técnicas, utilizaremos o livro de Donis A. Dondis, a Sintaxe
da Linguagem Visual (1991). A autora propde algumas variacoes, das
quais foram selecionadas as seguintes:

Equilibrio x Instabilidade

O equilibrio se apresenta como uma distribuicdo uniforme de peso
das formas apresentadas no trabalho. A instabilidade é a auséncia des-
se equilibrio, gerando uma composicdo inquietante e provocadora.

EQUILIBRIO INSTABILIDADE

\ J

Figura D.7 - Equilibrio x instabilidade.

1@ LEITURA

23 LEITURA

39 LEITURA

42 Leitura

2

Figura D.5 — Demonstracdo basica
da seqtiéncia basica de leitura.

o

r

23 LEITURA
32 LEITURA

19 LEITURA

J

Figura D.6 — Exemplos de diversifi-
cacdo dos pontos de atencdo.

\o
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Simetria x Assimetria

A simetria é o equilibrio obtido pela organizacdo dos elementos
gréficos a partir de um eixo central de composicdo, enquanto que a
assimetria é a disposicdo irregular dos elementos, mas mantendo-os
em equilibrio, ou seja, em uma compensacéo otica.

( )

SIMETRIA ASSIMETRIA

\ J
Figura D.8 - Simetria x assimetria.

Regularidade x Irregularidade

Regularidade implica uniformidade dos elementos, enquanto que a
irregularidade enfatiza o inesperado sem ajustar-se a nenhuma rotina
visual.

OO

(1]
AN

REGULARIDADE IRREGULARIDADE

Figura D.9 - Regularidade x irregularidade.

( )

\ J
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Simplicidade x Complexidade

A diferenca entre simplicidade e complexidade é facil de ser per-
cebida, e resulta em diferentes mensagens visuais. A primeira € livre
de complicacées e elaboracdes, enquanto a segunda é composta por
inimeros elementos.

(I )

wilin Qi [ﬁj »
?@Jn

0oo
[ [ ] -] | IE:I
oo o (= — 1
°c o o o qp !
oo | iy P
SIMPLICIDADE COMPLEXIDADE

_ W,

Figura D.10 - Simplicidade x complexidade.

Unidade x Fragmentacao

A unidade e a fragmentacédo relacionam-se com a simplicidade e
com a complexidade, mas diferem na esséncia. A unidade é a fusao de
elementos na forma de uma totalidade tnica, enquanto que a fragmen-
tacdo é a decomposicdo dos elementos de uma forma em unidades
separadas que se relacionam entre si, mas conservam sua identidade.

(I )

UNIDADE FRAGMENTACAQ

Figura D.11 - Unidade x fragmentacéo.

\_ J
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Economia x Profusao

A economia e a profusdo também sdo conceitos relativamente fa-
ceis de compreender. A economia pressupde uma dosagem minima
de elementos graficos, enquanto que a profusdo apresenta uma quan-
tidade maior de elementos gréficos ou de detalhamento desses. A pro-
fusdo nao implica fragmentacdo ou complexidade.

( )

ECONOMIA PROFUSAD
\_ .

Figura D.12 — Economia x profusao.

Minimizacdo x Exagero

A minimizacdo corresponde a utilizacdo de pequenas éareas, de-
monstrando uma mensagem timida, enquanto que o exagero apre-
senta uma mensagem que tenta escapar da area estipulada. Sdo duas
técnicas muito funcionais e que demonstram muito das caracteristicas
subjetivas do material grafico.

(" )

~

MINIMIZACAO EXAGERO

\_ _J
Figura D.13 — Minimizacdo x exagero.
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Previsibilidade x Espontaneidade

A previsibilidade pressupde uma ordem logica ou um plano con-
vencional, podemos prever antecipadamente o préximo elemento, en-
quanto que a espontaneidade apresenta uma falta de planejamento, é
uma técnica livre, impulsiva.

r D

onnnl (o=

o]
= O “
= |
o
] 0
PREVISIBILIDADE ESPONTANEIDADE
\_ J

Figura D.14 - Previsibilidade x espontaneidade.

Atividade x Extase

A atividade reflete movimento, por meio da sua representacdo ou
da sua sugestdo. A éxtase, ao contrario, reflete repouso e tranqiilida-
de.

r D

bl

ATIVIDADE ESTASE

\. J

Figura D.15 - Atividade x estase.
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Neutralidade x Enfase

Por vezes, uma forma neutra consegue sucesso numa comunica-
¢do, em que uma mensagem enfatica ndo consegue. Ao contrério da
neutralidade, a énfase é importante, pois realca uma determinada in-
formacdo da mensagem.

r D

HimIE.
OO0@eO
HiEIEn
oo
HiEInn

NEUTRALIDADE ENFASE

Figura D.16 — Neutralidade x énfase.

Transparéncia x Opacidade

A transparéncia resulta em materiais graficos nos quais percebe-
mos a fusdo de diferentes planos, enquanto que a opacidade apresenta
os elementos sobrepostos, sem nenhuma transparéncia.

TRANSPARENCIA OPACIDADE

Figura D.17 - Transparéncia x opacidade.

. J

i 3

\. J
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Exatidao x Distorcao

A exatidao representa os elementos como eles sdo realmente, en-
quanto que a distorcao modifica esses elementos, buscando criar ou

reforcar determinada mensagem.

p
\
R
EXATIDAO DISTORGAD
\,

Figura D.18 - Exatidao x distorcao.

Planura x Profundidade

A planura trabalha somente com um plano, sem ilusdes de tridi-
mensionalidade. A profundidade implica diferentes planos e/ou sensa-

¢oes de perspectiva.

7

PLANURA

\_

PROFUNDIDADE

Figura D.19 - Planura x profundidade.
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Singularidade x Justaposicao

A singularidade trabalha com énfase em um elemento principal,
enquanto que a justaposicdo coloca, no mesmo material grafico, dois
elementos principais com a mesma importancia, buscando uma com-

paracao.

(G A
SINGULARIDADE JUSTAPOSICAD

\_ J

Figura D.20 - Singularidade x justaposicao.

Agudeza x Difusao

A agudeza transmite uma mensagem mais agressiva, enquanto que
a difusdo transmite uma mensagem mais calma, uma atmosfera de
tranquilidade e, por vezes, mistério.

(i )

AGLDEZA DIFUSAD
\_ _J
Figura D.21 - Agudeza x difusao.
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As técnicas de comunicacao visual podem ser utilizadas para trans-
mitir os conceitos associados. Um mesmo material grafico pode conter
varias delas, porém, dificilmente contera todas. Podemos utilizar uma,
duas, até cinco ou mais técnicas associadas para transmitir nossas men-
sagens.

4. Proporcdes aureas

Desde os tempos da Grécia antiga, passando pelo renascimento, as
proporcdes aureas sao utilizadas para fundamentar os trabalhos de arte,
arquitetura, engenharia e, mais recentemente, do ‘design’. As propor-
¢Oes aureas podem ser utilizadas para estruturar graficamente os proje-
tos graficos, tanto na escolha de seu formato quanto na disposi¢cdo dos
seus elementos graficos. Veremos nesta subunidade algumas questdes
basicas sobre as proporcoes aureas para depois, na proxima unidade,
observarmos sua aplicacdo pratica na estruturacdo de pagina.

Para ter um conhecimento maior
sobre proporcoes 4ureas e pro-
porcdes da natureza em geral,
veja o livro O Poder dos Limites
de Gyorgy Doczi.

('Milton Ribeiro em seu livro Planejamento Visual Grdfico (1998) apresentaw

a construcdo do retdngulo dureo no qual um todo dividido em partes desi-
guais possui, entre a parte pequena e a maior, a mesma relagdo que existe
entre a parte maior e o todo. Essa relacdo encontra a propor¢do matematica
de 0,618. Por exemplo, para acharmos o ponto que divide a secdo aurea de
uma linha de 12cm, multiplicamos 12 por 0,618. Temos entdo, proporcio-
nalmente, um segmento maior de 7,416cm e o outro menor de 4,584cm. | \_

Podemos fazer a representacdo geométrica deste retdngulo dureo como
visto na figura D.22. Por sua vez, um retdngulo dureo aproximado, utilizado
para compor os formatos da série A (A3, A4, A5...) pode ser visto na figura

\ D-23. O que nos interessa é a relacdo de proporcdo de 0,618. )

5. Estruturacao fundamental da pagina

Com base nos conhecimentos de formatos, pontos de atencéo,
técnicas de comunicacgéo visual e proporcdes aureas, podemos agora |
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Figura D.22 - Retangulo aureo.
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passar a estruturar graficamente as superficies de nossos projetos e a

Figura D.23 - Retangulo aureo

estruturacdo de pagina impressa. aproximado.

Para iniciarmos o processo de estruturacdo da pagina, devemos
compreender o que Ribeiro (1998) denomina pontos fortes. Os pontos
fortes correspondem a determinadas regides da péagina que, por si so,
chamam a atencdo ou sdo importantes para o seu desenho. Por exem-
plo, o centro geométrico de um reténgulo (figura D.24) é encontrado
pelo cruzamento de suas diagonais. Por outro lado, podemos situar o
centro 6tico um pouco acima do centro geométrico (figura D.25). Ele
se encontra neste local, pois a metade superior de uma forma regular
parece oticamente sempre mais pesada e maior do que a metade infe-
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rior (figura D.26). O centro 6tico € um dos pontos fortes mais utilizados
e funcionais.

( )

Relacdo entre partes
superior e inferior

\_ J

Figura D.26 - Relacdo entre partes superiores e inferiores.

Vimos, anteriormente, algumas questdes sobre as proporcdes au-
reas. No cruzamento de todas as se¢des aureas, ou seja, se fizermos
um processo de espelhamento do retangulo aureo na horizontal e se
acharmos a secdo aurea na sua altura também espalhada (figura D.27),
encontraremos os quatro pontos fortes originados nas propor¢des au-
reas. A exemplo do centro 6tico, esses pontos fortes sdo extremamente
Uteis para a estruturacao de pagina.
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Figura D.24 - Centro geométrico.
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Figura D.27 - Pontos fortes baseados nas proporcdes aureas.

Figura D.25 — Centro otico.
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Com essas informacdes, podemos estruturar fundamentalmen-
te nossa pagina, descobrindo e posicionando os principais pontos de
atencdo em relacdo ao formato utilizado. Vamos ver alguns exemplos,
considerando retangulos de diversas proporcdes (figura D.28).

(G i\

Para entender melhor o assunto,
veja o livro Elementos do Estilo
Tipogréafico de Robert Bringhurst,
no capitulo 8 - Dando forma a
pagina.

\ /
Figura D.28 — Algumas possiveis maneiras de estruturar fundamentalmente a
pagina.

Agora, vamos ver a estruturacdo fundamental desenhada sobre al-
guns materiais graficos ja impressos. Perceba que, mesmo havendo ou
ndo a intencdo de dispor os pontos de atencdo nos pontos fortes, isso
se torna um processo automatico, por ser agradavel de se observar
(figura D.29).

= e

MOHC IR

Figura D.29 - Descobrimento de algumas estruturacdes de pagina (Fonte: ver
lista de créditos de imagens 20)
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6. Estruturacao modular da pagina

Partindo da estruturacdo fundamental da péagina, podemos deta-
Ihar ainda mais a disposi¢cdo dos objetos. Essa estruturacdo é chamada
de modular. Consiste em dividir a superficie da pagina em mddulos
pequenos que servirdo como base para as relacdes e dimensdes dos
objetos. A estruturacdo modular serve de base também para o desen-
volvimento de simbolos, logotipos e pictogramas de sinalizacédo (figura
D.30). Em casos de cartazes, ou outros materiais que nao sejam re-
vistas, livros ou jornais, a estruturacdo modular realizada em cima da
estruturacdo fundamental é suficiente para resolver a maior parte das
necessidades estruturais do projeto (figura D.31). No caso de publica-
¢des, como as citadas, devemos desenhar os diagramas e grades sobre
a estruturacdo modular.

19)
O

\\ J \ )
Figura D.30 — A estruturacdo modular aplicada a assinaturas de marcas e Figura D.31 - A estruturacdo modular
pictogramas (Fonte: ver lista de créditos de imagens 21) aplicada ao desenho de pagina.
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7. Diagramas e grades

A utilizacdo de diagramas e grades permite a disposicdo organizada
das imagens e textos sobre a pagina. Utilizaremos o termo grades para
determinar esse tipo de estruturacdo. A diferenca basica entre a es-
truturacdo modular e as grades esta nas suas dimensdes e finalidades.
A estruturacdo modular possui médulos menores, enquanto que as
grades sdo divididas em colunas e linhas, correspondentes ao texto uti-
lizado no projeto (figura D.32). A estruturacao modular serve de base
para o desenho das grades. Em alguns casos, elas ndo sdo feitas de
forma independente, mas integradas, desenhadas, ao mesmo tempo,
com moédulos no sentido horizontal e linhas no sentido vertical. Obser-
ve as figuras que demonstram a utilizacdo de grades nos materiais ja
prontos (figura D.33).

Josef Muller-Brockmann, em seu
livro Sistema de Reticulas, apre-
senta um estudo muito aprofun-
dado sobre as grades de diagra-
macao.

grades de
diagramacao

Figura D.32 — Grades de diagramacéo de pagina.

. _J
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Figura D.33 — Aplicacdo de grades sobre materiais gréficos ja desenhados.

Muitas vezes, em revistas e jornais, as colunas sao flexiveis, ou seja,
o diagramador pode utilizar, uma, duas, trés, e assim por diante, de
acordo com o que o manual de uso indicar e permitir. Por isso vemos
em revistas textos mais largos, mais estreitos, porém, a maioria respei-
ta a indicacdo das colunas. As linhas, por sua vez, indicam a base das
linhas de texto, pelas quais as imagens também podem ser alinhadas.
Em alguns casos, o diagramador também utiliza divisdes maiores no
sentido vertical, principalmente, quando sdo diagramadas muitas ima-
gens na mesma pagina. Vejam exemplos mais detalhados dessas situa-
¢des nas imagens ao lado (figura D.34).

¥ Wrapiisn
Micrmrlrarology
Whnkahea

\ J
Figura D.34 — Exemplos de aplicacdo de grades.

64



TIC's
Design Grafico

8. Bibliografia utilizada na Unidade

BRINGHURST, Robert. Elementos do Estilo Tipografico (versao 3.0).
Sédo Paulo: Cosac Naify, 2005.

DONDIS, D. A. Sintaxe da Linguagem Visual. Sdo Paulo : Martins Fon-
tes, 1991.

MULLER-BROCKMANN, J. Sistemas de Reticulas. México : GG, 1992.

RIBEIRO, M. Planejamento Visual Grafico. Brasilia: Linha Grafica Edi-
tora, 1998.

WOLLNER, Alexandre. Alexandre Wollner: design visual 50 anos. Sao
Paulo: Cosac Naify, 2003.

9. Bibliografia complementar

ADG - Associacdo dos designers graficos. ABC da ADG - Glossario de
termos e verbetes utilizados em Design Grafico. Sdo Paulo : ADG.

COLLARO, Antdnio Celso. Projeto grafico - teoria e pratica da diagra-
macao. 2 ed. Sdo Paulo: Summus, 1987.

DOCZI, G. O Poder dos Limites. Sdo Paulo : Mercuryo, 1990.
FERLAUTO, C.; JAHN, H. O Livro da Grafica. Sdo Paulo: Rosari, 2001.

FUENTES, Rodolfo. A pratica do design grafico - uma metodologia
criativa. Sdo Paulo: Rosari, 2006.

HURLBURT, A. Layout: O Design da Pagina Impressa. Séo Paulo : No-
bel, 1986.

SILVA, Rafael Souza. Diagramacao: o planejamento visual grafico na
comunicacao impressa. 5 ed. Sdo Paulo: Summus, 1985.

65



TIC's
Design Grafico

UNIDADE E

ESTUDO DA COR

Objetivos

» compreender as principais classificacdes cromaticas e suas defini-
coes;

« identificar a importancia da cor na comunicacao grafica;

« verificar algumas funcdes psicologicas, simbolicas e fisioldgicas das
cores.

Introducao

Nas unidades anteriores, vimos aspectos gerais de composicdo e
estruturacdo dos materiais graficos. A partir deste momento, abordare-
mos o estudo dos elementos graficos, iniciando com as cores. Veremos
as classificacoes e as definicdes crométicas, a importancia das cores na
elaboracdo de materiais graficos e, por fim, algumas questdes relativas
as funcdes simbolicas, psicologicas e fisioldgicas das cores.

Nesta unidade, verificaremos, de inicio, algumas questdes gerais da
utilizacdo das cores, para, posteriormente, enfocar seu uso na comuni-
cacdo grafica e suas funcdes psicoldgicas, simbdlicas. Poderiamos nos
deter na questdo da percepcao, do processo de captacdo da luz pelo
olho humano e tudo o que isso comporta. Porém, como nosso espaco
é pouco, iremos diretamente para os aspectos mais importantes do
nosso estudo.

A delimitacdo do espaco de cor pode ser conseguida por meio de
trés parametros. O primeiro determina a posicdo da cor no espectro
eletromagnético, a matiz (figura E.1). Posteriormente, determina-se sua
variacdo ao claro (em direcdo ao branco) e escuro (em direcdo ao pre-
to), a luminosidade (figura E.2). Por fim, determina-se sua saturacao, ou
seja, sua pureza ou proximidade com os tons de cinza (figura E.3).
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Figura E.1 — Delimitacdo do espaco de cor. Matiz.

\_ J

Figura E.2 — Delimitacdo do espaco de cor. Luminosidade.

\. J

Figura E.3 — Delimitacdo do espaco de cor. Saturacéo.

Apos essa classificacdo inicial, podemos organizar as cores em pri-
madrias e secundarias. Geralmente, as cores chamadas primérias sdo o
azul, o amarelo e o vermelho. Essa classificacdo, contudo, deixa muito
a desejar e pode ser ampliada, dividindo as cores em cor-luz e cor-
pigmento. Essa explicacdo é légica quando entendemos que existem
cores que s6 existem mediante a emanacéo de raios de luz como, por
exemplo, monitores de video, celulares, etc. Também existem cores que
sdo caracterizadas como tintas, como pigmentos, como no caso de im-
pressoras a jato de tinta e impressoras ‘offset’, e tintas de pintura, lapis
de cor, etc.
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Assim, as cores-luz priméarias sdo o vermelho, o verde e o azul-vio-
leta (‘red’, ‘green’ e ‘blue’), que no idioma inglés formam a sigla RGB,
o padrao de utilizacdo de video. Veja seu comportamento e a formacao
de suas cores secundarias, respectivamente, o amarelo, o ciano e o
magenta (figura E.4).

As cores-pigmento, por sua vez, sdo divididas em transparentes e
opacas. As transparentes correspondem ao padrdo utilizado nas im-
pressoras a jato de tinta e na industria gréfica. Sdo elas o ciano, o
magenta e o amarelo, com suas secundarias azul-violeta, vermelho e
verde. Podem perceber que as cores-luz e as cores-pigmento transpa-
rentes sdo exatamente o contrario uma das outras (figura E.5).

As cores-pigmento opacas correspondem as cores chamadas, ini-
cialmente, de primarias, ou seja, o vermelho, o azul e o amarelo. Da
mistura dessas cores, temos o roxo, o verde e o laranja (figura E.6).
Considerar essas cores como primarias seria algo muito simplista e
equivocado, visto que elas ndo suprem todas as necessidades cromati-
cas. Por exemplo, tente por meio da mistura das cores-pigmento opa-
cas, que sao literalmente tintas, obter o magenta ou o ciano. Isso ndo
é possivel devido a sua limitacdo cromatica.

As cores ainda podem ser organizadas como complementares. Para
isso devemos conhecer o circulo cromético, que transforma o espectro
eletromagnético planificado em um circulo. Nesse caso, as cores que
estdo em lados opostos, passando pelo centro desse circulo, sdo as
que possuem o maior nivel de contraste (figura E.7).

s ™

Cores complemantares

Cor luz

\_ _J
Figura E.4 — Cores-luz primarias e
secundarias. Sintese aditiva.
(- =\

Cor pigmento

I

| transparente 1y

Figura E.5 — Cores-pigmento trans-
parentes primarias e secundarias.
Sintese subtrativa.

Cor pigmento opaco

Figura E.6 — Cores-pigmento opacas
primarias e secundarias.

) Figura E.7 — Circulo cromatico.

68



TIC's
Design Grafico

No caso das cores-pigmento transparentes, se somadas, tendem ao preto.
Por exemplo, some ao ciano o vermelho, sua complementar. Teremos entdo
kciano + vermelho (que é a soma de amarelo e magenta) (figura E.8).

..I_

\ J

Figura E.8 — Cores-pigmento complementares.

(Jé no caso das cores-luz, se somadas, tendem ao branco. Por exemplo, some
ao azul-violeta sua complementar, o amarelo. Teremos entao azul-violeta +
kamarelo (que é a soma de vermelho e verde) (figura E.9).

.

= 7

Figura E.9 — Cores-luz complementares.
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Numa dimensao mais abstrata, as cores podem ser classificadas em
cores quentes e cores frias. Essa classificacao também é simplista, mas
pode ser bem utilizada com algumas ressalvas. Por convencao, as cores
quentes sdo as que tendem ao vermelho, enquanto que as cores frias
tendem ao azul.

Assim, um material grafico azulado tende a ser mais frio que o
mesmo material em tons avermelhados. Isso depende muito da in-

Figura E.10 — Cores quentes e cores
terpretacdo e da relacdo dessas cores com as que estdao em sua volta. frias.

Por exemplo, este verde (figura E.10) composto de bastante amarelo
e pouco verde parece frio? Este vermelho rebaixado ao branco (figura

f 2
R.11) parece quente? Como classificacao é util, mas deve-se tomar cui-
dado em generalizar as cores.
1. Funcoes da cor na comunicacao grafica L )

. . . . _ Figura E.11 - Cores quentes e cores
As cores influenciam diretamente a questdo da comunicacao vi- fras.

sual. Os materiais graficos desenvolvidos, na sua maioria, apresentam
a utilizacdo de algum tipo de cor. Essas cores transmitem conceitos,
mensagens. Quantas embalagens, marcas de produtos ndo sdo reco-
nhecidas apenas por suas cores? Veja os seguintes exemplos (figura
E.12), as sinteses gréficas coloridas de produtos ou marcas, mesmo
sem nada escrito, somente com as cores, podemos identificar a que
empresa pertencem.

\_

Figura E.12 — Reconhecimento de produtos por meio das cores.

(coca-cola, Ferrari, Gol, postos BR)
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As cores cumprem uma fun¢do tdo importante quanto os textos
e as imagens e devem ser consideradas atentamente no momento
de desenvolver materiais graficos. Qual o motivo de algumas grandes
empresas terem suas marcas chamadas acrométicas, ou seja, sem o
predominio evidente de uma ou outra cor? De terem também suas
marcas compostas apenas por um logotipo, ou seja, por apenas letras
organizadas de forma adequada as necessidades? Muitas dessas mar-
cas sao mundiais e algumas ndo querem sofrer preconceitos por parte
de determinada populacdo que ira adquirir seus produtos. Muitas cores
carregam significados contrarios em locais diferentes do mundo, por
exemplo, para nés o branco é sinal de pureza e o preto de luto, mas
em alguns locais orientais o branco significa luto. Esse é sé um exemplo
basico que pode gerar uma utilizacdo equivocada das cores.

Cada trabalho pede determinada cor; existem trabalhos que devem ser sé-
brios por natureza e outros que devem ser coloridos. Podemos ousar na
mistura das cores, utilizando combinacdes que ndo sao dbvias, sdo muitas
vezes discutiveis, mas se for necessario, podera ser feito.

2. Funcoes psicolodgicas, simbdlicas e fisiologicas

As cores exercem no ser humano sensacdes, sejam elas em nivel
psicoldgico sejam fisiologico. Para fazer uma distin¢ao, as cores podem
afetar tanto a nossa mente quanto o nosso corpo. Vamos estudar al-
guns casos especificos.

Os aspectos simbdlicos das cores sao evidentes no nosso dia-
a-dia. Os carros param no sinal vermelho, os banhistas ndo entram no
mar com a bandeira vermelha, etc. Farina (1986) demonstra alguns
simbolismos das cores, aplicados a seguranca do trabalho e ao desen-
volvimento de maquinas, sugerido pela ABNT (Associacdo Brasileira de
Normas Técnicas).

('Azul - Controles de equipamentos elétricos. h
Laranja — Partes moveis e mais perigosas de maquinas e equipamentos,
faces externas de polias e engrenagens.

Vermelho - Equipamento de protecdo contra incéndio ou de combate a
incéndios.
Verde — Caixa de socorros de urgéncia, avisos, boletins.
Branco — Faixas indicativas de sentido de circulacéo.
kPreto — Coletores de residuos. )

Da mesma forma que o citado acima, as industrias t¢ém uma tabela
para colorir os canos pelos quais passam diferentes substancias, como
agua, gas e quimicos. Cada grupo, ambiente, ou area de atividade pode
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ter seu determinado codigo cromatico, que é adquirido por assimilacao,
por aprendizado.

Nos aspectos psicoldgicos e fisiologicos, as cores serdo apresenta-
das independentemente segundo Farina (1986).

Branco - Remete a ordem, simplicidade, limpeza, paz, pureza, ino-
céncia, dignidade, divindade, etc.

Preto — Associado ao mal, miséria, pessimismo, angustia, melanco-
lia, dor, desgraca, etc.

Cinza - Lembra o tédio, tristeza, decadéncia, desanimo, seriedade,
sabedoria, aborrecimento, etc.

Vermelho - Remete ao dinamismo, forca, energia, revolta, movi-
mento, coragem, paixdo, vulgaridade, vigor, gldria, calor, violéncia, ira,
emocao, agressividade, poderio, etc. Produz nervosismo, superestimula
o sistema nervoso.

Laranja — Associado a forca, luminosidade, dureza, energia, alegria,
tentacdo, prazer, senso de humor, etc. A cor laranja estimula o apetite
do observador.

Amarelo - Lembra iluminacdo, conforto, alerta, ciime, orgulho,
idealismo, egoismo, 6dio, adolescéncia, espontaneidade, variabilidade,
etc. Fisiologicamente, aumenta a pressao arterial e os indices de pulsa-
cdo e respiracao, estimulante.

Verde — Remete ao bem-estar, paz, saude, tranquilidade, seguran-
ca, natureza, equilibrio, esperanca, serenidade, juventude, suavidade,
descanso, tolerancia, etc. A cor verde-claro tranqiiiliza pacientes pertur-
bados.

Verde-azulado - Associado a persisténcia, arrogancia, obstinacao,
amor proprio, etc.

Azul - Lembra espaco, viagem, verdade, sentido, afeto, intelectuali-
dade, paz, precaucao, serenidade, infinito, meditacdo, confianca, amiza-
de, amor, fidelidade, etc. E uma cor sedativa, indicada para tratamento
de pacientes maniacos e violentos. Usada muitas vezes como instru-
mento de relaxamento, aplicada nas paredes e/ou objetos.

Roxo - Remete a fantasia, mistério, profundidade, eletricidade,
dignidade, justica, egoismo, grandeza, misticismo, delicadeza, etc.
Marrom - Associado ao pesar, melancolia, resisténcia, vigor,

etc.
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UNIDADE F

ESTUDO DA TIPOGRAFIA
Objetivos

« identificar as principais categorias tipograficas e suas aplicacoes;

» compreender os fatores condicionantes de legibilidade e visibilidade
de fontes tipogréficas;

« analisar a tipografia aplicada nos produtos graficos.

Introducao

Nas unidades anteriores, vimos aspectos gerais de composicdo e
estruturacdo dos materiais graficos e estudamos a aplicacdo das cores.
Continuaremos o estudo dos elementos gréficos, abordando agora os
textos, ou seja, a tipografia. Veremos as classificaces tipogréficas, os
aspectos de legibilidade e visibilidade, bem como a sua utilizacdo em
materiais graficos. Serd um estudo breve, uma vez que a tipografia por
si s6 poderia compor um estudo independente.

A tipografia é um aspecto fundamental para a producdo de mate-
riais graficos. Especificamente no caso de materiais didaticos, ela se
torna imprescindivel e condicionante para a efetivacdo do aprendizado.
Uma tipografia inadequada, numa diagramacao equivocada, podera
prejudicar, significativamente, a assimilacdo dos conhecimentos conti-
dos.

Com certeza vocé ja deve ter se deparado com um livro que nao
conseguia ler, apesar do assunto ser interessante. A leitura era dificil,
cansativa, o livro ndo evoluia. Provavelmente, grande parte disso se de-
via a diagramacdo dos textos e a fonte escolhida para a redacao. Mui-
tas vezes, pegamos livros com leitura facil, mesmo sendo um assunto
dificil. Claro que a tipografia ndo ira fazer milagres, tornando um livro
mal-escrito agradavel de ser lido, mas pode auxiliar muito. O contrério
também acontece, a tipografia pode prejudicar significativamente a lei-
tura do texto.
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1. Classificacoes

Muitos conceitos podem ser aplicados as fontes tipograficas. Exis-
tem conceitos relativos a natureza, as variacoes, ao peso, a largura e ao
desenho de seus caracteres.

Quanto a natureza de seus caracteres, podemos abordar as seguin-
tes conceituacdes. Uma fonte tipogréafica € composta de sinais alfa-
béticos (AaBbCcDd...) e para-alfabéticos (+2@#,.:;;~{}...). Os caracteres
também podem ser agrupados em maitsculos (ou versais, capitais,
caixa-alta), mintsculos (ou caixa-baixa) e versaletes (ver figura F.1).

CARACTERES MAIUSCULOS
caracteres minusculos

VERSALETES

\ 7

Figura F.1 - Caracteres maiusculos, mintsculos e versaletes.

Quanto as suas variacdes, podemos denominar os seguintes
caracteres: romano (ou redondo), itélico, negrito e negrito-italico.

O romano (ou redondo) ndo remete exclusivamente a um estilo de letra,
mas aos caracteres originais da fonte, que possuem um desenho vertical.

Caracteres romanos

Figura F.2 — Caracteres romanos.

~

(0 italico corresponde aos caracteres inclinados a direita. No caso do italico
cabe uma explicacdo a mais. Os caracteres inclinados que possuem redese-
nho de sua forma aproximando-se mais da escrita caligrafica, sdo reconheci-
dos como os verdadeiros italicos. Os caracteres que possuem somente uma
inclinacdo dos caracteres, sem um redesenho significativo, sdo considera-
dos obliquos. Em sistemas de computador, tanto o italico verdadeiro como

\ 0 obliquo sdo acionados quando se seleciona a op¢ao italica da fonte. )
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Caracteres italicos }

Figura F.3 — Caracteres italicos.

O negrito é a opcdo da fonte mais escura, na qual os caracteres sdo redese-
nhados para escurecer a forma da letra. Sdo utilizados, normalmente, para
destacar alguma palavra ou sentenca. E extremamente recomendavel nao
os utilizar para textos longos.

Caracteres negrito-itdlicos ]

Figura F.4 — Caracteres negrito.

descricoes de ambas sobre as nomenclaturas e sobre seu uso.

(O negrito-italico é a unido das duas versdes citadas, o qual as somamos as]
\

Caracteres negritos

Figura F.5 - Caracteres negrito-italicos.

Quanto ao peso e largura dos caracteres, as fontes podem ser clas-
sificadas em diversas formas. Oficialmente, ndo ha um padréo de classi-
ficacdo. Cada tipografo, que desenha suas fontes, tem autonomia para
propor um sistema de classificacdo ou dar o nome que ache apropria-
do.

De uma forma geral, quanto ao peso das hastes, ou seja, quanto
a espessura das hastes verticais (de um H por exemplo), podemos or-
ganizar as fontes conforme a figura F.6. Isso ndo significa que outras
classificacdes ndo possam ser utilizadas para essas denominac¢des. Um
ponto importante que vocé deve saber é que dessas variacdes sur-
gem as abreviaturas que encontramos no final do nome das fontes. Por
exemplo, ‘Futura Lt’ (‘Futura Light’), ‘Futura Md Cn’ (‘Futura Medium
Condensed’), e assim por diante.
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Peso das hastes

Peso das hastes

Peso das hastes

. _J

Figura F.6 — Peso das hastes.

Quanto a largura dos caracteres, as fontes podem ser agrupadas
conforme demonstrado na figura F.7. A exemplo do que acontece com
o peso dos caracteres, ndo existe um padrao especifico para denomi-
nar as larguras, mas pode ser realizada uma aproximacao.

( )

Largura dos caracteres

Largura dos caracteres

Largura dos caracteres

. J
Figura F.7 - Largura dos caracteres.

Quanto ao desenho de seus caracteres, as letras podem ser agru-
padas em diversos estilos. Cada fonte tipogréfica possui caracteristicas
formais proprias no desenho de seus caracteres e, com isso, podemos
reconhecer sua classificacdo. Existem diversas propostas de classifica-
¢Oes para as fontes tipogréficas, desde as mais complexas as mais sim-
ples. Nesse caso, visto que ndo iremos aprofundar tanto o assunto,
vamos utilizar como base a classificacdo proposta por A Casa do Tipo

Para ver outra forma de classifi-
cac¢ao, procurar a versao propos-
ta por Bringhurst — Elementos do
Estilo Tipografico — que traz uma
abordagem das fontes tipografi-
cas em seu contexto historico.
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(www.acasadotipo.com.br), com algumas alteracdes.

(‘Serifadas )
As serifas sdo pequenos tracos colocados no inicio ou final das hastes e
barras dos caracteres. Existem diversas formas de serifa e, partindo dessas
formas, podemos classificar as fontes em serifa curva, triangular, fina e qua-
drada (figura F.8) que resultam nos seguintes grupos: humanistas, garaldes,

transicionais, didones e mecanicas (figura F.9).
N\ _J

AXAN

(

\_ _J
Figura F.8 - Tipos de serifas.

ABCDabcde humanisas
ABCDabcde s
ABCDabcde transicionais
ABCDabcde daones
ABCDabcde mecnicas

\ J

Figura F.9 — Grupos de fontes serifadas.
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(Lineares

Sao letras sem serifa, com uso direcionado para titulos e subtitulos, etc. Po-
dem ser utilizadas para textos longos, mas nem todas possuem caracteristi-
cas de legibilidade para essa finalidade. Essas fontes podem ser grotescas,

neo-grotescas, geométricas e humanistas (figura F.10).
N\

r ™

ABCabcde e
ABCabcde .goesca
ABCabcde ...
ABCabcde i

\ J
Figura F.10 — Grupos de fontes lineares.

Manuscritas

Sao letras que imitam ou sugerem desenhos feitos & mao. Essas letras po-
dem ser mais espontdneas ou mais rigidas, com conexdes padronizadas
entre as minusculas (figura F.11).

Fontes monusCrvrtas ]

Figura F.11 - Fontes manuscritas.

Goticas )
Conhecidas também como fraturas (ou ‘Black Letter’), sao baseadas na
escrita germanica, que foi muito utilizada até meados da segunda guerra
mundial (figura F.12). )

Fontes naticas

Figura F.12 - Fontes gdticas.

\
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(Decorativas
Fontes com caracteristicas ilustrativas, dificilmente utilizadas em textos lon-
89S (figura F.13).

Feqlas daceralivas

Figura F.13 - Fontes decorativas.

Fontes tipograficas compostas de simbolos e pictogramas. Em alguns casos,
essas fontes podem conter ilustracdes; sdo chamadas também de ‘ding-
\ bats’ (figura F.14).

BHOYr T EQ |

Figura F.14 - Simbolos.

Gimbolos J

(Nao-latinas
Aqui estao contidas as fontes tipograficas pertencentes aos outros alfabetos
como o arabe, grego, cirilico, japonés. (figura F.15).

N\
,

MUlimstodnnns |
\

Figura F.15 - Fontes n&o-latinas.

2. Fatores condicionantes da legibilidade e de visi-
bilidade

Antes de iniciarmos os estudos de legibilidade e visibilidade, ne-
cessitamos definir algumas questdes a respeito da nomenclatura dos
alinhamentos utilizados nos blocos de texto, que se divide em alinha-
mento a esquerda, a direita, centralizado, justificado e justificado for-
cado (figura F.16).
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Figura F.16 — Tipos de alinhamentos.

A funcao das letras em textos longos é fundamentalmente a leitura.
O texto deve ser lido. Os detalhes e acessdrios sdo dispenséveis para a
leitura,porque, atrapalham muito o processo (figura F.17).

Desenhos complicados, rebuscados,
implicam em maior tempo de
identificacdo e leitura.

SDeserfios compliceadtos, rebuscados,
implican em maior tempo de
identificagao e leitura

( )
Exer e Lxsrnple de Exerm e
ﬂ-}:::-uumnh ﬁm-rn:;: e Exemple ”H# " 11In$-nm !Er’“.&.hﬁ mh.‘m
Eanrrpho da Garglode o BOPOSE e o e
alimhamento & it & EW* alinhamento mﬁmm
w‘“*“'-"-ﬁ m_r;:’: sinfamarn cantrallzady w"-"“m'- g lmado  focada
alichamanio & slnbasmento & ﬁm:i 4 Minhamento mmth M‘I!
esquarda direia pssificada,

\. J

- 7

Figura F.17 — Caracteres simples e caracteres enfeitados.

Nesse mesmo raciocinio, as minusculas sdao mais indicadas para
textos longos, enquanto que as maiusculas sdo mais adaptadas para
titulos, subtitulos. Um texto longo escrito em letras maitsculas tende a
gritar a informacdo e ndo a transmitir suavemente como se essa tivesse
sido escrita em minusculas. A explicacdo para essa facilidade de leitura
das minusculas é que elas possuem ascendentes e descentes, além de
possuirem mais ritmo no desenho de seus caracteres (fig F.18). Como
tendemos a ler as palavras, e até mesmo frases, em vez de lermos letras
isoladas, o desenho das minusculas acelera o processo consideravel-
mente. Para ver isso na pratica, tente achar livros técnicos ou literatura
em geral que tenham sido escritos em maitsculas, quando acha-los (se
acha-los), faca a comparacdo com a quantidade de livros escritos em
minusculas e descubra a porcentagem.

81



TIC's
Design Grafico

( )

caracteres minusculos sao mais facilmente lidos.

CARACTERES MINUSCULOS SAQ MAIS FACILMENTE LIDOS

\_ J

Figura F.18 - Facilidade de leitura dos caracteres minusculos.

Outra informacdo importante, quanto menor for o corpo de letra
utilizado, mais simples deve ser seu desenho. Desenhos complicados,
rebuscados, implicam maior tempo de identificacédo e leitura.

A utilizacdo do estilo italico deve ser apenas para questdes de énfa-
se ou legendas, ou pequenos paragrafos (figura F.19). Esse desenho de
letra ndo é adequado para grandes blocos de texto, pois ndo estamos
acostumados a ler com uma inclina¢do tao forte (Figura F.20).

- -
A utilizacdo do estilo itdlico deve ser apenas
para questdes de énfase ou legendas, ou
pequenos pardgrafos.

Esse desenho de letra néio é adequado para
grandes blocos de texto, ndo estamos
acostumados a ler com uma inclinagdo tdo forte.
A utilizagédio do estilo itdlico deve ser apenas
para questoes de énfase ou legendas, ou
pequenos pardgrafos.

Esse desenho de letra néo é adequado para
grandes blocos de texto, ndo estamos
acostumados a ler com uma inclinagdo tdo forte.

e >

Figura F.19 - Utilizacdo de italico em blocos pequenos de texto.
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A wnilizapde do exrile wdlico deve ser apenas para
questdes da dufase ou lepandas, o poquenal pard-
i

Figura F.20 - Utilizacdo de italico em grandes blocos de texto.

Quanto ao peso das letras, podemos indicar as letras de peso de
livro (‘book’). Letras muito claras ou muito escuras tendem a dificultar
o processo de leitura. Nas letras claras, o desenho nao tem forca de se
impor sobre o fundo, deixando aparecer muito os espacos em branco
dentro dos caracteres, confundindo a leitura. No caso contrario, nas
letras muito escuras, o caractere tapa o fundo, ndo deixando respirar
e nado conseguindo efetivar a leitura (figura F.21). Essas questdes tam-
bém sdo destinadas a textos longos. Para titulos isso pode ser reconsi-
derado (figura F.22).

(l )

Titulo claro

Mas lelras claras o desaenho nao term forga
de se impor sobre o Tundo.

Titulo escuro

No caso contrario, letras muito escuras,
o caractere tapa o fundo, nde deixando-o respirar.

-

\_ J
Figura F.22 — Peso das hastes para textos curtos e/ou titulos.

\_

N Fetras claias o desenbo ndo tom fora
e i rmpd Lobie o lundo, deasnds
aparicer muho o8 espaos em branco
dhanten o Caacieres, NO G50 CONTANG,
bstrars prwilo EScufas, O CARCIEE lapa

o fando, ndo dedando-o neprar

Nas lewras claras o desenho ndo tem larga
de se impor sobse o fundao, delxanda
aparecer muio os espagos em branco
dentro dos caracteres, Mo caso contririo,
letras muwita eScuras, O caractens tapa

o funda, ndo deixando-o respiras.

Mas letras claras o desenho no tem forga
de se impar sobre o fundo, deixando
aparecer muilo of espagos em branco
dentro dos caracteres. No caso contriria,
letras muilo escuras, o carsctens lapa

o fundo, nko deixando-o respirac.

~

Figura F.21 — Peso das hastes e
facilidade de leitura.
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Quanto a largura ideal de uma coluna de texto, diversos autores
recomendam que cabem, por linha, cerca de sete a dez palavras. Em
colunas mais estreitas, devemos tentar colocar, no minimo, um alfabe-
to e meio, ou seja, abcdefghijklmnoprstuvwxyxabcdefghijkim.

Ainda sobre colunas estreitas, elas necessitam de alinhamento a
esquerda, pois, nesse caso, o alinhamento justificado causara cami-
nhos de rato dentro do bloco de texto (figura F.23). Mesmo em colunas
largas, quando se utiliza o justificado, devemos tomar muito cuidado
para ndo acontecer esse problema (figura F.24).

( )
Viega s como colunas estreitas Vepa 86 como icolunas estredas
alinhadas a esquerda ndo alinhadas &*esquerda néo
apresantam caminhos de ralos. apresentam caminhos de ralos,
Porém oolunas esireilas Porem colunas estrelias
justificacdas provavalmeanita justificadas provavelmanta
apresentario caminhos” de apresentaréo “caminhos” de
ratos, ralos.
bl alinhad I caid
i <
\_ _J
Figura F.23 - Alinhamentos em colunas estreitas e “caminhos” de rato.
( )

Mesmo erm cofunas lagas, quando se utiliza
0 justificedo, dJevemnmos tomar muito Cuidado
pae  gue esse  dnhamento  ndo  ceuse
"caminhos® de rato dentro do booo de texto
Mesmo em oolunas langas, quanda se utiliza o
justificadn,  devemos  fomar  muito  cuidado
para  que  esse ainhamento  ndo  calse
“raminhos” de ran dentro do boto de textn
Meamo an colunay lorgas, quando se uliliza o
puslificado, devernos  lomar muite  cudado
pora guee esse slmhamento ndo cause
“caminhos” de rato dentro do booo de lexdo
Mesmo am oolunas langas, gquando s uliliza o
jstficadn,  devemos  fomar  mawito  cisidado
paa que  esse ainhamento ndo  cause
"raminhos” de ratn dentro do boon de texin
Mesmo em oplunas largas, quanda se wiiliza o
justificado, devemcs tomar muito  cuidado
P gue esse  dmbamento ndo couse
“aminhos” de o dentro do booo de lexo
Mesmo om colunas largas, quando se wtiliza o
justificado,  devemos  fomar maito  cuidado
para  que  esse alinhamento ndo  cAuse
mrrﬂnhus de rato dentro do boco de texdo.

\_

Miesmo em cofunas lagas, quando se utiliza
0 justificado, devemos tomar muio culdado
paa  gue esse  elinhamenlo ndo  cause
“caminhos® de rato dentro do booo de teio
Meamo em colunas largss, quanda se utiliza o
justificacs,  devems  fomar  muito - culdado
para que  esse alinhamento  ndo  cause
“raminhos® de rato dentro do booo de texin
Mesmo em colunas largss, quarddo se uliliza o
ustilicado,  devenes lomar muite cuidade
paa gue  egse ghinhamento ndo  cause
“caminhos” de ralo dentro do booo de lesio,
Mesmo am colunas Jangss, quardo se uliliza o
justificac,  devems  tomar  muito  cuidado
para que  esse alinhamento  ndo  cause
"caminhos” de ratn dentro do boon de textn
Mesmn em colunas langas, quanda e uiiliza o
justficado, devemes fomar muito  cuidade
pra gue esse dhinhamento ndo o cause
“caminhios” de ralo dentro do booo de lesio,
Mesmo om colunas larges, quando sc utliza o
justificado, devemos  tomar muite  cuidado
para que  esgse alinhamento ndo  cause
:amlrms de rato dentro do boco de teds.

J

Figura F.24 — “Caminhos” de rato em colunas largas.

O espacamento entre as linhas de um texto pode ter inumeros
fatores que influenciam a escolha de uma op¢éo ou de outra. Como
regra geral, quanto menor for a letra, maior deve ser o espacamento

proporcional entre as linhas.
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(Por exemplo, uma letra corpo 14 (colocar uma explicacao sobre as medidas )

tipograficas, pontos.) pode ter espaco entre linhas de 16 pontos, ou seja,
14/16. Ja uma letra corpo 6 deve ter um espacamento proporcional maior
como, por exemplo, 10 pontos, ou seja, 6/10 (figura F.25). Para a maioria
dos textos, uma razdo de uma vez e meia o corpo da letra resolve muitos
casos, ou seja, letra corpo 10 com espaco 15 (10/15), letra corpo 11 com
espaco 16,5 e assim por diante. Claro que isso pode variar, porém temos
\ que ter muito cuidado com linhas muito justas (figura F.26). )

Uma dica importante no espacamento entre linhas é que quanto
mais larga for a coluna, maior deve ser o espacamento entre linhas e,
quanto mais estreita for a coluna, o espacamento entre linhas pode ser
menor (figura F.27).

( )

O espacamento entre linhas de um texto pode ter
indmeres fatores gue inflenciam a escolha de uma
opcao ou de outra. Como regra geral, quanto menor for
a letra, maior deve ser o espacamento proporgonal
entre as linhas.

O espacamento entre linhas de um texto pode ter indmeros
fatores que inflenciam a escolha de uma oprdo ou de outra.
Como regra geral, quanto menor for a letra, maior deve ser o
espacamento proporcional entre as linhas.

0 espacamanto entre linhas de um texto pode ter indmaros fatores
gqua inflenciam a escolha de uma opgaoc ou da outra, Como regra garal,
quanto menor for a letra, maior dave ser o espacamanto proporcional
antre as linhas.

\_ _J
Figura F.25 — Espacamento entre linhas proporcional ao tamanho do caractere.

( )

O esp acaryenm entre I|r1]|ha5 de um te:-:th]_] gnde ter
mumems tores que inflenciam a escolha de uma
P&J a? u‘rr Como regra geral, quanto menor
ra letra, malur eve s rD spdcamento

%r%purcmﬂa entre as g

5 r}uanm entre [i as de um tert‘:% gnde ter
mumems tores que inflenciam a e de uma
P:P E? uu‘rr Como regra geral, uantu menor
r'a letra, mamr eve ser o0 espdcament
proporcional entre as linhas.

\_ J

Figura F.26 — Espacamento entre linhas muito justo.
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Lima dica IMponante /o SSRaCamanto antle inhas gue sodia um Boam
ApACATANE & qui gt M langa for a colina, mae dew s o
espacamanan ente finhas &, quanto mak esveis for a colina, o
espacamento et inhas pode e menod Lima $ica importants ng

i pagrrendo e finbus quae sl uim BOm e amento & gue Quint
s Langa for 3 columa, makor deve 581 O SSpacamano entre infas 8,
aantn s eslrefls Tor a colune, o expagamento enlre linhi pode ser
menad. Lima dica imporants no espacamesin emme Bnhan goa sl um
b espaCamerio & qu QUANED sl Mrgd fol @ columa, make deve sera
pcarnenta ¢nfie inhad o, qUAnNkD makt edtieka fod 4 cokuna, o
espacaments entee linhas pode 4 menot Lima dics imganants oo
anpacarnenio entie finhas que aodia um bom espagementn £ gue quanio
mas Bargs Por i coluna, maion desae v 0 eSpacamEnto entng linkug ¢,
U M esTeia for a ooluna, 0 EspaCaManD nine linhas pode W
menod. Lna dics imporiants no espadamenio entne Bnba qoe suilis um
hom sspacamesmn & que quanio mais Loga for 3 coluna, maks deve wer o
BEDACHTIANGD arre Bhas &, qUANGD mak ssrets for a coluna, o

g i finbus pode wer menor, Uima dica imponants no
edpacaments entie inkas que sumila um Bom Epacament & que quanto
i Rarga foi @ colune, mator deve: ser o expagEnenio entie inkas
et sk estreils Tor 8 colurl, o esaaments entre linbs pody e
rnat Uena diCa iImportants io espatamanio nire lnhas gue ausdils um
bom espagameEnin & Ue QUANDD Tals Rangs Bor & coluna, maid deve s&T o
eipacanentd entie lnbas & Quanis makt csineka fod a coluna, o
sspacamant sraie inhas pode ser menor CQuarnio maks langa for & coluna,
maon gy S0 0 eSpIcamento enfre linhas & quanto msis estieits fon g
coluna, & e amaendn e lnb podi s Menor.

Fimhas ques J0sia urm B SSpacamEnis &
g:ve'mmdsmm # coluna, malor
0 e ameetin ente finkue g,
CuATRD Ak evliets b s colund, o
Espaamenio et i pode s meno
Lhrma chica imporante no eipagamentn erfie
lirdhirs aunlla v born espagamienin &
qwq:lrnrmhbrqum A CORIN, Meaion
dhad 407 O eSpACETENRG dnitTe Bnkes o,
uanin ma eitreds fof & coluna, o
e pagarmiin erie bk pode sl et
L ica Lande ik e entie
m“mnﬂ:mmm}
qquss cuanen: malks bwga for a coluna, malos
dersa w7 0 espacEmssnes enire Enhas p,
CUATED: ks #srels for & coluna, o
espacamento amne lnhas pode e menor
LAma chica IMpoTanta no SSpacEnEnts anre
s que Josia I DT SSpacamems &
S QUEND Mais larga o @ osluna, malor
CHENT §8F O SSDACETVETED Sne hrihas 8,
CUATED: TS SFiretd By 3 coluna, &
e pApaTeETIn ering b pode we menoL
Wi chia Importante o epacamento enlre
finhas que gudia m bom esparamento &
que cruando mais laga Tor o cobun, maio
dheir B O espagamienio enlie Bob e,
Ui ek sttt fof & coluna, o
EspaCamein drine Ik pode S0l manar

J

Figura F.27 — Relacdo entre o espacamento entre linhas e a largura da coluna
de texto.

Vimos o espacamento entre linhas, agora veremos o espacamento
entre palavras e entre letras. Da mesma forma que o anterior, quanto
menor a letra, mais espaco entre letras e entre palavras ela necessita
(figura F.28). Letras maiores ou utilizadas em titulos podem ter um es-
pacamento bem apertado e, em casos extremos, até inexistente (figura
F.29). As letras condensadas e ultracondensadas podem ter um espa-
camento mais apertado, pois o desenho dos seus caracteres possibilita
essa opcao (figura F.30).

r D

Quanto menor a letra, mais espaco entre letras e
palavras ela necessita. Quanto menor a letra, mais
espaco entre letras e palavras ela necessita. Quanto
menor a letra, mais espaco entre letras e palavras
ela necessita.

Quanta menar a latra, mais espago entra latras e palavras ela
necassita. Quanto menaoar a letra, mais espago entra latras e
palavras ala necassita. Quanta menor a letra, mais espaco
entre letras a palavras ela necessita.

\_ J

Figura F.28 — Relacdo de espaco entre letras e palavras e o tamanho do caractere.
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tipografia
TIPOGRAFIA

\_ J
Figura F.29 — Utilizacdo livre de espaco entre caracteres e palavras em titulos.

3. Tipografia aplicada a produtos graficos.

Neste momento, iremos mostrar algumas imagens e discutir, prin-
cipalmente, a utilizacdo da tipografia, ou seja, levantar alguns casos
que possam contribuir para o entendimento do que foi comentado
anteriormente, utilizando para isso desde cartazes até livros e revistas.

Neste cartaz (Figura F.31), a tipografia cumpre parte essencial da
comunicacdo, tornando-se o principal ponto de atencdo e a principal
mensagem, tanto verbal quanto visual. Tal é o valor da tipografia, neste
cartaz, que as imagens dos atores estdo inseridas em seu interior com
cores pouco contrastantes. A palavra ‘blocks’ simboliza o chado, enquan-
to que o algarismo 11 simboliza os prédios. Além disso, a inclinacdo
utilizada na composicao transmite dinamismo e movimento. A tipogra-
fia utilizada, uma letra sem serifa e pesada, auxilia a transmitir a idéia
de um filme pesado, forte.

A tipografia presente neste cartaz (Figura F.32), apesar de ndo ser
o principal ponto de atencdo, apresenta-se bem integrada as imagens.
Sua utilizacdo apresenta diferencas entre as letras iniciais das palavras
e o restante. Seu desenho caracteriza-se por uma tipografia pesada,
porém de desenho mais contemporaneo, com bastante movimento
em suas formas. Seu posicionamento, no ponto aureo inferior direito,
com inclinagdo forte, posicionada de forma a sair das margens, remete
a um movimento extremo, que é auxiliado pelo posicionamento das
imagens dos carros no canto superior esquerdo. Isso gera uma diago-
nal imaginaria que atravessa todo o cartaz.

As letras condensadas e
ultracondensadas podem ter

um espacamento mais apertado,
pois o desenho de seus caracteres
passibilita essa opeao,

g J

Figura F.30 — Espacamento entre
letras e palavras de caracteres con-
densados.
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Figura F.31 — Cartaz do Filme ‘16
Blocks" (Fonte: ver lista de créditos
de imagens 22)

87



TIC's
Design Grafico

A idéia deste cartaz é representar cartazes de filmes antigos, reali-
zados nos Estados Unidos, com muitas informacdes dispostas em toda
a sua area. Esse principio de saturacdo de informacdes e diversidade
de formas contribui para transmitir um conceito de confusdao. Como o
filme se baseia em producdes B antigas, o cartaz segue esse principio.
Tanto a utilizacdo das letras como seu desenho remetem a um trabalho
que nao foi muito aprimorado, com sombras, letras corroidas, ensan-
glientadas, etc. A composicdo do cartaz é bem tradicional com eixo
central, sem muitas novidades. Executar um cartaz dessa natureza é tao
ou mais dificil quanto os demais, pois requer um tratamento minucioso
de todas as imagens e textos utilizados.
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Figura F.34 — Pagina dupla da revista ‘MTV' (Fonte: ver lista de créditos de
imagens 25)

Nestas paginas, a tipografia cumpre um papel fundamental, pois
transmite todo o conceito de antiguidade necessério a matéria. O orna-
mento tipogréfico e o recurso de sombra utilizados nos titulos também
contribuem nesse sentido. A limpeza da pagina e o contraste entre a
tipografia do texto da matéria e a tipografia do titulo conferem um grau
de contemporaneidade a publicacéo.

Figura F.32 - Cartaz do Filme ‘The
Fast and the Furious’ (Fonte: ver lista
de créditos de imagens 23)

ROMLE
ROORIGULT |8
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Figura F.33 — Cartaz do Filme ‘Grin-
dhouse’ (Fonte: ver lista de créditos
de imagens 24)
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UMA MUDANCA DE RITMO
um salto qualitativo

\_ J

Figura F.35 — Pagina dupla da revista ‘Caracter’ (Fonte: ver lista de créditos de
imagens 26)

Essa revista possui um caréter institucional que se reflete em sua
diagramacdo sébria e formal. Isso é conseguido pela utilizacdo de gran-
des areas brancas com bastante contraste entre as cores preta e ver-
melha. Os titulos sdo limpos, numa tipografia simples e funcional. A
estrutura do texto principal em trés colunas bem organizadas contribui
para transmitir seriedade e responsabilidade.

Figura F.36 — Pagina dupla da revista ‘Trip’ (Fonte: ver lista de créditos de
imagens 27)
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As péginas da revista “Trip’ buscam, por sua vez, um carater de con-
fus@o, sem regras estipuladas. Isso se adapta a linha editorial da revista.
Podem perceber que as colunas de texto passam por cima das figuras,
os titulos sdo bem diferentes, entre as colunas existem areas escuras e
ndo existem larguras fixas para as colunas de texto. Todo esse conjunto
de elementos e recursos graficos faz com que a pagina possua diferen-
tes pontos de atencao, retirando toda e qualquer monotonia existente.

.

e A4 % 18 i B ST i T il
Mtnm v o vl Dt ida o b,
il 1y e o 11 05,0

it

314, e i S V7.

emadieernte cumpuat i lislinke

b s e i Jor s v e
- S ot sy

Qo s i cusgi ot
Piomti o g s

e o metshoams st i i d e pue estiorse
werich {1 a0 B can v frcess do b i skt srr v
1Tl prachamime gise 3

TR T R T A T o

A tegran Motnidin shubies s priiicay
posbin abe St pestifeadi Cim ¢
IHHEIS 4303 fiegresdis, mad 3 apér

primrana ol drvesio s fulgdis
ety yrograima b disnpomigian ey
ST Pl o e
Ml ara i e e oo v
[y A A
el € 1 86310 T st o
s & respie o e
s i Mo quurie desae Tl ¢ e
§ 54 riginng 3

R Ty TPy O Sy YT
el [ bl ¢ Sev e v

e mabirierity o nirma R
etla mas faulnes
e Mgl v

21 Pl s g
0 fitad by fonat prans
e il dnda Lo

44 Fie Wifmrar sty e tris Ny damaenen us

2y Dhillpe o iy i s
Slirnat i i it s g ks s
ST A s

B Wi femesaigcon ol s o s v s i Dimgan

0 s e e . s i g,
Pl dlevtd qpae Redescican s G ben el dsaman ¢

1 Mitwse g
i e

>

Figura F.37 - P&ginas internas do livro Elementos do Estilo Tipogréfico (Fonte:

ver lista de créditos de imagens 28)

Esse livro trata de questdes voltadas a tipografia. Seu projeto gréfico
é considerado cléssico. O texto principal possui uma Unica coluna, mais
proxima da margem interna, e o texto auxiliar — notas e comentarios
— utiliza uma coluna externa mais estreita. A coluna de texto é harmo-
nica, com uma leitura facil e prazerosa, em grande parte proporcionada
por margens bem desenhadas que propiciam um bom descanso aos

olhos.
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Figura F.38 — Paginas internas do livro Os Farrapos (Fonte: ver lista de créditos
de imagens 29)

Esse livro possui uma proposta visual diferenciada, com caracte-
risticas antigas, mas com atmosfera mais contemporanea. As colunas
de texto s@o mais organicas, porém organizadas. Ao mesmo tempo, as
imagens transitam livremente na pagina, como um elemento importan-
te de composicdo. O livro possui dois tamanhos de letra que formam
dois assuntos distintos, a leitura principal e a secundaria. As letras ini-
cias sdo manuscritas, a cor do papel é envelhecida, utilizam-se fios e
adornos, tudo para contribuir na identidade da publicacao.

( )

\ J/

Figura F.39 — Paginas internas do livro Alexandre Wolnner: design visual 50
anos (Fonte: ver lista de créditos de imagens 30)
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Esse livro possui um formato maior do que o tradicional, semelhan-
te a uma folha A4. E uma publicacdo em portugués e inglés e para isso
utiliza um recurso interessante para diferenciar as linguas. Na pagina da
esquerda, estd diagramado o texto em inglés, utilizando duas colunas.
Na pégina da direita, esta diagramado o texto em portugués, em uma
coluna somente. A diagramacao é classica, com as grades de diagra-
macdo bem evidentes, com a caixa de texto lateral para notas e infor-
macdes complementares, com a utilizacdo de uma tipografia serifada e
COm um generoso espago para as margens.

92



TIC's
Design Grafico
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UNIDADE G

MATERIAIS DIDATICOS

Objetivos

« identificar as funcdes do material didatico impresso em EaD;

» compreender as principais vantagens e limitaces dos materiais di-
daticos;

- verificar as principais necessidades e diferencas entre as versdes de
texto, eletrénicas e impressas, dos materiais didaticos.

Introducao

Para fecharmos esta disciplina, veremos agora as questoes direcio-
nadas aos materiais didaticos. Iniciaremos com aspectos mais concei-
tuais, tratando sobre as funcdes dos materiais didaticos e sua forma
de desenvolvimento. Posteriormente, sera demonstrada a contribuicdo
do ‘design’ gréfico para os materiais didaticos. Por fim, serdo vistas as
principais diferencas entre as versdes de texto, eletronicas e impressas,
dos materiais didaticos, e suas necessidades de desenvolvimento.

A educacéo a distancia no Brasil esta em ampla disseminacédo, com
muitas instituicdes de ensino oferecendo cursos de graduacdo e pos-
graduacdo nessa modalidade. O foco desta unidade centraliza-se em
alguns dos aspectos nos quais o ‘design’ grafico pode contribuir para o
desenvolvimento de materiais didaticos impressos a serem utilizados
por cursos superiores na modalidade de EaD.

O desenvolvimento de qualquer tipo de material didético envolve,
necessariamente, uma equipe multidisciplinar, composta de diversos
profissionais com competéncias distintas, que trabalham em conjunto,
buscando os melhores resultados. Cai por terra, dessa forma, a teoria
da individualidade do professor.
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1. Materiais didaticos impressos

O material impresso é um elemento importante dos programas de
EaD, a partir do qual evoluiram todos os demais materiais didaticos.
Os vérios formatos de impresso incluem livros-texto, guias de estudo,
manuais de instrucdo, ementa do curso e estudos de casos. De acordo
com essas possibilidades, o material didatico impresso pode ser clas-
sificado como uma midia assincrona, cujo ferramental tecnolégico é
mais necessario no momento inicial, no seu desenvolvimento, do que
na sua utilizacao.

O meio impresso ainda se constitui como um dos materiais didati-
cos mais utilizados em EaD. Tem como funcGes repassar informacoes,
ajudar a desenvolver habilidades, exemplificar a aplicacdo do conheci-
mento, entre inimeras outras. Elaborar materiais para utilizacdo a dis-
tancia torna-se muito diferente do que materiais auxiliares para aulas
presenciais.

De certa forma, trabalhar com material impresso desenvolvido de
forma adequada com o envolvimento de uma equipe multidisciplinar
profissionalizada, eleva os custos, tornando-os comparaveis, ou até su-
periores, aos outros meios utilizados. Por outro lado, ndo necessita de
instalacdes de apoio durante sua implementacdo, nem de ferramental
tecnoldgico, posteriormente, ao seu envio.

Um aspecto importante a ser considerado é que a motivacdo do
aluno em estudar por meio de determinado material didatico nem
sempre esta vinculada a midia utilizada. Certamente, materiais impres-
sos de baixa qualidade, com deficiéncias ergondmicas e desprovidos
de tratamento formal, resultam na desmotivacdo do estudo.

Devemos considerar, também, que uma das maiores limitacdes do
material didatico impresso é a sua interatividade reduzida, porque nao
possui @ mesma possibilidade de interacdo de midias sincronas, ou
mesmo assincronas, porém sao mais flexiveis.

O 'Design’ Grafico possui uma area que aborda a questédo especi-
fica de publicacoes, sejam elas materiais didaticos ou ndo. Chamamos
essa area de ‘design’ editorial. Os objetivos mais comuns num projeto
editorial sdo o conforto de leitura, interesse do leitor, facilidade de lo-
calizacdo das informacGes, entre outros.

Nos materiais didaticos, especificamente, o ‘designer’ adapta a
linguagem visual ao processo de ensino/aprendizagem, envolvendo
uma série de aspectos pedagogicos, além de clareza e interatividade.
O processo projetual do ‘designer’ esté fortemente fundamentado no
reconhecimento das necessidades do publico-alvo, nesse caso, os es-
tudantes. As necessidades desses usuarios direcionardo o processo de
desenvolvimento do projeto editorial dos materiais didéticos, conside-
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rando suas caracteristicas fisicas e culturais.

O trabalho do ‘designer’ pode viabilizar uma melhor interacdo com
o material didatico impresso, permitindo que este se torne um ins-
trumento que estimule a curiosidade, a afetividade e transmita con-
fianca ao seu usuario. Para isso, podemos trabalhar questdes de nao-
linearidade de leitura, textos complementares, linguagem diversificada,
buscando com isso motivar o aluno. O ‘designer’ possui diversos meios
para implementar essas solucdes, que vao desde o formato e diagra-
macdo da pagina, passando pela escolha da tipografia, da disposicao
das imagens, da proposicao de elementos gréficos inovadores, e em
certos casos, podendo até utilizar recursos especiais de acabamento
gréfico, como recorte, dobra, colagem, etc.

Exemplos muito claros, neste contexto, podem ser encontrados em publi-
cacdes como revistas, livros infantis e livros ndo-convencionais. No caso das
revistas, vemos ampla utilizacdo da linguagem jornalistica para a elaboracéao
de seus contetidos e a forma como o ‘design’ trata essas questdes. Os livros
infantis possuem diversas formas de acabamento e utilizacdes inusitadas de
interatividade, por meio de movimentos e jogos, por exemplo.

Uma das maiores contribuices que o ‘designer’ pode proporcio-
nar para os materiais comunicacionais em geral é a organizacdo da
informacdo. A exemplo de uma plataforma virtual de apoio ao ensi-
no, os materiais didaticos impressos devem considerar amplamente
a estruturacdo da informacdao como parte imprescindivel de seu de-
senvolvimento. Sua classificacdo, agrupamento, hierarquia, equilibrio
tornam-se extremamente importantes num processo de comunicagéo.
Nesse ponto, o ‘design’ grafico pode proporcionar informacdes e situ-
acdes importantes aos elaboradores do contetido. Com isso, salienta-
mos, novamente, a necessidade do trabalho em conjunto para obter os
resultados esperados.

Apesar de esta parte ter focado mais os materiais didaticos impres-
sos, acreditamos que nem uma ou outra midia devem se caracterizar
como mais importante, mas podem ser priorizadas em determinada
situacdo. Autores comentam que os melhores resultados obtidos em
EaD foram conseguidos pela utilizacdo de midias integradas, com a
base pedagdgica aliada a tecnologia. Nesse sentido, Todescat (2004),
por exemplo, afirma que os melhores resultados obtidos pela ‘Open
University', da Inglaterra, ocorrem da utilizacdo conjunta de diversas mi-
dias, pelo equilibrio entre a utilizacdo de midias tradicionais e novas.

Para finalizar, devemos considerar, acima de tudo, que o material
didatico necessita transmitir toda a confiabilidade de um livro tradicio-
nal, proporcionando a seguranca necessaria ao estudante em relacao
ao contetido apresentado. Dessa forma, fica evidente que deve existir
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um equilibrio entre solu¢des inovadoras e propostas tradicionais no
projeto editorial de materiais educacionais impressos para educacdo
a distancia.

2. Materiais didaticos eletronicos

Nesta parte, vamos somente comentar alguns aspectos pertinen-
tes aos materiais didaticos eletronicos, dispostos na forma de apostilas
virtuais. Isso acontece muito em cursos nos quais o material didatico é
desenvolvido para sua versdo impressa e, posteriormente, é disponibi-
lizado aos estudantes na forma eletr6nica, normalmente, em arquivos
do formato PDF.

Afirmamos que um determinado texto formatado com objetivo de
leitura em tela de computador ndo é adequado para leitura na forma
impressa, o contrario também é verdadeiro. Entdo, como fazer para
que os alunos recebam um texto adequado as suas intencdes? Deve-
se, nesse caso, fazer necessariamente duas versées do contetido com
finalidades especificas? Este procedimento é mais econdmico para a
instituicdo, mas ndo se torna mais dispendioso para o aluno? O que
se torna mais econémico, mais pratico, qual a melhor relacdo de cus-
to-beneficio para ambos os lados? Entdo com todas essas perguntas,
quais seriam as respostas mais légicas a elas?

Primeiro, quando o material é disponibilizado para impressao, devemos fa-
zer duas versdes, uma para leitura em tela e outra para leitura na forma
impressa. Nesse caso, a equipe multidisciplinar deve proporcionar uma ma-
neira pela qual o aluno possa ler na tela ou imprimir e ler no papel. Custa
mais caro, é verdade, pois serdo realizados dois materiais didaticos de for-
mas distintas, os requisitos de producao eletrénicos ou impressos.

Existem outros casos. Podemos limitar os materiais didaticos
para leitura em tela, como é o caso deste curso que estdo realizando.
Mas um curso mais extenso, por exemplo, uma graduacdo que dure
um periodo de quatro anos, com uma quantidade maior de disciplinas
e, as vezes, uma complexidade maior, provavelmente, faré uso do ma-
terial impresso. Por outro lado, existem cursos que limitam a leitura dos
textos principais somente na forma impressa.

Como conclusdo, podemos afirmar que cada caso devera ser
tratado e avaliado de forma independente, de acordo, principalmente,
com as necessidades dos estudantes. Uma questdo é importante: caso
o aluno tenha a opcéo de ler o texto na tela e de também imprimi-lo,
as duas versdes devem ser tratadas separadamente, cada uma de acor-
do com os seus aspectos de legibilidade e conforto de leitura. As duas
versdes sdo necessarias, nesse caso.
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