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RESUMEN EJECUTIVO

La necesidad de generar disefio para el segmento masculino es de gran importancia, pues
es un mercado poco abarcado por la moda ya que hasta hace algunos afios era solo cosa
de mujeres y los hombres no pertenecian a ella, pero a medida que ha avanzado el
tiempo esta también ha ido abarcando el campo masculino. Actualmente la moda
masculina tiene un lugar muy importante en nuestra sociedad a pesar de su complejidad
de gustos y preferencias de este nicho de mercado, es necesario investigar, proponer y

ejecutar nuevas alternativas de solucion en el vestir masculino.

Generar conciencia de moda masculina ecuatoriana permitird acceder a una nueva
alternativa en la eleccion de la chaqueta sastre que con el paso del tiempo ha ido
perdiendo su uso en las generaciones mas jovenes evidenciando que el mercado
masculino es cada vez méas exigente, debido a la globalizacién y el uso de herramientas
tecnoldgicas que ha hecho que muchos hombres sean conocedores de tendencias de

moda.

Entre los multiples beneficios de este proyecto esta el de proporcionar valor cultural
ancestral en la chaqueta sastre masculina, generando nuevas propuestas en corte,
patronaje manejando acabados artesanales en alta costura, reinventandola y haciéndola
mas moderna. Ademas, beneficiard al mercado masculino, pues en su gran mayoria
utilizan chaquetas sastre para trabajar en corporativos e instituciones, asistir a eventos
sociales donde la imagen, lucir pulcro y diferenciarse de los deméas es primordial,

asimismo incentivar el consumo de disefio masculino ecuatoriano.

PALABRAS CLAVES: INDUSTRIA DEL VESTIDO / ALTA COSTURA /
VESTIMENTA MASCULINA
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ABSTRACT

The importance of generating design for the male target is very important, because these
market isn’t covered by fashion industry, just few years ago it was only a matter of
women where men didn’t belong, however as time has progressed fashion has covered
male area. Nowadays male fashion has an important place in our society despite the
complexity in tastes and preferences of that target, so it is necessary to research, propose

and run new alternative of solution for menswear.

Generating concience of men’s fashion in Ecuador will let us access to a new alternative
in the election of the tailor jacket which with the pass of time has been lost, it isn"t wear
by the youngest generations, that shows that the male market is more demanding, due to
globalization and the use of technological tools a lot of men have become

knowledgeable in fashion trend, it locates men in the contemporary consumer profile.

Between the multiple benefits of this project is giving new alternatives of selection in
the men tailor jacket, generating new proposals for cuts, pattern designing for manage
handcrafted finishes in couture, reinventing it, making it modern, actual and with
national identity. It also will benefit to the male market because most of men wear tailor
jackets when they work in corporations and other institutions, assist to protocol and not
protocol events, meetings and social events where the look and making a difference

from the others is a encourage the consume of male Ecuadorian design.

KEYWORDS: FASHION INDUSTRY / HAUTE COUTURE / MEN FASHION
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INTRODUCCION

El disefio de chaquetas masculinas con bordados en la ciudad de Ambato, surge
de la necesidad de generar nuevas propuestas de moda conjuntamente con la idea de
fabricar artesanalmente los abalorios e insumos empleados en la coleccién con el uso de
materia prima alternativa diferenciadores del mercado nacional con caracteristicas
Unicas en cada prenda. En la ejecucion de la presente propuesta realizo una previa
investigacion del mercado de moda masculina en el Ecuador, el mismo que facilitd
como resultado la aceptacion de nuevas propuestas en el vestir del hombre

contemporaneo que en la actualidad prefiere la distincién y elegancia.

El proyecto ofrece una nueva e interesante perspectiva en el disefio de chaquetas
sastre para hombres que toma como inspiracién las culturas ancestrales de la region mas
representativas en alfareria, asi mismo se examina las distintas alternativas de patronaje,
corte y confeccion obteniendo la silueta moderna, ademéas se maneja técnicas artesanales
y acabados en alta costura para la construccidn de esta prenda que es clave en el armario

masculino.

La metodologia a utilizar es cuantitativa, pues ayuda a evaluar la recoleccién de los
datos informativos que se obtienen en el Disefio de chaquetas sastre masculinas con
bordados en la ciudad de Ambato, generando una explicacion de esta realidad social
vista desde una perspectiva externa y objetiva por medio de técnicas de recoleccion de

informacion.

Se proyecta estimular al consumidor con un producto nuevo, artesanal y de
calidad que contiene un alto valor cultural que representa el orgullo nacional historico,
que sea competitivo en el mercado y que ayude a mejorar la visién actual que tiene la

industria de la moda masculina en el Ecuador.



1.

CAPITULO |

INVESTIGACION

1.1 Problema/ Oportunidad de Disefio detectada

“DISENO DE CHAQUETAS SASTRE MASCULINAS CON BORDADOS EN LA

CIUDAD DE AMBATO”

1.2 Objetivos
1.2.1 Objetivo General

Generar propuestas de chaquetas sastre de moda incluyendo bordados manuales con

abalorios artesanales inspirados en las principales culturas ancestrales de la region, para

el segmento masculino de la ciudad de Ambato.

1.2.2 Objetivos Especificos

Analizar conceptos y teorias basicas que apoyen al desarrollo de las propuestas.
Determinar el mercado objetivo al cual va a estar dirigido las propuestas.
Conocer las tendencias del contexto y de consumo

Desarrollar una marca que abarque la idea del proyecto y el disefiador

Materializar las propuestas

1.3 Justificacion

La importancia de generar disefio para el segmento masculino es de gran

trascendencia, pues es un mercado poco abarcado por la moda ya que hasta hace algunos

afios era solo cosa de mujeres y los hombres no pertenecian a ella, pero a medida que ha

avanzado el tiempo la moda también ha ido abarcando el campo masculino. Actualmente

la moda masculina tiene un lugar muy importante en la sociedad a pesar de su

complejidad de gustos y preferencias de este nicho de mercado, es necesario investigar,

proponer y ejecutar nuevas alternativas de solucion en el vestir.

Generar conciencia de moda masculina ecuatoriana permitira acceder a una nueva

alternativa en la eleccion de la chaqueta sastre que con el paso del tiempo ha ido



perdiendo su uso en las generaciones mas jovenes, evidenciando que el mercado para
hombres es cada vez més exigente debido a la globalizacion y el uso de herramientas

tecnoldgicas que ha hecho que muchos sean conocedores de tendencias de moda.

Sin embargo, la percepcién que en nuestro pais se tiene de la chaqueta sastre
masculina, es tradicional pues el mayor uso de esta prenda clasica lo hacen los hombres
longevos (hombres de mayo edad), por tal razon el interés primordial es llegar a un
mercado adulto joven, independiente que busca nuevas alternativas de vestuario formal
y semi-formal, haciendo que la chaqueta sastre sea indispensable en el armario
masculino dandole un toque de frescura y protagonismo con la silueta moderna y el

corte actual, (Slim-Fit).

Ademas, la moda actual se enfoca en el mercado masculino, pues existe un
incremento desde 2014, Euromonitor Internacional una de las firmas de investigacion de
mercadeo mas importantes en el mundo de los negocios, afirma que “Las ventas de ropa,
calzado y accesorios para caballeros creci6 un 4.5% en todo el mundo” (Revista Summa,
2016), hace que el sector de la moda evolucione y muestre un cambio radical de los
patrones de produccién y consumo, pues es una gran oportunidad para explotar este

nicho de mercado.

Por los antecedentes mencionados, se toma como el mercado objetivo de la
propuesta a los hombres, para ofrecerles chaquetas sastre con identidad, puesto que en el
Ecuador existen diferentes culturas ancestrales ricas para ser utilizadas como referentes
en el vestuario de las cuales se tomardn las mas representativas en: creencias,
actividades tradicionales, ritos, lenguajes, artes como: alfareria, agricultura, pesca; asi
como también por su grado de jerarquia, region y épocas. Plasmandolas a través de los

abalorios e insumos que seran parte primordial de la coleccion.

Entre los multiples beneficios de este proyecto estd el de proporcionar nuevas
alternativas de seleccion en la chaqueta sastre masculina, generando nuevas propuestas
en disefio, corte, patronaje y confeccidn, manejando acabados artesanales en alta costura,
reinventandola y haciéndola mas moderna, actual y con identidad nacional. Asi mismo,
beneficiara al mercado masculino, pues en su gran mayoria utilizan chaquetas sastre para

trabajar en corporativos e instituciones, asistir a eventos protocolarios y no



protocolarios, reuniones y eventos sociales donde la imagen, lucir pulcro y diferenciarse
de los demaés es primordial. Asimismo de incentivar el consumo de disefio masculino

ecuatoriano.

Lo que intenta aportar este proyecto es una investigacion del mercado de moda
masculina pues ha sido desatendido. En Ecuador es de gran importancia por ser un
mercado en auge que debe ser intervenido por nuevas propuestas hechas por disefiadores
nacionales satisfaciendo las demandas de la chaqueta sastre, ademas se realizara un
estudio de las diversas culturas ancestrales del pais fomentando el consumo de moda
auténtica con valor nacional. Otra contribucion importante sera favorecer el desarrollo
de nuevos nichos de mercados poco explotados en el pais, mejorando la matriz
productiva pues se incentiva al crecimiento econdmico del sector textil confecciones,

generando nuevas fuentes de empleo y nuevos conocimientos.
1.4 Contextualizacion

La moda masculina a nivel mundial, se caracteriza por el nacimiento del ambito
digital en donde por medio de plataformas como las redes sociales se muestran nuevos
estilos y conceptos que marcan manifestaciones personales, facilitando a los hombres
informacion fresca de tendencias que pueden utilizar. EI caballero es la nueva
inspiracion para la moda, pues el hombre actual se preocupa por verse bien rompiendo
paradigmas antiguos y arriesgandose, usa lo que le gusta demostrando que el seguir un

estilo no lo hace méas ni menos hombre.

“El hombre actual estd en una blsqueda constante de una imagen que
transmita profesionalismo, por ello invierte en ropa y ha retardado el tiempo
en gue contrae matrimonio y tiene hijos. La generacion DINK (doble ingreso
y sin hijos) ha aumentado su interés en gastar en un buen guardarropa y sus
compras se orientan al cuidado de la imagen. De acuerdo con un estudio
elaborado por Scotiabank, 23% de hombres entrevistados que pertenecen a

esta categoria ocupa su dinero en salir de shopping.” (Montes, C. 2015)

El enfoque de los hombres en la actualidad apunta hacia el desarrollo profesional y

personal, para ello se preparan académicamente cada vez con mayor seguridad de lo que



desean para sus vidas incluyendo la sensacién que les da el experimentar diversas
culturas al viajar por el mundo conociendo nuevas perspectivas de ritmos para convivir,
por tanto buscan el empleo deseado, ese que les hace sentir realizados y exitosos, para
complementar ello necesitan renovar constantemente su imagen invirtiendo en ropa,
accesorios, tecnologia y belleza, entonces la moda empieza a formar parte de su diario
vivir.

A nivel de Latinoamérica la moda masculina ha tenido un menor impacto que en el
resto del mundo debido a que la cultura sigue tradiciones, costumbres y creencias que se
ensefian, haciendo que perduren entre las generaciones siguientes. EI hombre latino se
idealiza como el “hombre macho tradicional”, aquel que no debe mostrar sus
sentimientos, siendo en su mayoria conservadores y rechazando ciertas conductas como
el vestir de un color que no es acorde con lo que se considera varonil. Por tanto la moda

no ha sido un aspecto fundamental en sus vidas.

Paises como Colombia, Brasil, Argentina, México y Pert son los referentes de
moda en toda Latinoamérica, debido a su reconocimiento a nivel mundial, estos paises
han apostado por dar importancia y brindar mayor apoyo al sector textil, confecciones y
en si al desarrollo de moda, ya que han evidenciado que este mercado participa
activamente en la industria y economia de cada pais aportando al desarrollo de fuentes
de trabajo, creando la necesidad de preparar asi como de educar a especialistas de la
moda que se encarguen de impulsar, promocionar y promover a cada pais proyectandose

con entusiasmo a nivel internacional.

Actualmente la moda masculina en Latinoamérica estd viviendo un mayor auge
que en las décadas anteriores, debido a la globalizacién que ha hecho posible el
intercambio de bienes y productos, contribuyendo a que todo el mundo se integre.
Ademas la tecnologia hace que la informacion esté disponible en tiempo real,
verificando los acontecimientos diarios de lo que sucede en todo el planeta. Asi mismo
el hombre latino actual es més culto, educado y busca permanentemente el éxito en su

carrera profesional.

Ecuador, un pais encaminado a cambiar el desarrollo de sectores estratégicos y

prioritarios como lo es el sector textil — confecciones siendo esta industria como una de



las principales empleadoras de personas en el pais, es la tercera prioridad importante
para generar riquezas diversificando su produccion apuntando a la exportacion dando a
conocer el producto ecuatoriano al mundo, sin embargo y a pesar de los logros que ésta
ha conseguido en los ultimos afios se ve seriamente afectada por el ingreso de cadenas

de moda extranjeras que cada vez apuntan hacia mercados latinos.

La moda masculina en Ecuador no ha tenido mayor trascendencia a comparacion
de la moda femenina, puesto que los hombres ecuatorianos son sencillos, austeros y no
han demostrado interés en la moda, no obstante desde que cadenas de moda europeas
ingresaron al pais, la imagen del hombre ecuatoriano actual esta evolucionando, asi
como también su percepcidn de aceptar cambios estéticos esta en transicion, puesto que
se va interesando poco a poco por el cuidado de su apariencia y como se proyecta hacia

la sociedad donde se desenvuelve.

Actualmente son mas los hombres ecuatorianos que optan por lucir pulcros,
sofisticados y modernos, todo esto gracias al poder de influencia de las nuevas
tecnologias con la influencia de las redes sociales que son el mayor auge del pais. Por
ende se dejan seducir por las nuevas tendencias, a pesar de esto en el pais no existen
suficientes disefiadores de moda que oferten nuevas y frescas propuestas para el
mercado masculino, debido a que es un target complejo que necesita ser estudiado con

cuidado para identificar sus gustos y preferencias como consumidores.

La Provincia de Tungurahua en los Gltimos afios ha desarrollado y evolucionado
la industria textil y de la confeccion, pues localizarse en el centro del pais le ha
permitido que la produccion se centralice y tenga importancia dentro del sistema
productivo, ocupando el cuarto lugar en produccién de textiles y confeccion de prendas.
La manufactura intensifica la mano de obra, creando mayores plazas de empleo,
haciéndola apetecible en la inversion y por lo que fomenta que muchas de las personas

opten por especializarse en el sector de la moda.

La moda masculina en la provincia es limitada puesto que los hombres ain son
demasiado conservadores sin darle importancia a su imagen personal y en si a su forma
de vestir. Actualmente la vestimenta en los hombres de la provincia estd cambiando de a

poco, esto debido a que la mayoria estudia y se preparara en una carrera universitaria



donde se desenvuelve socialmente y va adoptando cambios en su forma de presentarse
como futuro profesional hacia los demés. La forma en la que un hombre se viste y el
como proyecta su imagen personal en su circulo social transmite el éxito que desea

alcanzar.

En Ambato existen pocas empresas que se dedican al mercado de moda
masculina, los pocos empresarios que se desenvuelven en este mercado son los sastres,
que se ven afectados por que en la actualidad pocos son los hombres que usan trajes
formales, no obstante la chaqueta sastre masculina semi-formal y casual es una de las
prendas favoritas dentro de los hombres de la ciudad pues otorga la elegancia necesaria

para acudir a cualquier sin la necesidad de estar vestido completamente de traje.

Es necesario mejorar y explotar la habilidad de disefiadores en el mercado de la
moda masculina pues es un &mbito poco estudiado que puede ser explotado, cumplir con
sus necesidades y generar mayor estabilidad a la moda para hombres en el Ecuador hacia
una vision internacional. Con la implementacion de la tecnologia en los Gltimos afios la
moda masculina podria tener hoy un gran impacto en Ambato puesto que las actuales
generaciones estan méas informadas adoptando la necesidad de verse, sentirse y lucir

actual.

Con base en ello y por tanto es importante reinventar la moda masculina de la
ciudad dandole fuerza y modernizandola sin dejar de lado la sobriedad que caracteriza a
los hombres de la region explotando al maximo nuestras culturas ancestrales que
proporcionan coloridos, formas y texturas que pueden ser implementadas en la moda
como fuente inspiracional, por medio de insumos que pueden ser incluidos de forma
artesanal en cada prenda elaborada para este nicho de mercado, aportando a la moda con

influencias culturales de nuestro pais.
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2.2. FUNDAMENTACION TEORICA
2.2.1 DISENO DE MODA
2.2.1.1 Definicion

En el caso del vestuario, moda significa la forma particular de vestirse cada
temporada...el ciclo de la moda es corto y cambia practicamente dos veces por afio.
(Lando, L. 2009)

La moda es un modo de expresion que persistentemente esta unido a lo estético y
a lo funcional, haciendo que las personas la usen como referencia para mostrar su cultura
su individualidad, ayudando asi a crear su propia identidad ante la sociedad.
Determinando un estilo impulsado a combinar prendas y accesorios, siguiendo
parametros de moda y colocandoles personalidad. Hasta hace algunos afios la moda era
solo para las mujeres, sin embargo los hombres no tenian cabida en ella, pero en el
transcurso de esta Ultima década la moda también ha variado y ha influido en el mercado
masculino gracias a las nuevas tecnologias y estando permanentemente online ha hecho

que hoy en dia los hombres elijan lo que quieren y prefieren usar.

En la actualidad la moda es muy importante en la vida del ser humano tanto
como el uso de la misma y su estudio asi como otros elementos de analisis, pues
presenta muchas definiciones conforme la disciplina que se ocupe de ella. De ahi que no
es lo mismo moda para la antropologia que para la sociologia, contemplandose que para
la antropometria el vestirse es cubrir el cuerpo con telas, mientras que la sociologia
analiza el vestirse como medio de diferenciacion social. Por todo esto, se considera que
moda es un hibrido entre la necesidad que se tiene de vestirse y la exigencia social. Con

respecto a entender que es moda, Joanne Entwistre. (2002, P 34). Afirma que:

“La moda no es una mercancia, sino un atributo con el que algunos estilos
estan dotados, y no todo es moda, pues se necesita que una forma de vestir
sea llevada por alguna persona para que sea reconocida como tal, y que es
ademas claramente un referente de la clase social, pues la capacidad de
seguir la moda esta muy determinada por los ingresos que tiene el individuo,

incluso su ocupacion también incide en el uso de la moda”
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La moda va cambiando su concepto y la apreciacién de los individuos a través
del tiempo, sin embargo la moda es excluyente y discriminatoria debido a que dicta y
clasifica los estatus sociales, apreciando solo a quienes pueden acceder a ella. La
necesidad de adquirir prendas y accesorios que sean actuales estd en el imaginario
colectivo de cada individuo que siente que necesita destacar y diferenciarse dentro de su
grupo social. Desde el surgimiento de la modernidad y la postmodernidad, la moda ha
tomado un gran protagonismo, que cada vez va en aumento llegando hoy en dia a

posicionarse en el mercado masculino.

Para Veblen, (p 175). : “La moda es algo que tiene relacion con lo que es
consumo ostentoso y existe simplemente porque hay sociedad, es decir, porque hay

alguien mas que se fija en lo que usan los demés.”

La moda no solo trata al individuo como un miembro de la sociedad, la moda
abarca a toda sociedad clasifica su estructura y marca tendencias impuestas que dican lo
que se debe y no se debe usar haciendo que la sociedad se preocupe por la moda,
interrogando el porqué de la ropa y explorando la relacion de la moda con los miembros
que habitan en sociedad.

2.2.1.2 Lamoday la Imagen

La Moda ha sido culpada por muchos afios de promover estereotipos de belleza
poCos sanos, que crean en las personas una imagen fantastica sobre como deberia verse
una persona normal. A las personas se les olvida que la mayoria de los mensajes que se
reciben en relacion a la imagen; viene de comerciales, peliculas, series y medios
impresos, y que solo una pequefia parte de esos mensajes estd directamente relacionado

con la belleza superficial.

La Moda y todos los medios que generan imagen se han encargado de crear
mensajes visuales que hacen conceptos intangibles como: riqueza, exito, felicidad, salud,
belleza y glamour, y estos estan directamente relacionados con el tributo al cuerpo pues

es lo que los vuelve materiales.

El cuerpo y la mente son entidades que trabajan juntas para funcionar, y con tal

de alcanzar estandares imposibles somos capaces de exigir hazafias impensables al fisico
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para que la percepcion de nuestro cuerpo corresponda con aquellas iméagenes que nos
han sido implantadas en la cabeza. Asi como no compramos la idea de la fantasia de que
los humanos pueden volar, tampoco deberiamos comprar la fantasia de que todos
podemos parecer modelos cuando se trata de un cuerpo con un somatotipo
completamente diferente. Los mensajes comerciales estan pensados para mostrar la
moda (prendas, accesorios y complementos), es claro que existe una brecha importante
entre la forma en que se conceptualiza al negocio, y el mensaje Gltimo que estan
recibiendo los consumidores. Pareciera que se habla de cambiar la ropa y el mensaje que
los consumidores reciben se trata de cambiar el cuerpo. Claramente hace falta reenfocar
la comunicacion para que todos y cada uno de los consumidores se sientan representados
dentro de las campafias de las marcas, que exista una mejor apreciacion de los diferentes
estilos de belleza y nadie tenga que poner en juego su salud por encajar en un estereotipo

fantéastico.

2.2.1.3 Productor de Moda

Con una idea previa pensada y desarrollada en el imaginario colectivo de lo que
el cliente quiere, los productores de moda, buscan, recorren, interpretan, deciden,
seleccionan, combinan, acomodan, visten y logran que los modelos junto con el
vestuario, el estilismo de imagen y el contexto cumplan con las expectativas de lo que se

quiere proyectar al cliente.

El objetivo principal de un productor de moda por medio de caracteristicas
diferenciadoras hace que su producto sea innovador y este se considere moda, el mismo

que pueda llegar a ser tendencia dentro de un grupo social.
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2.2.1.4 Tipologias

Tabla N°. 1
Tipologias

PANTALON
SASTRE

Son una pieza clave de la indumentaria
masculina. Los pantalones de hombre se
definen por los detalles, el tejido y los
acabados. Estos tres aspectos deben tomarse
en cuenta a la hora de disefiar pantalones, asi

como los acabados.

CHALECO
SASTRE

Buen resultado del chaleco depende en gran
parte del pantaldon. Para lucir un elegante
chaleco es totalmente necesario que el
pantalon tenga una altura de caja algo
superior a lo habitual, para asi poder hacer un
chaleco corto. De esta manera, se consigue
estilizar y alargar la figura de la persona que

lo viste.

CAMISA

La camisa de hombre originalmente se
llevaba como prenda interior. En la
actualidad proporciona el complemento

perfecto para vestir formal e informal.
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CHAQUETA
SASTRE

La Chaqueta de tweed a menudo asociada
con el estilo campestre britanico, la chaqueta
de tweed normalmente es recta, con dos o
tres botones frontales, bolsillos de cartera,
una abertura en el bajo del centro espalda
(vestigio de la chaqueta del traje de montar)
y, ocasionalmente, botones de piel y coderas.
Algunas versiones estadounidenses y otras
europeas llevan la abertura de la espalda en
los laterales y tienen una construccion mas
relajada. La chaqueta de tweed representa la
unién entre la tradicién y la continuidad, y
abarca diferentes estilos, ocasiones y gustos,
con una extensa variedad de disefios de
tejido, como el tweed Harris, el tweed
Donegal, el tweed espiga, el motivo de pata
de gallo y el cuadro Shepherd.

Fuente: Hopkings, J. (2011).

Tipos de chaquetas sastre

Tabla N°. 2

Tipos de Chaquetas Sastre.

TRADICIONAL

Prenda exterior para el torso, con mangas que
se llevo por primera vez en el siglo XV, con
frecuencia sobre un jubdn. Usualmente se
abrocha por delante. Suele ser mas ligera de
peso y mas corta, pues no llega méas abajo del

muslo, puede formar parte de un traje.
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Proviene del look universitario de Estados
Unidos, es versatil debido a la variedad de
colores que se pueden utilizar en materiales
como sarga de algodon y de lino. A este
AMERICANA modelo se le puede afadir bolsillo tipo
parche poniéndole un parche o insignia en el

bolsillo del pecho.

Chagueta que se cierra al frente con botones,
superponiéndose ampliamente sus laterales y
cubriendo la zona del pecho. Con la prenda
abrochada se aprecia una doble linea de
CRUZADA
botones. En el pasado las dos eran
funcionales, pero hoy en dia la parte interior

es con frecuencia s6lo decorativa.

Esmoquin o smoquing, chaqueta formal

masculina para la noche, normalmente negra,

con cuello forrado de raso. Se lleva con
. pajarita como parte del traje de etiqueta.

ESMOQUIN ) )

Proviene de una chaqueta informal hecha de

terciopelo, seda u otro tejido lujoso, a veces

acolchada para que abrigara mas y fuera mas
coémoda.

Chagueta ligera que se parece a la de traje,

aunque normalmente no lleva forro y puede

umu\\lﬂ“ﬂ\\:j@’

tener bolsillo de plastron y botones de metal.
Se utiliza desde la década de 1980 del siglo
BLAZER XIX, época en la que se confeccionaba

usualmente con franela y era de colores vivos 4

I

o de rayas (hoy es mas comun encontrarla de

color azul marino). A menudo forma parte

Pl

L<

del uniforme de colegiales o de miembros de
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clubes deportivos. EI nombre proviene de
Las chaquetas de franela que llevaban los
miembros del Lady Margaret Boat Club del
St. John’s College de Cambridge, que era de

un rojo <<llameante>> (blazing en inglés).

Fuente: Hopkings, J. (2011).

Evolucidn de la chaqueta sastre

Es una de las pendas mas antiguas, el termino chaqueta data de 1600, que proviene de
"Jaques™ un nombre muy usado en Francia por los campesinos. Nace por la revelacién
de los campesinos en la guerra de los cien afios, como abrigo que les protegia del ataque
de las armas. La chaqueta sastre de hombre evoluciona de acuerdo a los acontecimientos

sociales que marcaron cada época, es asi que se empieza por:

Edad Media: es caracterizada por el mundo bizantino, el cual aporto lujo, nueva

variedad de telas y bordados en las prendas con oro y piedras preciosas.

Para los guerreros medievales utilizaban la cota de malla, una especie de armazén de

hierro que cubria desde la cabeza hasta encima de la rodilla.

Una de las prendas clave de esta época fue el Jubdn, prenda masculina que se podria

decir que es la primera chaqueta a medida para los hombres de la clase alta.

Renacimiento, Barroco y Rococé: la preocupacion por expresar la riqueza por medio
de la indumentaria toma fuerza en estas épocas denominadas como el florecimiento del

hombre.

Durante el renacimiento se puso de moda el estilo “acuchillado”, El acuchillado se
caracteriza por tener las costuras abiertas, o cortar deliberadamente una prenda dejando

visible el forro de la misma.

En la época del Barroco el arte se encasillo a realzar la belleza de la figura humana. La

ornamentacién empez0O a caracterizarse por rosas y formas naturales que expresaban
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encanto y delicadeza. ElI hombre empezo6 a utilizar chaquetones largos, con hombros
caidos y de gran amplitud.

El Rococo fue una de las épocas mas expresivas en la indumentaria, la arquitectura y el
arte; debido a la exageracion opulenta de la clase alta. El distintivo en la ropa estuvo
dado por la fantasia, finos detalles, tejidos delicados como la seda, los brocados y los
encajes. La ropa masculina estaba decorada tan ricamente que parecia afeminada; tenia
muchos volantes y bordados, y muchos encajes. El chaleco era corto, asi como las
mangas. Los pantalones llegaban hasta la rodilla y estaban complementados con unas
medias blancas.

1800’s:

En esta época los atuendos se volvieron mas austeros, entre los hombres surge el
dandinismo que su forma de vestir incluia pantalones, camisa, chaleco y saco; los

accesorios que utilizaban era sombrero de copa y baston.

Durante en nuevo siglo, denominado la era de los disefiadores la moda es caracteristica

en cada década asi tenemos
1920:

Vestir de traje era esencial para la figura masculina de la denominada época dorada, En
los afios veinte, la moda masculina se caracteriz6 por las chaquetas de talle muy alto, a
menudo se usaban con las correas. Las solapas en las chaquetas de traje no eran muy
amplias, ya que tendian a ser abrochadas hasta el cuello, en esta década el sobretodo
cobro fuerza en los hombres de la clase alta. Sus accesorios incluian sobrero, baston y
guantes.

1930:

Después de que suceder la famosa denominada “Gran Depresion”, por lo que la paleta
de colores de esta década se hizo mas tenue, la colorida y brillante paleta que se usé en
los afios veinte pasaron de moda. La chaqueta blanca se incluyé en el armario masculino
y estas se usaban con lazos de arco negro y pantaldén negro adornado con ribetes en las

costuras laterales.

17



1940:

Debido a los acontecimientos de la segunda guerra mundial, era imposible ir a ninguna
parte sin ser conscientes de lo sucedido, porque los hombres estaban uniformados y las
mujeres en los servicio médicos auxiliares eran hechos cotidianos. La influencia del
estilo militar se hizo evidente durante esta época en el vestir masculino. La silueta de la
chaqueta sastre estaba influenciada por los materiales y largos que servian como

protectores del frio de la temporada.
1950:

El estilo teddy boy, surgié como una moda de la clase trabajadora de hombres jovenes,
este estilo consistia en vestir chaquetas de ajuste largo con pufios en las mangas, en
combinacion con chalecos y pantalones de tubo estrechos. Durante esta época
influencias musicales como el Rock "n"Roll tuvieron notoriedad en la sociedad lo que

influyo en el vestir.
1960:

Debido a los movimientos de rivalidad entre bandas y el surgimiento de la rebeldia

durante esta época. Surgieron los mods y los rockers.

Cada estilo estaba bien marcado y era diferenciado. Los mods vestian de forma pulcra y
cuidadosa, preferian los trajes de ajuste italiano, las chaquetas de solapas eran estrechas.
Mientras que los rockers mostraban aspectos descuidados, estos vestian con chaguetas

negras de piel al estilo motorizado.
1970:

Durante esta década surgen varios movimientos entre los mas representativos estan: los
skinheads y los hippies. Los skinheads tenian la cabeza rapada como simbolo de
anarquia y rebeldia contra el sistema comun. Los hippies vestian con siluetas amplias
pues su filosofia de vida era hacer el amor y no la guerra. La silueta de la chaqueta sastre

era amplia, las mangas eras acampanadas Yy los colores eran vibrantes.
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1980:

Se renueva la adoracion y culto al cuerpo, nace el estilo hip-hop y este se caracteriza por
la utilizacion de prendas amplias y de estilo deportivo. La chaqueta sastre se enmarca
como simbolo de opresién del hombre tradicional, aquel que se casa, tiene familia y
trabaja en corporativos. La silueta de la chaqueta sastre se caracteriza por ser amplia, las

solapas se ensanchan y se vuelve comun los tres botones.
1990:

La moda definida en los afios 90 se puede definir como un impulso de las personas por
marcar su individualidad por medio de su vestimenta, ya que después de muchos afios de
tendencias y modas, la gente lleg6 a la conclusion de que no se estaban expresando con
libertad. Es por eso que la moda de los 90 se basaba en la variedad y no en una tendencia
especifica y duradera. Lo que, esta época la moda se convirtié en algo casual, con lo que
las personas se sentian cémodas sin darle mucha importancia a la opinion de los demés o

a las tendencias.
2000:

Entrando al nuevo milenio, la moda se volvid retrospectiva y se empez6 a utilizar y
mezclar lo que se usaba en el siglo anterior. La silueta de la chaqueta sastre empez6 a
cefiirse al cuerpo y los materiales usados en su confeccion se volvieron versatiles, como

la implementacion de los tejidos de punto en la elaboracién de esta prenda clésica.
2010-Presente:

La chaqueta sastre empieza a retomar el protagonismo que tuvo en el siglo anterior, sin
embargo, los materiales utilizados cada vez aportan al confort del cliente. El uso de
textiles inteligentes, prendas ergonomicas, calidad, valor y la estética de la misma ha
hecho que esta prenda surja y se vuelva indispensable en el guardarropa de todo hombre
que desea proyectar su exito.

19



2010-2017

Grafico N°. 3/ Evolucidn de la Chaqueta Sastre
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2.2.1.5 Siluetas

Segun: Saltzman, A. (2004). El cuerpo disefiado: sobre la forma en el proyecto de
la vestimenta. Paido0s. 4 “La silueta es la forma que surge al trazar el contorno de un
cuerpo e implica una representacion bidimensional o plana. Es la proyeccién de un
cuerpo sobre un plano, a partir de la cual se podria leer la figura de ese cuerpo,

delineado en sombra sobre una superficie”

Silueta corporal

Los somatotipos se refiere a el tipo de contextura corporal, que viene dado por
naturaleza y genética, define en muchos aspectos qué tan féacil o dificil es cambiar la
figura. (FITSEVEN, 2014) Mostrando los diferentes tipos de somatotipos que pueden

Ser.

2.2.10.1 ECTOMORFO

Los individuos pertenecientes a este tipo somatico suelen ser delgados con
extremidades largas, igualmente su estructura 6sea es delgada. Suelen estar por debajo
del peso considerado "normal” y tienen dificultades para ganar peso. Su metabolismo es
acelerado, aprovechando muy poco de los alimentos ingeridos.

Caracteristicas distintivas del ectomorfo:

« Dificultad para ganar peso y muasculo
o Cuerpo de naturaleza fragil

e Pecho plano

o Frégil

o Delgado

e Ligeramente musculado

e Hombros pequefios
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Gréfico No.4 / Ectomorfo
Fuente: (FitSeven, 2014)

2.2.10.2 MESOMORFO

Tienen una estructura 6seo-muscular soélida, con torso largo y pecho desarrollado.
Tienden a ser personas fuertes, musculosas y atléticas por naturaleza. Ganan musculo
con facilidad y es el tipo somatico ideal para el culturismo y casi cualquier deporte que
implique fuerza y musculatura: aun entrenando sin demasiada constancia y siguiendo
una dieta regular, obtendran unos buenos musculos, destacandose muy por encima de los

otros tipos somaticos.
Caracteristicas distintivas del mesomorfo:

o Atlético

e Cuerpo duro

o Formade "reloj de arena” en mujeres

o Forma cuadrada o en V en hombres

e Cuerpo musculado

o Excelente postura

o Gana musculo facilmente

» Gana grasa con mas facilidad que el ectomorfo

o Piel gruesa
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Grafico No.5 / Mesomorfo
Fuente: (FitSeven, 2014)

2.2.10.3 ENDOMOFO

Estos cuerpos tienden a acumular grasa, las caderas son redondeadas, la cara es
redonda tienen poca musculatura y cuello corto. Los individuos endomorfos tienen
tendencia al sobrepeso: acumulan grasa con facilidad. Suelen estar por encima del peso
medio de la poblacion. Ha de enfocar sus esfuerzos en perder grasa, mientras que el
ectomorfo debe esforzarse por ganar masa. Beben incluir en su programa de

entrenamiento una mayor cantidad de trabajo aer6bico para mantenerse bajos en grasa.
Caracteristicas distintivas del endomorfo:

e Cuerpo blando

e Musculos infradesarrollados
 Fisico redondo

« Dificultad para perder peso

e Gana musculo facilmente
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Gréafico No. 6 / Endomorfo
Fuente: (FitSeven, 2014)

Silueta de moda

Segln: Antonio, Asesor de imagen — “Say it Gentle”: Las siluetas masculinas se
dividen en cinco, y hay que tener en cuenta que siempre se desarrollard una silueta que
se considerard la ideal segln los canones actuales de belleza y en las demas siluetas se

actuara para potenciar e intentar conseguir el resultado mas parecido a la silueta ideal.

TRAPEZOIDAL
Es aquella en la que se tiene los hombros mas anchos que la cintura y las caderas.

Esta es la silueta considerada como la “ideal”, ésta silueta sera la que tomaremos como

referente para llegar con respecto al resto de siluetas.

Gréfico No.7 / Silueta Trapezoidal
Fuente: (Antonio-Asesor de Imagen SAY IT GENTLE, 2013)
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TRIANGULO INVERTIDO

En esta silueta se tiene la cadera y cintura mucho mas estrecha en

comparacion con los hombros creandose una desarmonia.

Grafico No.8 / Silueta Tridangulo Invertido
Fuente: (Antonio-Asesor de Imagen SAY IT GENTLE, 2013)

RECTANGULAR

Es aquella silueta en la que los hombros llevan la misma linea que las caderas.
De este modo es necesario potenciar los hombros y suavizar las caderas para conseguir

la silueta perfecta.

Gréfico No.9 / Silueta Rectangular
Fuente: (Antonio-Asesor de Imagen SAY IT GENTLE, 2013)
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TRIANGULO

En esta silueta los hombros son mas estrechos que las caderas y ademas son

caidos, dando la apariencia de un triangulo.

Gréfico No.10 / Silueta Triangulo
Fuente: (Antonio-Asesor de Imagen SAY IT GENTLE, 2013)

OVAL

Es la silueta en la que los hombros son més estrechos que la cadera y con una pequefia

sinuosidad de la cintura.

Grafico No.11 / Silueta Oval
Fuente: (Antonio-Asesor de Imagen SAY IT GENTLE, 2013)
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2.2.2 Disefio ldentitario

2.2.2.1 ldentidad Social

El concepto de identidad social fue propuesto por Tajfel (1982) quien
“...entiende la identidad social como aquella parte del autoconcepto de un individuo que
deriva del conocimiento de su pertenencia a un grupo (o grupos) social junto con el
significado valorativo y emocional asociado a dicha pertenencia”. La hipotesis de la que
parte Tajfel es la idea que cada individuo tiene de si mismos en relacion con el mundo

social que les rodea.

Colectiva

La identidad colectiva es la agrupacion de varios individuos que comparten
formas, maneras de vida y conocimientos dentro de una sociedad. Estas agrupaciones se
construyen a base de manipulaciones ideologicas como: la raza, rituales y

nacionalidades caracterizadas hacia un grupo social.

Cultural
Son las caracteristicas comunes que engloban a grupos de personas y la
diferenciacion que existe entre los mismos. Estas particularidades estdn basadas en los

conocimientos, creencias, arte, derechos, costumbres, etc.

Etnica

Es definida como el conocimiento de un grupo étnico especifico el cual es
seguido por un gran sentido de respeto y orgullo. La identidad del individuo se
desarrolla desde la nifiez, con las experiencias positivas y negativos que se adquieran

durante el desarrollo psicoldgico, social y fisioldgico.
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2.2.2.3 Patrones
Indumentaria e Identidad

La indumentaria es una de las formas mediante el cual es ser humano se
comunica, se expresa y des esta forma confecciona su identidad. Esta identidad es la que

quiere proyectar en su grupo social.

Por medio de la identidad étnica ya conocedores de los pueblos ancestrales de
nuestra region se procede a la elaboracion de planos en dos dimensiones de los disefios
que seran empleados en la coleccion, viendo a la indumentaria como una forma

simbdlica.

La indumentaria como inscripcion estética del individuo

Cada persona expresa la indumentaria como forma de manifestacion ante la
sociedad, muchas de las veces ésta es modificada a la intencion de lo que se quiere
proyectar hacia los demés, no siendo siempre la verdad de como en realidad es el
individuo. La indumentaria es una constante en la vida del ser humano desde los
primeros tiempos, y la moda se presenta como una narrativa de ésta, en las diversas

épocas.

Indumentaria como forma simbdlica

Al momento de una persona se viste realiza el proceso de que cada prenda se
convierta en simbolos con esto la indumentaria se convierte en mensajes que se
transmite en la sociedad. El vestirse diariamente estara limitado por varios factores de
diversas procedencias, entre ellos el clima, la moda, ubicacion geogréfica, la pertenencia
0 no a una determinada religion, etc. Sin embargo el vestirse cotidianamente esta
vinculado a una practica intuitiva deviniendo forma simbdlica mediante la cual se

confecciona la identidad de cada individuo.

El bordado como elemento identitario

El bordado a mano se realiza desde épocas muy antiguas como una actividad
artistica y cotidiana. Desde el punto de vista de la salud muchos lo consideran como una
terapia; sin embargo, debemos enfatizar que el bordado es un arte donde se pueden

plasmar: ideas, sentimientos, costumbres, vivencias, mitos y leyendas. Cuando se tiene
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una prenda terminada podemos hacerle aplicaciones mediante los bordados. Se pueden
utilizar el mismo tipo de hilado de la prenda tejida, hilos de bordar, cintas u otros
materiales a base de hilos. (Ramos, M.- Manual Basico de Crochet y Bordados.2013, P
37-40).

Los bordados son técnicas ancestrales, pues su uso era netamente artesanal
elaborado a mano con técnicas desarrolladas e implementadas con el paso del tiempo.
En Ecuador los bordados se emplean en las comunidades indigenas que ornamentan sus
vestimentas con el uso de hilos, pedrerias y demés insumos que consideren llamativos.
En la actualidad los bordados manuales han perdido la importancia que solian tener,
pues hoy en dia todo es industrializado por medio de maquinas automaticas que

favorecen los tiempos y costos de produccion.

El arte de bordar a mano se ha perdido y en la actualidad son pocas las personas
qgue se dedican a este oficio. Generalmente en Ecuador las mujeres indigenas son
quienes se dedican a adornar las prendas autdctonas de sus comunidades. A pesar de su
gran labor, en la actualidad este trabajo se estd perdiendo en las nuevas generaciones
debido en su gran parte a la migracion de las comunidades hacia las ciudades en busca

de un mejor modo de vida, debido a que este arte es insuficientemente remunerado.
2.2.3 CULTURAS ANCESTRALES

2.2.3.1 Conceptualizacién de Cultura

Es un conjunto de estrategias, instrumentos instituciones y comportamientos
institucionalizados que la practica social e historica que un pueblo ha consolidado como
herramienta para asegurar su sobrevivencia y reproduccion en una relacion de mutua

transformacion con el medio. (lturralde, D. Cultura)

La cultura vista desde esta perspectiva integral es dinamica y en permanente
construccién. Los elementos culturales como: el lenguaje, los conocimientos, la forma
de trasmitirlos, la manera de ordenar espacios y ocuparlos, las manifestaciones rituales,
los signos y los simbolos a partir de condiciones materiales y en un proceso historico

dialéctico
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2.2.3.2 Conceptualizacion de Ancestral
Se refiere a lo tradicional o que proviene de los antepasados. En este sentido no
apunta a los antepasados familiares directos, sino que se refiere a los origenes de un

pueblo.

Cultura ancestral se refiere a las costumbres, conocimientos, tradiciones,
vestimentas, ceremonias, expresiones y modos de vida de los pueblos originarios y su
diferenciacion dentro de un espacio y periodo de tiempo, delimitado de una regién
especifica que ha servido para definir como es un pais en la actualidad. Siendo Ecuador
uno de los paises més ricos y megadiversos del mundo que posee una gran riqueza

cultural.

2.2.3.3 Culturas ancestrales del Ecuador
En la arqueologia ecuatoriana se denominan “culturas” a los distintos
asentamientos o sitios que se desarrollaron y que lograron su permanencia durante un

tiempo sea éste largo o corto.

Los bienes arqueoldgicos han sido encontrados en varios lugares del pais y los
nombres son en su mayoria, tomados de los nombres de los sitios geogréaficos. Las
culturas han sido ubicadas de acuerdo a su cronologia en cinco grandes periodos que
abajo enumeramos. Cada periodo corresponde a ciertas caracteristicas de desarrollo de

las sociedades ancestrales:

a. Tipos de culturas

PERIODO PALEOINDIO
Los grupos humanos pertenecientes a este periodo fueron por excelencia cazadores y

recolectores.
EL INGA (12.000 a 4.000 afios a. C)
CHOBSHI (9.000 a 6.500a C.)

LAS VEGAS (8.800 a 4.600 afios a C).
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PERIODO FORMATIVO

El periodo Formativo comprende la etapa entre los afios 4000 al 300 a.C. es decir
aproximadamente 6.000 afios atras. Aparecen las sociedades sedentarias en todo el pais,
con un nuevo estilo de vida marcado por la agricultura, es decir la produccion de
alimentos, no solo por la apropiacion directa de los bienes que brinda la naturaleza, sino
con una participacion y esfuerzos humanos y tecnoldgicos; la actividad agricola
posibilita la consecucion de alimentos de una manera estable, diversificada y en mayor

volumen.
VALDIVIA (4.000 a 1.600 afios a C.)

Valdivia es la primera sociedad de agricultores sedentarios y ceramistas en
nuestro pais y una de las més antiguas en Sudamérica, las investigaciones actuales le
otorgan mayor antigiiedad. Su nombre lo toma del actual pueblo de pescadores llamado
Valdivia en la provincia de Santa Elena, teniendo como fuente alimenticia y de
interrelacion el océano, el rio y el valle. La mayor parte de los sitios estan localizados en
la parte occidental de la peninsula de Santa Elena. Otros sitios Valdivia estan tierra
adentro, en la cuenca media del rio Guayas (yacimiento Pefion del Rio). Y en algunos

lugares en la costa de Manabi.

Las caracteristicas de las estatuillas femeninas valdivianas estan vinculadas, a
practicas rituales religiosas particulares. Las estatuillas méas sagradas tienen una especie
de cuenco en la parte superior de la cabeza, para depositar alli algunas substancias
sagradas utilizadas en las ceremonias. También existen, representaciones de mujeres
embarazadas con vientre hueco conteniendo una piedrecilla o bolita de barro, como
amuletos u objetos de fertilidad. Las estatuillas femeninas expresan contenidos
simbolicos y representaciones de estatus de acuerdo al peinado y representacion de las
caracteristicas del cuerpo femenino con las diversas etapas en el desarrollo de la mujer,

en especial la pre-pubertad, pubertad, embarazo y maternidad (Di Capua, 1994).
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Gréfico No.12 / Cultura Valdivia
Fuente: (Museo Nacional BCE Quito)

MACHALILLA (1600 a 800 afios a C.)

La cultura Machalilla es la continuidad de Valdivia, al final de la fase
Valdiviana, se produjo un movimiento poblacional, ocupando territorios mas amplios.
Estos pueblos mantuvieron su identidad, pero también fueron incorporando nuevos

elementos culturales hasta presentar su propia cultura conocida como Machalilla.

La cerdmica de Machalilla tiene sus propias caracteristicas, el aparecimiento de
la “botella asa de estribo”, recipientes con una asa, que potencializa la trasportacion de
liquidos. Las representaciones humanas presentan por primera vez en nuestra historia, la
deformacion craneana, que es el alargamiento del craneo con fines religiosos y estéticos.
El uso de adornos corporales como collares, aretes y clavos faciales y sobre todo la
pintura corporal. Elaboran cuencos con engobe rojo y vasijas de color negro al parecer

ahumadas.
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Gréfico No.13 / Cultura Machalilla
Fuente: (Cempecuador, 2015)

CHORRERA (1000 a 100 afios a C.)

Desde hace unos 3000 afios hasta el afio 100 a.C, en la peninsula de Santa Elena
y en la parte baja de la cuenca del rio Guayas se desarroll6 una sociedad llamada la

cultura Chorrera.

La cultura Chorrera es la méas representativa en la elaboracion de multiples de
objetos de ceramica. Llegando a perfeccionarse en las técnicas del trabajo de arcilla,
técnicas que son desconocidas hasta la actualidad, como es el caso de la “pintura
iridiscente” de los cuencos, que al mojarse permite ver los disefios y los colores. Los
grados de coccién y los desgrasantes utilizados fueron los mas resistentes al paso del
tiempo, como hoy los podemos apreciar. Por todos estos conocimientos se decia que,

Chorrera es el “nucleo de la nacionalidad ecuatoriana”.

Los ceramistas chorrerianos fueron artistas por excelencia, realizaron objetos con
representaciones de la fauna y flora de la naturaleza; muchos de los animales
representados tienen la simbologia religiosa para los pueblos de toda América; el mono,
el murciélago, el delfin, etc. Representaron también a las personas: mujeres en distintas
facetas, de su categoria social, por sus tocados que representan estatus. Hombres en

varias actividades como remeros, contorsionistas, cargadores, etc.
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Las sociedades chorrerianas se extendieron por toda la region costera, tanto a
orillas del océano como en la cordillera litoral y en los pequefios valles. Su cerdmica se
encuentra hasta en los valles de la Sierra ecuatoriana, por lo que ha sido considerada

como la cultura que se extendio por el territorio ecuatoriano.

Hasta ahora no se han establecido fases temporales dentro de la cultura Chorrera,
pero se pueden distinguir algunas variantes regionales, las cuales parecen corresponder a

diferentes grupos étnicos relacionados con esta cultura
NARRIO (2.000 a C. a 400 afios d C.)

COTOCOLLAO (1800 A 350 afios a C.)

PERIODO DE DESARROLLO REGIONAL
Este periodo corresponde su nombre a que los distintos pueblos o culturas,
lograron trascender por sus propios desarrollos y conocimientos, de acuerdo con su

medio regional.

Los simbolos de poder eran los adornos (narigueras, orejeras, collares,
pendientes, pulseras,...) elaborados en materiales como lapislazuli, turquesa, concha
Spondylus, obsidiana, cristal de roca (cuarzo), esmeralda y otras piedras verdes, oro,
plata y cobre. Estos constituian productos con significacién espiritual, emblemas en la

comunicacion con el mundo de los dioses y los ancestros.

Hombres o mujeres, se adornaban profusamente. La mayor abundancia y riqueza
de los adornos y vestimenta esta marcada en los personajes masculinos; los femeninos
muestran su importancia y jerarquia a través de su vestimenta cuidadosamente decorada,
con tocados complejos y adornados, utilizando la decoracion corporal con motivos

simbolicos, tatuada o pintada”.
Bahia (500 a.C. - 650 d.C.)
Jama-Coaque (350 a.C. - 1532 d.C.)

Esta sociedad ocupd el norte de la actual provincia de Manabi y el sur de la

provincia de Esmeraldas, en una area comprendida entre la ensenada de Bahia de
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Caraquez por el sur, Santo Domingo de los Colorados al interior y el antiguo cabo de
San Francisco al norte, ubicado cerca de la ciudad de Esmeraldas.

Las investigaciones realizadas en San Isidro, el asentamiento méas importante de
Jama-Coaque, en el valle del rio Jama, permitieron reconocer a este sitio como un gran
centro ceremonial y administrativo de caracter regional. Su gran tamafio (40 hectéreas),
su arquitectura monumental y la alta densidad de sitios satélites, indican la existencia de
una sociedad estratificada. El principal monumento arqueoldgico en el sitio es un
inmenso monticulo artificial de forma cuadrangular, de tipo piramidal, que debid estar

coronado por un gran templo.

La cultura Jama-Coaque de San Isidro, vivieron hasta la época colonial temprana,
y posiblemente correspondan a la poblacién historica descrita por los primeros cronistas

europeos, a la cual llamaron “Campace”.

Las manifestaciones culturales de Jama-Coaque son muy variadas. Su cerdmica,
caracterizada por la produccion de estatuillas, decoradas con detalles hechos en
pastillaje. EI uso de la pintura post-coccién con los colores amarillo, rojo, blanco, verde

y negro.

Estos objetos son una fuente de informacion sobre la vida cotidiana de esta
antigua sociedad; estan representados personajes con su indumentaria ceremonial, en
donde el ritual relacionado al culto agricola tuvo gran importancia. Igualmente, se puede
apreciar una serie de personajes: musicos, danzantes, agricultores, cazadores, orfebres,

guerreros, etc.

Los vestidos y adornos que llevan muchas figuras son: mascaras, tocados,
adornos, armas, etc. Los personajes portan vestidos completos elaborados al parecer en
tejidos, telas que cubren piernas y brazos, en muchos casos asociados a un arte plumario.

Usan adornos como collares y brazaletes muy elaborados.
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Gréfico No.14 Gréfico No.15
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).

Grafico No.16 Grafico No.17
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).

Grafico No.18 Grafico No.19
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).
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Gréfico No.20 Gréfico No.21
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).

Grafico No.22 Grafico No.23
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).
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Gréfico No.24 Gréfico No.25
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).

Grafico No.26 Grafico No.27
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).
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Gréfico No.28 Gréfico No.29
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).

Grafico No.30 Grafico No.31
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).
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Gréfico No.32 Gréfico No.33
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).

Grafico No.34 Grafico No.35
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).
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Grafico No.36 Gréfico No.37
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).

Grafico No.38 Grafico No.39
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).
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Gréfico No.40
Segun: Precolombino de Ecuador, A. (1977).

Guangala (100 a.C. - 800 d.C.)

Este pueblo ocupd la zona del golfo de Guayaquil y la peninsula de Santa Elena,
siguiendo hacia el norte los territorios comprendidos entre la faja costera y las
cordilleras de Chongon-Colonche en la actual provincia del Guayas y la de Pajan en
Manabi, hasta la altura de la isla de la Plata. Se trata de una zona en la que existe
variacion en el régimen de lluvias, debido a la interaccion de la corriente fria de
Humboldt, de procedencia antartica, y la corriente calida de El Nifio, que viene del

norte.

La gente de Guangala enfrentd a las condiciones climéticas ocasionadas por el
fenomeno de El Nifio, es decir, afios prolongados de sequias seguidos de fuertes
estaciones lluviosas de corta duracién. Construyeron presas para retener el agua de
lluvia, seleccionaron el area mas baja donde se acumulaba el agua y la excavaron para

que aumente su estancamiento.

Con la tierra extraida formaron muros de contencion que alcanzaron entre cuatro
y siete metros de altura. A estas construcciones se las conoce con el nombre de
“jaglieyes” o “albarradas” técnica hidraulica milenaria que venia siendo utilizada desde

los lejanos tiempos de las Ultimas fases de Valdivia.
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Dentro de su alfareria resalta una ceramica muy fina, policromada, de paredes
delgadas y que lleva por decoracion una pintura tricolor colocada antes de la coccion de
los recipientes. Su color de fondo suele ser el leonado y sobre éste se colocaron colores

predominantes como el café oscuro, negro y rojo

Guangala fue una cultura de musicos por excelencia, elaboraron variadas
ocarinas de ceramica, generalmente con formas de animales, con un pulido muy

cuidadoso, por lo general de color caoba-marrén, decorado con lineas incisas.

Trabajaron por primera vez el cobre en una variedad de objetos como agujas,

anzuelos, anillos y pequefios artefactos en forma de estrellas con cinco puntas.
La Tolita (600 a.C. - 400 d.C.)

La Tolita ocup6 un espacio territorial entre el rio Saija en Colombia hasta la
bahia de San Mateo en Ecuador, una franja costera de aproximadamente 500 kilémetros.
Su medio ambiente riberefio y marino estuvo en estrecha relacion con el manglar y el
bosque tropical; el primer ecosistema ofrecia crustaceos, pequefios mamiferos, aves y
algunas variedades de peces; mientras el bosque tropical brindaba una gran variedad de

plantas y animales.

Las investigaciones de la isla de La Tolita en Ecuador, indica una posicion
ventajosa en la confluencia de tierra y mar, lo que posibilitd contactos maritimos con
Mesoamérica. Investigaciones recientes demuestran que La Tolita es producto de
adaptaciones y readaptaciones locales, relacionadas con grupos humanos del periodo
Formativo. Los resultados de las excavaciones han permitido reconocer cuatro etapas de

desarrollo cultural: Tolita Temprano, etapa de Transicion, Tolita Clasico y Tolita Tardio.

La Tolita Temprano, correspondiente al periodo Formativo Tardio, sienta las
bases (entre el 600 y 400 a.C.), de lo que posteriormente seran las manifestaciones
culturales que caracterizan a esta sociedad. Estas son el resultado de una continuidad
cultural evidenciada en las afinidades existentes con las expresiones cerdmicas de

Chorrera.

La Tolita Clasico que dura aproximadamente tres siglos (entre 200 a.C. y 90
d.C.), la isla de La Tolita fue un gran centro ceremonial de importancia regional. Se
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inicia la construccién de monticulos artificiales con una area de aproximadamente un
kilometro cuadrado. Mas tarde la ocupacion se torna méas densa, evidenciada por la gran
cantidad de restos arqueoldgicos y en los millares de enterramientos encontrados
(Valdez, 1993). Algunos de estos enterramientos tienen ofrendas muy ricas, por lo que la
produccion de objetos suntuarios y ceremoniales elaborados por especialistas acompario
a sus difuntos.

En La Tolita, ubicado en la desembocadura del rio Santiago, se han encontrado
una gran cantidad de objetos de caracter sagrado; elaborados en metales (oro, platino,
plata, cobre), ceramica, hueso y piedra en los enterramientos humanos y construcciones
monumentales, por lo que se lo ha definido como un importante centro ceremonial y de

comercio.
Panzalo o Cosanga (1600 a.C. - 1532 d.C.)

PERIODO DE INTEGRACION

Etapa comprendida entre el 400 y el 1500/1532 d.C. donde se caracteriz6 por la
presencia de numerosos pueblos en cada region, donde la organizacion politica fue
superior a la religiosa; La organizacion social y politica, se complejizd, el aparecimiento
de guerras y alianzas en la consecucion de tierras y territorios para su existencia y
desarrollo. En este periodo se organizan en confederaciones, es decir la unién voluntaria

de varios pueblos vecinos que se aliaban al mando de un curaca o sefiorio étnico.
PASTO (700 a 1.500 afios d C.)

MILAGRO-QUEVEDO (400 a 1532d C.)

MANTENO (500 a 1532 afios d C.)

CARANQUI (700 a 1.500 afios d C.)

CHAUPICRUZ - LA FLORIDA (100 a 1500d C.)

PURUHA (300 a 1.500 afios d C.)

CARNARI (400 A 1.500 C.)

NAPO (1200 a 1532 afios d C.)
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2.2.4 SEMIOTICA
2.2.4.1 Definicion

Se conoce como semidtica a la teoria que tiene como objeto de interés el estudio
de los signos. Esta ciencia se encarga de examinar la presencia de éstos en la sociedad,
al igual que la semiologia. Saussure fue el primero que hablo de la semiologia y la
definid6 como: "Una ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida
social"; seguidamente afiade: "Ella nos ensefiara en que con los signos y cuéles son las

leyes que lo gobiernan...".

2.2.4.2 Semiotica y la indumentaria

El vestir es una practica social compleja que, segun el contexto donde se
desarrolle, puede cumplir varias funciones. Puede ser un escudo, una mascara, un espejo,
un espectaculo y un activador importante en el proceso de seduccién. El vestido, la
forma como se lleva, las poses y la gestualidad, son elementos que permiten identificar
quién es su portador y a qué grupo pertenece, cual es su rol en la sociedad y qué lo
diferencia de los demas, cual es el poder que posee y cuales son sus pretensiones. La
indumentaria revela semejanzas y diferencias entre los hombres, permite elaborar un
sistema clasificatorio en los miembros de una sociedad. Es un elemento que en la vida

social puede generar la aprobacion o la desaprobacion. (Filosofia, W. 2012)

Semidticamente hablamos de moda cuando a través del vestuario y la eleccion de
una apariencia, expresamos nuestros gustos estéticos, lo que ideamos como una
proyeccion de la belleza diferencidndonos y de lo que queremos transmitir en la
sociedad donde habitamos. En el disefio de chaquetas sastre para hombres los signos que
se usaran estan sustentadas en el analisis de las culturas ancestrales mas importantes de
la region y para lo cual seran tomadas las méas representativas en: creencias, actividades
tradicionales, ritos, lenguajes, artes como: alfareria, agricultura, pesca; asi como también

por su grado de jerarquia, region y épocas.

Para responder el porque del vestir, se dice que es simplemente por vergienza
debido a que la ropa se usa principalmente para poder cubrir la desnudez de las

personas, pero otros afirman que el vestir es mas que una expresion de la cultura, ya que
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muestra claramente como es el individuo, donde se desenvuelve a que cultura pertenece
y hasta qué grado de educacién posee. Simmel por su parte dice en Cultura femenina y
otros ensayos que: “La moda sirve para mostrar la pertenencia a una clase e
indirectamente la distincion del resto” (p 213), este autor también dice: “La moda es un
mero engendro de necesidades sociales, mejor aun, de necesidades psicoldgicas
puramente formales, esta en que casi nunca podernos descubrir una razén material,

estética o de otra que indique y explique sus creaciones” (p. 214).

Considerando entonces que, tanto Veblen como Simmel reconocen que la moda
simboliza clase. Sin embargo, ambos autores tienen conceptos diferentes sobre este
tema, los cuales unidos han ayudado a crear una teoria en la cual se establece que la
moda tiene mucho que ver con la comunicacion, por lo cual se convierte en un lenguaje
que exprese diversos hechos. Es inutil negar que la moda posea un lenguaje, sobre todo
en la actualidad donde ésta ha logrado un creciente y muy bien posicionado desarrollo,
mas que todo debido a que la modernidad se sustenta en el gran impacto sobre el “YO” y

la moda es una forma de expresion de ese “YO”.
2.2.4 Semiotica de la Cultura Jama Coaque,

Tabla N°. 3
Semidtica de Culturas Ancestrales
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™
[ PERIODO DE DESARROLLO REGIONAL == CULTURA JAMA-COAQUE )

IMAGEN

DESCRIPCION SEMIOTICA

Partiendo del aprecio de la figurade la
indumentaria del sacerdote de la cultura

Jama Coaque

se puede observar esta constituida por un
penacho que simboliza la majestuosidad, poder
y rango social de este personaje en su
comunidad, se dice que este se usaba para
representar la nobleza y la divinidad.

En elrostro posee aretes en las orejasy nariz
como elemento ornamental, en el cuerpo posee
un collar, cinturén y un par de fleacaduras hechas
de plumas, de las mismas que nos permiten
comprender el status, la condicién social, su
procedencia y su ocupacion del resto de la
sociedad en la que se desenvolvian.

Transformado en una especie de felino,

el shaman de la cultura Jama Coaque se
introducfa en el supramundo, buscando
congraciarse con los dioses en beneficio
de los mortales.

Su expresién feroz es tan solo un medio
para comunicarse con sus seres venerados.

SEMIOTICA DE CULTURAS ANCESTRALES

La estatuilla representa laimagen de un soldado
de la cultura Jama-Coaque, su vestimenta consistia
en una pieza con mangas que cubria & torso,

el abdomen y llegaba hasta encima de las rodillas,
en la cabeza llevaban cascos hechos de madera.
En la espalda llevaban una especie de capa que
representaba su diferenciacién social y ocupadén
dentro de su sodedad. En las piemnas llevaban un
par de flecaduras llanas que protegfan parte de

la pierna y permitian la estabilidad y movilidad de
a persona.

En las manos poseen los instrumentos de combate
como podrian haber sido lanzas y otros objetos
cortopunzantes con los que herfan a sus presas

o les ayudaban a combatir a sus enemigos.

L

Los sellos utilizados en la cultura Jama Coaque
se impregnaban como medio de comunicacién
entre jefes, sacerdotes, shamanes y soldados,
cuyos rangos hacian que sea utilizados como
medios para contar hazafas e historias.

la simbologla parte de figuras geométricas, que

transmitfan seguridad. o)
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2.2.5 Manufactura

2.2.5.1 Definicion

De acuerdo a su raiz, manufactura significa "Obra hecha a mano”. Sin embargo,
a partir del inicio de la era industrial, debemos ampliar la definicién a “Obra hecha a
mano o con la ayuda de maquinas ” y hoy en dia, por razones de costos, eficiencia y

calidad, la segunda parte de esta definicion es la que toma mayor relevancia.

La manufactura de chaquetas sastre masculinas con bordados en la ciudad de
Ambato quiere enfocarse a la manufactura artesanal con técnicas de alta costura que

seran evidenciadas en los bordados de la coleccion.

2.2.5.2 Técnicas
Técnicas de alta costura

DETALLES DE ORIGINALIDAD

Los detalles de originalidad son aquellos que se agregan a una prenda para
hacerla especial. Le brindan la oportunidad de imprimirles su sello personal a los
modelos de los patrones producidos en masa y le dan un toque de buena calidad y buen
gusto a las prendas confeccionadas. La apariencia de un modelo clasico puede cambiar

completamente de acuerdo con los detalles utilizados.

ACABADOS CREATIVOS EN LAS ORILLAS

Obtenga un toque de disefiador en sus prendas con una apariencia atractiva en las
orillas. En lugar de hacer los dobladillos y vistas convencionales, agregue detalles
decorativos como un ribete de ante sintético, una cinta de tela contrastante o un
dobladillo con ribete simulado que luce como si fuera un ribete. Otras alternativas
incluyen las orillas terminadas con ganchillo, los vivos y los flecos. Termine las orillas
interiores de las vistas con un forro de entretela fusionable para tener un acabado que no

se deshilache.
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Grafico No.41 / Detalles de Alta Costura
Fuente: (Singer, 1988)

Gréfico No.42 / Detalles de Alta Costura
Fuente: (Singer, 1988)
COSTURAS DECORATIVAS
Las costuras comunes se convierten en detalles decorativos cuando se hacen por
el exterior. Esta técnica muestra las puntadas, y en algunos casos las pestafias, en el
exterior de la prenda. El resultado es un sofisticado adorno con los elementos mismos de

la prenda.
Tipos de costuras decorativas

La costura plana con overlock, se parece a la costura que se usa en las camisetas
de bebés Las costuras entretejidas se ven por el derecho de la prenda para crear una
apariencia informal y deportiva. El método se utiliza a menudo en telas de punto ligeras

y mollet6n para sudaderas.
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La costura francesa por el revés, parece una alforza decorativa por el derecho de
la tela. La alforza muestra el revés de la tela que, por lo general, queda oculto dentro de
la prenda como una pestafia. Esta técnica de costura es propia para las costuras rectas,

especialmente en las telas de punto.

La costura sencilla al revés, muestra el revés de la tela para crear un interesante
contraste de la textura. Es una forma de manejar las costuras en telas de dos vistas y
reversibles, asi como en telas de punto y otras telas que no se deshilachan. Usela sobre

costuras rectas o casi rectas.

La costura overlock levantada, en una costura normal con tres hilos juntando las
telas por el revés. Esta técnica es adecuada para todas las formas de costuras y para
cualquier tela, desde las delicadas sedas y telas transparentes hasta la mezclilla burda y

las telas de punto para camisetas.

DETALLES EXCLUSIVOS

Las aplicaciones constituyen una técnica casi ilimitada por las formas en las que
se puede utilizar. Ademéas de la tela, considere el uso de listones o encajes para
aplicaciones. También puede usar liston o estambre para tejer un rnotivo a lo largo de la
orilla de la prenda. El entredds de encaje es otra técnica para terminar una orilla. El
calado es una técnica que da por resultado una apariencia de encaje o bordado. El sobre
pespunte agrega textura y puede afiadir también color si se usa un hilo contrastante. Los
adornos brillantes como las lentejuelas y las cuentas también agregan textura, asi como

brillo o color a la prenda.
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Cémo realizar una costura plana con overlod

s realzada

Gréafico No.43 / Detalles de Alta Costura
Fuente: (Singer, 1988)

APLICACIONES A MAQUINA

Las aplicaciones son un método de adornar las prendas mediante figuras cortadas
de tela que se cosen sobre la prenda. Es una buena manera de utilizar los recortes,
porque generalmente s6lo se necesitan pequefios recortes de tela para las aplicaciones.
Corte sus propias figuras para disefiar las aplicaciones. Otro método sencillo es cortar un
motivo individual de una tela estampada para la aplicacion. Los disefiadores usan este
método para crear una apariencia profesional en las prendas. Aunque casi cualquier tela
puede servir para hacer aplicaciones, las técnicas de costura a maquina funcionan mejor
en telas ligeras y de peso medio con tejido fino. Debido a que estas técnicas también
requieren el uso de entretelas fusionables, evite usar telas delicadas, transparentes o de

tejido abierto.
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Recomendaciones para hacer aplicaciones

Refuerce el drca de la aplicacién con una tela especial pa Voltee las esquinas hacia afucra cosiendo la aplicacian =
ra refuerzo, use el aglomerado desprendible, disefiado es una distancia igual a la mitad del ancho de la puntada de
pecialmenic para reforzar aplicaciones, Este facilita la labor satén. Levante ¢l prensatelus, haga givar 12 costura para vol-
e las esquinas, puntadas y curvas cuando se trabaja en te- tear en la esquina y contintie cosiendo {en la fo10 se quitd
las ligeras o que estiran el prensatelas para tostrar donde se debe girar la costra).

Voltce las esquinas hacia adentro hacicndo Ja puntada mis all Haga Ias puntas de a figura disminuyendo paulatinamen-
de la csquina a una distancia igual ala mitad del ancho de la pun- e cl ancho de la puntada cerca de Ja arista. Cosa mis alld
tada de satén. Levante «] prensatelas, haga girar la costura para de la aplicacion y gire la costura. Aumente poco a poco el
volicar en la esquina y continde cosiendo {en la foto se quit ¢l ancho de la puntada hasta regresar al de la puntada de sa-
prensatelas para mostrar dénde se debe givar 1a costura). 1én, conforme sc aleja de la punta.

Gréafico No.44 / Detalles de Alta Costura
Fuente: (Singer, 1988)

ENTREDOS DE ENCAJE

El encaje es facil de aplicar y con él se logran detalles exclusivos. El encaje tiene
un fondo de tul fino que no se deshilacha, de manera que en ocasiones se pueden
eliminar los pasos extras de acabado. Los encajes pueden colocarse en varias capas

como un collage para adornar un pequefio corpifio o las orillas de una falda.

Coémo hacer entredds de encaje

la 2 la pren- 3) Corte Ia tela de la prenda .u[ll wnm
: 2 " 0 J ) i

da, Use puntada recta corti 0 7g2ag an- (1¢") del pespunte rlu cl‘:‘:i\ se
o earto, Coloqe un hillo de color jeras pequeas con e, par

B O laen Ia bubina, yun hilodel  corte culdadoso. Plauche ot
Sior el encaje en la llas, haga un doblez y cosa cerca de I
afor s aga u

ol revés para alisar las puntads. orilla doblada

9) Cosa el encaje por ka ot

1} Cologue el encaje por el desecho de
Ju prenda. Use alfileres, hilvin o pega-
mento en barra para sostenerlo en €l lu
gar que desea. La aplicacion de encaje
o s facil de coser cuanda la seccion
de La prenda esti plana, antes de cerrar
las costuras.

Grafico No0.45 / Detalles de Alta Costura
Fuente: (Singer, 1988)
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APLICACIONES CON LISTON

Los listones son perfectos para hacer aplicaciones a maquina féciles porque
tienen orillas acabadas previamente. Se pueden adquirir en una gran variedad de telas,
incluyendo el satén, popotillo, terciopelo y telas de fantasia. Para el disefio atractivo de
una orilla se puede colocar listones de colores combinables y distintos anchos en hileras
de mayor a menor, colocando el liston en la parte inferior. A fin de crear un efecto
decorativo, los listones angostos pueden usarse para delinear solo los detalles de la
prenda, como el cuello los pufios y la pretina. Se puede utilizar una seleccion de listones
diferentes que varien en color, ancho y textura, para realizar una aplicacion en rejilla 0 a
cuadros, como se ilustra en las figuras. Use esta técnica sélo para detalles o piezas

completas de una prenda tales como el canesu y las mangas.

Como hacer aplicaciones con liston
s/,

1) Acomode el liston rma desca 2) Cosa ¢l liston por Ja orilla utlizande
da sobre laseccion de lu prenda. Planee  puntada rectia, Ponga hilo del color del
¢l disenio de manera que los listones liston en la aguja y del color de la tela para anudarlos, aplique liquido para
coincidan con las costuras de la pren en la bobina. En el punto donde los lis evitar ¢l deshilachado a fin de evitar que
da. Use pegamento en barra o cinta pa- tones se cruzan, tosa hasta la paste en se zafen Jas hebras

ra hilvanar para sostener el listén en su que se sobreponen los listones v deje sin

Jugar. coser la parte sobrepuesta, continie co.

siendo en el oo lado.

el revés. Si €stos son demasiado cortos

Gréafico No.46 / Detalles de Alta Costura
Fuente: (Singer, 1988)

ENTRETEJIDOS CON LISTON O ESTAMBRE

Si se confecciona una prenda con una tela de tejido flojo o abierto, entreteja
listones para crear el disefio de una franja atractiva. Se debera utilizar listones angostos y
una aguja para tapicero de punta roma y ojillo grande para esta aplicacion de la puntada
bésica de hilvan.
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Comeo entretejer liston

4 ! J ol
1) Ensarte con listin una aguja para tapice

2} Haga un |azo (mofio) o un nudo en el ex- Métoda alternativo: jale los extremos del lis

1o, haga puntada de hilvan dejando los extre- terior de la prenda, Corte los kistonet al far- tan hacia el intesior de la prenda para ter
mos del liston por e} exterior si terminari go descaddo, Si ha entrescjido varias hileras, minar las hileras de entretcjido sin lazos.
con una fazada (mono). Mantenga uniformes forme los Jazos cuando haya terminado to. Cosa los extremos de los listones en las cos-
Tas puntas contando los hilos de Ia tela en do el enwetejido. Quedarin més uniformes turas o anidelos, cortelos y 2 ]i. ue liquido
tre las mismas Deje suficiente holgura de ma las hileras, para evitar ¢l dc'shiln‘thnd«'\ e ;
neraque el lis16n o fronza la tela. Mantenga 3

el Jistdn lis, sin dobleces

Gréafico No.47 / Detalles de Alta Costura
Fuente: (Singer, 1988)

CALADO A MAQUINA

El calado es un tipo de bordado en el cual se cortan ciertas partes del motivo,
luego todo el dibujo se delinea con puntada de satén (corddn). El calado tiene una
apariencia abierta y delicada similar a la del encaje. Es un detalle fino que se agrega a
blusas o vestidos. Cuando se borda el calado a maquina, el trabajo se facilita si el disefio
es bastante grande y no demasiado complicado. El disefio también debe ajustarse al
tamafio de un bastidor para bordar. Se necesitan dos tipos de hilo para coser: regular
para uso general para el pespunte de refuerzo inicial e hilo extrafino o para bordar la
puntada de satén final. Se utiliza aguja para maquina de 11/75 para el hilo extrafino.
También use una tela aglomerada que no se deshilache, como refuerzo temporal para dar

mas firmeza al &rea de disefio para la costura a maquina.
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Coémo hacer calados a maguina
.

1) Marque ¢l diseiio del calada en un aglomerado para refuerza 2) Coloque ¢l disena en un bustidor. El aro mayor debe estar por
que pueda desprenderse jalindolo, Trace el diseno por el revés, el derecho de Ia tela; el menoy por el revés. Quite el prensatelas
asi quedard el derecho del dibujo sobre el derecho de la prenda. para colocar ¢ bastidar debajo de ls agija

Hilvane ¢l refuerzo por el revés de la tela; el refucrzo debe ser ma:
yor que el drea del dibujo

3) Refuerce €l contorno del dibujo con tres hileras de costura ree- 4) Corte tas sireas abiertas del dibujo cerea de las pun_l:tlus de re-
12 en las lineas del diseno, Use hilo normal para coser y puntadas fuerzo, trabaje las dreas pequerias en un solo paso. Corte sélo la
cortas, aproximadamente 18 puntadas por 2.5 cm (1"}, Para ejer- tela; no corte el refuerzo. Gte queda para estabilizar el drea del
cer mejor control, utilice el prensatelas para usos especiales. disciie. Corte cuidad) con tijeras peg y filosas.

Grafico N0.48 / Detalles de Alta Costura
Fuente: (Singer, 1988)

SOBREPESPUNTE

El sobrepespunte es una puntada a maquina que debe verse por el derecho de la
prenda. Este detalle clasico es facil de hacer y mantiene las costuras de la prenda y las
orillas bien marcadas, firmes y lisas. Use una, dos o mas hileras de sobrepespunte para
destacar las costuras y delinear las orillas de la prenda, como el cuello los pufos, la
abertura del frente y los dobladillos. También puede cubrir un detalle de la prenda, como
una pretina o la cartera de una bolsa, con hileras de sobrepespunte muy préximas. Esto
crea un acabado profesional semejante al capitoneado. Para obtener mejores resultados
use puntada a maquina larga, aproximadamente de 8 a 10 puntadas por pulgada (2.5 cm)
y trabaje por el derecho de la prenda. Haga el sobrepespunte con hilo del mismo color o
de color contrastante o con torzal para ojales. Existen dos tipos de torzal: el de seda, que
debe usarse sélo en prendas que se lavaran en seco; el de poliéster que puede usarse en

prendas sin restriccion alguna para su limpieza.
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Recomendaciones para hacer sobrepespunte

Remate ¢l sobrepespunte anudando los extremos _dcl hilo en lu
gar de coser en reversa. Lz costura en reversa arruina la aparicn:
cia de cstos detalles. a) Use un alfiler para sacar el hila de la aguja
porel lada de la bobina, b) haga un nudo :u‘escua%lfa c.) Ensarte
los hilos en una aguja de coser ¥ octiltelos en forma invisible entre
las capas de la tela.

Pruebe primero la téenica del sobrepespunte en un recorte de te-
la. Cuando trabaje la abertura delantera de una prcn(l:i. haga una
pruebautilizando dos capas de tela y entretela v|v1 medio. El sc‘prc-
pespunte no debe enterrarse en la tela; alargue la puntada y ajus-
te 1a tension del hilo en la aguja hasta que obtenga los resultados
deseados.

Grafico N0.49 / Detalles de Alta Costura
Fuente: (Singer, 1988)

ADORNOS BRILLANTES

Las cuentas y las lentejuelas dan una apariencia glamorosa a las prendas formales
de vestir. Se debe colocar estos adornos como uno de los Gltimos pasos en la confeccién
de una prenda, para juzgar mejor en qué lugar colocar el adorno y qué cantidad de €l
utilizar. Cuando adorne una prenda forrada, como un saco o una capa, cosa el adorno
antes de acomodar el forro; éste cubrird las puntadas utilizadas para fijar el adorno. Se
puede destacar las areas de la prenda que seran adornadas reforzdndolas con entretela
fusionable ligera para darles soporte adicional. La clave para colocar adornos metalicos
0 con pedreria de fantasia en una prenda es el trabajo delicado. Unas cuantas puntadas a
mano bien colocadas los sostendran en su lugar. Planche con precaucion la prenda
adornada. Planchela por el revés, usando una toalla para cubrir la superficie. Evite
planchar sobre el adorno, pues el calor puede dafiar las cuentas y las lentejuelas.
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Las lentejuelas y las cuentas dan luz y clegancia a las prendas de
vestir. Lucen mas cuando se aplican en prendas de linea sencilla.
Guando use una tira de adorno para perfilar una orilla, por ejem-
plo un escote, asegurese de que el adorno sea bastante flexible pa-
ra que se acomode facilmente en las curvas, o coloque las cuentas

Aplique cinta adhesiva en las tiras de adorno antes de cortarlas,
para evitar que se pierdan las lentejuelas o las cuentas que planea
colocar en la prenda. Use una aguja delgada e hilo del color de
la prenda o hilo nylon transparente. A fin de evitar que el hilo se
enrede, corte hebras pequefias y paselas por el pan de cera.

o lentejuelas por separado.

Grafico N0.50 / Detalles de Alta Costura

Trabaje por el exterior de I prenda para co
Inear tiras con cuentas o lentejuelas ensarta-
das previamente. Cosa sobre la base de hilo
de la tira del adorno haciendo una puntada
entre cada segmento, o a intervalos de 6 mm
alem (e a ).

Fuente: (Singer, 1988)

Trabaje por el interior de la prenda para co-
locar Jos adornos de cuentas o lentejuctas ¥
Jas aplicaciones, Cosa con puntada de hilvin
Ja base de tela del adomno. Deje suficiente hol:
gura en Jas puntadas de mancra que el ador-
no quede liso.

a) Sujete Jas cuentas individuales, ensartan-
do varias de una vez con puntada de hilvin,
b) Fije las lentejuelas conun punto atras desde
el hueco hasta la orilla. Saque la aguja por
delante para coset la siguiente len tejuela, que
quedar sobre la primera y cubriré el hilo.
c) Sujete las lentejuclas solas con una cuenta
en el centro, Introduzca la aguja por el hue-
co de la lentejuela, luego péscla por l2 cuen:
ta y vuelva a pasarla por el hueco de la
lenicjuela,

Gréafico No.51 / Detalles de Alta Costura

Fuente: (Singer, 1988)
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Técnicas tradicionales de los pueblos ancestrales

Bordado en mano
Bordar a mano es una de las técnicas mas antiguas del ser humano, y es muy
valiosa, puesto que el elaborar manualmente un disefio es considerado un arte por la

complejidad y la tardanza en realizarlo.

2.2.6 Alfareria

Alfareria es el arte de elaborar objetos de barro o arcilla, y por extension: el
oficio que ha permitido al hombre crear toda clase de enseres y artilugios domesticos a
lo largo de la historia. En el Occidente culturalmente tecnoldgico la alfareria ha perdido
su utilidad, convirtiéndose en articulo decorativo y de coleccionismo y en materia de
interés etnografico, sumado a su valor arqueoldgico. La industria alfarera, ademas de la
vajilla y la cacharreria, abarca la azulejeria sencilla, la tejeria, la ladrillera y la
fabricacion de baldosas sin esmaltar. Popularmente, alfareria es sinénimo de ceramica, si
bien esta es una técnica méas depurada en la que intervienen varias cocciones de la pieza,
esmaltados maés sofisticados y decoracion mas fina. Otras técnicas cuyos términos se

asocian a la alfareria y la ceramica son la terracota la porcelana.

2.2.6.1 Definicion

Practica artesanal en la que se utiliza como materia prima fundamental el barro.
El proceso de trabajo en la alfareria comienza con la extraccion de la tierra, cernido de
tierra, molido de tierra, podrido del barro, amasado del barro, para luego pasar a la
elaboracion de la pieza de barro, secado de la pieza, decorado de la pieza, primera

guemada, barnizado y segunda quemada o vidriado.

2.2.6.2 Aplicacion

Antiguamente decoraban las vasijas mediante trabajos adicionales practicados en
su superficie; un gran avance fue la decoracién con cana, después el pulimento y
finalmente el vidriado. Pueden usarse aditivos ceramicos para darle color a la arcilla,
previo a su modelado. También pueden agregarse varios aditivos para darle un aspecto

mas rustico. El uso de arena y otros materiales le dan al producto final un acabado con
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variadas texturas. Asi mismo pueden mezclarse particulas combustibles junto con la
arcilla, o presionar la superficie, para obtener diferentes texturas.

Pueden crearse efectos visuales interesantes mediante el uso de arcillas de

diferente color. Las arcillas de pigmentacion distinta son ligeramente amasadas en una
misma bola, antes de comenzar el modelado de la pieza. Aunque generalmente cualquier
arcilla puede ser utilizada en este proceso, las diferentes velocidades de secado y
expansion durante la coccion hacen que sea usual la utilizacion de solo una pasta
ceramica clara, afadiéndole colorante a una parte de ella. También se puede hacer una
analogia con la marqueteria, presionando pequefios bloques de arcilla coloreada
conjuntamente.
El brufiido, al igual que la técnica del mismo nombre con la que se trabaja el metal,
requiere frotar la superficie de la pieza contra otra superficie pulida (generalmente se
utiliza acero o piedras) hasta alisar, pulir y sacar brillo a la arcilla. Las arcillas mas finas
quedan maés pulidas y brillantes que las &speras, y también permiten un mejor secado de
la pieza antes de brufiirla, aunque esto aumenta el riesgo de quebraduras. Para conseguir
una superficie méas acabada, puede aplicarse una fina capa de barbotina sobre la arcilla
semiseca.

Finalmente, la arcilla puede pintarse con distintas clases de esmaltes. Los
engobes generalmente son aplicados cuando la pieza se encuentra cruda, en estado de
«cuero>. Es usual que las piezas decoradas con engobe tan solo pasen por el horno
ceramico una vez. Tanto los esmaltes ceramicos como las calcinas que dan un acabado
vitreo necesitan que las piezas hayan pasado una vez por el horno antes de ser aplicados,
y una segunda vez para fijarlos a la cerdmica, aunque algunos ceramistas hacen tres o

mas horneadas, dependiendo de los resultados que busquen.

2.2.6.3 Desarrollo de insumos para indumentaria
ABALORIO

Se conoce como abalorios a todos los tipos de elementos (relativamente
pequefios) que son utilizados para confeccionar articulos que sirven como accesorios, es

decir: collares, pulseras, aretes, dijes, botones, accesorios para el cabello como las
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diademas o piezas para ser utilizadas en la vestimenta, ya sea bordadas, como
aplicaciones o en cinturones. Yang, D (2014)

Los abalorios son materiales destinados a la confeccion de collares, pulseras,
aretes, botones y diversos elementos que pueden ser utilizados en la vestimenta o en los
accesorios que son complementos de un determinado estilo. Estos pueden ser fabricados
en diferentes materiales como madera, metales, cristales, plasticos y de ceramica. Hoy
en dia el uso de estos insumos se aplica mayormente en accesorios, sin embargo su
maltiple uso hace que sean versatiles pudiendo ser utilizados como decoracion en la

vestimenta.

Al no desarrollarse este proyecto no habra aporte en el avance de la moda
masculina en el pais, pues este mercado esta poco investigado, explotado y no se le ha
dado la importancia que hoy en dia representa en la economia de un pais. El cliente
masculino es una oportunidad potencial para brindar nuevas alternativas de vestir en los
hombres, ademas de adquirir beneficios econdmicos se puede transformar y revolucionar
este mercado poco aprovechado, pues se pretende abarcar el nicho de los hombres
jévenes adultos siendo el méas potencial porque es un hombre preparado académicamente
que trabaja y que decide retrasar el matrimonio hasta cuando alcance su éxito personal y

profesional.

En la sociedad ecuatoriana no existen problemas de caracter religioso, cultural o
medioambiental que prohiban la ejecucién del presente proyecto, puesto que no se
pretende influenciar negativamente en la mente del consumidor masculino ecuatoriano
que afecte su psicologia como creencias, forma de vida o en su salud que pueda producir
dafos o laceraciones en la piel entre otras caracteristicas, ademas no existe ninguna ley
que impidan el estudio de las principales culturas ancestrales de nuestra region y su
aplicacion por medio del disefio en abalorios elaborados artesanalmente para incluirlos

como insumos en la elaboracion de chaguetas sastres masculinas.

En el pais las propuestas de moda étnica en el mercado masculino son limitadas
porgue es un estilo que ha ido evolucionando en los ultimos afios y como en Ecuador
antes la moda no es una prioridad en los consumidores ésta ha sufrido retrasos en estilos,

tendencias y en la forma de adaptarnos a los cambios constantes de cada temporada. En
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el mercado de moda ecuatoriano son carentes las chaquetas sastres inspirados en el estilo
étnico donde los motivos tribales e indigenas se incorporan a los disefios explotando la

riqueza cultural de nuestro pais.

La sastreria ecuatoriana es una de las primeras profesiones que ejercian los
hombres de la época colonial, pues debido a la conquista espafiola el arte de coser trajes
masculinos llegd influenciado por sastres espafioles que debian realizar trajes bajo
medida, asi nacieron los primeros sastres ecuatorianos nacidos en nuestro pais que de
generacion en generacion han ido manteniendo su estilo y caracteristica tradicional
desde el corte de la tela hasta el cosido de la misma. Sin embargo, en la actualidad la
profesidn de ser sastre se ha visto seriamente afectada pues debido al cambio econémico
que sufrio el pais en 1999, la importacién de la ropa por cadenas de moda extranjera y
los elevados costos de la materia prima ha hecho que las personas prefieran comprar

prendas de serie a menor costo.

La creciente demanda de moda extranjera en los consumidores masculinos del
pais, ha hecho que en los ultimos afios estas empresas se posicionen en las principales
ciudades de nuestra patria teniendo aceptacion de la mayoria de los consumidores
dejando de lado la produccion nacional y afectando seriamente a empresas y disefiadores

ecuatorianos.

En Ecuador la mayoria de los hombres son consumidores neo-tradicionales, sin
embargo las propuestas de moda actual no cubren las necesidades totales de estos
consumidores que estdn en evolucion pues las propuestas tienden a ser repetitivas y
saturadas en todo el pais. La solucion a esta problematica es de incentivar el uso de la
marca pais, el hecho en Ecuador es una de las mejores alternativas para vender nuestros
productos elevando la reputacién y elevar la precepcion de la imagen de marca de los

empresarios y disefiadores de moda ecuatorianos

En la actualidad los profesionales de la industria se preparan de mejor manera
nacional e internacionalmente para recuperar nuestro mercado con produccion nacional,
implementando nuevas, estudiadas y desarrolladas propuestas que incentiven la decision
de compra de nuestros productos por parte de este creciente cliente que se va aceptando

las nuevas tendencias de moda adaptandolas a su propio gusto y estilo. La moda étnica
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en los hombres del pais es una nueva alternativa para recuperar el uso de la chaqueta
sastre que cuente con abalorios artesanales inspirados en las principales culturas

ancestrales de la region.

2.3. ALIANZAS ESTRATEGICAS
PROFESIONALES

Saul Estrella — Mano de Obra

Sastre de profesion con gran trayectoria en el patronaje y corte de prendas
formales el Sr. Estrella apoyara compartiendo sus conocimientos técnicos y artesanales
en la elaboracion de chaquetas sastres de hombre, logrando un producto de alta calidad.

Disefiador Grafico — Molle Estudio de Disefio

La alianza estratégica con Molle estudio de disefio, es de vital importancia en la
elaboracion del proyecto ya que seran los encargados de la imagen grafica que el
disefiador de moda quiere proyectar. Seran los responsables de crear la imagen
corporativa, etiquetas, disefio de packaging, entre otras.

Rofer’s Ceramicas - Alfarero

La ayuda de un alfarero es primordial en el proyecto puesto que nos mostrara los
diferentes procesos para elaborar abalorios en ceramica asi como pintarlos y darles un

buen acabado.
PROVEDORES
Becdach, la casa de los casimires

Esta alianza es una de las mas importantes, ya que proporcionara la materia
prima que va a ser empleada en el disefio de chaquetas sastres para el segmento
masculino, cuyos textiles seran exclusivos para la elaboracion de cada coleccion. Con su
ayuda obtendremos asesoria en la eleccion de los textiles para cada disefio conforme a la

tendencia actual, asi como los cuidados que estos deben tener.

Todos estos profesionales y proveedores haran que el proyecto se desarrolle

como un producto de alcance nacional en donde todos seran beneficiados creando
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nuevas fuentes de trabajo ayudando a estabilizar la economia y aportando al progreso de
la industria de moda en Ecuador, ademés de aportar con el extra de realizar innovadores
insumos con nuevos materiales poco utilizados en los que seran plasmados las diferentes
culturas ancestrales de la region reinventando al producto, haciéndole mas moderno,

interesante, diferenciador y con identidad nacional.

2.4 ANALISIS ESTRATEGICO (FODA)
2.4.1. Fortalezas

e Producto innovador
e Reintegro de la historia ancestral del Ecuador en el disefio de moda masculina.
e Innovacion artesanal de abalorios inspirados en culturas ancestrales de Ecuador.

e Bordado artesanal implementando técnicas de alta costura en las chaqueta sastre.

2.4.2. Debilidades

e No contar con un punto de venta directo o local comercial.
e Alto costo en la manufactura de chaquetas sastres para hombre con bordados.
e Débil posicionamiento de marca al ser una empresa nueva en el mercado.

e Produccién limitada.
2.4.3. Oportunidades

e Mercado nuevo, poco explotado y poco competitivo

e Eventos de moda nacional e internacional mostrando la riqueza de la cultura
ecuatoriana.

e Actividades que realizan los medios de comunicacién como invitado especial por
su aporte a la cultura de moda masculina en el pais.

e Cadenas de moda nacional como ETAFASHION, DE PRATI, MEGAMAXI,
RM, entre otras. Interesadas en comprar nuevas propuestas de disefio en

chaquetas sastre masculina.
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e 2.4.4, Amenazas

e Desestabilidad econdémica en el pais.
e Influencia de cadenas de moda masculina extranjera posicionadas
estratégicamente en el pais.

e Escaza produccion de textiles e insumos para realizar las propuestas.

2.4.5. Evaluacion de los puntos fuertes y débiles, las oportunidades y las amenazas.

En base al analisis estratégico FODA, se verifico las fortalezas y debilidades de la
empresa que se pueden generar, asi como sus oportunidades y amenazas detectadas
dando resultado:
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Tabla N° 4
Evaluacion Cuadro Foda.

EVALUACION DE CUADRO FODA

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

e Mercado nuevo, poco explotado y poco
competitivo

e Eventos de moda nacional e internacional
mostrando la riqueza de la cultura ecuatoriana.

e Actividades que realizan los medios de
comunicacién como invitado especial por su
aporte a la cultura de moda masculina en el pais

e Cadenas de moda nacional

ETAFASHION, DE PRATI, MEGAMAXI, RM,

entre otras. Interesadas en comprar nuevas

como

propuestas de disefio en chaquetas sastre

masculina.

e Desestabilidad econémica en
el pais.

e Influencia de cadenas de
moda masculina extranjera
posicionadas
estratégicamente en el pais.

e Escaza produccion de textiles
e insumos para realizar las
propuestas.

e Costos elevados de materia

primay mano de obra.

FORTALEZAS

Producto innovador.

Reintegro de la historia ancestral del
Ecuador en el disefio de moda
masculina.

Innovacion artesanal de abalorios

inspirados en culturas ancestrales de

(F1-01) Incursionar en nuevos mercados de moda
masculina, como lo es el estilo étnico, basandonos
en nuestras raices culturales valiosas consolidando

un nuevo mercado.

(F4-A3)
materiales en la elaboracién de

Generar nuevos

abalorios e  implementar
nuevas técnicas en  los
bordados manuales del

producto, para realizar nuevas

Ecuador. propuestas seglin la demanda
Bordado artesanal implementando del mercado.
técnicas de alta costura en las chaqueta
sastre.

DEBILIDADES
No contar con un punto de venta directo (D1-A2) Crear nuevas
o local comercial. alternativas en venta por

Alto costo en la manufactura de
chaquetas sastres para hombre con
bordados.

Débil posicionamiento de marca al ser
una empresa nueva en el mercado.

Produccién limitada.

(D3-02) Intervenir en eventos de

trascendencia de moda en el pais, como Runway,

mayor

siendo una ventana para consolidar la imagen de

marca y el producto en el consumidor.

medio de plataformas virtuales
como las redes sociales mas
utilizadas en la ciudad,
manteniendo la esencia del

hombre ecuatoriano.
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2.5. PERFIL DEL CLIENTE
CONTEMPORANEO

El consumidor contemporaneo vive el dia a dia y se interesa por lo que pasa en el
mundo. Es emprendedor, semi-formal, actual; facilmente sigue nuevas alternativas para
estar en constante evolucién manteniendo el equilibrio entre lo clésico y las nuevas
propuestas de moda. Su ambiente es casual e informal, le gustan las areas abiertas,
tranquilas e iluminadas con arquitectura simple. El gusto de los hombres por el estilo
étnico surge de la fusion cultural que experimenta al viajar donde se conecta con su
espiritu bohemio, por lo que su vestuario redefine codigos en las combinaciones de
texturas y colores, mezclandolos y combinandolos para crear nuevas propuestas de moda

en el mercado. (Inexmoda, 2012)

El hombre actual es més sofisticado, buscador de una imagen moderna, fresca y
diferenciadora que le proporcione seguridad y el proyectarse como hombre exitoso.

El hombre metrosexual se caracteriza por un desarrollado interés en el cuidado
personal, la apariencia y estilo de vida refinado. Busca gustarse a si mismo; por eso,
invierte tiempo y dinero en su apariencia estética. A diferencia de lo que podia ocurrir en

épocas pasadas, no oculta su comportamiento, sino que lo manifiesta de forma publica.

2.6 DESCRIPCION DEL MERCADO OBJETIVO

El proyecto se enfoca en un segmento de mercado de moda masculina de nivel
socio econémico medio alto de hombres adultos jovenes, independientes que buscan
nuevas alternativas de vestuario formal y semi-formal, los mismos que desempefian
actividades laborales en corporativos e instituciones, les gusta asistir a eventos

protocolarios, no protocolarios, reuniones y eventos sociales.
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2.7 PRONOSTICO DEL MERCADO POTENCIAL

¢ EN QUE TRABAJAN LOS HAB. DE TUNGURAHUA?

16 10

Ml Empleado del Estado
W Empleado doméstico

Hombre

W Oficiales, operarios y artesanos 8 Nodeclarado

M Agricultoresy trabajadores calificados Directoresy gerentes

M Operadores de instalacionesy m Técnicosy profesionales del nivel medio
W Ocupaciones elemertales*

M Trabaj de losserviciosy

W Profesionales, cientificos e intelectuales
M Personal de apoyo administrativo

Grafico No.52 / Mercado Potencial
Fuente: INEC, Censo de Poblacion y Vivienda 2010

En la provincia de Tungurahua la actividad laboral de los hombres que trabajan
en el sector privado es de 48.052, sin embargo el alcance que desea tener el proyecto
abarca a Técnicos y profesionales del nivel medio ocupando un 2,5% de dicho total,
consiguiendo a 1201 candidatos hombres de la poblacion total de hombres que residen y
laboran en la ciudad de Ambato. Estos profesionales desempefian labores de oficina
cuya vestimenta debe ser formal, pues es uno de los més utilizados para la mayor parte
de actos y eventos, tanto sociales como laborales. Considerados como un mercado
potencial de clientes que buscan nuevas propuestas en su vestuario, abarcando asi con

nuestro proyecto a su bienestar personal, social y laboral.

2.8 MARCAS REFERENTES
Gustavo Moscoso

En el afio 2001, Gustavo Moscoso crea su marca GM, tras el lanzamiento de su

primera coleccion ENVI-“Dejaremos la moda florecer”; asi da a conocer una interesante
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propuesta que integra diversos materiales que dotan de innovacion al estilo
convencional. Sus disefios estan marcados por un impecable estilo elegante que lo
acomparia en cada creacion, sus disefios marcados por un impecable estilo elegante que

lo acomparia en cada creacion. Moscoso, G (2016)

Gréafico N°.53 / Gustavo Moscoso
Fuente: Moscoso, G (2015)

Pical

PICAL nace con el concepto de crear una marca de ropa formal dirigida hacia los
hombres contemporaneos basada en la elegancia, moda y calidad. Los productos Pical
son especialmente disefiados para ejecutivos con estilo propio y que aprecian la moda y
exclusividad. Se crea un concepto Unico y propio de la marca para la cadena Pical,
brindando ambientes modernos, elegantes y acogedores para nuestros clientes siendo
siempre acompafiado por asesores de venta altamente calificados que brindaran el mejor

apoyo y consejos para vestir. Pical (2016)

68



Grafico N°.54 / Pical
Fuente: Pical (2016)
Dormel

Tradicion familiar que goza de cuarenta y siete afios de experiencia, permite a la
Casa Dormel convertir a las prendas formales en una verdadera expresion de moda y
belleza. Telas Unicas, disefios computarizados que van de la mano con la tendencia
mundial, dejan que fabriquen a su justa medida los trajes mas elegantes y sobrios.
Dormel (2016)

Grafico N°.55 / Dormel
Fuente: Dormel (2016)

Diego Pefia

Su especialidad es la ropa formal para hombre, aunque también ofrece para mujeres,

pero solo bajo pedido. “No es una produccion en serie sino personalizada”, dice el
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cuencano. Hace cuatro afios, Pefia abrié dos tiendas en Cuenca y Guayaquil. En

promedio, tiene 12 clientes cada semana, que se interesan por Sus camisas, Sacos,

pantalones, corbatas, pafiuelos, chalecos. “He vestido a alcaldes, prefectos y diversas
personalidades”. Pefia, D. (2016)

s(}&g

Gréfico N°.56 / Diego Pefia
Fuente: Pefia, D (2016)

Giorgio Armani

Ha alimentado durante mas de 30 afios el estilo sartorial relajado italiano. Una de
sus grandes creaciones, por la que es mundialmente conocido, es la chaqueta
desestructurada con la que conquistd los 80. Armani, G. (2016)
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Gréfico N°.57 / Armani
Fuente: Armani, G (2016)
Paul Surridge

El clasicismo toma un nuevo significado de la mano de Surridge al que le gusta
incorporar elementos inesperados en sus creaciones. Surridge, P (2016)

Grafico N°.58 / Paul Surridge
Fuente: Surridge, P (2016)

Domeénico Dolce y Stefano Gabbana
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En los Gltimos afios han dado un giro hacia un estilo italiano cémodo, confortable
y elegante que recuerda al espiritu mediterraneo de los afios 50 y 60. Dolce, D &
Gabbana, S. (2016)

Grafico N°.59 / Dolce & Gabbana
Fuente: Dolce&Gabbana (2017)

Raf Simons

Sus siluetas en las que mezcla los cortes de la sastreria clasica con grandes
influencias de la cultura callejera son consideradas una de las mayores innovaciones en

moda masculina de los Gltimos afios. Simons, R. (2016)

Grafico N°.60 / Raf Simons
Fuente: Raf Simons (2015)
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CAPITULO Il

3. MARCO METODOLOGICO

3.1. Estudio del Mercado

Segun el censo de vivienda y poblacién que se realizé en el 2010 muestra que la
poblacién total de hombres del cantdn Ambato es de 159.830 habitantes, al realizar una
segmentacion por ocupaciones se determina que el alcance del proyecto abarca a
hombres que trabajan como empleados del sector privado, teniendo un alcance de
48.052 personas, el proyecto quiere enfocarse en: Técnicos y profesionales del nivel
medio 2,5% del total de la poblacion masculina de la ciudad de Ambato. Realizando una
regla de tres tenemos a 1201 candidatos hombres. Se aplica la férmula tomada del libro
“Tutoria para la investigacion cientifica” de Herrera, L. Medina, A,. Naranjo, G. (2014).

Descrita a continuacion:

PQ xN

n:(N—l)(Ib;—z)+PQ

n= muestra

PQ= constante de probabilidad de ocurrencia y no ocurrencia (0,25)
N= poblacion universal (1201)

E= Error de muestreo (5%)

K= Coeficiente de error (2%)

0.25 %1201

0.052
22

n=
(1201 — 1) ( ) +0.25
300.25

(1200) (0'0225) +0.25

n =
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- 300.25
" = (1200)(0.000625) + 0.25

30025
" =075+ 025
30025
"=
n =300.25

n= 300 muestras totales se deben aplicar al estudio del mercado potencial.

El proyecto disefio de chaquetas sastre con bordados y aplicacion de abalorios de
la region para el segmento masculino de la ciudad de Ambato, utiliza el tipo de muestreo
probabilistico porque los elementos son seleccionados de forma individual y directa. Es
aleatorio porque todo el universo tiene la misma probabilidad de ser parte de la muestra
recogiendo la informacion necesaria de los elementos tomados para realizar el estudio

correspondiente.

3.1.1.1 TABULACION DE RESULTADOS ENCUESTA APLICADA.

OBJETIVO: Obtener informacion sobre las exigencias de la chaqueta sastre

implementando bordados manuales inspirados en las cultura ancestrales de la region.
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3.1.1.1.1 PREGUNTA 1
¢Usa usted chaqueta sastre?

-

é¢Usa usted Chaqueta Sastre?

~
=

> ® SIEMPRE

B = CASI SIEMPRE
G

wy RARA VEZ

c

Q. NUNCA

Grafico No. 61 / Pregunta 1
Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato

Al elaborar la tabulacion de la pregunta, los encuestados del grupo objetivo al que nos
queremos proyectar concuerdan con el 76% casi siempre utilizan una chaqueta sastre en
su vida cotidiana ya sea para realizar su trabajo o gusto personal en el uso de esta
prenda. La factibilidad del proyecto es para verificar la demanda de esta prenda en el

mercado objetivo al que se quiere abarcar, evidenciando la frecuencia de uso.

3.1.1.1.2 PREGUNTA 2

Si su respuesta anterior es Rara vez o Nunca, indique el ¢por qué?

Si su respuesta anterior es Rara vez
o Nunca, indique el épor qué?

m NO ES MI ESTILO
B NO USO POR INCOMIDAD

PREGUNTA 2

Grafico No. 62 / Pregunta 2
Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato
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Los resultados de la pregunta anterior que coincidian en que utilizaban rara vez o nunca
la chaqueta sastre concuerdan con el 75% que la causa es por no ser su estilo en su
forma de vestir. Es primordial conocer por qué este pequefio porcentaje de encuestados
utilizan rara vez o nunca la chaqueta sastre ya que la mayoria de respuestas fueron por
problemas ergondmicos de comodidad de la prenda, disefios tradicionales y textiles
habituales que evitan el uso de esta prenda.

3.1.1.1.3 PREGUNTA 3
¢Con qué frecuencia adquiere una chaqueta sastre?

éCon qué frecuencia adquiere una chaqueta
sastre?

) ——
<
:

MENSUAL
)
O] TRIMESTRAL
Ly
c SEMESTRAL
Q.

MAS DE SEIS MESES

Gréfico No. 63 / Pregunta 3
Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato

El 59% de los caballeros encuestados que utilizan chaqueta sastre prefieren adquirir su
prenda semestralmente, pues consideran que es el tiempo que dura una prenda utilizada
la mayor parte de la semana. Al incursionar en un mercado es necesario conocer la
frecuencia de compra de los potenciales clientes para satisfacer sus gustos y necesidades.
Ademaés, facilita la organizacion de las colecciones que deben ser reinventadas y

conceptualizadas para cada temporada.
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3.1.1.1.4 PREGUNTA 4

¢ Qué tipo de chaqueta sastre le gusta utilizar?

¢Qué tipo de chaqueta sastre le gusta
utilizar?

m CASUAL
u FORMAL
SEMIFORMAL

PREGUNTA 4

Gréafico No. 64 / Pregunta 4
Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato

De una manera competitiva con el 38%, los gustos de los caballeros encuestados afirman
que prefieren adquirir una chaqueta sastre semiformal debido a su flexibilidad. Es de
vital importancia conocer las preferencias de ciertos tipos de chaquetas que con
frecuencia usa el grupo objetivo a quien va dirigido el proyecto, pues ayuda a proponer
nuevas alternativas de disefios en una prenda semi-formal que gusta por su versatilidad a

la hora de asistir a diferentes eventos sociales.

3.1.1.1.5 PREGUNTAS5
¢Le interesaria a usted adquirir una chaqueta sastre que tenga influencias de las culturas
ancestrales del Ecuador?

éLe interesaria a usted adquirir una chaqueta

n| sastre que tenga influencias de las culturas
E ancestrales Ecuador?
P
o)
(U] = MUCHO
W
c m POCO
Q
NADA

Gréfico No. 65 / Pregunta 5
Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato
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Con el 85% la mayoria de los caballeros mantienen el interés de adquirir una chaqueta
sastre que mantenga la esencia de ser Ecuatoriano, les atrae la idea de plasmar la cultura

ancestral de nuestro pais en propuestas modernas para el vestir masculino.

3.1.1.1.6 PREGUNTA 6

¢ Cudles son los detalles que mas le atrae en una chaqueta? En: (opcion maltiple)

TEXTILES

¢Cuales son los detalles que mas le atrae en una

A chaqueta? En: Textiles
6% 2% 0%

{ @ |
2 ELINO
) 27% CASIMIR
)
E TERCIOPELO
Q

B ‘
m OTROS

Grafico No. 66 / Pregunta 6
Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato
El textil mas utilizado por los caballeros que utilizan chaquetas sastres es el casimir con
el 65% pues concuerdan que es un textil sobrio y agradable al tacto, sin embargo un 27%
de los encuestados prefieren el uso del lino como textil base en la chaqueta sastre.
Conocer que textiles son los favoritos del grupo objetivo del proyecto es esencial porque

se les puede ofrecer nuevas propuestas de combinacidn con los textiles ya conocidos.
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SOLAPAS

éCuales son los detalles que mas le atrae en

> una chaqueta? En: Solapas

A .

> = CON SOLAPA
D = SIN SOLAPA
O

l&u ANCHA

Q. ANGOSTA

*CABAEROS cira

Grafico No. 67 / Pregunta 6
Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato

La colectividad masculina de Ambato con el 52%, prefiere la chaqueta sastre con
solapas de proporciones angostas. Es una pregunta que ayuda a saber como los clientes
potenciales manejan las nuevas propuestas de moda, pues este tipo de ajuste beneficia a
cualquier tipo de cuerpo y estatura, dando una idea para realizar las propuestas del

proyecto.
BOLSILLOS
éCuales son los detalles que mas le atrae en una
chaqueta? En: Bolsillos
©o
s
S
B SOBREPUESTOS
©
Ly H CON TAPA
oc
Q SIN TAPA

Gréfico No. 68 / Pregunta 6
Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato
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Con el 61%, los caballeros que utilizan chaquetas sastres prefieren los bolsillos con tapa.
Beneficiando al proyecto pues se puede tomar a este elemento para darle mayor énfasis

en el disefio y la confeccidn de esta parte primordial de la chaqueta.

FORRO
éCuales son los detalles que mas le atrae en una
chaqueta? En: Forro
©
s
=
)
O B CON FORRO
W
oc = SIN FORRO
Q

Grafico No. 69 / Pregunta 6

Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato

El 65% de los caballeros encuestados prefieren las chaquetas sastres que son forradas
pues al vivir en Ambato, este ayuda a abrigar al cuerpo cuando el clima es frio. Ademas
proporciona informacion por tener preferencia a una prenda forrada se puede trabajar en
esta parte que no se suele dar la importancia requerida en la que se puede manejar la

imagen de marca proyectando valor cultural, ancestral y nacional.

AJUSTE

¢Cuales son los detalles que mas le atrae en una
chaqueta? En: Ajuste

m CENIDA
B HOLGADA

PREGUNTA 6

Gréafico No. 70 / Pregunta 6

Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato
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Al 69% de los caballeros prefieren las chaquetas sastres que son cefiidas al cuerpo
debido a que le mantiene impecables con una imagen pulcra y profesional para
desarrollar su trabajo. Su factibilidad comprende en descifrar la apreciacion del cuerpo y
como destacar esta parte del torso por medio del corte y la confeccidon de la chaqueta

sastre

SISTEMA DE CERRADO

¢éCuales son los detalles que mas le atrae en una
chaqueta? En: Sistema de Cerrado

= CON CIERRE
1%
> 9% SIN CIERRE

1BOTON
2 BOTONES
m 3 BOTONES

Grafico No. 71 / Pregunta 6

PREGUNTA 6

Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato

El 69% de los resultados afirma que la chaqueta sastre con dos botones es la preferida
por los caballeros que laboran en la ciudad. Ayudando a verificar la utilidad del sistema
de cerrado de la chaqueta sastre y codmo influye en la decisién de compra, beneficiando a

las diferentes estaturas y estilo de la prenda.
3.1.1.1.7 PREGUNTA 7

¢Cudl es el color que a usted més le agradaria en una chaqueta sastre?

N| ¢Cual es el color que a usted mas le agradaria en una o
[ |

E chaqueta sastre? BEIGE

GRIS
S 0%
8 m VERDE
o - m ROJO
Q. B OTROS

*
Plata v Celecte

Grafico No. 72 / Pregunta 7
Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato
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El color preferido de los caballeros encuestados que utilizan chaquetas sastres es el color
azul con 31%, seguido del color negro con el 30%. Esta pregunta es vital pues ayuda a
construir la colorimetria a ser usada en las propuestas sin equivocarse pues existe una
mayor inclinacion de gusto hacia ciertos colores. Esta preferencia se debe a que estos
colores representan sobriedad y profesionalismo, cualidades que deben ser tomadas en

cuenta para resaltar la elegancia del hombre Ambatefio.

3.1.1.1 8 PREGUNTA 8

¢ Cudles de estas culturas ancestrales conoce y considera que son ricas en alfareria?

éCuales de estas culturas ancestrales conoce y
considera que son ricas en alfareria?

m VALDIVIA
= MACHALILLA
(]

m CHORRERA
JAMA-COAQUE

PREGUNTA 8

B GUANGALA

W LATOLITA

Grafico No. 73 Pregunta 8

Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato

Entre las culturas ancestrales de conocimiento de los caballeros encuestados esta la
cultura Valdivia con el 38%, siendo la de mayor conocimiento por ser una de las mas
emblematicas de nuestro pais. Sin embargo la pregunta se encamina a verificar el grado
de conocimiento de las raices de nuestra cultura. A pesar de ser la cultura Valdivia la
mas conocida, esta no cumple en su totalidad con la finalidad de ser rica en alfareria. Por

ende se tomara como fuente inspiracional a la cultura Jama-Coaque.

3.1.1.1.9 PREGUNTA9

Le Gustaria que los botones de la chaqueta estuviesen trabajados en:
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Le Gustaria que los botones de la chaqueta
estuviesen trabajados en:

(@)Y

< 3%

E ® MADERA
8 35% ® CERAMICA
] CRISTALERIA
<

Q. METAL

, .. mOIROS
*Plastico y {'%gua

Gréfico No. 74 / Pregunta 9

Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato

En los resultados se evidencia que los caballeros muestran interesante nuevas
alternativas en la elaboracion de abalorios e insumos para las chaquetas sastre. La
cerdmica es el material mas apreciado por los encuestado con el 40% de preferencia
frente a las demas opciones planteadas. Siendo factible para proponer el valor agregado

que debe tener el proyecto diferenciado de la competencia.

3.1.1.1.10 PREGUNTA 10
¢ Cuénto estaria dispuesto a pagar por una chaqueta sastre de corte moderno, que tenga

detalles inspirados en las culturas ancestrales de Ecuador?

¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por una
chaqueta sastre de corte moderno, que tenga

3 detalles inspirados en las culturas ancestrales de
Ecuador?

=

2

o) ® $130-$180

8 = $190-5240

8:. $250-$300

MAS DE $310

Grafico No. 75/ Pregunta 10

Fuente: Encuesta realizada a caballeros de la ciudad de Ambato
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Al ser un nuevo producto en el mercado los caballeros encuestados concuerdan con el

82% que el precio dispuesto a pagar por adquirir una chaqueta sastre de corte moderno,

con influencias de las culturas ancestrales de nuestro pais y detalles fabricados

artesanalmente oscila entre los $130 y $180. Sin embargo, este proyecto se enfoca hacia

un mercado medio alto pues el producto contiene detalles elaborados artesanalmente y

colocados manualmente con técnicas de alta costura lo que elevan los costos de

produccién y de venta hacia los clientes.

3.1.1 Segmentacion del mercado

Tabla N°5

Segmentacion de Mercado

SEGMENTACION DEL MERCADO

VARIABLES
DEMOGRAFICAS

EDAD

25-35 Afos

SEXO

Masculino

NACIONALIDAD

Ecuatoriana

INGRESO MINIMO

$402.93

e Profesionales, cientificos e

intelectuales.

OCUPACION o
¢ Personal de apoyo administrativo
VARIABLES SOCIO- _
ECONOMICAS e Directores y Gerentes.
EDUCACION Profesionales
Medio — C+
NIVEL SOCIO ECONOMICO
(INEC 2011)
Dinamico, explorador, autbnomo e
PERSONALIDAD _ _
independiente
VARIABLES

PSICOGRAFICAS

ESTILOS DE VIDA

Multicultural, es versatil y actual,

evoluciona su propio estilo personal

INTERESES

Esta mas enfocado en el trabajo que

en la familia, es citadino y urbano,
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da mucha importancia al bienestar y

la salud

Viajar, leer, estar informado, interés

GUSTOS ]
por la moda y la tecnologia
INQUIETUDES Trabajo, salud, destacar socialmente
OPINIONES Narcisismo, emprendedor, egoista
VALORES Igualdad, creatividad, lealtad

LEALTAD DE MARCA

Alta

BENEFICIOS BUSCADOS

Calidad, confort y exclusividad

VARIABLES
CONDUCTUALES TIPO DE USUARIO Contemporaneo
Eventos sociales, mundo laboral y
NIVEL DE USO ]
corporativo
CONTINENTE América
VARABLES PAIS Ecuador
GEOGRAFICAS PROVINCIA Tungurahua
CIUDAD Ambato

3.1.1.1. Descripcion del perfil
CONTEMPORANEO

El cliente potencial de este proyecto es el segmento masculino de la ciudad de
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Ambato, comprendido por hombres entre las edades de 25 a 35 afios. Dirigido hacia
profesionales, personal de apoyo administrativo, directores y gerentes son las multiples
ocupaciones Yy actividades que desemperfian, pues cuentan con una educacion minima de
tercer nivel. El nivel socio econdmico al que esté dirigido es medio — C+, cuyo salario
basico se comprende entre los $402.93. Su personalidad es dindmico, explorador,

autonomo e independiente. Su estilo de vida es versatil, multicultural y actual




evoluciona su propio estilo personal. Entre sus intereses es un hombre que estd mas
enfocado al trabajo que a la familia, dando mucha importancia a su bienestar y salud, es
citadino y urbano. Entre sus gustos estan: viajar, leer, estar informado, muestra mucho
interés por la moda y la tecnologia. Posee una alta lealtad de las marcas, pues en ellas
busca calidad, confort y exclusividad, es un tipo de usuario contemporaneo que esta

involucrado en el mundo corporativo y laboral, ademaés disfruta de eventos sociales.

3.2 Tendencias del mercado
3.2.1 Andlisis de tendencias

Nos ubicamos en la zona 3. Ambato un canton lleno de encanto, es conocida por
ser cuna de tres ilustres Juanes, revolucionarios de Ecuador, esta ubicada en el centro del
pais y cuya poblacion masculina ha ido solidificando su situacion financiera gracias a su

formacion profesional.

En el mercado ecuatoriano existen diversas megatendencias derivadas del
mercado global en las que nos enfocaremos las que el Plan del Buen Vivir direcciona a

las siguientes:

Tendencia social, en donde el gobierno pretende mejorar la calidad de vida de la
poblacion ejerciendo los derechos del buen vivir como son: alimentacion, salud,
vivienda para lograr el fortalecimiento de las capacidades fisicas e intelectuales de toda

la ciudadania.

Tendencia tecnologica, es una de las herramientas méas poderosas en la actualidad
pues la actividad humana depende de ella ya que a través de la red se dirige casas,

coches, mercados, compafiias y proyectos llegando hasta los confines del planeta.

Identidad nacional, promover el desarrollo de la matriz productiva que ayuda a
promocionar de los sectores estratégicos como es el sector textil confecciones
impulsando la inversion financiera aumentando la competitividad y promoviendo el
eslogan “Primero Ecuador”, priorizando la produccion hecha en el pais promoviendo al
producto de nuestro proyecto elaborado con manos ecuatorianas para la poblacion

ecuatoriana. Relacionando asi las tres megatendencias para impulsar el proyecto.
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3.2.1.1 Tendencias de Consumo

Las tendencias de consumo aplicadas al 2016 se presentan debido a los cambios
sociales politicos, religiosos, nuevos movimientos y habitos de consumo. Debido a la
inestabilidad global y el auge de dispositivos moviles los consumidores han cambiado su
forma de compra, por tanto, nos centraremos en las tendencias de compra que influyen

al presente proyecto:

Compradores agnosticos: Este tipo de cliente estd muy bien informado, posee
experiencia comercial y tiene la habilidad para comparar precios, este consumidor actual
no se preocupa de las etiquetas de marca y los productos reconocidos. Busca entre
tiendas productos que contenga valor e innovacion, lo cual es un alto desafio para las
marcas reconocidas que quieren seducirlos y fidelizarlos. Para los consumidores
agnosticos, el valor no siempre significa precio bajo, aunque tratan de mantenerse en

alerta ante posibles ofertas.

Tiempo de compra: La mayoria de los consumidores actuales entienden al tiempo
como un lujo. Ahorrar tiempo es el factor clave entre las preferencias de estos
compradores que gusta adquirir productos que puedan conseguirse al instante y que sean
cercanos, es por tanto, que para ellos el comercio electronico es su mejor opcion.
Ademas, estos clientes demandan horarios mas amplios de servicio al cliente, por lo que
algunas marcas comienzan a emplear las redes sociales como herramienta para resolver

dudas y conflictos.

Consumidores sobre conectados: En la actualidad la mitad de la poblacién mundial
tiene acceso a plataformas digitales segun Euromonitor International, este
comportamiento alcanzara los 3.000 millones de personas durante el 2016, cada vez mas
consumidores viven la otra cara de la era digital. Por lo que el internet y las redes
sociales es una tendencia viral que proporciona canales de venta directa para los

consumidores.

Solteros derrochadores: En 2016, las personas que estan solteras gozan de una notable

solvencia econdmica, lo cual les facilita un elevado nivel de vida con menos
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compromisos y mas posibilidades de gasto, los solteros Premium o de alta gama
apuestan por las experiencias personales, como viajes en solitario y son amantes del
consumo de lujo. Estos consumidores no escatiman esfuerzos a la hora de comprar
regalos para otros, como familiares o amigos. Algunos de ellos son personas entre los 20

y 30 afos.

(Euromonitor, 2016)

3.3 Brief

El proyecto se enfoca al disefio de chaquetas sastre masculina con bordados en la
ciudad de Ambato, innovando al producto en textiles, insumos, corte y confeccion; por
medio de la aplicacion de técnicas, conocimientos e investigacion sustentada. El reto es
mejorar la imagen del producto chaquetas sastre en la industria de la moda masculina en
Ecuador, proporcionandole un nuevo concepto por medio de la investigacion de las
culturas ancestrales de la regién como inspiracion, las mismas que serdn plasmadas en
los abalorios fabricados artesanalmente. Posicionando una nueva propuesta en el
mercado que abarca a hombres entre los 25 y 35 afios de educacidn superior cuyo nivel
socio economico es medio alto, su perfil del consumidor es contemporaneo que busca en

las prendas calidad, confort y exclusividad.

3.4 Benchmarking

La competencia que oferta el mismo producto en la ciudad, ofrece chaquetas
sastres tradicionales manejando siluetas amplias. La investigacion creativa de moda y
tendencias de moda es limitada en cada prenda existente pues su enfoque es abarcar el
mercado tradicional, tanto los materiales como insumos son adquiridos en almacenes de
la ciudad por lo que la repeticion de colores, texturas, calidad son repetitivas,
aumentando la compra de esta prenda en otras ciudades lo que afecta a la economia de la
provincia. No se evidencian valores agregados que caractericen o diferencien a las

chaquetas sastres ofertadas en la competencia.

El proyecto se enfoca al disefio de moda para hombres en la ciudad de Ambato

hace énfasis a la realizacion de colecciones de chaquetas sastres con bordados en
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abalorios fabricados artesanalmente, los mismos que estaran inspirados en las culturas
ancestrales ricas en alfareria de la region. Se quiere reinventar el uso de la chaqueta
sastre habitual proporcionandole un nuevo concepto a esta prenda de vestir con
influencias étnicas de valor cultural, manejando valores agregados diferenciadores de la
competencia por medio de bordados manuales con abalorios, ademés del uso de textiles,

colores y siluetas actuales sustentados en investigacion creativa.

3.5 Marketing
Al incursionar un nuevo producto en el mercado, es necesario identificar a los
clientes potenciales que comprende a hombres entre los 25 y 35 afios, ademas de la

correcta aplicacion del marketing para abarcar el proyecto.

3.5.1 Objetivo general de marketing

Crear publicidad para dar a conocer la marca y el producto en el mercado, por medio de
plataformas digitales abarcando la publicidad BTL y TTL, ademés de convencer al

cliente sobre el costo — beneficio del producto.

3.5.2 Objetivo especifico de marketing

e Establecer diferentes estrategias publicitarias para ofertar el producto.

3.5.3 Estrategia marketing mix

Para alcanzar las metas planteadas en el proyecto es necesario utilizar la
herramienta de las 5P, combinandolas entre si para alcanzar los objetivos planteados y

posicionar el nuevo producto en el mercado.

3.5.3.1 Producto

Se realizara chaquetas sastres de alta calidad que tengan bordados con abalorios
inspirados en las culturas ancestrales de la region para el segmento masculino de la
ciudad de Ambato, conjuntamente se desarrollara la marca que respalde el producto y

sea atrayente para el cliente contemporaneo ya estudiado.
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3.5.3.2 Precio

El valor que se fijara en cada chaqueta sastre sera conexo al perfil del cliente que
fue estudiado y cuyo valor estipulado en las encuestas realizadas definen entre los
$130,00 y $180,00. Este valor abarca disefio, materiales e insumos que son

diferenciadores del mercado que seran empleados considerando los siguientes aspectos:

e Costos Directos: materia prima, insumos, mano de obra, maquinaria, herramientas y
servicios especiales.

e Costos Indirectos: Gastos administrativos, servicios basicos, transporte, imprevistos,

e VA 14% (Junio 2016-Junio 2017)

e Utilidad

e Segmento socio-econémico: C+ (Medio Alto).

Se realizaran estrategias de financiamiento del producto por medio de créditos directos y
regalos por montos superiores de compra para posicionar la marca en la mente de

nuestros clientes para ser competitivos en el mercado.

3.5.3.3 Promocion

Para lograr posicionarse en la mente del consumidor y vender més prendas es
necesario convencerlos por medio de asesoria personalizada, campafias publicitarias,
diferentes ofertas y promociones, de que los clientes experimenten vivencias Unicas

logrando alcanzar al mercado nacional.

Publicidad BTL: Se dara a conocer la marca por medio del lanzamiento de una fanpage
en las redes sociales en donde se publicara la sesion fotografica de la coleccion, asi
como la publicacion de flyers digitales. Se elaborara el packaging que cubrira al

producto cuando se efectué la venta.

Publicidad TTL.: Integrar a las plataformas digitales para establecer el lanzamiento de
la coleccion como Facebook, twitter, instagram, snapchat, youtube manteniendo el

alcance del cliente potenciales y a los posibles consumidores.

Relaciones publicas: Realizar un showroom con 8 personas, 5 con posibles clientes
potenciales y 3 disefiadores de moda que pueda evaluar al producto y el alcance que este

pueda tener en el mercado.
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3.5.3.4 Plaza

Hoy en dia la tecnologia es un medio muy importante que ayuda a generar
negocios y dar a conocer productos de una forma répida, sencilla y de bajo costo. Por
medio de las diferentes redes sociales se puede hacer compras via on-line facilitando al
cliente la compra en cualquier parte del pais, la sede principal serd desde la ciudad de
Ambato. Asi también, de darse la oportunidad de afianzar las alianzas estratégicas del
producto con las diferentes cadenas de moda del pais como etafashion, de prati, entre

otras; el lugar de compra puede situarse en sus almacenes.

3.5.3.5 Persona

Conseguir la fidelidad del cliente es el objetivo principal de este proyecto, pues
son a quienes estamos dirigidos, los que probablemente compren el producto por lo que
manejar diferentes estrategias para centrar su atencion en nuestra marca es de vital
importancia. Entre estas estrategias nos queremos centrar en atenderles de la mejor
manera via personal o digital, ademas de crearles sensaciones por medio de experiencias
de compra. En cada compra se requerira los datos del consumidor, generando una base
de datos en las que incluirdan su fecha de nacimiento, dato que ayudara al envié de

tarjetas de felicitacion por su cumplearios.

Politicas de Gestion Humana: el proyecto desarrollara la seguridad y calidad de vida
de cada persona involucrada en el proceso de manufactura de chaquetas sastre para
hombres con bordados en la ciudad de Ambato, promoviendo un alto desempefio en

trabajo en equipo.

Politicas de Gestion de Proveedores: tiene como finalidad facilitar las estrategias de
compras establecidos en el plan de trabajo y las alianzas estratégicas establecidas que
promuevan relaciones estables, obteniendo beneficios mutuo entre proveedores,

artesanos y el proyecto.

Politicas de Atencion al Cliente: es una poderosa estrategia a usar debido a que se
realiza seguimientos a los clientes de los servicios ofertados que pueden esperar de la
empresa al término de la adquisicion de nuestros productos, con la finalidad de mantener

su fidelidad y satisfaccion.
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CAPITULO IV

4 DESARROLLO DEL PRODUCTO

4.1 MARCO GENERAL DEL PROYECTO DE DISENO

4.1.1 Identidad del producto

xavier salgado

Gréfico N°. 76 / Imagen Corporativa

Elaborado por: Molle-Estudio de Disefio

El logotipo tipografico manipulado ha sido trabajado utilizando como base una
tipografia especial que otorga seriedad, sutileza y elegancia a la vez con las
modificaciones efectuadas genera la sensacién de exclusividad. Las letras X-S han sido
enlazadas transmitiendo sensaciones de unidad asi como estructura. EI hexagono que
enmarca al isotipo/simbolo transmite funcionalidad, orden y simetria. El nombre “Xavier
Salgado” maneja un contraste visual con respecto al simbolo dandole estabilidad y
legibilidad. Otro elemento conceptual implicito en el desarrollo, es la connotacion de XS
como una talla manejada en prendas de modas, por lo cual funciona como referente y

busca ligar el concepto con el nombre del Disefiador de Moda Xavier Salgado. En el
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proyecto aporta la elegancia y distincion que necesita para el disefio de chaquetas sastre
masculina con bordados en la ciudad de Ambato.

4.1.1.1 Colores

El color es el principal elemento del disefio para distinguir la identidad
corporativa de una empresa, proyecto o investigacion de moda diferenciandolo y
proporcionandole el concepto de lo que se quiere transmitir y para el grupo objetivo al
que va dirigido el producto. La cromatica maneja 2 dos colores bésicos, esenciales que
transmiten sobriedad y simplicidad como lo son: el color negro y el color blanco.
Psicologia del color negro, blanco.

// \\‘\
r ™
\
\\\\7/’/,
NEGRO BLANCO
C=50 C=0
M=50 M=0
Y=50 Y=0
K=100 K=0

Grafico N°. 77 / Colorimetria

Elaborado por: Molle-Estudio de Disefio

4.1.1.2 Mision
XS xavier salgado, tiene como fin brindar nuevas alternativas en el vestir mediante el
disefio de moda e introduciendo el estilo étnico en el mercado para caballeros que gustan

de nuevas propuestas actuales, versatiles y sofisticadas.

4.1.1.3 Vision
XS xavier salgado, se proyecta como un punto de referencia para la moda ecuatoriana
consolidando asi su imagen de marca, mostrando interés en el desarrollo de la industria

de nuestro pais.
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4.1.2 Descripcion del producto

e Innovacién: Abalorios trabajados artesanalmente.
e Disefio: Corte moderno, inspiracion ancestral, textiles.

e Calidad: Confeccion, acabados, confort.
4.1.3 Necesidad del Mercado

En el mercado ambatefio son pocas las empresas y disefiadores de moda que se
enfocan en la moda masculina, por ende el disefio de chaquetas sastre con bordados y
aplicacion de abalorios de la region para el segmento masculino de la ciudad de Ambato,
abarca a hombres conocedores de esta prenda, los mismos que buscan nuevas
alternativas de disefio para vestir. Se ha realizado estudios minuciosos y cuidadosos
basados en los resultados obtenidos de las encuestas verificadas acerca de la chaqueta
sastre de hombre, concluyendo que existe demanda del producto en nuestra ciudad. El
76% de los encuestados concordaron que casi siempre utilizan la chaqueta sastre en su
vida cotidiana, ya sea para trabajar o por su gusto personal. La frecuencia de compra del
consumidor es de un 59% lo que ayuda a la planificacion de colecciones haciéndolas dos
veces por afio. El grupo objetivo al que va dirigido el proyecto muestra interés en
adquirir una prenda con influencias étnicas de nuestras raices ancestrales aplicadas al
disefio de la misma. La propuesta de este proyecto esta correctamente encaminada a
reinventar los detalles, el corte, el disefio y la confeccion de la chaqueta sastre,
proporcionando una nueva imagen moderna que se acople a realidad actual de nuestro

medio.

4.1.4 Estrategias del desarrollo del proyecto

Las estrategias que se plantean seguir abarcan:
e EI correcto manejo de la identidad corporativa para la distribucion del producto

terminado por medio de las etiquetas, los colgantes y el empaque.
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e La sesion fotografica para el lanzamiento del producto por medio de las redes
sociales de mayor frecuencia en nuestra ciudad como es Facebook, Snapchat e
Instagram.

e Ladistribucion de flyers digitales por medio de la fanpage.

4.1.5 Modelo de negocio

Moda: el proyecto esta enfocado hacia un mercado especifico con caracteristicas
y necesidades semejantes a satisfacer, la oferta del mismo seré limitada permitiendo
optimizar recursos y tiempo, esta encaminado hacia personas conocedores de moda y
tendencias actuales, apuntando a nuevas alternativas de vestir. El producto esta
desarrollado para hombres que laboran, les atrae las influencias étnicas, gustan del buen

vestir y destacan de sus similares.

4.1.6 Canal de distribucién

Los conductos que el proyecto prefiere para despachar sus productos a nuestros clientes
de forma completa, eficiente y econémica son:
e Canal directo: en donde consta la intervencion inmediata entre el fabricante y el
consumidor.
e Canal electronico: por medio del internet y plataformas digitales como: redes

sociales de mayor frecuencia en la ciudad (Facebook, Snapchat, Instagram).

4.1.7 Concepto de marca

XS xavier salgado, toma como inspiracion la sobriedad, elegancia y dinamismo
del hombre actual, manteniendo su identidad con toques étnicos y llenos de arte, en
donde las formas simples y estructuradas representan la imagen que se quiere transmitir.
El hexadgono que encierra las letras XS representa el grabado de una cenefa ancestral de
la cultura Jama-Coaque, expresa orden, funcionalidad y simetria. En fin, XS xavier
salgado representa la imagen de hombre actual que gusta de la moda con toques étnicos

y manuales.
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4.1.8 Estrategias de marca

4.1.8.1 Mercado de Lujo

Las propuestas a elaborar estan direccionadas en este mercado, debido a la
elaboracion artesanal, Unica e irrepetible de cada chaqueta. La utilizacion de textiles
exclusivos para cada produccion limitada, abalorios conceptuales inspirados en las
culturas ancestrales de la region fabricados artesanalmente probando nuevas técnicas-
materiales en su elaboracion individual y la insercion de mano de obra artesanal

calificada.
4.1.9 Relacion

e Sobriedad: Detalles estéticos con abalorios y bordados
e Elegancia: Corte y silueta actual

e Dinamismo: Confort, textiles

4.2 PLAN DE PRODUCCION

4.2.1 Expresion creativa — puntos clave

XS xavier salgado, toma como principio expresar por medio del disefio de chaquetas
sastres de moda para hombres el arte de nuestras raices culturales utilizadas como fuente
de inspiracion para recrear la imagen del hombre actual que gusta del estilo étnico. Con
la utilizacion de técnicas modernas en corte, patronaje y el uso de textiles de moda se

quiere refrescar la imagen tradicional de la chaqueta sastre.
4.2.2 Valor agregado

Disefio: Lineas de corte vertical que estilizan la imagen y la silueta, uso de graficos
inspirados en la cultura ecuatoriana ancestral Jama-Coaque, rica en alfareria pues se
caracterizaban por la produccién minuciosa, detallada y muy bien elaborada de

estatuillas de barro.
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Combinaciones de textiles, colores y texturas visuales con el fin de reinventar la imagen

de la chaqueta sastre tradicional.

Abalorios: Uso de la cerdmica como materia prima para la elaboracién artesanal de
canutillos y botones aportando nuevas propuestas de insumos y abalorios en el mercado

de moda masculina ecuatoriana.
4.2.3 Materiales e Insumos

4.2.3.1 Materiales
4.2.3.1.1 BLUE HOPSACK

Un exclusivo textil hecho en Italia por “Vitale Barberis Canoénico” de color azul su
composicion es 100 % lana pura peinada, lo que asegura una sujecion perfecta y buena
durabilidad asegurando una excelente resistencia a las arrugas y al desgaste. Su suavidad
y peso de sélo 260 gr/m significa que se puede usar en cualquier momento del afio. Es
muy agradable al tacto, por lo que un traje hecho en este tejido no solo se puede utilizar
en invierno debido a su calor, sino también en las estaciones mas célidas debido a su
transpirabilidad y su brillo incomparable que cambia de acuerdo con la forma en que

refleja la luz.

Grafico N°. 78 / Textil Blue Hopsack
4.2.3.1.2 BARATHEA

“Vitale Barberis Canonico”, es una de las pocas empresas que producen Barathea en
todo el mundo. Es un textil extremadamente fino transpirable, dindmico e inimitable, su
peso es de 300 gr/m y con un brillo elegante. Su composicion es de 70% lana pura
peinada y 30% mohair, hace un tejido fresco, ligero y resistente al arrugado. Es facil de

Ilevar en cualquier época del afio.
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Gréfico N°. 79 / Textil Barathea

4.2.3.1.3 PIEL DE RES

El cuero se da por medio del curtido del pellejo que cubre la carne del animal. Sirve

como materia prima de diversos articulos tales como zapatos, bolsos, indumentaria etc.

Gréafico N°. 80/ Piel de Res

4.2.3.1.4 OLIMPIA

Textil inteligente cuya composicion es 100% poliéster cuyas fibras telares ofrecen mejor
comportamiento contra hongos, bacterias y tienen como propiedad el beneficio protector

Unico de antifluidos.
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Gréafico N°. 81 / Textil Olimpia Color Blanco

4.2.3.2 Insumos
ABALORIOS DE CERAMICA

Son elementos pequefios elaborados artesanalmente en ceramica cuyos grabados estan
inspirados en la cultura ancestral Jama-Coaque, utilizados en la vestimenta para decorar
las chaquetas sastre, estas pueden ser bordadas o colocadas como apliques. Las

dimensiones que se manejaran son de 1,5 cm X 1cm.

BOTONES DE CERAMICA

Pequefios elementos trabajados en ceramica y el grabado toma como inspiracion la
cultura ancestral Jama-Coaque, son utilizados para abrochar o ajustar las chaquetas
sastre. Entre las dimensiones que se utilizaran para ajustar los delanteros sera de 1,5 cm,
los botones que se colocan en las mangas mediran 2,5cm X 2,5 cm.

HILOS

Los hilos que se emplearan para la confeccion de las chaquetas sastre son 100%
poliéster, por sus propiedades en resistencia contra la rotura y el destefiido. EI denier es
de 40/3 y 40/2, grueso mediano ya que es el mas optimo para confeccionar chaquetas

sastre, la aguja que se debe utilizar son nimero 90/14 y 80/12.
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PUNTADAS

Puntada 301: es la puntada de uso comun, se utiliza en maquina de costura recta sirve
para unir el cuerpo y forro de la chaqueta sastre. Las puntadas por pulgada que se debe
manejar son 12 PPP y se debe coser con aguja de bola pequefa para los textiles finos.
Para la piel se debe utilizar 07 PPP y se debe confeccionar con aguja punta de lanza.

Puntada 103: puntada invisible, se empleara como puntadas de adornos en las chaquetas.

Se debe hacer 6 PPP y aguja de mano.
4.2.4 Gama de color

El disefio de chaquetas sastre con bordados y aplicacion de abalorios de la regién para el
segmento masculino de la ciudad de Ambato, no sigue tendencias de moda vigentes
puesto que el proyecto se enfoca hacia el disefio de autor, por ende la colorimetria usada
para las propuestas responde a las exigencias del mercado combinadas con la

inspiracion.

Chaguetas:

Azules

Es el color favorito de la mayoria de las personas, representa la simpatia, armonia y
fidelidad. En el disefio el azul obscuro representa credibilidad, profesionalismo y
concentracion; factores importantes para personas que laboran en el mundo corporativo

e institucional.

Grafico N°. 82 / Base Color Chaqueta

Chaquetas:
Negro
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Es el color preferido del poder, es favorito de algunas profesiones, es el color de la

elegancia, la sofisticacion, el prestigio inspira modernidad por ser un color atemporal.

Gréfico N°. 83 / Base Color Chaqueta
Abalorios y Botones:

Dorados

Es el color de la riqueza, el lujo y la opulencia transmite prestigio y valia. Ayuda a
transmitir exclusividad, factor importante en el grupo objetivo planteado

Gréafico N°. 84 / Acentos Abalorios

Abalorios y Botones:

Marrones

Este color inspira solidez, seguridad, tradicion y crecimiento. Es un fuerte referente para
Ilegar hacia el publico objetivo del proyecto.

Gréfico N°. 85/ Complementos Abalorios e Insumos

101



4.2 .5 Siluetas/formas

La morfologia corporal ideal segun los canones de belleza actual del cuerpo
masculino es la silueta trapezoidal, debido a que sobresalen los hombros de la cintura y
las caderas proyecta visualmente una forma proporcionada del cuerpo mostrando una

figura atlética y bien cuidada.

Las formas que se utilizan en las prendas del proyecto estan estrechamente
ligadas a la inspiracion, la cultura Jama-Coaque. Esta cultura ancestral es una de las mas
ricas en alfareria, y sus formas son geométricas, entre las mas utilizadas son: el circulo
que representa la libertad, las lineas sirven como medio de interseccion, el triangulo

expresa seguridad y los cuadrados y rectangulos denotan estabilidad.
4.2.6 Descripcion etiquetas, marquillas, empaque

Etiqueta: por cada chaqueta sastre se utilizardn 4 etiquetas de diferentes tamafios y
ubicadas estratégicamente en el interior de la prenda, se utilizara el imagotipo, isotipo y
la tipografia complementaria, unidas y por separado. El color es monocromatico

blanco/negro.

Colgante: en forma estilizada se utilizara un colgante con el imagotipo doblado de la
marca y los isotipo de las redes sociales en donde pueden seguir al producto y verificar

las ofertas.

Armador y cubre pechera: cada chaqueta sastre dispondra de una cubre pechera con su
respectivo armador, su funcidn es cubrir en parte la chaqueta para cuidar su traslado
después de la compra. De color monocromatico blanco/negro, las dimensiones son de 48

cm de ancho por 22 cm de alto.

Empaque: para el traslado de la prenda al momento de la adquisicion se empleara una

bolsa de compras que sea atrayente para los clientes siendo la principal ventana de
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comunicacion hacia los consumidores. Las dimensiones seran de 55 cm de ancho por 45

cm de alto y su beneficio vital es que puede ser reutilizable.
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4.2.7 Sketcher
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4.2.7.2 Propuesta 2
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- N

[
G’ROPUESI'A Ne. 4 Coleccién: JAMAK )

POSTERIOR

KETCHER

X J

os Resavados. ProhibidasuReprodu

e

m ( NOMBRE DELALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO )
\_ UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES )

Der

107



4.2.7.5 Propuesta 5
I ™

f R
Q’ROPUESTA Ne. 5 Coleccién: JAMAK )

DELANTERO

P ¢ ) <
;
7 e
" avan
| s O
— =
~ [0 ==
S 21 =2
\
AV AVA

POSTERIOR

dos. Prohibida su Reproduccién

X

xav:ersalgadoj

KETCHER

N

rechos Reserva

m C NOMBRE DEL ALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO ) a
\_ UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DEDISERO ARQUITECTURA Y ARTES

108



4.2.7.6 Propuesta 6
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4.2.8 Descripcion del proyecto

El proyecto se desarrolla gracias a la investigacion de mercado realizada por
medio de las encuestas aplicadas a los caballeros entre los 25 y 35 afios de la ciudad de
Ambato, cuyos resultados avalan el proceso creativo de implementar nuevas alternativas
en el disefio de chaquetas sastre para el segmento masculino inspiradas en las culturas de

la region.

En Ecuador existen diversas culturas ancestrales ricas en alfareria que inspiran
formas nos enriquecen con su variedad en colores, materiales y texturas que pueden ser
empleadas para el disefio de chaquetas sastre de hombre. Se quiere reinventar el corte
actual proporcionando la silueta masculina actual, implementar el uso de déptimos
textiles de calidad que brinde confort en el cliente, innovar los abalorios e insumos que
seran elaborados artesanalmente siendo bordados en cada chaqueta con técnicas y

procesos de alta costura.

Los diversos elementos que respaldan la realizacion del proyecto integrador son

las siguientes:

1. Se realizaron encuestas en el grupo objetivo del proyecto el cual comprende a
hombres entre los 25 y 35 afios de la ciudad de Ambato.

2. Conocer los resultados de las encuestas realizadas por medio de la tabulacion de
datos obtenidos en porcentajes aplicables para conocer las exigencias actuales del
mercado.

3. Se crearon propuestas de disefio tomando como inspiracion la cultura ancestral
Jama-Coaque por su gran riqueza y aporte de alfareria en la historia del pais.

4. Se elaboraron artesanalmente insumos y abalorios en cerdmica como un Nuevo
aporte para las propuestas de moda masculina sastre en la ciudad.

5. Se realizaron propuestas del estudio de comunicacion para el proyecto (etiquetas,
colgantes, pechera y empaque).

6. Se elaboraron fichas de sustentacion, concepto de moda, carta de color, textiles e

insumos, disefio plano, patronaje, despiece, ruta operacional y costos de produccion.
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7. Se confeccionaron dos propuestas de los prototipos presentados en la coleccién

sustentados en este proyecto.
8. Se bordaron manualmente en cada prototipo los abalorios e insumos mediante

técnicas de alta costura, manteniendo un optimo control de calidad en cada prenda.

4.2.10 Estudio de Comunicacioén

ETIQUETA1

xavier salgado QHEEY

6 cm
Gréafico N°. 86 / Etiqueta

ETIQUETA 2

A medidr 1cm

4 cm

Gréafico N°. 87 / Etiqueta
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ETIQUETAS

4 cm

xavier salgado

6 cm

Gréafico N°. 88 / Etiqueta

ETIQUETA 4
e
5cm
Gréafico N°. 89 / Etiqueta
COLGANTE

Gréfico N°. 90 / Etiqueta
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ARMADOR Y CUBRE PECHERA

¢

22 cm
48 cm
Grafico N°. 91 / Pechera
Elaborado por: Molle-Estudio de Disefio
EMPAQUE
55cm B
45 cm

xavier salgado

15¢cm

Gréfico N°. 92 / Empaque

Elaborado por: Molle-Estudio de Disefio
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xavier salgado

Gréfico N°. 93 / Empaque

Elaborado por: Molle-Estudio de Disefio
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4.2.12 Desarrollo de la propuesta (prototipo)

4.2.12.1 Fichas de sustentacion:

FICHA DE SUSTENTACION

-
i [ Nombre de la Coleccion: | JAMAK \
(@) Fecha de Sustentacién: 2016
(o) Nombre del Alumno: Xavier Salgado Pazmifio
Z Semestre del Aho: Segundo Semestre

Semestre Académico:

Abril - Septiembre 2016

Documento de Identidad:

180480925-7

Celular:

099 626 90 44

Correo Electrénico:

xs.salgado@gmail.com

\ Tungurahua - Ambato

-

DELANTERO POSTERIOR

S/

2 Masculino (¢) Femenino ) Infantil () Junior () R

Linea Casual D Linea Deportiva O
Linea Jeans O Linea Kaki D

KLlnea Formal @ Linea de Lencerla D

Lineade Playa O

Linea de Trabajo O

(" Asesor de Disefio: Ing. Carlos Guamén

Asesor de Patronaje/Drapeado:

Asesor de Taller: Ing. Carlos Guaman

Asesor de Portafolio: Ing. Carlos Guaman

Asesor de Produccién: Ing. Carlos Guamén

\_Asesor de Mercadeo:

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISENO
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N° 02

FICHA DE SUSTENTACION

[

[ Nombre de la Coleccion: | JAMAK 3
Fecha de Sustentacién: 2016
Nombre del Alumno: Xavier Salgado Pazmifo
Semestre del Afo: Segundo Semestre
Semestre Académico: Abril - Septiembre 2016
Documento de Identidad: | 180480925-7
Celular: 099 626 90 44

Correo Electrénico:

xs.salgado@gmail.com

\. Tungurahua - Ambato )
52 N
S 2
'3 . : : ; N\
Masculino (¢) Femenino () Infantil () Junior ()
Linea Casual O Linea Deportiva O Linea de Playa O
Linea Jeans O Linea Kaki D Linea deTrabajo D
Linea Formal Linea de Lencerla
o © O J
(" Asesor de Disefio: Ing. Carlos Guaméan A
Asesor de Patronaje/Drapeado:
Asesor de Taller: Ing. Carlos Guaman g
Asesor de Portafolio: Ing. Carlos Guamén
Asesor de Produccién: Ing. Carlos Guaman
xavier 5algado
\_Asesor de Mercadeo: %,

HAVERCINDADTECNIC A DE MBAT(C EA NTAD NDEDISERD /
UNIVERSIDADTECNICA DE AMBATO ACULTAD DE DISENO A
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4.2.12.2 Ficha de concepto de moda

f

N° 01

" CONCEPTO DE MODA

(< COMPONENTES DE MODA A

SILUETA

La morfologfa corporal ideal segin los cdnones de belleza actual del cuerpo masculino es la

silueta trapezoidal, debido a que sobresalen los homkos de la cintura y las caderas proyecta

visualmente una forma proporcionada del cuerpomostrando una figura atlética y bien

cuidada.

DETALLESY PUNTOS CLAVES

Lineas de corte vertical que estilizan la imagen y la silueta, uso de graficos inspirados en la

cultura ecuatoriana ancestral JamaCoaque, rica en alfareria pues se caracterizaban por la

produccién minuciosa, detallada y muy bien elaborada de estatuillas

Uso de la cerdmica como materia prima para la elaboracion artesanal de canutillos y botones

aportando nuevas propuestas de insumos y abalorios enel mercado de moda masculina

ecuatoriana.

MATERIALES Y TEXTURAS (TRATAMIENTOS Y ACABADOS)

Combinaciones de textiles, colores y texturas visuales con el fin de reinventar la imagen de

la chaqueta sastre tradicional.

COLORES

La colorimetria usada para el disefio de chaquetas sastres masculinas responde a las

exigendas del mercado combinadas con la inspiracion. Los colores a utilizar son:

\_Azules,Negro, Dorados y Marrones )

SEGMENTO DE MERCADO
El cliente potencial de este proyecto es el segmento masculino de la ciudad de Ambato,
comprendido por hombres entre las edades de 25 a 35 afios. Dinigido hacia

Profesionales, personal de apoyo administrativo, directores y gerentes son las mmiltiples
ocupaciones y actividades que desempefian’ pues cuentan con una educacion minima de
tercer nivel. El nivel socio econdmico al que esta dingido es medio — C+, cuyo salario
basico se comprende entre los $402.93. Su personalidad es dinamico, explorador,

autonomo e independiente. Su estilo de vida es versatil, multicultural y actual
evoluciona su propio estilo personal. Entre in snsmtexesesesmhombmyquemmas

enfocado al trabajo que a la fanmlia, dando mmcha i a su bienestar y salud, es
citadino y urbano. Entre sus gustos estin: viajar, leer, estar informado, nmestra nmcho

interés por la moda y la tecnologia. Posee una alta lealtad de las marcas, pues en ellas

busca calidad, confort y exclusividad, es un tipo de usuario confemporaneo que esta
involucrado en el mundo corporativo y laboral, ademas disfruta de eventos sociales.

X

(' NOMBRE DELALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO ) Kavies seigado
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISERO ARQUITECTURA Y ARTES

Prohibida suR eproduccién

Derechos Reservados.

k
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4.2.12.3 Ficha de carta de color

r

Vs

Ne 01

PANTONE: 19-1103 PANTONE: 19-0405

NOMBRE: AZUL MARINO
PANTONE: 19-3810

-

NOMBRE: NEGRO NOMBRE: NEGRO ENVEJECIDO

NOMBRE: DORADO NOMBRE: MARRON
PANTONE: 16-0948 PANTONE: 18-0937

DESCRIPCION CARTA DE COLORES

la elegancia y distincion del hombre actual que se desenvuelve
en el mundo corporativo. Los detalles y acentos se basan en los
colores dorados y marrones.

CARTA DE COLOR

L Los colores protagonistas de la coleccion JAMAK, se basan en

NOMBRE DEL ALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO

UNIVERS CNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISENO

=~ |
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4.2.12.4 Ficha de Comunicado de Prensa

e

Ne 01
M T

COMUNICADO DE PRENSA

-

NOMBRE DE LA COLECCION

JIAMNMAK

TENDENCIA

NO APLICA

é INSPIRACION

2 Nt NS

La cultura ancestra Jama-Coaque se toma como inspiracién para la elaboracién de chaquetas sastres

debido a su riqueza en alfareria se toman formas, materiales, siluetas y colores, para la construccién

\ de nuevos conceptos y propuestas en el mercado de moda masculina. )

(" ESCENARIOSY OCASIONES DE USO N

JAMAK, es una coleccion exclusiva creada para el hombre moderno, dentro del escenario

o universo de vestuario formal, cuyas prendas son elaboradas artesanalmente con tecnicas

y procesos de alta costurapara brindar un producto de excelente calidad.

Su principal escenario es el mundo corporativo e institucional, en donde lucir pulcro y

orgulloso de ser ecuatoriano es primordial. También se puede utilizar en eventos sociales

\de gala y gran gala. v

CATEGORIAS DE PRENDAS
JAMAK, consta de una coleccion de seis prendas siendo estas chaquetas sastre para el
segmento masculino de la ciudad de Ambato. La coleccién esta creada con altos estandares
de calidad en corte, confeccion y acabados de lujo.

La materia prima para cada prenda ha sido seleccionada cuidadosamente obteniendo

textiles finos de alta gama, los insumos y abalorios a utilizar fueron creados artesanalmente

con el fin de proporcionar prendas exclusivas con valor ancestral.

( NUMERO DE PRENDAS h

Seis propuestas en la coleccion presentada.

Dos prototipos elaborados para la sustentacion del proyecto.

. /

(| NOMBREDELALUMNO:  XAVIERSALGADOPAZMINO ) V¢ seigado
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISERO ARQUITECTURA Y ARTES

Derechos Reservados. Prohibida s Reproduccion

/
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4.2.12.5 Ficha de textiles e insumos

-
r A
8 Nombre Comercial/Caracteristicas Generales Muestra Fisica-Acabados y Tratamientos
o Nombre: BLUE HOPSACK
Z Tejido: PLANO
Estructura: TAFETAN
Ancho Total: 1,50 mts
Ancho Corte: 147 mts
Costo: $60,00 USD.
Proveedor: CASABLANCA
N\ AN y.
é Composicion Fibra Animal 100% LANA PEINADA )
Acabados y Tratamientos
LANA PEINADA, COLORANTEAZUL
I o J
wees [ Pruebade Salida y Encogimiento S Peso A
p— ENCOGIMIENTO 1% 260 gr/m
LL \. ik 2,
l_ ( Conservaciony Mantenimiento )
< /" Lavado en Seco N (" Planchado A
il e
( , < —
—— -4*..':::.‘:[::;‘ o A ‘_"‘ :-:::I.-,;..l- B l e e
2 R SN J
U ( Secado N[ Blanqueado y Suavizante
\I I I
U hirpds 'f
bl wasiss g
F e &
< N I )3
T Observaciones By
) Utilizar 12PPP con aguja punta de bola pequeria en la confeccién w'iif
U - J
| I ( NOMBRE DEL ALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO ) xavier salgado ¢
. UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES
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”~

ICHA TECNICA TEXTIL

\.

N° 02

Nombre Comercial/Caracteristicas Generales

( B
Muestra Fisica-Acabad os y Tratamientos

Nombre: BARATHEA
Tejido: PLANO
Estructura: TAFETAN
Ancho Total: 1,50 mts
Ancho Corte: 1,47 mts
Costo: $65,00 USD
Proveedor: CASA BLANCA
- N J
Composicion Fibra Animal 70% Lana Peinada - 30% Mohair )
Acabados y Tratamientos
LANA PEINDADAY COLORANTE NEGRO
o B
" Prueba de Salida y Encogimiento AE Peso Ey
ENCOGIMIENTO 1% 300 gr/m
\ TAS J
( Conservaciony Mantenimiento )
4 Lavado en Seco \ 4 Planchado b
e T bt 12 e i
= @==En it
EPRRNP-APPER TR e K o A gue 7 P vy e
% VAN
( Secado Wil Blanqueado y Suavizante
Uy ln hade &y U o
A pecioatis
\E o N
/” Observaciones A

Utilizar 1 2PPP con aguja punta de bola pequeia en la confeccién

G

X

/
I I ( NOMBRE DELALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO ) xavier salgado
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES
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4 N
= % 3\
8 Nombre Comercial/Caracteristicas Generales Muestra Fisica-Acabados y Tratamientos
o Nombre: CUERO/ PIEL
Z Tejido: PIEL CURTIDO ANIMAL
Estructura: SIN ESTRUCTURA
Ancho Total: 100 pies?
Ancho Corte: 80 cm
Costo: $50,00 USD
Proveedor: S/N
- AN J
Composicion Piel Animal Piel de Res &
Acabados y Tratamientos
CURTIDO-SECADO-COLORANTE NEGRO-SUAVIZADO
| N J
wees [ Prueba de Salida y Encogimiento Nl Peso A
I— SIN ENCOGIMIENTO 500gr/m
I I I V& SN /
I_ ( Conservaciony Mantenimiento )
< (" Lavado en Seco 2\ (" Planchado A
() S s
e Seirhatiapme
p— \v-nu\::.:: ::--. A g 3 PR - D
2 - AN J
U (Soudo N Blanqueado y Suavizante -
\LLJ
- T e
< N RS, J 3
I (" Observaciones )
Utilizar 07PPP con aguja punta de lanza en la confeccién ’J
U \ J
I I ( NOMBRE DELALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO ) xavier salgado
\_ UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISERO ARQUITECTURA Y ARTES 2,
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N° 04

e <

ICHA TECNICA TEXTIL

Ll

.

23 £ 3
Nombre Comercial/Caracteristicas Generales Muestra Fisica-Acabados y Tratamientos
Nombre: OLIMPIA
Tejido: PLANO
Estructura: TAFETAN
Ancho Total: 150
Ancho Corte: 150 cm
Costo: $3,00USD
Proveedor: PAT-PRIMO
3 S X Y,
Composicion 100% POLIESTER FIBRA SINTETICA )
Acabados y Tratamientos
REPELENTE, ANTIFLUIDOS.
o J
" Prueba de Salida y Encogimiento N[ Peso A
ENCOGIMIENTO 1% 100gr/m
- AN /
( Conservaciony Mantenimiento )
(" Lavado en Seco Y [ Planchado B
S et
e e
N NG /
@ Secado N[ Blanqueado y Suavizante N
sy mchade &y (LN
B = =
N O\ /
(" Observaciones h
Utilizar 12PPP con aguja punta de lanza en la confeccién
\. /
( NOMBRE DEL ALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO ) xavier salgado

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA'Y ARTES

rodu ccié n

Yerechos Reservados. Prohibida su Repl

L

N
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~N

7~

\
& Noifl N\
S Nombre Comercial/Caracteristicas Generales Muestra Fisica de Insumos
(o] Nombre: BOTONES DE CERAMICA
Z Material: CERAMICA
Tamano: 25cmx2,5cm
Costo: $0,25 USD.
m Proveedor: XAVIER SALGADO
oLl N j
s 2 N\
: Composicion Ceramica
Acabados y Tratamientos
D Pintado en color dorado, evejecido negro y lacado.
n - “
— ( Conservaciony Mantenimiento de Insumos )
l I I (" Lavado en Seco Y (" Planchado )
bt etk L1 s ca ot dul m:m:-
O| == oums SR
ke s imass s By bo an Arace o3 owr & teylane au = i
g oy o g v e Coner
< L ¥ AN =
Rl é Secado N( Blanqueado y Suavizante
Uy oo mbade do e
Z‘ , e X ==
W - S %
c'é:
< (" Observaciones A é
I Coser con aguja de mano a mano &
. J
I I ( NOMBRE DEL ALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO ) xavier salgado E
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES )
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7~

”

FICHA TECNICA DE INSUMOS

N° 02

\
Nombre Comercial/Caracteristicas Generales Muestra Fisica de Insumos
Nombre: ABALORIOS
Material: CERAMICA
Tamano: 1,5cmx1cm
Costo: $ 0,25 USD.
Proveedor: XAVIER SALGADO
N il J
R 3 N\
Composicion Cerdmica
Acabadosy Tratamientos
Pintado en color dorado, evejecido negro y lacado.
- o
C Conservacion y Mantenimiento de Insumos )
(" Lavado en Seco N [ Planchado B
Conglina annchons
Ferel r ity e cso e
,j.g.,t‘. g ® R L ERany
e o et i
A% Y,
(" Secado b Blanqueado y Suavizante h
Uy i mchade &y e 15
% AN 2,
(" Observaciones =)
Coser con aguja de mano amano
) ’ §
( NOMBRE DEL ALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO ) xavier salgado

UNIVERSIDAD TECNICA DEAMBATO  FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES

derechos Reservados. Proh ibida suReproducdién

L

.
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4.2.12.6 Ficha de disefio plano

e

>

-

\
— (/ o
o (Atuendo Ne. 1 Prenda: Chaqueta Sastre Masculina  Referencia:: XSOOD
2 DELANTERO
<O
= = i QO
: }-‘%‘5‘3 == ) =
1 oA |‘ X "‘l :
; = o ¢ - ! —
'8 - 5 T ST
i | fsia)
O A\ y e AT,
7Y == ) .@I 7y
Z Q = ey 1) \J:L Broche desmontable elaborado
v BSS) f==3 ¥) en Ceramica
<L ; pecdr=ss ]
4 [ bl = = el il
| & ==fk==i—= | | POSTERIOR
o | | CEET
v jaaf 1231 v P
ﬁ 'l” = == \‘\\
LL e §
<C ZJ n&
U \ y,
= [(TUA  AMedida ") (Ancho de Pespunte ) .
‘ ’ Largo de Talle 46,5 cm (Botén1 [ Cant.0 [ Bolsillolnt. | Cant.3 | «§
Largo Total 75cm || Botén2 | Cant.0 Hombrera | Cant.2 fjs
LU | pncho e Espalda  42cm || Apalorio | Cant.150 Ojal Cant.0 3
l_ ContornodePecho  91,5em |74 - " cant 130 3
Contorno de Cintura 76,5 cm | - /. J £
< \Contomo deBase 91,5cm n ) ( Forro Embolsado ) ;
I Terminacion de Ruedo ‘;
U Ruedo embolsado invisible =
p
LL. ( NOMBREDELALUMNO: XAVIERSAIGADOPAZMINO )  saviersegado -

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

) DE DIS

ENO ARQUITECTURA Y ARTES

J
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4.2.12.7 Ficha de Referencia del Bordado

~

O

NeO1

EFERENCIA DEL BORDADO

ol . ©
o 9 =
@ % Extraccion
y
Proceso:
* Linea
¢ Forma Plana
* Volimen
ABALORIOS CON ARTE

=\
\ 5
o

@ ABALORIO LLANO
RS

/\
QD

.

CHAQUETA SASTRE REFERENCIA XS001
ABALORIOSY BOTONES

BROCHE

Chamds - Jamsa Coogue

4 DESCRIPCION SEMIOTICA

\_actualidad.

Las figuras utilizadas en los abalorios, insumos y complementos decorativos representan fa
proteccion, estabilidad y fortaleza del hombre actual pues al emplear figuras geométricas se
dice que estd estrechamente ligada a lo que hace el hombre desde tiempos antiguos hasta la

X

xavier salgacdo

m ( NOMBREDEL ALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO )

Derechos Reservados. Pro hibida su Re produ ccién

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISERO ARQUITECTURA Y ARTES )
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4.2.12.7 Ficha de Patronaje

' i
— & Y
o Categorfa de Prenda: Formal ~ Referencia: Chaqueta Sastre  Talla: A Medida
lo) Femenino O Masculino @ Infantil O
Z =

T :‘2:\‘__‘ . . .
)>§ e 5 ‘\‘i"‘r - m;sun
ime ] T |
e | L
t ( \ | !
s i i Yoaon
Aveoos rroE S
| x| SN O~ SR /SO (WS SO
m : ; IlI . T 4 Py \..
) \ i ‘\\ |L \x
<| 4 g P
H H T DEL.COST.
|| - L “ 2 ",
7. . bl h:::"‘ I :
i o R ¢ : ’
O I : "1 i
1 iy e gflegthe
m 5':\ /f : \
E ; i,_ E"“;'"é;:'—._ adeaneady ceWeeemenen »
< ; ;,._fg{—’.l—h::__‘_:_d_ A :4 :
G i N e
U (AT CRRUOI. awnGasasRe O %
— +f ," pr-. ‘é
ti' 2 : § 00 _,-_-'_—_,‘:-f-ﬁ:"'_;-‘ﬂl
U\ J 1
‘|-||_J L CONVENCIONES ) <
e N
< | HLoDETELA I PIQUETE i
T | TRAVES — COSTURA ~ ===========
(U | sesco Z DOBLEZDETELA X ;:
i i ( NOMBRE DEL ALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO ) xavier salgado
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y AR

TES )
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4.2.12.8 Ficha de despiece

-
f oY
5 Categorfa de Prenda: Formal Referencia: Chaqueta Sastre Talla: A medida
[o) Femenino O Masculino @ Infantil D
- ni‘f’»_» X -
3 | 4
———— 4
| \ f
| ' ) |
| |l =} | ) )
' h - \ |I |
l' | I'| X '.\ | | ‘ '
| \ |
Ll I | | l \ \ |' [ f !,
(R i || & | PO 1 |
| i (| i3 2. | § 3 ' =
iR ¥ | | B B
— ¥y - 1|, g \ I
(@13 | |l b m ' . ' |
[ \ ‘ |
(V) ' [l & ' e | ’ i
i ~ | | II |
m ] '! li | |
| g
O | ol _
o B
< DESCRIPCION Y NUMERO DE PIEZAS
Almilla Posterior X1
(U [TPosteriorxa
— Costadillo X2
Z Delantero Costado X2 =
Delantero X2 5
U Delantero Superior X2 3
\I I I Manga 1 X2 é‘.k
Manga 2 X2 3
< é INDUSTRIALIZACION DE PRATONES S J;
T HLODETELA | PIQUETE I 3
TRAVES — COSTURA ~ "=========- §
U _ sesGo 7 DOBLEZDETELA X f:
&
LL. (_ NOMBREDELALUMNO: XAVIERSALGADOPAZMINO ) xaviersaigado

\_ UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES )
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4.2.12.9 Ficha de ruta operacional

-
— Atuendo Ne. 1 Prenda: Chaqueta Sastre Masculina  Referencia: XS001 )
— ( N
o DESCRIPCION DEL PRODUCTO
= | Material Principal Blue Hopsack
Ne. de productos a fabricar | 1
@mponl de Fabricacién | 35 Min. )
(Ne DESCRIPCION TIEMPOTS. MAQUINA UNIDAD DIA )
1 | Unir corte costado delantero 15 PL
2 | Abrir costuras y Planchar 15 MANUAL
3 | Pespuntear 15 PL
4 | Unir corte superior delantero 15 PL
< 5 | Abrir costuras y Planchar 15 MANUAL
l_ 6 | Pespuntear 15 PL
7 | Pegar Bolsillo en Delantero 1,5 PL
D 8 |Pespuntear 15 PL
(& 9 [ Unir Posteriores 15 PL
10 | Abrir costuras y Planchar 1.5 MANUAL
L 11 | Unir Almilla con Posterior 15 PL
l ‘ 12 | Abrir costuras y Planchar 1.5 MANUAL
13 | Pespuntear 15 PL
< 14 | Unir Costadillo con Del yPost| 1.5 PL
- 15 | Abrir costuras y Planchar 15 MANUAL
O 16 | Unir Hombros 15 PL
17 | Abrir costuras y Planchar 15 MANUAL
| 18 | Unir Corte de Manga 1.5 PL
19 | Abrir costuras y Planchar 15 MANUAL
< 20 | Unir Manga en cuerpo 15 PL
{ , 21 | Abrir costuras y Planchar 1.5 MANUAL
22 | Embolsar con Forro 15 PL
Z 23 | Planchar 15 MANUAL g
\ JIEMPO TOTAL DE FABRICACION 35 Min. 6 ) &
O ( RESUMEN GENERAL DE NECESIDAD DE MAQUINARIA ) e
L [ MAQUINA coDniGo |\ | 3
.
PLANA 1 AGUJA PL =
( OJALADORA 0J “
I BOTONADORA BT j
7l
U L BORDADORA BR )\ P
£
&
| C NOMBRE DEL ALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO ) xavier salgado &
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES
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4.2.12.10 Ficha de costos de produccién

(Atuendo Ne. 01 Prenda: Chaqueta Sastre Referencia:XSOO‘I)
=
o COSTOS DIRECTOS )
o) DESCRIPCION | UNIDAD DE MEDIDA| CANTIDAD DE MEDIDA | CONSUMO] COSTO POR UNIDAD] COSTOTOTAL
= | BUEHOPSACK | METRO 100 147 6000 82
CLIMPIA METRO 100 147 350 515
ENTRETELA METRO 100 044 430 189
HILO POLIESTER | METRO 0 m 0% [
BOTONES UNDAD 8 030 240
Z ABALCAIOS UNDAD 1 5 040 3,00
FVUETINTERNA | MILLAR 1000 4 030 120
‘O (OLGENTE MILLAR 1000 1 055 055
— PECHERA MILLAR 1000 1 0,80 080
() [oma MILLAR 1000 1 240 240
U = SUBTOTAL COSTOS DIRECTOS | 13263
D ( MANO DE OBRA )
D OPERARIO | N°.DE OPERARIO| SALARIOMENSUAL| COSTODIA | RENDIMIENTO DIARIO| COSTO UNITARIO
OP. RECTA 1 366,00 12,20 20 0,61
O (ORTADOR 1 2000 13,30 20 0,67
m 1220 10 122
1220 N 0,61
0
C SUBTOTALDEMANODEOBRA| 311
D " MAQUINAS Y HERRAMIENTAS N
DESCRIPCION | CANTIDAD | TARIFA PORHORA | COSTOPORDIA | RENDIMIENTO DIARIO | COSTOUNITARIO
m RECTA 1 0,11 0,88 20 004
|:
I TOTAL MAQUINARIA 0,04
wn HERRAMIENTAS (1%-3%) 001
O = SUBTOTAL MAQUINARIA Y HERRAMIENTAS 005
U 4 SERVICIOS ESPECIALES R
LL] DESCRIPCION CANTIDAD (0STO UNITARO COSTOTOTAL
— SUBLIMADD 1 $10,00 10,0
< N SUBTOTAL SERVICIOS ESPECIALES 1000
L ( TOTAL COSTOS DE PRODUCCION $145,79 )
LL

( NOMBRE DEL ALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO ) xavier salgado
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISERO ARQUITECTURA Y ARTES
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Ficha de disefio plano

s

N° 02

f
(Atuendo Ne. 2

\

Prenda: Chaqueta Sastre Masculina Referencia: xsooz)

DELANTERO

en Piel

Detalles con Técnica de Repujado

POSTERIOR

HA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Ruedo embolsado invisible

)

>

FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y A

\ S ———— >,
(TALLA ~ AMedida | ( Ancho dePespunte )
T N =
Largo de Talle 46,5 cm || Botén 1 Cant. 5 Bolsillo Int. | Cant. 3
\ Largo Total 75cm || Botén 2 Cant.6 Hombrera | Cant. 2
Ancho de Espalda 42cm || Abalorio | Cant.10 Ojal Cant.6
Contornode Pecho  915cm ‘Abalorio Cant0 ]
Contornode Cintura 76,5 cm | - - /
\Contorno de Base 91,5cm J, ( Forro Embolsado )
Terminacion de Ruedo

LL. ( NOMBREDELALUMNO: XAVIERSALGADOPAZMINO )  xaviersaigado
. UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

NTLCC
HIES

o duccién

Derechos Res ervados. Prohibida suR epr

.

Ficha de Referencia del Bordado
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CHAQUETA SASTRE REFERENCIA XS002
REPUJADO EN PIEL ABALORIOS Y BOTONES

N° 02

Extraccion

%a@

Proceso:

¢ Linea
* Volimen

Repeticién de Médulos

JATA

e

oo
%) lanGEn e

CUELLO

A J J

- DESCRIPCION SEMIOTICA b
Las figuras utilizadas en e repujado en piel, representan estabilidad y equilibrio, pues ha sido §

utilizado por varias culturas en las que los tridngulos representan la trinidad espiritual
asimilndola como una forma de significacidn mégica,
.

EFERENCIA DEL BORDADO

m ( NOMBRE DEL ALUMNO: ~ XAVIERSALGADOPAZMINO ) V' salgado

\_ UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES )
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Ficha de Patronaje

4 R

(= )
[Catrgorla de Prenda: Formal ~ Referencia: Chaqueta Sastre  Talla: A Medida j

Femenino O Masculino  (#) Infantil ()

Ne 02

LLl
<
=
. ~
a o
Gl * /4
\E ( CONVENCIONES ) u
8
< " HiLo DETELA [ PIQUETE T 5
T~ | TRAVES — T mm———
(U | sesco 7 DOBLEZDETELA X ) g
LL. ( NOMBREDELALUMNO:  XAVIERSALGADO PAZMINO )MVIersalgado ’
& UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISERO ARQUITECTURA Y ARTES )
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Ficha de despiece

-
o %
@) Categorfa de Prenda: Formal Referencia: ChaquetaSastre  Talla: AMedida
[o) Femenino D Masculino @ Infantil D

| e a ¥ =3
I! . 'n_l ..I;
| d | \ ” ‘}l \ |
II ' ) : ’.' ‘
k| J' \ \ ‘ | |
| - | ' | i /
e | il | '. -
7 | | & 1
_— L ‘ | i | E
“ l,. g Li i‘ ".
1 | = J
m i | 3 l“ !
1 , |
U | " |
L 1{ | ' |
— . e > =
1 [T
O| T
I I I — —-“M::_ - o
N2 S
< DESCRIPCIONY NUMERO DE PIEZAS
Posterior X2
U Costadillo X2
— Delantero 1 X1
Z Delantero 2 X1
Cuello X2
) Manga 1X2
\u_l Manga 2 X2
< = INDUSTRIALIZACION DE PRATONES )
T HLODETELA | PIQUETE T
TRAVES — COSTURA ~ r=========
U _ SESGO ik DOBLEZDETELA X
L C NOMBRE DEL ALUMNO:  XAVIER SALGADO PAZMINO ) xavier salgado

\& UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISERO ARQUITECTURA Y ARTES

ian
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Ficha de ruta operacional

L3

-
o Q\tuendo Ne. 2 Prenda: Chaqueta Sastre Masculina ~ Referencia: XSOOZ)
o
e I DESCRIPCION DEL PRODUCTO )
2. | Material Principal Barathea - Piel
Ne. de productos a fabricar | 1
J iempo Total de Fabricacién | 30 Min. )
Ne DESCRIPCION TIEMPOTS., MAQUINA | UNIDAD DIA )
1 | Unir Costadillo con Del. y Post. 2 PL
2 | Abrir costuras y Planchar 2 MANUAL
3 | Pegar Bolsillo en Delantero 2 PL
4 | Pespuntear 2 PL
< 5 | Unir Posteriores 2 PL
6 | Abrircosturasy Planchar 2 MANUAL
I 7 | Unir Hombros 2 PL
’ 8 | Abrircosturasy Planchar 2 MANUAL
m 9 | Unir cuello en cuerpo 2 PL
10 | Unir Corte de Manga 2 PL
| | | 11 | Abrir costurasy Planchar 2 MANUAL
D 12 | Unir Manga en cuerpo 2 PL
13 | Abrir costurasy Planchar 2 PL
< 14 | Embolsar con Forro 2 PL
15 | Planchar 2 MANUAL
O
Z \ TIEMPO TOTAL DE FABRICACION 30 Min. 18 Y, %
U ( RESUMEN GENERAL DE NECESIDAD DE MAQUINARIA ) ";L
\ =
,Lu [ MAQUINA CODIGO | [ pmawTRO  POSTEROR | :
' |PLANATAGUIA pL I 2
{1 o
<C | omuaooma o) ! ,T, 'u %
| -
T | soronaoora BT \l' lt
() BR ) A 4
¥ BORDADORA ) J 3
S
Ll_ ( NOMBRE DEL ALUMNO:  XAVIER SALGADQ PAZMINO ) Xavier salgado 3

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES

N
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Ficha de costos de produccion

~ CAtuendo Ne. 02 Prenda: Chaqueta Sastre Referencia:XSOOZ)
2 COSTOS DIRECTOS R
(o) DESCRIPCION |  UNIDAD DEMEDIDA| CANTIDAD DE MEDIDA | CONSUMO] COSTO POR UNIDAD! COSTO TOTAL
2 | DARTHEA | METRO 10 1 6500 65,00
PIE PIES CUADRADOS 1100 2 0,91 1820
OLIMPIA AETRO 10 147 350 515
INREOELA | METRO 10 04 4% 19
HILOPOLIESTER | NETRO 500 mw 0.9 004
Z BOTONES IINDAD 1 8 0% 240
ABALORIOS | UNDAD 7 040 300
‘O | ENQUETAINTERA| MLLAR 1000 $ 03 1.0
— | COLGANTE MLLR 1000 1 055 055
() |rom MLLR 1000 1 080 080
|_ENPAQLE MLLAR 1000 1 24 240
U = SUBTOTAL COSTOS DIRECTOS| 12523 )
D ( MANO DE OBRA R
D OPERARIO | Ne.DEOPERARIO| SALARIO MENSUAL | COSTO DIA | RENDIMIENTO DIARIO| COSTO UNITARIO
0P RECTA 1 356,00 12,20 20 0,61
O (ORTADOR ] 400,00 13,30 20 0,67
m 12,20 10 122
1220 20 0,61
0
SUBTOTAL DEMANODEOBRA| 311
D MAQUINAS Y HERRAMIENTAS ik
DESCRIPCN | CANTIDAD | TARIFA PORHORA | COSTOPORDIA | RENDIMIENTO DIARIO | COSTOUNITARIO
m RECTA 1 0,11 088 20 0,04
1
I TOTAL MAQUINARIA 0,04
V) HERRAMIENTAS (1%3%) | 0,01
O = SUBTOTAL MAQUINARIAY HERRAMIENTAS 005
U 4 SERVICIOS ESPECIALES .
LL] DESCRIPCICH CANTIDAD C0STO UNITARIO (0STO TOTAL
A REPUJADO 1 10,00 10,00
SUBLIMADO | 10,00 10,00
< 9 SUBTOTAL SERVICIOS ESPECIALES wm )
L ( TOTAL COSTOS DE PRODUCCION $14839 )
L

(_ NOMBRE DELALUMNO:  XAVIERSALGADOPAZMINO ) xavier Salgado
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES
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4.3 COSTOS DE PRODUCCION

4.3.1 Costos Variables

4.3.1.1 Materiales
Los materiales principales como materia prima directa, materia prima indirecta,

insumos y abalorios que se requieren en la elaboracion de chaquetas sastre para

hombres.
Tabla N°. 6
Cuadro de Costos en Detalle.
MATERIALES MATERIALES
INSUMOS ABALORIOS
DIRECTOS INDIRECTOS
TELA HILOS CANUTILLOS
ENTRETELA
FORRO BOTONES FIGURAS

4.3.2 Costos fijos

4.3.2.1 Mano de obra directa
El salario basico de una operaria de la confeccion que cose en maquinaria recta
es de $366,00; el salario de un cortador es de $400,00. Valores divididos segun los dias

trabajados y las prendas elaboradas.

4.3.2.2 Mano de obre indirecta
En el proyecto es indispensable requerir los servicios profesionales de un alfarero
para la elaboracion de botones, canutillos elaborados artesanalmente en ceramica vy el

servicio de sublimacién para las etiquetas y el forro.
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4.3.2.3 Gastos generales

Entre los principales tenemos: Servicios Bésicos (Luz, agua, teléfono, internet),
transporte, etc. Para el cual asignaremos el 2% del total de los costos de produccion.
Imprevistos 5%
4.3.2.4 Depreciacion

Maquina de coser al 20% anual en 5 afios, debido a que es la principal

herramienta para realizar la confeccidn de chaquetas sastre.

4.3.2.5 Gastos Administrativos
Se asignara el 5% del total de los costos de produccion para obtener la cantidad

proporcional en la intervencion administrativa de cada chaqueta sastre.

4.3.3 Costo total

Costo completo que paga el cliente por prenda después de haber contabilizado
todos los requerimientos empresariales y estatales para la confeccion de chaquetas

sastre.

4.3.4 Utilidad

Se aplicara el 30% de utilidad en cada prenda.

4.3.5 Impuesto al Valor Agregado

Para la comercializacién del producto en el mercado es necesario cobrar los
impuestos que exige paga el estado ecuatoriano, entre junio 2016 y junio 2017 la

disposicion del porcentaje aplicable para comerciar productos es del 14%.
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4.3.6 Fichas precio de venta

-

Ne 01

FICHA DE PRECIO DE VENTA

ﬁoleccién: JAMAK

Prenda: Chaqueta Sastre ~ Referencia: XS001 \

K Tall:  Amedida

Disefiado por: Xavier Salgado Pazmifno

J

-

\.

DELANTERO

POSTERIOR

\

CTOTAL COSTOS DE PRODUCCION

$145,79 )

—

COSTOS INDIRECTOS
IMPREVISTS - 5% 729
GASTOS GENERALES -29% 192

| GASTOS ADMINISTRATIVOS - 5% 729
_TOTAL COSTOS INDIRECTOS §17,5
f? COSTO PRIMO DE PRODUCCION Y GASTOS A
(05105 DE PRODUCCION 145,79
05105 INDIRECTOS 17,50
UTILIOAD 30% 18,97
(VA 1456 28 )
(TorALPV.P s ) xavier salgado
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISERO ARQUITECTURA ¥ A

N
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[Coleccién: JAMAK

Prenda: Chaqueta Sastre Referencia: XSOOZ\

™ . . : :

(@) K Talla: A medida Disefado por: Xavier Salgado Pazmifio )

@)

Z N

DELANTERO POSTERIOR
>
L
Al J
O CTOTAL COSTOS DE PRODUCCION $148,39 )
U (" COSTOS INDIRECTOS )
LLJ | IMPREVISTOS-5% 14
m GASTOS GENERALES - 2% 2,97
GASTOS ADMINISTRATIVOS - 5% 742
Q . _JOTAL COSTOS INDIRECTOS $1781 )
Ll - COSTO PRIMO DE PRODUCCION Y GASTOS )
() (0STOS DE PRODUCCION $148,39
COSTOS INDIRECTOS $17,81

< UTILIDAD 30% $49,86
I VA 14% 30 _7
) (omreve s23933 ) Xaviersalgado
L :

\
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Anexo 1 FORMATO DE ENCUESTAS

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES

CARRERA DE INGENIERIA EN PROCESOS Y DISENO DE MODAS

Encuesta dirigida a caballeros sobre, el disefio de chaquetas sastre con bordados y
aplicacion de abalorios de la region para el segmento masculino de la ciudad de
Ambato”

OBJETIVO: Obtener informacion sobre las exigencias de la chaqueta sastre

implementando bordados manuales mspirados en las cultura ancestrales de la region.

INSTRUCCIONES: Lea detenidamente las preguntas y marque con una X la respuesta
de su eleccion. Sea sincero al contestar.

1. ;Usa usted chaqueta sastre (leva)?

Siempre W Rara Vez [ ]
Casi Siempre ] Nunca ]
2. Sisu respuesta anterior es Rara vez o Nunca, indique el por qué:

No es mi estilo []  Nousoporincomodidad [ ]
3. (Con qué frecuencia adquiere una chaqueta sastre?

Mensual [ | Semestral ]
Trimestral [ | Mis de Seis Meses ]

4. ;Qué tipo de chaqueta sastre le gusta utilizar?

Casual ] Formal [ | Semi-Formal [ |

5. iLe interesaria a usted adquirir una chaqueta sastre que tenga influencias de las
culturas ancestrales del Ecuador?

Mucho [] Poco [ ] Nada [ |
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6. ;Cuales son los detalles que mas le atrae en una chaqueta? En: (opcion muiltiple)

Textiles: Forro:

Lino D Con forro D
Casimir [ ] Sin forro ]
Terciopelo [] Ajuste:

Lana ] Ceiiida [ ]
Otros: Holgada D
Solapas: Sistema de Cerrado:

Con Solapa [] Con cierre []

Sin Solapa ] Sin Cierre ]
Solapa Ancha || 1 Botén i il
Solapa Angosta [:] 2 Botones [:’
Otros: 3Botones [ ]
Bolsillos: Mas de 3 Botones | |
Sobrepuestos [:]

Con tapa il
Sin tapa [ ]

7. (Cual es el color que a usted mas le agradaria en una chaqueta sastre?
Azul [ ] Verde [ ]
Beige D Rojo ]:]
Gris [] Otros:

Negro D

8. (Cuales de estas culturas ancestrales conoce y considera que son ricas en alfareria?
Valdivia [ ] Jama-Coaque ]
Machalilla L] Guangala []
Chorrera [ ] La tolita []
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9. Le Gustaria que los botones de la chaqueta estuviesen trabajados en:

Madera [ ] Metal ]
Ceramica E: Otros:
Cristaleria

10. ;Cuanto estaria dispuesto a pagar por una chaqueta sastre de corte modemo, que
tenga detalles mspirados en las culturas ancestrales de Ecuador?

$130 - $180 $250.00 $300 ]
$190 - $240 [ ] Mis de $310 [ ]

GRACIAS POR SU COLABORACION
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Anexo 2

X

P2
y & 4
o —=u| :
AAS ~ \A \AAJ

Gréafico N°. 5.1 / Perfil del Consumidor
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Anexo 3

S R
i XS XAVIER SALGADO )
L DISENO - PRODUCCION & DISTRIBUCION DE PRODUCTOS MASCULINOS J
" TALLAS 36-SMALL |38-MEDIUM | 40-LARGE |42- EXTRALARGE)
CONTORNO DE CUELLD 36 38 9 42
o CONTORNO DE PECHO 915 %,5 1015 1067
CONTORNO DE CNTURA 765 815 86,5 915
Z CONTORNO DE BASE 915 9,5 1015 1067
1 ANCHO DE ESPALDA 2 3 M4 45
D ANCHO DE PECHO 40 41 2 L)
‘ ’ ANCHO DE HOMBRO 16 16,5 7 175
LARGO DETALLE 45 465 28 495
8 LARGO DE CAMISA 735 75 765 78
< LARGD DESACO 765 78 795 81
2 LARGO MANGA CAMISA 58 59 &0 61
Ll LARGO MANGA SACD 63 64 65 66
—_— LARGO MANGA ABRIGO 64 65 66 67
< LARGO DETIRO 255 265 5 285
1 @m DEPANTALCH 106,5 108 1095 m )
<C
(Vg
LL
O
5 xavier salgado
[a)
< 8
\_ UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES 2,

Grafico N°. 5.3 / Cuadro de Medidas
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Anexo 4

Ambatn, 26 de lulio del 2015,

Fr. Diega Proziia : o
| bums |
Decano : i
j‘;.-:x..:, 2 ThrL S eHe !
! Ry N L |
Facultad de Contabllidad y Auditorla e G245 )
Presente.- W‘Wﬁ :,,“"'Jr:,;i:..

,») VL I DAY ENIOS
poche L3 L1
] ¥ i ¥on; '
De mi cons deracion: Qo f470h e
¢ s
Recindn gof (/ ::.V< 4

hei

Yo ALEX XAVIER SALGADO PAZMING ton C1 T 804306257 sol cito da Iz manera
mds womedids me asipgre  la autorizacian correspordiente para realizar
sicucslas a los seficros ancentas y persanal administrativo masculine de 'a
facultad, las mismas cus seran de ayuda pars respcldar el prayecto iatearadar
cor el t2ma: “DISENO DE CHAQUETAS SASTRE CON BORDADOS Y APLICACICN
DE ABALORIOS DF LA REGIGN PARA EL SEGMENTO MASCULIND DE LA CIUDAD
DE AMBATO", previc a |z obtzncién del titulo de Ingenizria en Procesos y Disefio
d= Modas

Par 1a ztancion que se digne dar o Ja preseace ovbiopo miogrodecirnenta v me

susenbe.
Atentanente,
FJ 55 v
o &
S 1
t@’} y
Vo
r'n
P ;}’
LS ‘
dﬁ" ’,l' v\)" Xowbr salpacc
: 4 T
i Gopn s SR
FIF 4, et B et
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