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Resumo: Uma comunicagdo em massa pode levar uma sociedade a aceitar uma ideia
como correta e indiscutivelmente inica. O nazismo, baseado no fascismo, foi um periodo
de uma sucessdo de ideias que levaram a um Unico objetivo: conquistar a confianca do
povo alemio e colocar em pratica agdes que seriam uma solugdo para os problemas por ele
enfrentados. O nazismo alemao teve como principal idealizador Adolf Hitler — nos anos
de 1933 a 1945, na Segunda Guerra Mundial —, com seus discursos persuasivos ¢ eficazes
ao objetivo tracado. As propagandas e estratégias utilizadas naquela época sdo até hoje
um sinénimo de eficacia da propaganda, que, no caso, levou a adesao da populagao alema
ao regime nazista. Com base em fatos historicos, livros e pesquisas na internet, ¢ possivel
avaliar os efeitos de um cartaz cujo nome ¢ “Es lebe Deutschland” (em traducdo nossa,
“Vida longa a Alemanha”), que teve sua importancia no contexto-histérico do nazismo.
A peca foi criada e veiculada durante o regime nazista, entre 1920 e 1945, quando todo
o planeta se encontrava em plena Segunda Guerra Mundial e Hitler era considerado lider
supremo do regime nazista na Alemanha. Por fim, o estudo da pega traz uma discussao
acerca de seu papel na conversdo da populagao aos ideais nazistas e sua crenga no regime;
tudo leva a conclusdo de que a criagdo de uma ideologia ¢ baseada em predisposigdes
ja existentes nas pessoas, sendo que, na época do nazismo, isso era evidente devido a
grande desestabilizagdo referente a Primeira Guerra Mundial, que deixou o povo alemio
totalmente desprovido de esperanga.
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Abstract: Mass communication can lead a society to accept an idea as right and
indisputably unique. Nazism based on fascism was a period of a succession of
ideas that led to a single goal: to gain confidence and put into practice the ideas
that would be a solution to the problems faced by the German people. German
Nazism had as main idealizer Adolf Hitler in the years from 1933 to 1945 in
World War 11, with his persuasive and effective speeches to the goal outlined. The
propaganda and strategies used at that time are still a synonym of propaganda
effectiveness, which in this case led to the German population’s adherence to the
Nazi regime. Based on historical facts, books and research on the internet it is
possible to evaluate the effects of a poster whose name is “Es lebe Deutschland”
(our translation - long life to Germany) that had its importance in the historical
context of Nazism. The piece was created and conveyed during the Nazi regime,
between 1920 and 1945, whose period the whole planet was in full World War 11,
in which Hitler was considered supreme leader of the Nazi regime in Germany.
Finally, the study of the play brings us to a discussion about the role of this play
in the conversion of the population to Nazi ideals and its belief in the regime,
and all leads to a single conclusion that the creation of an ideology is based on
predispositions already existing in the people, and that in the days of Nazism this
was evident due to the great destabilization concerning World War I that left the
German people totally destitute of hope.
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1. INTRODUCAO

Este artigo cientifico visa entender a comunicag¢do adotada
durante a ditadura de Adolf Hitler na Alemanha, entre 1933 ¢ 1945,
periodo conhecido como Terceiro Reich, que traduzido significa
“Terceiro Reino”. Considerando a calamidade do pais ap6s a Pri-
meira Guerra Mundial e a revolta dos alemaes pela situagdo do seu
pais, surge o Partido Nazi (Nationalsozialistische Deutsche Arbei-
terpartei) a fim de reformular as ideias do governo. Essas ideias,
em primeiro lugar, procuravam culpar os imigrantes judeus, os libe-
rais, os comunistas, negros e todos aqueles que ndo eram “alemaes
puros” pelo desordenamento em que a populagdo se encontrava na
época. O nazismo, praticado na Alemanha, foi disseminado a partir
de uma relacdo publicitaria, envolvendo propagandas e campanhas
que tinham o objetivo de popularizar a ideologia construida pelo
partido. Nesse sentido, a proposta ¢ indagar os impactos que es-
sas propagandas (feitas por meio de pecas, discursos e campanhas)
produziram em massa, transfigurando drasticamente aquela nagao.

Devido ao contexto historico, a pesquisa sera unicamente bi-
bliografica, levando em consideragdo publicagdes em livros, auto-
biografia, sites e artigos.

A partir desta pesquisa, o objetivo serd descobrir a fungdo
exercida pela comunicacdo de massa no nazismo. Essa comunica-
¢ao funcionava de modo que as necessidades pessoais fossem su-
pridas e a autoestima elevada, a ponto de permitir que a sociedade
aceitasse o exterminio “daqueles que nao mereciam fazer parte da
sociedade”. O foco sera em um cartaz alemao utilizado como peca
nas campanhas publicitarias desse periodo: o cartaz “Es lebe Deuts-
chland” (em traducdo nossa, “Vida longa a Alemanha’). Como Hi-
tler era o lider politico do pais naquela época e seu retrato esta
presente no cartaz, o artigo quer entender os impactos gerados pela
propaganda na vida da populagdo e como a opinido a favor desse
lider se cristalizou. Também serd examinada a conexao entre a co-
municacdo e a propaganda idealizada pelo nazismo, que suposta-
mente levou a populagdo a se tornar submissa as ideias e aos atos
praticados pelo regime. Logo, o objetivo deste artigo sera entender
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como a comunicacao de massa foi essencial ao regime e qual o pa-
pel da pega analisada nesse contexto.

2. METODOLOGIA

A pesquisa foi feita através de revisao bibliografica em livros
sobre nazismo e por meio de busca em sites, utilizando palavras-
-chave como “Nazismo”, “Hitler”, “Comunicac¢ado”, “Persuasiao” e
“Propaganda”. O critério para inclusdo das informacdes e imagens
foi dados que obtivemos sobre a comunicacdo nazista, especifica-
mente sobre o cartaz “Es lebe Deutschland” com data de publica-
¢do posterior ao ano de 1989.

3. REVISAO DA LITERATURA

Contexto Historico

A Alemanha no inicio do século XX foi consideravelmente
prejudicada devido a problemas do século anterior que desestru-
turaram sua economia, pois foi um dos paises que, junto a Italia,
ficaram fora do processo neocolonial, enquanto Franga e Inglaterra
estavam economicamente em vantagem; e esse ¢ possivelmente o
fator determinante que levou a primeira grande Guerra Mundial.

De forma sucinta, a Alemanha foi um dos paises mais preju-
dicados, pois teve de pagar as dividas da guerra aos paises vence-
dores e acabou sendo forgada a assinar o Tratado de Versalhes, que
seria a condicdo mais desvantajosa economicamente para o pais.

Contudo, a Alemanha apo6s ter perdido de forma moral e fi-
nanceira na Primeira Guerra Mundial, pdde ter uma oportunida-
de de “se levantar” na Segunda Guerra Mundial e com os grandes
discursos de Hitler os nazistas acreditaram que aquele momento
poderia ser o grande passo para a reconstru¢do moral e financeira
do pais.
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Os nazistas se consideravam superiores a outros tipos de po-
vos e procuravam persuadir, através de suas ferramentas propagan-
distas, o povo alemao, a fim de mostrar que o povo unido era capaz
de superar as desvantagens causadas pela Segunda Guerra e ser
uma nagao poderosa.

A partir dessa ideologia, os nazistas recusavam pessoas con-
sideradas indignas de fazer parte de uma raga pura — judeus, ci-
ganos, homossexuais, eslavos, deficientes, todos os que ndo pos-
suiam caracteristicas patriotas ou ainda os que eram visivelmente
debilitados, seja fisica ou mentalmente, sendo assim considerados
“animais” —, e esse fator os levava a morte. O argumento utilizado
para essa “pena de morte” era o de que as pessoas de raca impura
prejudicariam a prosperidade e a restauracao da Alemanha.

Patriotismo, racismo e antissemitismo foram propulsores das
acoes do Holocausto (perseguicao e prisao de pessoas considera-
das de raca impura em campos de concentragdo onde eram assas-
sinadas). Anticomunismo, antimarxismo e antieslavismo eram o
suporte para ideologia nazista, que utilizava uma propaganda bem
elaborada e persuasiva.

Hitler era um pregador experiente e instruido em seus dis-
cursos, e tal competéncia se fez evidente quando ele foi orador do
Partido dos Trabalhadores Alemaes — DAP, cuja posi¢do garantiu
sua aceitacdo ao cargo de Flihrer, ¢ foi através de seus discursos
que ele conquistou o grupo de desempregados, o proletariado, a
pequena burguesia e os empregados industriais que eram contra o
comunismo. Hitler dizia que, quanto mais radical e instigadora era
sua propaganda, mais assustadas ficavam as pessoas consideradas
de raga impura e isso as impedia de querer entrar no nucleo primi-
tivo de sua organizacao.
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Figura 1. Joseph Goebbels.

Fonte: Dominio publico.

Hitler contou com o auxilio de seu Ministro da Propaganda,
Joseph Goebbels, o qual também era fiel a ideologia nazista. Paul
Joseph Goebbels foi um politico alemdo e ministro da propaganda
na Alemanha nazista no periodo de 1933 a 1945, ano em que se deu
o fim do dominio nazista na Alemanha. Joseph nasceu em 29 de ou-
tubro de 1897, era considerado um orador de capacidade extrema-
mente persuasiva e era inegavelmente um antissemita (aqueles que
tinham ddio e preconceito extremo contra judeus), o que colaborou
para que ele fosse um apoiador da ideologia nazista. Joseph Goeb-
bels possuia de forma drastica e impressionante o controle sobre a
imprensa, arte ¢ informagao na Alemanha, o que o levou a oprimir
de maneira absoluta aqueles que fossem contra as ideologias pro-
postas pelos nazistas. Em 1922, Goebbels cursou doutorado em Fi-
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lologia na Universidade de Heidelberg e nessa época ele teve conta-
to com ideais comunistas, mas foi somente em 1926 que Goebbels
se tornou lider do distrito e a partir dai trabalhou com Hitler.

Massificacao da opinido publica

A opinido publica tem extrema importancia, afinal pode ser
um mecanismo de controle do poder e, com isso, massificar a opi-
nido sobre determinado assunto. Por esse motivo, nos ultimos trés
séculos, tedricos tém estudado o tema e conseguiram conceitua-lo
em cinco dimensoes basicas:

1) o piblico como uma categoria social especifica que apa-
rece como agente social; 2) a publicitagdo como a natureza
especifica de uma determinada atividade ou espago; 3) a
publicidade, como a “encarna¢ao” da publicitagdo (em ter-
mos normativos) ou como um direito humano universal,
representando a fundagdo da Opinido Publica e a doutri-
na da soberania; 4) a esfera ou espago publico como um
dominio especifico ou espaco imaginado da vida social,
representando a infraestrutura para a integracdo social
através da Opinido Publica e 5) Opinido Publica ndo sé
como o elo de ligacdo destas outras quatro dimensdes, mas
também como uma nova realidade social: a opinido do pu-
blico (SPLICHAL, 1999, p. 6).

Nesse sentido, as pesquisas continuaram e, mais recentemen-
te, no séc. XX aconteceu uma mudanga estrutural da opinido publi-
ca, assistindo-se a uma diminuic¢ao da sua eficacia do ponto de vista
politico, resultante dos processos de industrializagao, urbanizagao,
democratizagdo, massificacdo e midiatizagao.

No periodo no qual a Alemanha ainda sofria com as consequ-
éncias da Primeira Guerra Mundial, tendo sido obrigada a assinar o
Tratado de Versalhes, milhdes de alemaes perderam seus empregos
e passaram por um periodo dificil e conturbado. Foi entdo, que, ao
notar essa opinido da populagao, o Partido Nazista (Nacional Socia-
lista), que ndo era tolerante a excegdes e ndo aceitava qualquer tipo
de oposicao, viu a oportunidade de colocar o poder sob dominio de
Hitler e implantar um regime autoritario para salvar a Alemanha
e reerguer a nacdao. Nesse contexto, a democracia era vista como
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uma forca desestabilizadora, porque colocava o poder nas maos das
minorias étnicas, as quais eram rejeitadas. Outras ameacgas foram
contidas também; o Partido Nazista destruiu partidos politicos, sin-
dicatos e a imprensa livre. Lenharo (2006, p. 26) afirma que “[...]
os nazistas levavam muito a sério suas mentiras propagandisticas,
impressionavam e se impressionavam com a for¢a de sua organi-
zacdo”. Havia um darwinismo social, uma nog¢do de eutandsia e
eugenia no que diz respeito a “higiene racial”. O nazismo enfati-
zava a crenga no lider, o Fiihrer, e na defesa do sangue e do solo,
representados pelas cores vermelha e preta na bandeira nazista.

Teorias da comunicacio usadas no periodo

Havia uma ideologia por tras do nazismo e, se forem levadas
em consideragao algumas teorias da comunicagao, a explicagao dos
acontecimentos se d4 sob uma nova 6tica, uma vez que fatores ma-
cro e microambientais facilitaram a penetragdo das ideais nazistas
na sociedade e na opinido popular. Conforme as descrigdes apre-
sentadas no livro Teorias da comunica¢do, de Mauro Wolf (1999,
p.7):

[...] o contexto social, historico e econémico que uma de-
terminada sociedade vive pode ampliar a difusdo de uma
mensagem na massa quando se utiliza de algum veiculo

midiatico. Isso é chamado de mass media, e é atingido a
partir do uso de modelos socioldgicos implicitos.

Contudo, isso s6 foi possivel no nazismo porque, nessa
época, a midia estava em plena evolu¢do e havia o surgimento de
novas maneiras de disseminacdo da mensagem. Na Alemanha, por
exemplo, a0 mesmo tempo que as midias eram censuradas, o regime
nazista implantava na popula¢do mensagens manipuladas e que
tinham um objetivo especifico: fazer a ideologia nazista presente
em todo lugar, seja em cartazes, jornais, revistas, seja no cinema, no
radio ou na propaganda. Os nazistas possuiam todo o controle das
massas naquela época e, com a midia ao seu lado, a populag¢ao nao
se arriscava a contradizer aqueles pensamentos. Apropriando-se da
teoria de comunicagdo hipodérmica, que surgira por volta dos anos
1930, pode-se responder as perguntas requeridas da seguinte for-
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ma: “quem?”, o regime nazista; “diz o qué?”, somente a raga ariana
¢ digna de viver; “através de que canal?”, uso de midias variadas; e
“com que efeito?” controle da opinido publica.

Sendo assim, as teorias de comunicagdo foram amplamente
utilizadas pelo nazismo; nao de maneira direta, mas a comunicagao
nazista pode ser analisada sob a perspectiva das teorias da comuni-
cacdo. Além da censura, esse regime era contra qualquer estudo que
pudesse prejudicar a sua supremacia. Foi entdo que, por for¢a do
nazismo, o instituto com o nome de Escola de Frankfurt (escola de
teoria social interdisciplinar neomarxista), fundada em 1923, por se
fundamentar em uma teoria oposta a teoria nazista, foi obrigada a
se transferir para Paris e, somente apos o término da Segunda Guer-
ra, em 1950, pode retornar as atividades na Alemanha.

Autoritarismo nazista

As origens do autoritarismo na Alemanha tiveram inicio na
Primeira Guerra Mundial, quando a Alemanha, ap6s perder a guer-
ra, se viu obrigada a assinar o Tratado de Versalhes e sofreu uma
grande recessao. Nesse periodo, o pais deveria se reconstruir € reto-
mar o caminho do desenvolvimento, mas isso nao aconteceu. A po-
pulacdo se viu numa situagao dificil e sem grandes perspectivas de
mudanga. Nessas condi¢des, Hitler surgiu para oferecer uma saida
para o povo alemao e garantir que havia esperanca. Dessa maneira,
Hitler assumiu o poder por escolha do préprio povo alemao. Nesse
regime, houve campos de concentragdo, morte de minorias, separa-
cao de familias e tantas atrocidades que era dificil entender como a
populagdo poderia estar satisfeita. E realmente estava.

Ap6s a perda da Primeira Guerra Mundial, a Alemanha estava
devastada e precisava se reerguer. Com isso, Hitler e seus aliados
tinham em suas maos toda a sociedade e sustentavam o autoritaris-
mo por intermédio da comunicacdo. Desde a revista lida pela dona
de casa até a aula que de seu filho tinha na escola, tudo falava sobre
0 mesmo assunto: nazismo. A doutrinagdo era tamanha que foram
poucos casos de rebelides ou atividades contra o governo.
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A Propaganda Nazista

Sustentando o autoritarismo e dentro do quadro de crise, o
nazismo introduziu em sua luta politica uma “arma” poderosa: a
propaganda, a qual tinha seus mecanismos de persuasdo eficazes.
Em sua autobiografia Mein Kampf, Hitler (2005) diz que aprendeu
muito com os métodos dos comunistas, mas ndo com sua doutrina.

Os nazistas tratavam suas mentiras propagandisticas a sério.
Com a forga de sua organizagdo, procuravam e conseguiam im-
pressionar ¢ motivar a todos. Hitler e os nazistas buscavam estar
sempre atualizados e se familiarizar com os assuntos politicos, para
entdo produzir pequenos filmes, musicais etc., assim persuadindo,
seduzindo e atraindo grande delirio e adoragao.

Arte e politica, para Hitler, eram concebidas como uma coi-
sa s0, mas ele era um pintor e arquiteto frustrado. Até pensava
em se dedicar as artes quando acabasse a guerra. Por isso, se sen-
tia tdo lisonjeado ao ser considerado tanto chefe artistico quanto
politico. E, curiosamente, o calendario de cerimonias também era
bastante diversificado; por meras razdes de propaganda ou ndo, era
organizado para cobrir o ano todo.

Em Mein Kampf, Hitler escreveu inumeras consideracoes so-
bre propaganda. Era sua prépria visdo sobre o que difundir, mas le-
vando em conta as condi¢des de seus receptores que quase sempre
eram medianas. Ele considerava que a campanha sempre devia ser
popular, dirigida as massas, levando em conta um nivel de compre-
ensdo simples: “[...] Capacidade de recep¢ao muito limitada, inte-
ligéncia modesta, memoria fraca” (LENHARO: 2006, p. 47), dizia
ele. Deviam-se repetir os pontos importantes incessantemente, in-
dependentemente se fossem mentiras ou caltnias.

Hitler criou a propaganda nazista, mas sempre amparado por
Joseph Goebbels, ministro da propaganda na Alemanha nazista
e também responsavel pelo severo controle sobre as institui¢des
educacionais e os meios de comunicagdo. A propaganda se tornou
uma forma de dar vazao a ambicao artistica de Hitler, tendo desde
uniformes a bandeiras e estandartes, todos os desenhos ¢ instrucoes
tinham a insignia do partido, além disso ele era o cendgrafo, diretor
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e ator principal. Tudo isso era visivel em seus grandes comicios, na
forma como ele conduzia o “Corpo do Povo da Alemanha”.

Qualquer ocasido era utilizada como proposta de mobiliza-
¢do popular nas ruas e até como tentativa de algum desenvolvi-
mento politicos das massas. A chave da organizacao dos grandes
espetaculos era transformar a propria multidao em pega essencial
dessa mesma organizagdo. Nas paradas e desfiles pelas ruas ou nas
manifestagdes de massa estaticas em pragas publicas, a multidao
se emocionava de maneira contagiante, participando ativamente e
produzindo uma energia que se seguia apds os espetaculos. Algo
que permanecia no dia a dia, servindo para escapar a monotonia
de sua existéncia e prolongando a dramatizagdo da vida cotidiana.

Hitler atribuia grande importancia psicoldgica a tais eventos.
O uso do uniforme evidenciava as diferengas sociais enquanto a po-
litica na rua, em forma de espetaculo, segregava os que ali estavam
para instigar a participagdo aquela proposta de sociedade perfeita
hitleriana.

A repeti¢do da 4guia e da cruz gamada em bracadeiras e es-
tandartes funcionava como marcas de identificagao. O simbolo ma-
gico da sudstica, de conhecida ancestralidade, uma espécie de cruz
em movimento, sugeria a energia, a luz, o caminho da perfeigdo.
Ela era capaz de suscitar profundas emocdes. Cada acontecimento
era preparado minuciosamente pelo proprio Hitler. Cada entrada em
cena, a marcha dos grupos, a multidao disposta disciplinadamente,
os lugares dos convidados de honra, a decoragdo geral, as musicas
cantadas pela multidao, flores, bandeiras, tudo era previsto. O com-
portamento da massa, o carater ritualistico da organizagdo, dava um
ar religioso, sendo fanatico.

Ele adquiriu a imagem daquele que guardava o povo alemao,
como se a sua vontade fosse efetivamente a vontade de Deus, pura
idolatria. Outros poetas e escritores do partido o descreviam assim
como uma pessoa solitaria em meio a multiddo e na sua condicao
de Fuhrer, ele se considerava inatingivel. Logo, ndo por acaso ele
chegava aos locais de avido e sobrevoava lentamente saindo das
nuvens, para assemelhar-se a Deus, querendo ser visto como um
Deus descendo sobre a Terra.
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A arquitetura e o cinema, segundo Lenharo (2006) foram
“[...] dois campos de realizacdo particularmente cultivados pelos
nazistas”. Milhares de projetos arquitetonicos foram previstos ao
longo do regime, todos demandavam poder, traduziam grandeza
ou o avan¢o da dominacdo nazista. Vinham por si s6 reforcar a
unidade politica, estimular o orgulho de se sentir alemao e tracar o
esplendor e poderio da forca alema.

Em qualquer dos estilos adotados, a arquitetura nazista nunca
perdia de vista sua dimensao simbodlica. Assim como qualquer ou-
tra manifestacao cultural, ela era expressao de poder, instrumento
de propaganda e de incitamento ideoldgico. Esculturas monumen-
tais eram construidas na sede do partido. Todas faziam mencgao di-
reta as formas estéticas perfeitas como na Grécia. Hitler desenhou e
planejou monumentos e espacos gigantescos, com capacidade para
milhares de pessoas. Eram estruturas que obrigatoriamente deviam
abrigar o grande publico.

Um grande reflexo de sua maior inspiragdo era o ideal grego
de cultura e civilizacdo. Em 1941, quando as tropas alemas con-
quistam Atenas, Hitler demonstra sua fixacdo ao nao permitir que
eles bombardeassem a cidade. Seu coragdo pertencia mesmo a An-
tiguidade, Roma e Atenas. Segundo ele, a Alemanha devia ser a
sintese das trés: Atenas, Esparta ¢ Roma. Assim a nagdo jamais iria
perecer.

Ele pensou até na destrui¢ao de edificios para que, depois,
fossem igualados a ruinas, imaginando arquedlogos que escavas-
sem tudo no futuro e ficassem estupefatos com a grandiosidade das
construcoes.

Durante o regime nazista, o Ministério da Propaganda, di-
rigido por Goebbels, desenvolveu aproximadamente 96 longas-
-metragens, porém, ao todo, foram veiculadas cerca de 1350 pecas
nos doze anos de duracdo do regime. Nesses filmes, o racismo e
a xenofobia, ideologias que faziam parte da pretensdo mididtica,
eram exaltados, pois estavam de acordo com a crenca dos segui-
dores. Além de haver o esforgo para reforgar tanto o lado positivo
(exaltacdo do heroismo nazista) quanto negativo (brutalidade ao
inimigo). Deve ser levada em consideracdo também a violéncia da
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propaganda antijudaica, como em O eterno judeu, considerado um
dos filmes mais maldosos ja produzidos na historia, cujo objetivo
era convencer as pessoas de que o judeu era como uma bactéria
através da associacao. Esse periodo representou o apice da contra-
propaganda sobre judeus, os quais eram retratados como imundos
pertencentes aos guetos. A associagcdo também foi feita com roe-
dores, mais especificamente ratos, através de imagens e analogias
para equiparar o povo judeu aos ratos quanto a sujeira e a imundice.
O ideal era provocar aversdo a raga judaica, uma vez que, ratos sao
animais que provocam sujeira, disseminam doengas e estragam a
civilizagdo, logo, espécies que possuem tais caracteristicas deve-
riam ser exterminadas.

No campo visual, destacou-se para Leni Riefenstahl, a “me-
nina dos olhos” de Hitler no campo do cinema. A cineasta, com
seus famosos O triunfo da vontade e Olympia (obras feitas sobre
os Jogos Olimpicos de 1936), fez com o que o cinema nazista ndo
sO propusesse uma nova modalidade de filme propagandistico, mas
também que alcangasse um nivel invejavel de realizagao estética. O
triunfo da vontade trazia dimensdes colossais, destaque das insig-
nias e um Fiihrer majestoso, com angulos e formagdes singulares.
Ja Olympia nao s6 documenta, mas ¢ também um hino de exaltacao
através da glorificacdo da forga fisica, da saude e da pureza racial.
A cineasta mostrou Hitler como ele queria ser visto.

Ao fim da guerra, apesar de seu declinio fisico e mental, Hi-
tler manteve influéncia sobre os que ainda o cercavam. Seu poten-
cial de convencimento e discurso, nem diante da derrota iminente,
abrandava. “Da derrota, brotara nova semente”. Para ele, perder a
guerra nao significava o fim do nazismo, pelo contrario germinaria
inspiracdo para futuras geragdes. Contudo, a guerra estava perdida.
Ap6s a derrota, nada restava. O nazismo entrara em colapso, sem
mais slogans ou focos de resisténcia.

Hitler era basicamente um “deus” alemao. Em um de seus
cartazes de campanha que dizia “Es lebe Deutschland”, podendo
ser traduzido como “Viva a Alemanha”, Hitler foi consideravel-
mente retratado com caracteristicas de um deus, com uma luz ao
fundo e com adoradores atras dele; assim exaltava-se a patria junta-
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mente a imagem de Hitler e das figuras simbolicas da suastica e da
aguia, que fazem parte da construgdo ideoldgica proposta.

Os cartazes dessa cole¢do foram criados pelo partido politico
nazista ou pelo governo nazista da Alemanha durante os anos de
1920 até 1945; neles sdo retratados os temas nazistas da superiori-
dade racial dos alemaes ¢ a subordinacao de todos os individuos ao
estado, deixando também em evidéncia o 6dio ao povo judeu e aos
demais povos considerados como inimigos de ra¢a impura, mos-
trando Hitler com superioridade e com gléria de servir a Alemanha
em busca de promover os seus objetivos.

O regime nazista era repugnante e era o causador do sofri-
mento e das mortes em grande escala antes e durante a Segunda
Guerra Mundial da Europa, o que levou todos os alemaes a serem
“telespectadores” e participantes desse terrivel regime.

Descricio da peca

Figura 2. Cartaz “Es lebe Deutschland”.

£ s N

Fonte: Dominio publico.
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A peca foi produzida por K. Stauber entre 1935 e 1943 a pe-
dido do Ministro de Propaganda, Joseph Goebbels. Essa ¢ uma das
diversas pecas criadas durante o nazismo que foram utilizadas pelo
Partido Nazista para descrever a soberania racial dos alemaes, o
respeito do individuo ao seu pais € o 6dio por um povo considerado
impuro.

Na imagem, pode ser observada uma moldura composta por
folhagens que crescem em sentido a sudstica, simbolo que esta pre-
sente nos dois cantos superiores da pega. No centro, o cenario foi
composto pela imagem de Hitler em destaque, sendo seguido pelo
exército nazista e seguidores da ideologia. Todos seguram bandei-
ras vermelhas com a suastica. Hitler foi retratado com uma fei¢ao
de seriedade e isso ¢ refor¢ado em seu punho, o qual esta fechado,
em sentido de combate. Na parte superior da pega, o céu nublado ¢
aberto por fortes feixes de raios solares que descem sob a imagem
de Hitler, além ¢ claro, do gavido, simbolo do Reichsadler nazista
(emblema semelhante ao romano), que voa na mesma dire¢ao dos
raios solares. As bandeiras sdo vermelhas, cor que, quando asso-
ciada a materiais, segundo Farina (2000), pode representar guerra,
sangue, sol etc. No que diz respeito a associagdo afetiva o vermelho
pode representar forca, energia, paixao, vulgaridade, coragem, fu-
ror, violéncia, calor, acdo e agressividade.

Analise da peca

A moldura traz simbolos de suastica, acompanhados das fo-
lhagens, denotando ser uma plantagdo que cresce, ou seja, a mani-
festagdo e o crescimento da ideologia proposta. Tudo isso € comple-
mentado pela frase, que traz énfase ao pais e expressa preocupacao
com aquilo que ¢ melhor para a Alemanha, considerando-se um
NOVO COMego para o pais.

Na imagem do cartaz, Hitler ¢ colocado a frente de soldados
nazistas que eram considerados seus seguidores fiéis. Um sentido
e objetivo que se pode notar ¢ que Hitler tinha pessoas suficientes
para representd-lo nessa jornada, o que traduzia credibilidade as
suas ideias e propostas. Hitler e seus seguidores seguram uma ban-
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deira com a suastica, simbolo nazista, em sentido e direcao unica,
para frente. A partir dai pode-se entender os motivos pelos quais a
populagdo apresentava plena crenga no regime e na figura de Hitler.
Segundo Domenach (1963 apud SOARES, 2005), a imagem:

Consiste em concentrar sobre uma unica pessoa as espe-
rancas do campo a que se pertence ou o 6dio pelo campo
adverso. Reduzir a luta politica, por exemplo, a rivalidade
entre pessoas ¢ substituir a dificil confrontagdo de teses.
No caso do nazismo, os judeus acabaram eleitos como o
“inimigo Unico”. Trata da individualizacdo do adversa-
rio. Uma boa propaganda ndo visa a mais de um objetivo
de cada vez. Os hitleristas praticaram com perfeicdo esse
método de concentragdo: aliados aos partidos burgueses e
reacionarios contra os marxistas, aliados a direita naciona-
lista contra os partidos burgueses e, finalmente, ao elimi-
nar os nacionalistas, sempre se arranjaram a fim de terem
apenas um inimigo. Além disso, elegeram em uma Unica
pessoa as esperangas, Adolf Hitler (DOMENACH, 1963
apud SOARES, 2005).

Diante disso, prova-se a eficacia de cada pega produzida, da
mesma maneira que seus efeitos favoraveis, ainda mais que cada
elemento da propaganda era estruturado a fim de exercer poder so-
bre a decisdao dos receptores da mensagem.

No que diz respeito a isso, destaca-se a imagem de Hitler,
que € posta de maneira que ela seja visto como autoridade: a frente
de seus seguidores, punhos fechados em sentido de luta, semblan-
te sério demonstrando poder e controle, ¢ segurando firmemente a
bandeira para dar credibilidade ao regime nazista.

As iluminagdes que os raios solares fazem acima do Fiihrer
dao maior destaque ao lider, fazendo mengao a figura do Messias,
numa posi¢ao que trata Hitler como soberano, ou seja, como esco-
lhido por Deus para salvar a Alemanha. O gavido, simbolo do Rei-
chsadler nazista (emblema semelhante ao romano), sobrevoa entre
os raios solares na mesma direcdo que Hitler demonstra seguir, re-
forcando a ideia de soberania suprema. A partir da representacao
de Hitler na propaganda, ¢ ainda mais notavel e comprovavel o
objetivo da mensagem no periodo nazista.
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Isso posto, fica exemplificada muito bem a questdo de Hitler
ser considerado a Uinica pessoa capaz de trazer esperanga ao pais,
pois € colocado sob destaque, sendo evidenciado na imagem. Por
esse motivo, a propaganda “Viva a Alemanha” condiz com a propa-
ganda nazista da época e representa fielmente que toda a populacao
estava satisfeita e contente com o nazismo presente no pais a pon-
to de caminharem na direcdo que Hitler propor. Afinal, a imagem
busca representa-lo como Messias ou Salvador, o qual tudo sabe
e entende. Por isso, todos os adeptos da ideologia fazem parte do
mesmo ideal e devem se manter obedientes ao regime para que
ocorresse a reestruturagdo da “Nova Alemanha”, a qual seria per-
feita e Hitler o tnico capacitado para liderar.

4. CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo analisar o papel da
comunicagdo utilizada no cartaz “Es lebe Deutschland”, além de
discorrer sobre como a abordagem da comunicagdo colaborou para
0 nazismo se perpetuar na Alemanha durante a Segunda Guerra
Mundial.

Sendo assim, primeiramente foi apresentado o contexto his-
torico, o que foi suficiente para levantar motivos plausiveis que
levaram a crer no porqué de a comunicagdo desse periodo ter pro-
vocado tamanho impacto na sociedade. Através desse estudo do
contexto historico, foi possivel verificar que, apos a derrota da Ale-
manha na Primeira Guerra, toda a populagao sofreu consequéncias,
com o Tratado de Versalhes, o que aumentou infinitamente a insa-
tisfacdo popular e provocou desejo de mudanca. Nesse momento,
Hitler apareceu oferecendo a salvacdo em uma sociedade repleta
de problemas e inseguranga. Através da mensagem disseminada,
a opinido dos Alemaes foi massificada e, por conseguinte, sofreu
um processo de cristalizagdo, o que foi relatado no terceiro item
deste artigo, mostrando as teorias de comunica¢do da época. Des-
sa maneira, o povo alemdo comegou a crer que sua raga era supe-
rior e que deveria permanecer unido para reerguer e reconquistar a
grandeza da Alemanha no mundo. Através da figura de Hitler e da
propaganda massiva da época, o povo alemdo teve seu ego ¢ bem-
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-estar elevados, o que demonstrou apoio popular e for¢a perante
outros paises. Foi assim que Hitler conseguiu ser eleito democra-
ticamente pelo povo alemao e fazer com que o nazismo ganhasse
apoio populacional. Por essa razao, foi possivel identificar que os
cidaddos alemdes ndo aderiram a ideologia por vontade propria,
mas por meio de propagandas, cartazes e pegas que entregavam
uma comunicag¢do persuasiva e intimidadora para impor o regime
na sociedade sem deixar margem para duvidas dos cidadaos. Nes-
se cenario, caso alguém fosse contra o regime, consequentemente
seria considerado inimigo do povo e traidor da propria patria, o
que traria efeitos para sua familia e para si mesmo, sendo isolado
imediatamente da populacao e nao tendo a chance de falar ou mos-
trar sua opinido para ninguém. Sendo assim, através do controle
massivo das midias, além da censura total dos veiculos, o nazismo
conseguiu bloquear opinides diversas e a oposicao.

Nesse periodo, a comunica¢do utilizou-se de inimeros con-
ceitos, mas determinar um inimigo unico foi essencial para centra-
lizar o 6dio dos alemaes e permitir que os judeus e outras minorias
fossem exterminados. Afinal, para Hitler e seus seguidores, o ob-
jetivo era tornar real a ideia de que a populagdo alema deveria se
manter pura e de que a sociedade fosse limpa daqueles que nao fa-
ziam parte dela ou ndo merecessem viver no pais. Por esse motivo
e para a Alemanha se reerguer e triunfar sobre todo o planeta, a co-
municagdo precisava fazer as pessoas acreditarem na necessidade
do exterminio da raga impura, o que no caso representava judeus,
negros, deficientes fisicos, homossexuais e outros.

Logo, utilizando como elemento principal o poster “Es lebe
Deutschland” para estudar neste artigo, foi possivel identificar o
significado da imagem e da mensagem que se pretendia passar a
audiéncia. Nesse caso, observou-se que a mensagem tinha o obje-
tivo de retratar Hitler como um deus alemao e salvador da patria.
Esse significado pode ser entendido através dos elementos de com-
posicdo da imagem, cujo sentido Uinico demonstra uma multidao
sendo liderada por Hitler, o qual empunha a bandeira com o simbo-
lo nazista e demonstra confianga e serenidade em sua pose. O céu
nublado aberto por feixes de luz demonstra que Hitler era a solugdo
para a tempestade da Primeira Guerra. O texto “Viva a Alemanha!”
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complementa a composi¢do da imagem. Percebe-se que a mensa-
gem ndo era apenas para evidenciar Hitler, mas sim representar
todo o pais num unico sentido, com o objetivo de unir alemaes no
mesmo caminho.

O objetivo de apresentar Hitler como um deus alemao ou sal-
vador da patria, além da semelhanca com a imagem do Messias,
retratado pela religido crista, pode ser identificado através dos ele-
mentos, sentido da imagem e iluminacao utilizada no cartaz.

Logo, o estudo do presente artigo pode concluir que a peca
foi fundamental para o Terceiro Reich. O motivo € simples: a peca
contém todos os atributos da comunicacao nazista. O primeiro as-
pecto ¢ a obediéncia e unido, demonstrado pelo sentido do exército.
Outro atributo ¢ a imagem de Hitler ser apresentada em grandiosi-
dade para demonstrar forga e poder. Esses e outros atributos, como
a questao do inimigo unico, discutidos no artigo, explanam por que
0 nazismo conseguiu se perpetuar na Alemanha e se tornar um dos
regimes autoritarios que mais prosperaram na historia. Ao contrario
dos regimes autoritarios comuns, o nazismo tinha apoio da popu-
lagdo, a qual permitiu até certo ponto que o regime pudesse fazer o
que quisesse. Sem rebelido ou oposi¢ao.

Partindo desse pressuposto, pode-se afirmar que o cartaz “Es
lebe Deutschland” demonstra fielmente o que representava o auto-
ritarismo nazista: unido populacional, lider respeitado e seguido,
conceitos muito bem definidos (aguia e sudstica) e renascimento da
Alemanbha.
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