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MAQUETACION

La maquetacion es la composicion de una pagina, la compaginacion de diferentes

elementos. Es la forma de ocupar el espacio del plano de la pagina.

Todo disefador grafico, cuando inicia su carrera, se encuentra con el problema de
cémo disponer el conjunto de elementos de disefio impresos (texto, titulares
imagenes) dentro de un determinado espacio, de tal manera que se consiga un

equilibrio estético entre ellos.

Maquetar un disefio, consiste en dar un formato a los documentos, a todo el conjunto

de elementos que lo componen, las imagenes, los textos, etc

Definir el documento

Lo primero que se lleva a cabo antes de empezar a maquetar es definir el documento,

es decir, definir el area sobre la que desarrollaremos el trabajo.

Existen dos caracteristicas muy importantes sobre el papel: la primera es el tamafio y
la segunda la orientacion. Este puede ser horizontal o vertical y el tamafio puede

cambiar entre diversas medidas, siendo la mas corriente y habitual la DIN A4.

Crear la reticula compositiva

TEXTO l

Reticula compositiva
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Todos los trabajos de maquetacién, deben llevar una guia para conseguir una
estructura y tamafios fijos. Para ello se utiliza la reticula compositiva que sera la
plantilla base sobre la que se asienten los elementos graficos, con la finalidad de
conseguir un orden y una estética en la publicacion. Las reticulas se subdividen a su
vez en superficies bidimensionales o tridimensionales, en campos mas pequefios en

forma de reja.

El problema con el que se encuentra el disefiador es encontrar el equilibrio entre el
orden que impone la estructura reticular, y la necesidad de evitar la monotonia e
inyectar una cierta dosis de creatividad a la maquetacion. Aun asi, una reticula
siempre impondra un orden, una uniformidad y coherencia. Una pagina con reticula
transmite estructura y una cierta mecanica, frente a algo desordenado,

desestructurado o cadético.

La reticula hace también que, la lectura se efectie con mayor rapidez, se visualicen
los contenidos a distancias mas lejanas y se retenga con mas facilidad en nuestra

memoria la informacioén que estamos recibiendo.

Para su creacion, lo primero que todo disefador grafico debe definir es el objetivo de
comunicacion grafica que se pretende. Asi, por ejemplo, la reticula quedara
condicionada a las caracteristicas del documento grafico de que se trate, de tal
manera que un libro de lectura tendrd una reticula muy distinta a una revista de
modas, un periédico o un folleto publicitario. Adicionalmente, la cantidad de fotografias
o ilustraciones a utilizar en la pagina y la tipografia seran condicionantes en el proceso

de creacion de la reticula.

Reticulas simples, de 2 y 4 columnas y de 3 a 6 columnas

La reticula mas simple es la de una sola columna con margenes iguales en todos sus
bordes. Sobre esta base de una sola columna el disefador puede elegir diferentes
variantes en el tamafo de los margenes, en funcién del documento grafico de que se
trate o de consideraciones como la facilidad de lectura, elegancia en la representacion
de los bloques de texto o requisitos de encuadernacion. Normalmente, este se usa

para libros tradicionales de lectura, como novelas, aunque, tiene otras aplicaciones.
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Las posibilidades de disposicion de elementos graficos en una reticula de una sola

columna son muy limitadas y, en general, se muestra mas rigida que otras variantes
de reticula. Lo que, en todo caso, el disefiador debe tener en cuenta es que la
variedad de opciones, entre las que puede elegir con respecto a los margenes de los
bordes para reticulas de una sola columna, crearan en cada caso sensaciones de lujo,
tension, formalidad o informalidad y proporcionaran al tema expuesto énfasis

diferentes.

La férmula de dos columnas, que puede ajustarse facilmente a cuatro, con la
anteriormente descripta, son las mas utilizadas en trabajos de disefio grafico. En
general, cuando el numero de columnas es par se consigue una distribucion mas
equilibrada en la pagina, aunque, por otra parte, puede resultar carente de
originalidad. Un namero impar de columnas en la reticula suele proporcionar un estilo
diferente e incluso mas original pero, por otra parte, puede resultar mas dificil

conseguir un cierto nivel de equilibrio
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Ejemplos:

Las reticulas simples, se encuentran casi en todos los etiquetados, envasados,

periédicos, novelas...
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La reticula de 2 y 4 columnas: Es una reticula muy utilizada por los disefiadores, ya
que les permite componer una distribucién equilibrada, aunque en alguna ocasion,

puedan sugerir algunas composiciones simétricas.

La reticula de 3 y 6 columnas: Habitualmente se considera esta reticula como la mas
acertada para el disefio de los folletos publicitarios. Proporciona anchas y columnas
muy legibles, y ademas se tiene la opcién, que la de tres columnas se puede subdividir

a su vez, en 6 columnas.

Los elementos del disefio en la reticula

EL TITULO

EN LA RETI-
7111 A N

UNA SOLA
COLUMNA

Los tres elementos fundamentales del disefio en la pagina son los titulos, el texto y
las imagenes. Todos deben combinarse en la reticula para formar un conjunto

armonioso, en el que los elementos se refuerzan unos a otros.

De hecho, como ya hemos podido comprobar, la necesidad de disponer de una
reticula base proviene del deseo de conseguir un equilibrio en la disposicion de estos
tres elementos. En la mayoria de las publicaciones el texto, los titulos y las imagenes

estan dispuestos de tal forma que sugieren la existencia de una reticula base.
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Tamanos y formas del papel

En el proceso de compaginacion y en la eleccién del disefio de la reticula base es
necesario hacer una consideracion previa sobre el tipo y formato de papel a utilizar. El
uso economico del papel es una decision esencial que corresponde al disefador.

Los formatos de papel mas habituales segun la norma DIN son los siguientes:

AO =841 X 1189 mm A1 =594 X 841 mm

A2 =420 X594 mm A3 =297 X 420 mm R [ A g

A4 =210 X297 mm A5=148 X210 mm

I A3
A6 =105X148 mm A7 =74 X105 mm I
A8 =52 X 74 mm A9 =37 X 52 mm ! Al
A 10 =26 X 37 mm

La eleccion de un tipo de papel en particular y su tamafio condicionaran
decisivamente los costes y el aspecto del trabajo. También el formato del papel
condiciona el estilo y tipo de reticula a utilizar, haciendo inconvenientes unas vy
apropiadas otras. Asi, por ejemplo, cada clase de papel ofrece un nivel distinto de
absorcién de la tinta, variando asi el aspecto de los colores, e igualmente una
diferencia en la calidad del papel puede suponer una considerable diferencia en el
coste sin un aumento proporcional de la calidad del conjunto. También el disefiador
debe prever qué impacto en el proceso de impresion tendra la eleccion de disefio y
compaginaciéon que ha realizado. Cuando un folleto se imprime, las paginas no se
imprimen una a una, sino que se agrupan para ahorrar tiempo y para aprovechar al
maximo los materiales pudiendo incluirse en cada plancha de impresién 3, 6, 8 e
incluso mas paginas, segun el formato de pagina elegido. Si el nUmero de paginas del
folleto exige mas de una plancha, el disefnador puede combinar las paginas en el
proceso de compaginacion para conseguir ahorros en el numero de impresiones en
funcién de los colores que deban aparecer. Asi como un arquitecto en su proyecto
debe tener en cuenta los materiales y el impacto en el proceso de construccién, el
disenador grafico no puede olvidar que su trabajo debe ser impreso y que ello tiene

que conseguirse con la mayor eficiencia de tiempo y costes para la calidad elegida.
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Maqueta base, o pagina maestra

Son muchas las definiciones que se le pueden dar: pagina maestra, maqueta base,
master, plantilla, etc. Pero todas hacen referencia a la misma idea, la primera pagina,
donde aparece el estilo y todas las caracteristicas ideadas para toda la publicacion. Se
consigue asi que todas las paginas que forman una revista, catalogo o bien un libro,

tengan siempre el mismo estilo y presentacion.
Los elementos de la maqueta base pueden ser:
1. La orientacién del papel: Horizontal o Vertical

2. El nimero de columnas: Numero de columnas y el tamafio que van a tener en

nuestra hoja.

3. La separacidon entre columnas: Tendremos que definir la separaciéon que va a

existir entre las columnas del documento; a esta separacion se la denomina medianil.

4. Los titulares, las cabeceras, los pies de las imagenes, el formato del texto,

tipografias o fuentes, tamanos de los textos, el color de los textos etc.

5. Los elementos ornamentales, filetes decorativos, uso de imagenes como

fondo en todas las paginas, marcas de agua.

6. Numeracion de las paginas

Paraisos de la civilizacion

D

lzouierda cha

Disefio de la pagina base
La reticula base se hace en dos paginas enfrentadas, en la pagina de la derecha y en
la pagina de la izquierda. Se hace asi para poder observar el resultado final en

conjunto de como va a quedar la publicacién final.



Proyectos 2° Técnico Superior en Grafica Publicitaria

Pero la importancia de realizar una pagina maestra se encuentra en el enorme ahorro
de tiempo que se consigue, ya que el resto de las paginas de la publicacion utilizaran
los mismos estilos, formatos, fuentes, etc., no teniendo que organizar y definir las
caracteristicas de cada pagina del documento una por una. Ademas, se logra asi que
la publicacién presente un mismo estilo y se aprecie en la presentacion una linea

clara, que es lo que distingue unas publicaciones y otras.

Distribucion de los elementos y de los espacios en una maquetacion

Oftra tarea importante que tenemos que tener en cuenta a la hora de maquetar un

documento es pensar en los espacios, y todos los demas elementos y su distribucién.

Para realizar esta tarea se puede usar la técnica que se usaba antafio, que es la de
dibujar las distribuciones posibles en un papel, es decir hacer posibles bocetos
con diferentes distribuciones de los espacios de los que disponemos hasta que

encontremos la distribucion adecuada y que se ajuste a lo que queremos conseguir.

También existen programas informaticos en los que nos resultara muy sencillo crear
posibles elementos como textos, imagenes etc. Y distribuirlos de manera sencilla y lo

que es mas importante cambiar de nuevo la distribucibn en unos segundos.

Los dos elementos basicos en los que tenemos que pensar a la hora de la

maquetacion son el texto y las imagenes.

» Texto: Titulares, subtitulares o entradillas (copetes), bloques de texto, y pies de
foto o imagen. En los anuncios publicitarios hay algunos elementos diferentes

en cuanto a texto se refiere como esléganes etc.

* Imagenes: Fotografias, ilustraciones, espacios en blanco, logotipos.

El Titular de un documento se considera el elemento mas importante, ya que es el
mas atractivo y en el que mas se fija el lector que precisamente es la labor que tiene,
captar la atencion del lector e intentar que se introduzca en el tema para leer el resto

del texto.
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No existe una ley o regla invariable a la hora de definir como va a ser el titular pero si
que existe la recomendacion de escribir, frases y palabras cortas, que estén
compuestos por mayusculas y minusculas, que el texto no esté en negativo, que no se

empleen signos de puntuacion.

Estas recomendaciones son validas a grandes rasgos, sin embargo cualquier titular
que consiga llamar la atencion y transmitir un mensaje rapidamente sera un buen

titular.

Los subtitulos: Se colocan debajo de los titulos principales, y aportan una
informacién complementaria a la del primer titular principal. Los subtitulos, se crearon,
por que los titulares suelen ser muy resumidos y escuetos, y no aportan toda la

informacién necesaria para captar la atencion del lector.

El cuerpo del texto es el elemento al que menos atencion se presta, esto es debido a
que en muchas ocasiones el lector ya ha recibido el mensaje casi en su totalidad con

la informacion que le ha aportado el ftitular y la imagen o fotografia.

Algunos expertos afirman, que el orden de lectura de los documentos es de la

siguiente forma:
- Titular.
- Pies de la imagen.

- Texto, este en ultimo término si los tres primeros elementos son interesantes para el

lector.

Los pie de las fotografias tienen mas importancia que el texto en muchas ocasiones,
por lo que los elementos de la maquetacion deben ser analizados y estudiados hasta

en el ultimo detalle.

Sin embargo aunque el bloque de texto sea el que menos atencion recibe, es muy
importante cuidarlo ya que aquél lector que lo lea estara interesado en el tema, y por

tanto debemos hacerlo claro, legible, lo menos pesado posible.

Si pensamos en un bloque de texto que intenta vender algun producto, éste puede ser
la mejor estrategia para venderlo, ya que como hemos dicho antes aunque sea el que

menor atencion capta, si es leido, es leido por una persona interesada en él.
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El pie de imagen o pie de fotografia se coloca debajo de ellas aportando alguna
informacién adicional a las mismas. Deberia ser corto y breve y aportar la informacion

necesaria para que el lector capte el mensaje que queremos darle con la imagen.

Las imagenes: Son unos de los elementos de la composicion que mas atraen la
atencién del lector, ya que visualmente son mas rapidas y atractivas de ver que el
texto. Estas a su vez, deben contener la informacién relacionada con el texto que las

acompafa, ya que de lo contrario, podriamos confundir al publico lector.

Se pueden utilizar de manera mas flexible, invadiendo varias columnas, incluso en
ocasiones superando los limites de las reticulas. No hay restricciones en cuanto a
tamafo ya que pueden llegar a ocupar una pagina entera en un color, dos o a todo
color o por el contrario estar contorneadas por el texto produciendo efectos visuales

atractivos y dandole mayores oportunidades creativas al disefiador.

También pueden introducirse otro tipo de graficos como por ejemplo dibujos,
ilustraciones, caricaturas etc. Ya sea con el objetivo de aportar un ligero tono
humoristico, o de explicar graficamente una informacién que puede ser mas faciimente

comprensible por medio de imagenes que por medio de densos datos.

Linke Wende im Baselbiet ist moglich otz

eigt, cass birgerfiche Regenungskandidaten im Ruckstand sind

Los espacios: Los espacios que se encuentran en blanco, no significan nada, pero la
composicion permite que el texto se lea de una forma mas clara y que la composicion

produzca un efecto visual agradable.

10
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Los margenes

En un documento existen cuatro margenes:
* El Margen Superior
* El Margen Inferior
* El Margen Interior
* El Margen Exterior

Dependiendo de los margenes que escojamos para nuestro documento estos pueden
ayudarnos a dotarlo de una sensacion de formalidad, informalidad, lujo, tension, o

darle distintos énfasis a determinados elementos de la composicion.

En cuestion de margenes no hay una regla que indique una medida fija, sin embargo
en el campo de la maquetacion, los profesionales suelen usar unos margenes

predefinidos para cada clase de maquetacion que se va a realizar.

Para aplicar una buena medida de los margenes podemos seguir las siguientes

indicaciones:

¢ Aplicamos un espaciado coherente para el margen superior del documento.

El 0,75 del espaciado del margen superior se lo aplicamos al margen interior.

El doble del margen interior se lo aplicamos al margen exterior.

Y el doble del margen superior en el margen inferior.

Existen razones estéticas y practicas por las que dependiendo de que tipo de
documento sea, se apliqguen unos margenes u otros, por ejemplo la razén por la que
se aplica un margen inferior del doble que el margen superior en muchas ocasiones es
una cuestion practica ya que esa zona es dénde descansa la vista del lector cuando
acaba de hojear la pagina. De la misma manera el resto de margenes evitan que el
lector se agobie proporcionandole espacios en blanco para descansar la vista y

facilitando asi la lectura.

Las tabulaciones del texto
Cuando realizamos una composicién podemos ilustrarla con textos, imagenes, formas

etc. Pero a la hora de pensar en la maquetacion de esa composicion debemos

12
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plantearnos la alineacion del texto como aspecto a tener en cuenta.

Las posibles alineaciones de texto que nos podemos plantear son:

* Alineacidn del texto a la izquierda: De todas las alineaciones es la forma
mas conveniente y mas natural para los textos largos, este tipo de alineacion
del texto crea ademas una sensacion de espaciado entre palabras que facilita

mucho la lectura.

Desarrollomultimedia.es esta
alineando el texto a la izquierda
ahora. Desarrollomultimedia.es esta
alineando el texto a la izquierda

ahora.

« Alineacidon del texto a la derecha: Este tipo de alineacion dificulta mucho la
lectura, por los que es usada en la mayoria de los casos para los textos

pequefios, poco extensos y en casos especiales.

Desarrollomultimedia.es esta
alineando el texto a la derecha
ahora. Desarrollomultimedia.es esta
alineando el texto a la derecha
ahora.

* Alineacion de texto justificado: El texto resulta mas legible, aporta mayor

facilidad de lectura normalmente si los espacios entre letras y palabras son

13
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uniformes, pero en el caso de la justificacién de un texto en ocasiones deja

huecos entre palabras que pueden llegar a conseguir entorpecer la lectura.

Desarrollomultimedia.es esta alineando
el texto justificado ahora.
Desarrollomultimedia.es esta alineando
el texto justificado ahora.

Alineacién centrada del texto: La alineacién centrada de un texto resulta
ideal para frases muy cortas y muy concretas como por ejemplo titulos,
titulares, citas, poemas, frases célebres etc.

Desarrollomultimedia.es esta
alineando el texto centrado ahora.
Desarrollomultimedia.es esta
alineando el texto centrado ahora.

Alineaciéon asimétrica del texto: Una alineacion asimétrica del texto suele
emplearse para darle a la composicion un aspecto mas expresivo, mas
creativo, centrar la atencién en determinadas areas etc., pero seria muy
incbmodo o muy costoso leer una gran extension de texto con este tipo de

alineacion.

14
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Las afinsacicnes
centradas dan al texto
una aparigncia muy
formal y son adeucadas
cuando se usan
minsmamante. Pero
debe avitarse configurar
textos demasiade larges
con este modsle.

Esta alineacion es justificada y
debe asegurarse la uniformidad
endre letras y palabras.

Esta alineaciénes a la
lzquierda y facilita ia
tectura del texto.
configurar textos

demasiado largos con
aste modelo.

Esta alimeacion
es askméirica
y & usa
para dar un aspecto
mas expresivo al texto,

Esta alineacidn es
justificada también
sl (ltima linea vy
debe asagurares la
unlformidad entre
lotras y palabras.

Esta alineaciones a la
derecha y dificulta ia
lectura del texto,

Errores frecuentes en la maquetacion de textos
Palabra suelta en la ultima linea de un parrafo

Muchas veces podemos ver en la ultima linea de un parrafo una palabra suelta, sin
embargo lo que se deberia hacer cuando sucede esto maquetando un texto, es ajustar
el interletrado para que esa palabra suba a la linea anterior, o la ultima palabra de la
linea anterior baje a la ultima linea del parrafo. Tampoco seria muy correcto poner un

monosilabo al final de una linea.
Los llamados rios

Los rios son espacios en blanco que quedan entre las palabras, pero que unidos a los
espacios de lineas superiores e inferiores forman caminos blancos en el texto y

dificultan la legibilidad.

15
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Estos rios son normalmente originados por el tracking y el kerning de las tipografias, la
justificacion y el tamafo que estemos empleando en el texto. La justificacion total por
ejemplo, suele crear grandes rios, ya que este tipo de justificacion fuerza al maximo a

la tipografia a ajustarse a un espacio que no es el suyo natural.
Las particiones de palabras al final de una linea

Las particiones son aquellos puntos donde se separan las silabas de una palabra. En
algunas ocasiones, podemos encontrarnos con columnas cortas en las que tenemos
que usar palabras largas y este es uno de los pocos casos en los que podria ser
6ptimo dividir una palabra en silabas, ya que incluso podria solucionar problemas con
los rios y anchos de linea muy desproporcionados y desiguales. Sin embargo lo que si
que nunca debe hacerse es dejar una silaba sola, en una linea. Por este motivo nunca
se deberian dividir palabras de dos silabas, y si tenemos que dividir a la fuerza una
palabra de tres silabas, la silaba suelta quedara en la linea superior y nunca en la

inferior.
El ancho de columnas y lineas

Un texto que esta distribuido en varias columnas, sera mucho mas facil de leer que
uno con lineas mas largas, ya que a nuestro ojo le costara mas trabajo saltar del final
de una linea larga al principio de la siguiente. El interlineado no debe ser demasiado
pequeio, ya que cuando es asi, es frecuente que nuestra vista al acabar de leer una
linea, se vaya a una linea que no es la siguiente a la que estdbamos leyendo, y por lo
tanto interrumpimos la lectura momentaneamente o incluso conseguimos que el lector

no siga visualizando el texto.
Elegir la tipografia.

Las tipografias sin serif dan un aire mas moderno a una composicion, y por ello en
muchas ocasiones muchos disefiadores se decantan por ellas, sin embargo las
tipografias con serif facilitan la lectura en textos largos, ya que crean una linea base
imaginaria que ayuda al lector a reconocer tanto, la linea en la que se encuentran,
como la anterior y posterior dotandolo de mayor fluidez. Ademas existen también
tipografias de mucha calidad estética, y que hacen las palabras mas redondeadas
pero en ocasiones también las hacen mas largas. Esto no es un problema muy grave,
pero debido a que nuestra vista lee a base de "saltos", cuando las palabras son mas
alargadas, nuestro ojo debe dar mas saltos por linea, lo que hace que la lectura sea un

poco mas pesada.
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Por supuesto también hay que decir, que no es lo mismo saltarse algunas de estas
reglas en algun momento de las composiciones, que saltarselas sistematicamente por
desconocimiento o por dejadez, porque es entonces cuando estariamos hablando de
un mal disefio, ya que de lo que se trata es de maquetar estéticamente, pero

reduciendo al maximo las interferencias del mensaje que transmitimos al lector.
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