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Breve histéria da jéia no Brasil

No presente capitulo, sera tracado um breve
panorama da histéria da jéia no Brasil, que iniciaremos no
periodo do século XVII e a conduziremos aos dias atuais.
Sem duvida, por nao se tratar de uma pesquisa de histéria,
somente as questdes relevantes a compreenséo do estado
atual da jéia no Brasil serdo apresentadas neste trabalho.
Esta abordagem que contorna um espag¢o de tempo tédo
amplo, embora de forma genérica, vem ao encontro da
analise que conduziremos sobre o desenvolvimento de
produtos dentro do setor de joias e gemas brasileiro. Faz-se
importante registrar que o presente texto, em alguns
momentos, apresenta mais informagdes contextuais que
propriamente as referentes aos objetos de adorno.
Enfatizamos que a decisdo por este formato deve-se a
lacuna, escassos registros e estudos realizados sobre o0 uso
destes objetos na Histéria Privada no Brasil, que poderao
ser retomados em desdobramentos futuros.

Esta reflexdo ao trazer elementos historicos, retoma
as questoes levantadas no Capitulo 2 desta dissertacio, no
qual discutiu-se os objetos de adorno pessoal como
produtos sociais e os seus variados usos e significados. Tais
questdes foram exemplificadas na sociedade indiana, que
atualmente € a maior produtora e consumidora de joias.
Portanto, considera-se oportuno buscar elementos do
passado vinculados a producéo e uso dos objetos de adorno
no Brasil, para construirmos o perfil atual deste setor.

Nos varios momentos da histéria da humanidade,
prosperos e de crise, vividos por ilustres personagens e
homens comuns nas mais diversas sociedades, nos mais
diversos contextos e relagdes, nota-se a insistente busca
pela hegemonia de valores e poder, tidos como ideais em
cada contexto, que da-se pelo controle politico, econémico e
social na construgao e afirmacéao das sociedades.

Portanto, ao falarmos da Histéria do Brasil através do
adorno pessoal, realizamos um complexo exercicio de
pensar o passado desta nagdo, de sua gente, seus usos,
costumes, demandas e gostos inseridos em diversos
contextos econdmicos, politicos, sociais e culturais. Embora
seja uma tarefa ardua, pelos poucos exemplares e registros
que documentem os usos destes objetos, significados a eles
atribuidos, suas origens, processos de confeccdo e
paradeiro atual. Torna-se fascinante pesquisar o papel dos
adornos pessoais nesta sociedade em formacao,
contemplada por multiplas referéncias culturais, rica em
matéria-prima para a confec¢gdo de objetos de adorno e
perceber as transformacbes vividas aos dias atuais,
momento em que questdes tao especificas sao levantadas e
discutidas.

Para iniciarmos esta reflexdo, apresentaremos
elementos que localizardo o Brasil no cenario mundial na
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época de seu descobrimento e, a seguir, momentos
relevantes na compreensio de nosso objeto de estudo.

O Brasil do descobrimento ao século XIX

“Nas Igrejas, até o 2° Reinado, viessem elas de Campos
dos Goitacazes, da Cidade do Cunha, do Sabara ou de
Olinda e teriam aderecos de téda ordem para cada imagem.
Com que garbo as senhoras devotas da Bahia, vestiam as
imagens no dia das suas festas. Botavam-lhe vestido névo,
colares de contas confeitadas, broches, lagos, pulseiras,
afogadeiras, tudo com diamantes, crisdlitas, rubis ou pedras
coradas. (...) Que delirio de joalheria nos da a festa do
Triunfo Eucaristico, realizada em Vila Rica em 1733.
Marqués dos Santos (Mendonga, 1968: 31)

Apds anos de convivéncia com o fatalismo do periodo
medieval, que deixou marcas de guerras, crises, fome,
pestes e morte, a Europa passa por diversos movimentos e
questionamentos, que resultaram em uma nova ordem para
as sociedades, bem como novas mentalidades, posturas,
atitudes e valores. O periodo € motivado pelo Humanismo e
Renascimento, em que as descobertas levam o homem a
acreditar em sua potencialidade, sua capacidade de
ultrapassar barreiras e atingir o até entdo desconhecido.
Trata-se de um periodo em que as navegagbes de longa
distancia atestam o empreendedorismo dos Estados que
almejavam expandir sua economia e seus limites.

Dentro deste panorama, destaca-se Portugal, que se
langa aos mares desconhecidos na expansao ultramarina,
firmando-se como forte Império, caracterizado pela indole
aventureira e exploratoria de seu povo, controlando
tecnologias e rotas estratégicas de navegacdo e comércio
com o Oriente. Funda feitorias em pontos de intenso e rico
comeércio, descobre e coloniza terras, objetivando sempre o
alargamento e fortalecimento de seus dominios e areas de
influéncia. As novas terras acenam com a possibilidade de
lucros pela extragcao de artigos tidos como exdticos e os de
luxo, ou através da produgédo de géneros em demanda no
mercado europeu, quicd a descoberta de regibes
abundantes em ouro e pedras preciosas, desde sempre
considerados artigos de troca universal.

Dentre as terras descobertas estava o Brasil,
agraciado pela natureza com tantas riquezas minerais,
vegetais e animais. Até o seu descobrimento em 1500 era
habitado por indios de diversas tribos, linguas e culturas,
que diferentemente dos indios da América espanhola,
desconheciam o uso do metal na confecgdo de objetos,
inclusive os de adorno. Aqui, a pintura corporea feita com
pigmentos oriundos de frutos, sementes e argilas falava
através de grafismos variados e elaborados, do seu meio
ambiente, estrutura social, valores e culturas. Era
acompanhada de objetos confeccionados de penas e
plumas coloridas, contas de conchas, sementes, presas de
animais, couros, fibras vegetais, madeiras, pélos e outros
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elementos encontrados na natureza. Tais objetos
decepcionaram o0s colonizadores portugueses, pois
possuiam significados distantes do que eles entendiam por
valiosos e que chamavam de j6ias. Buscavam ouro, prata e
pedras preciosas que certamente teriam aceitacao imediata
no mercado europeu €, conseqientemente, poderiam ser
revertidos em riquezas para os cofres da metropole e de
seus colaboradores.

Enquanto Portugal lamentava a desventura de n&o ter
descoberto terras com as preciosidades tdo cobigcadas, a
Espanha brindava o ouro e a prata. A primeira fase desta
euforia espanhola fez-se por pilhagem dos metais em poder
dos indios; na segunda fase, até a primeira metade do
século XVI, esforcos sdo despendidos na descoberta das
fontes de metais e, finalmente, atingem a terceira fase,
quando desenvolve-se grande produgdo de metais nas
minas no México, Peru — Potosi e Bolivia, passando esta
atividade a ocupar o primeiro plano da economia nas
coldnias espanholas a partir da segunda metade do século
XVI.

O Antigo Regime portugués cria uma estrutura de
controle de suas col6nias e feitorias, em que o poder central,
representado pelo rei, aquele que é ordenado por Deus, que
representa o Estado e € modelo de virtude e justica, que
nomeia representantes de sua confianga para administrar as
posses da Coroa. Como as colbnias localizavam-se em
regides separadas por longas distancias, tornando
impraticavel a administracdo real direta, criou-se uma
estrutura em que funcionarios da coroa (vice-reis,
governadores, magistrados), representando os interesses da
metropole, s&o enviados as colbnias, que juntamente com a
elite colonial bcal exercem a administracdo dos dominios
reais. Dentro deste sistema, cidadaos de algumas cidades
portuguesas receberam, em troca de sua fidelidade e
servicos prestados ao rei, titulos, honras, liberdades,
privilégios e poder politico.

Tais medidas objetivaram manter a ordem na colbnia e
o monopolio administrativo, militar e comercial da Coroa.
Esperava-se das instituicbes representantes do poder local,
tais como Camaras Municipais e ordens religiosas,
ocupadas pela elite colonial formada pela oligarquia bcal:
senhores de engenho, proprietarios de terras, futuros donos
de minas a comerciantes, que possuiam influéncias nestas
instituicbes e imprimiam sua visdo de mundo e de governo;
a manutengdo da ordem e unidade do Império portugués. E
importante mencionar, que com o passar dos anos, o poder
local tornou-se mais fortalecido, gozando de autonomia da
metrépole, questdo anteriormente impensavel. Inclusive, em
varios momentos, estas cadmaras socorreram a Fazenda
Real em apuros financeiros, ajudando na defesa e na
fortificagdo das cidades, sustentando e mantendo
marinheiros e soldados.

Em duzentos anos de colonizacdo, o Brasil teve seus
recursos naturais explorados, o povo nativo subjugado e
novas culturas introduzidas na lavoura local para atender a
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demanda do mercado europeu. Firma-se, por fim, quando as
esperangas ja desapareciam, a mais cobicada fonte de
riguezas - a mineracédo do ouro e de pedras preciosas. O
descobrimento do ouro, da prata e das pedras preciosas da-
se no Brasil no século XVII e a exploracao destes produtos
atinge o auge no século XVIIl. Por ocasido deste almejado
momento, varias mudancas nas bases da economia
brasileira ocorreram, como por exemplo, a instalacdo de
forte controle das atividades mineiras, assegurados por
severas leis e normas e a fiscalizagao atenta a mineracao,
ao transporte e a prestacao de contas deste produto com a
metrépole.

Neste periodo inicial da mineracdo, os primeiros
ourives e prateiros eram oriundos das missodes religiosas
portuguesas, artesdos portugueses e nativos que
confeccionavam objetos sacros e alguns decorativos, como
resplendores™®, cruzes, calices, ambulas’’, turibulos (llust.
22), navetas', alfaias de prata (llust. 25) etc.
Simultaneamente, alvaras proibindo a difusdo do oficio
entram em vigor, controlando e taxando os artesdos legais,
proibindo mulatos, negros ou indios, mesmo que livres, de
exercerem o oficio de ourives.

O ensaiador, responsavel pela verificacdo do peso e
teor do metal das obras, tinha que possuir sua marca
registrada na Camara Municipal, pois ao terminar o exame
de uma peca, deveria estampar esta marca no objeto como
selo de garantia. Uma pega de qualidade deveria ter
punc¢des do ourives, da cidade, do contraste e ensaiador. Os
contrastes ensaiadores eram eleitos pelas corporagdes de
oficios e confirmados pela Camara Municipal da cidade em
que exerciam sua profissdo, onde eram obrigados a registrar
suas marcas. Somente mediante estas marcas, o artesao
poderia vender suas mercadorias, pois estas eram provas
de que o quinto para o Reino havia sido recolhido. Alias,
nenhuma pessoa poderia vender ou comprar, ou doar, ou
embarcar para qualquer parte do Brasil ou exterior ouro ou
prata que nao tivessem as marcas oOficiais, de
responsabilidade das Casas de Fundicdo. Entretanto, muitas
pecas confeccionadas no Brasil nos séculos XVII e XVIII ndo
apresentam contraste ou puncdo com marca do artesao,
identificando a origem das pecas.

Outra medida sancionada, foi a ordem de arruamento
dos ourives, que determinava que todos os artesaos
deveriam ficar concentrados em uma unica rua para exercer
a atividade. Mas, mesmo diante de tantas normas, as leis
nado foram rigorosamente seguidas e muitos ourives
trabalharam na clandestinidade.

1 Resplendor é sinbnimo de auréola, objeto em formato de circulo
dourado polido brilhante, que nas imagens sacras envolve a cabega de
Cristo e de santos.

v Pequeno vaso onde se guardam os santos 6leos.

" vaso pequeno, com o feitio de um barco, onde nas festas de igrejas se
serve o incenso para os turibulos.
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“(...) livres ou escravos, foram os ourives sempre
perseguidos, trabalhando muitas vezes na calada da noite,
tansportando suas obras em santos de pau oco, sempre
procurando fraudar os quintos reais. Porém, deixando na
memoria dos posteros uma trajetdria misteriosa, rodeada de
lendas e realidades.” (Bracante, 1999: 98)

O Brasil inicia una nova fase em sua vida colonial
quando, em meio século, grandes mudangas aconteceram a
partir da exploracdo do ouro e de pedras preciosas. Acelera-
se o0 crescimento da populagdo, ha o aumento do trafico
negreiro, ocorre a interiorizacdo do processo colonizador,
aumenta a concentracdo urbana, possibilitando o
surgimento de diversas atividades e oficios. O territorio é
expandido, o Tratado de Madri® é consolidado com a
instalacao de novas capitanias no interior, povoando Minas
Gerais, Gobias (onde em 1725 surgem jazidas de ouro
esparsas) e Mato Grosso (onde em 1718 descobrem-se
minas), formando forte eixo articulador da colbnia,
responsavel pelo mercado interno.

A esperanca de descobrir ouro e pedras preciosas tais
como esmeraldas e diamantes utilizados para amoedacéo,
ostentacdo em forma de joéias e para a confecgéo de objetos
de luxo, de ha muito protelada, materializou-se. Os
paulistas, que desde 1531 com frequéncia enviavam bandos
(bandeirantes) para o interior do pais, descobriram as
correntes de ouro de aluvido® de Paranagua, ainda em
1572. Tais incursdes objetivaram ndo somente o
descobrimento de ouro, mas também a procura de
amerindios que os paulistas escravizavam ou domesticavam
para o trabalho em suas lavouras. Apds o descobrimento de
prata e ouro, bandeirantes paulistas foram chamados para
compor expedigdes, organizadas a mando da Coroa, para
exploragao e descobrimento de veios de ouro no interior do
pais; caso bem sucedidos, recebiam honrarias e titulos de
nobreza.

O tao cobigado ouro foi encontrado, nos anos 1693-
1695, pelos bandeirantes paulistas, que partiram de
Taubaté, simultaneamente em regides diversas da zona que
atualmente é Minas Gerais. Os depésitos do metal eram
chamados faisqueiras, porque as particulas maiores do
metal faiscavam sob o sol; consequentemente, o prospector
itinerante ou mineiro de ouro de aluvido passou a ser
chamado de faisqueiro.

Todas as exploragbes de ouro mais recuadas foram
de aluviao e somente quando este foi se tornando escasso,
0s mineiros cavaram tuneis e po¢os nas encostas. A medida

" Tratado de Madri é resultado de negociacao entre Portugal e Espanha,
conduzida por Alexandre Gusmao, referente a divisdo do territorio do
continente sul-americano. Neste acerto, todo o vale do Amazonas, a
regido de Mato Grosso, Goias e Rio Grande do Sul passaram legalmente
a fazer parte do territorio brasileiro, em troca de toda a margem ocidental
do Prata.

% Quro de aluvido: ouro encontrado junto aos depdsitos naturais de
cascalho, areia e argila nos leitos, margens e foz dos rios; tal extragéo é
realizada com o auxilio de bateia.
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em que os depositos foram se fazendo em menor nimero e
mais profundos, os métodos de extragdo tornaram-se mais
sofisticados. No primeiro quarto do século XVIII, lavadouras
e maquinas hidraulicas foram usadas, bem como,
esporadicamente, a mineracao subterranea.

“O ouro obtido por esses diferentes métodos tinha um raio
de coloragdo que ia do amarelo brilhante a um cinza
amarelado ou preto. Esta ultima variedade era conhecida
como ouro preto e havia um outro tipo, de aparéncia opaca
e suja, ao qual chamavam ouro podre. A prova de toque?
do ouro encontrado em Minas Gerais oscilava entre 211/2 e
221/2 quilates®.” (Boxer, 2000: 64)

Em meados do ano de 1697, mesmo os que tendiam a
ouvir com ceticismo as noticias das primeiras descobertas,
comecaram a compreender que as ocorréncias mais
freqUentes apresentavam uma situacao sem precedentes. A
cada par de dias, novos e ricos pontos de rios, riachos ou
regatos com ouro eram descobertos. Era inevitavel que a
corrente migratéria, um enxame de aventureiros e
desempregados de todos os recantos da coldnia se dirigisse
para a regido. As autoridades coloniais superiores viam
aquela corrida do ouro com sentimentos mesclados e sua
atitude ambivalente refletiu-se nas reacdes da Coroa e do
Conselho Ultramarino em Lisboa. Temia-se que a regiao
mineira se tornasse um reduto de criminosos, homens sem
lei, ameagando a ordem local e em todo o Brasil, mas que,
principalmente, houvesse o desvio deste produto precioso.

Outro perigo temido, em um momento em que a
economia estava embasada na producdo agricola
latifundiaria para exportacdo, deu-se em relagdo as lavouras
dos principais produtos brasileiros - agucar e fumo, pois
muitos homens optaram por migrar para a zona de
mineragéo, acompanhados de grande numero de servos e
escravos negros. A caréncia de méao-de-obra se fez sentir
na Bahia, Pernambuco e Rio de Janeiro. Além dos
mencionados problemas, o derradeiro argumento falava na
dificuldade de cobrar o pagamento dos quintos ou as quintas
partes reais dos mineiros itinerantes e incontrolaveis em tao
distante e extensa regido. O controle efetivo da Coroa da
regidao teve oportunidade de firmar-se em 1710, um ano
apés o conflto entre os pioneiros paulistas e os
‘mineradores’ recém-chegados, mas foram necessarios
outros dez anos para a consolidacdo do controle da Coroa
se efetivasse na regido. Varias medidas foram adotadas,
objetivando manter a ordem, como por exemplo, a
obrigatoriedade de uso de passaporte assinado pelo
governador geral da Bahia, ou pelos governadores do Rio

2 Prova de toque é o teste realizado em objetos de metais, que determina
o teor do metal precioso na liga. Risca-se a com a pega a superficie da
pedra de toque e pinga-se pequena quantidade de agua-régia (acido
nitrico e acido muriatico) sobre o vestigio de metal. Por comparacéo, se
verifica se o metal testado tem liga inferior a do considerado idoneo.

# Quilate é a unidade de medida de peso normatizada, que equivale a
um quinto de um grama (3,0869), serve para expressar o peso de gemas.
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de Janeiro e de Pernanbuco autorizando a entrada na
regido, fechamento de estradas e limitagdo do numero de
escravos negros que poderiam entrar em Minas Gerais.

“(...) as minas os melhores géneros de tudo o que se pode
desejar, foi causa que crescessem de tal sorte os pregos de
tudo o que se vende, que os senhores de engenhos e os
lavradores se achem grandemente empenhados e que por
falta de negros ndo possam tratar do agicar nem do tabaco,
como faziam folgadamente nos tempos passados, que eram
as verdadeiras minas do Brasil e de Portugal. E o pior € que
a maior parte do ouro que se tira das minas passa em po e
em moedas para os reinos estranhos e a menor € a que fica
em Portugal e nas cidades do Brasil, salvo o que se gasta
em corddes, arrecadas e outros brincos, dos quais se véem
hoje carregadas as mulatas de mau viver e negras, muito
mais que as senhoras.” (Antonil, 1982: 194)

Paralelamente as medidas tomadas pela metrépole,
outras dificuldades surgiram. O descuido com a lavoura de
subsisténcia local (milho e mandioca) gerou graves
problemas de abastecimento, onde a caréncia de
mantimentos tornou-se aguda, pois 0s pregos exorbitantes
eram pagos pelos alimentos. O problema foi amenizado
quando pequenas granjas e fazendas se instalaram ao
longo das estradas e o plantio de hortali¢gas, milho, abdbora,
feijdes e a criacdo de rebanho suino e aves passaram a
abastecer a regido, formando, portanto, pequenas vilas.
Conforme a povoacao foi crescendo e prosperando, o
padrdo de vida desta sociedade teve pequenas melhorias
que refletiram no cotidiano. Podemos citar como exemplo, a
construgdo de moradias mais bem acabadas que as
simplérias construidas no inicio da economia de mineracao.
Surgem capelas, contrugdes publicas, pequenas barracas
de comércio - vendas, que comeg¢am dar novas formas as
vilas, que futuramente se desenvolveriam em cidades.

llustragao 22
Turibulo de prata, 170mm de altura x 105mm de didmetro, 740g. Século
XVII, procedente da Igreja do Embu, Sdo Paulo.
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O ouro em pé era usado em vez de moeda nas
compras diarias, muitos ourives chegaram a regido, onde
também havia fluxo paralelo de ouro contrabandeado.
Segundo o jesuita Antonil (Boxer, 2000: 78), menos de um
terco do ouro retirado das minas era declarado. Vale
mencionar que até 1720, o ouro atinge valores sempre
crescentes, com 25.000 quilos anuais, constituindo o auge
da produgdo entre os anos de 1735-1736. Depois,
lentamente, inicia-se a decadéncia que se acentua em 1770-
1780 e as jazidas vao se esgotando a ponto de, em finais do
século, ser quase nulo o seu significado nos registros
aduaneiros do Brasil. Todavia, de 1729 em diante, vem
juntar-se ao ouro a extracao de diamantes, provenientes das
grandes minas descobertas em 1727-1728 em Minas
Gerais, Mato Grosso e Bahia. Nos 78 anos seguintes, foram
extraidos em torno de 3054.770 quilates desta pedra.

Os diamantes passaram a ser reconhecidos como tal
na década de 1714 (data incerta) por pessoas com
experiéncia e conhecimento anterior deste mineral na india.
Até entdo, as pedras tinham sido revolvidas em grandes
quantidades pelos mineiros e seus escravos ao lavarem o
cascalho do leito dos rios, em busca de ouro, mas sem o
conhecimento do material, pensavam tratar-se apenas de
um certo tipo de cristal. A partir de 1730, foi promulgado o
primeiro Regimento referente a extragdo e distribuicdo dos
diamantes.

Podemos dizer que o Brasil nasceu da busca
persistente pelo precioso metal, rasgando o sertdo. Foi ela
que conferiu espessura e realidade ao mapa politico definido
em Tordesilhas. Com a descoberta do ouro em 1699 e de
1729 em diante, a mineracao dos diamantes que fixaram
populagdes, fizeram nascer cidades e atrairam para o
interior a malha administrativa, até entdo definidora apenas
do contorno litoral. O Brasil construiu-se assim, sobre a
prospecgao e comeércio do ouro e das pedras preciosas.

Neste opulento contexto, o estilo artistico Barroco
encontra ambiente receptivo para suas formas e opuléncia.
Alias, existe mesmo uma indesmentivel correlacdo entre o
ciclo econémico do ouro e dos diamantes e a viabilizagao,
no Reino e na colbnia, do Barroco enquanto cultura e
mentalidade (Pimentel, 2000). As riquezas acumuladas
pelos mineiros e comerciantes transformam-se em luxo, e os
ricos senhores compraram terras, que eram passaportes
para a ascensao social e o acesso aos cargos publicos. A
vida social tornou-se mais sofisticada e os filhos destas
prosperas familias foram estudar na Europa. As estréias
teatrais, concertos de orquestras, circulos literarios e
grandes missas se sucederam. Se na ourivesaria, até entao,
as pecas eram copias fiéis dos modelos portugueses, a
partir do momento em que os oficiais e mestres estdo em
contato com as culturas negra e india, comegam a se
acentuar as diferengas nas linhas que compdem as
composi¢cdes e proporgdes das pecgas, aa arrojadas, ora
simples, mas exuberantes, pois surgem novas referéncias,
embora sob tutela dos mestres portugueses.
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Com os quintos arrecadados no Brasil, Portugal
financiou a construgcao do Século das Luzes em seu reino,
pagou artistas e obras de arte, livros e instrumentos
cientificos. A col6nia sustentou guerras e empreendimentos
portugueses em Portugal e em suas colbnias, pagou
dividas, reconstruiu cidades e abasteceu com riquezas a
metropole.  Aquela que inicialmente  decepcionou,
transformou-se em prospera e rica referéncia e fonte de
matérias-primas cobigcadas pelos mais diversos estados
europeus: do pau-brasil a cana-de-agucar, da pecuaria ao
ouro e pedras preciosas.

O ouro e as gemas brasileiros irdo complementar em
Portugal, uma época de exuberancia e de prosperidade,
assinalada pelo brilho de espetaculares composicbes de
metais e pedraria. A joalheria portuguesa torna-se uma das
artes mais criativas da época. Os dois maiores centros de
ourivesaria em Portugal eram Lisboa e Porto, mas podemos
citar outras cidades com producdo relevante como
Guimaraes, Evora, Beja, Coimbra, Braga, Santarém e
Setubal. O gosto pela ostentagdo impressionara viajantes
estrangeiros, que observaram o gosto pelo sobrecarregado
dos adornos e a superabundante quantidade de joias
usadas nos dias de gala pelas damas da nobreza. A
ourivesaria torna-se espelho das novas condi¢des
econOmicas de Portugal e o gosto generalizado pela
ostentagao torna-se comum a todas as camadas sociais.

No entanto, talvez por causa da descoberta do ouro
ter precedido a dos diamantes, a joalheria portuguesa,
acompanhando a evolucdo geral da moda, ird sempre
registrar a presenca de duas orientagdes ou tendéncias
simultaneas: ora o gosto ancestral pela utilizagdo abundante
do ouro com moderado uso de pedraria (lacas e sequilés),
ora a aplicagdo abundante de pedras, empregando apenas
o metal estritamente necessario ao suporte das gemas.

Os pendentes em ouro cinzelado®, realcados com
diamantes que deram origem a ja referida designacao de
laca (llust. 23), sdo considerados tipicamente portugueses,
embora o0 uso do lago seja um elemento de adorno corrente
na joalheria européia seiscentista. Sequilés sao pecas em
que é apresentado um motivo semelhante a uma flor-de-lis
alongada, definindo um eixo vertical relagado pelo pingente
inferior.

% Cinzelamento: processo pelo qual sdo modeladas, em relevo com
volume, formas e desenhos em chapa de metal, através de marteladas
em pungdes com formas e texturas diversas.
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llustragao 23

Laca em ouro amarelo e
diamantes. Proveniente do
Convento de N.Sr2. da Graga,
Abrantes, Lisboa / Portugal , c.

1760-1780.

A paixao por adornos ou conjuntos exigia tipos de
jéias desmontaveis que permitiam toda a espécie de jogos —
possibilidade de misturar e combinar, demonstrando a
adaptabilidade e a versatilidade da joia setecentista, por
isso, as joias deste periodo eram normalmente constituidas
por elementos freqlentemente separaveis, de modo a
poderem ser removidos conforme o gosto pessoal ou os
caprichos da indumentaria. As mulheres da elite tornaram-se
as principais clientes da joalheria, que atingiu um nivel de
qualidade artistica raramente igualado desde ent&o.

A joia setecentista era desenhada de forma que a luz
retirasse o0 maximo efeito da refragéo, cor e fogo das gemas
que, por essa razdo, se tornavam especialmente
resplandecentes quando vistas a luz cintilante das velas.
Para acentuar ainda mais esse efeito, eram frequentemente
montadas em hastes moveis e flexiveis, com voltas em
espiral, como molas, para que pudessem mover-se e brincar
com a luz. Denominavam-se trémulos, pois estremeciam
prolongadamente ao menor movimento: passaros, insetos,
borboletas, ramos de folhagens e flores como amores-
perfeitos, tulipas, dalias e outras entravam na composigéao,
cravejadas de pedras, predominando os topazios, ametistas
e crisoberilos.
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llustragao 24
Pendente de prata e
topazios imperiais.
Proveniente do
Convento do Bom
Jesus, Viana do
Alentejo, Lisboa /

Portugal, c. 1760.

A segunda metade do século XVIII vai trazer, com
grande intensidade, a variedade de pedras do Brasil - uma
festa de cores. E grande a exuberancia transmitida por estas
joias que contagiam pela alegria das formas e pela
conjugacao das cores: granadas com aguas-marinhas,
topazios imperiais (llust. 24) com cristais de rocha, ametistas
com crisoberilos e tantas outras combinacoes.

Ja ao abordarmos os objetos de ourivesaria usados no
Brasil, faz-se necessario observar que a muitas destas
pecas foram confeccionadas em Portugal com a matéria-
prima brasileira que, a seguir, retornava para a col6nia, onde
seria usada pelas ricas senhoras, ou decorariam residéncias
de familias présperas e altares de igrejas. Os présperos
senhores de engenho, donos de terras e/ou minas,
garantiam a importagédo de tudo o que a vaidade humana
pudesse cobicgar: sedas, veludos, joias, alfaias de casa etc,
mas também faziam encomendas aos artesaos locais, que
atuavam como ilegais.

N&o havia, no Brasil de entdo, ourives oficiais em
quantidade suficiente para receber tantas encomendas,
enquanto Lisboa, Porto e outras cidade de Portugal
passavam por um grande surto artesanal, com a chegada
dos metais do Novo Mundo. E, inclusive, aqui lembramos
que no mencionado periodo, o oficio da ourivesaria era
proibido de ser exercido e os poucos profissionais atuantes,
estavam vinculados as ordens religiosas, ou registrados
junto as Casas de Moeda e de Fundigdo, ou na
clandestinidade. Mas, mesmo diante destas limitacdes,
grossas correntes de ouro, lisas ou torcidas, rosaceas,
aneis, pulseiras-de-copo, punhos, broches, brincos e colares
embelezavam as mulheres e suas mucamas ou escrava
domésticas, ostentando ndo somente sua riqueza e
prosperidade como “generosidade”.

“As pegas com que se ornam sao de excessivo valor e
quando a fungdo o permite aparecem com suas mulatas e
pretas vestidas com ricas saias de cetim (...) e tanto é o
ouro que cada uma leva em fivelas, corddes, pulseiras,
colares, ou braceletes de bentinhos que sem hipérbole,
basta para comprar duas ou trés negras ou mulatas como a
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que o leva; e tal conhego eu que nenhuma divida se lhe
oferece em sair com quinze ou vinte, assim ornadas.”
(Salvador, Bahia, 1787/1799)**.

Descobertas as minas de ouro e pedras preciosas, a
questido da matéria-prima da ourivesaria brasileira mudou
completamente de feicdo, embora a politica colonial
portuguesa nunca tenha permitido o desenvolvimento da
ourivesaria nos centros produtores de metal precioso e de
pedras, pois tratou de proibi-las expressamente. Nas
cidades do litoral de Pernambuco, Bahia e Rio de Janeiro é
gue a ourivesaria iria ter seus grandes momentos, ocupando
uma classe numerosa e consumindo, nas encomendas e
obras avulsas, uma quantidade elevada de matéria-prima.
Apesar das proibicdes rigorasas, a Bahia teve grande
namero de tendas de ourives, que produziram riquissimas
pecas de prataria. Em todas as regides, artificios
engenhosos e criativos eram usados para burlar a
fiscalizagdo. E o numero de ourives aumentou, pois o
controle sobre o exercicio da profissiao era falho em
consequéncia das grandes distancias e dificuldades de
comunicagao.

Desde o fim do século XVI, a arte da ourivesaria
ganhou importancia entre os oficios mecanicos da col6nia
portuguesa. Chegou a ser, mais para diante, elemento
ponderavel na economia de algumas cidades, decaindo com
a industrializagdo, quando ndo péde mais competir com os
centros produtores europeus.

Na intengédo de salvaguardar os interesses do quinto,
0 governo pensou em obrigar os ourives das corporagdes de
oficio a s6 comprar ouro nas Casas de Moeda. Ja no fim do
século XVII, vinha tomando medidas contra aqueles que
fundiam moedas para suas obras. As medidas
acauteladoras do fisco parecem ter comegado com a
resolucao régia de 4 de maio de 1703, na qual se proibia
aos ourives ou qualquer outra pessoa fundir, ou fazer obra
alguma com ouro em po, folheta, ou qualquer outro, que nao
primeiro reduzido a barra na casa da fundigdo e marcado
nela o simbolo de controle das autoridades locais. A maioria
das alfaias® e jéias brasileiras ndo apresentavam marcas
nem de autor, nem de inspec¢éo, ou seja, nem do ourives
nem do ensaiador, que foram as duas marcas oficiais
estabelecidas pela legislagcdo portuguesa do fim do século
XVII e adotadas no Brasil.

“A obsessdo com os descaminhos do ouro fez com que a
época pombalina levasse as Ultimas consequéncias a
politica de repressdo aos ourives, iniciada ja em 1698: a
profissao foi simplesmente extinta no Brasil em 1766.”
(Cardoso, 2000: 115)

2| uiz dos Santos Vilhena. Cartas de Vilhena. Noticias soteropolitanas e
brasilicas, vol. 1, pp. 47-48. (Bruno, 2001: 39)
® Enfeite, adorno, atavio, joia.
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N&o menos rigorosas eram as autoridades quanto aos
diamantes, o governo vendia-os no bruto, mas todos
preferiam compra-los ja lapidados. Estes destacam-se nas
joias antigas do Brasil. As outras pedras: topazios de varias
cores, ametistas, turmalinas, berilos e &aguas-marinhas,
embora usadas com freqUéncia na ourivesaria brasileira,
ninguém se ocupava em lapidar, eram geralmente enviadas
para a Europa. Chamamos a atengdo para o gosto do
brasileiro pelo adorno, que cole¢des particulares atualmente
nos apresentam, deixando a impressao de fantastica riqueza
€ opuléncia vivida no passado. Mas, a verdade é que todo
esse ouro junto constitui uma insignificancia, quando
comparado ao que, sob forma de barras, moedas, ou
mesmo em po, foi levado para o estrangeiro.

llustragao 25

Palmas de prata, 440mm
de altura x 175mm de
largura maxima, 729gr.
Século XVIII, procedente
da Antiga Sé de Séo
Paulo, S.P.

Em torno de 1760, a producdo de ouro em Minas
Gerais, Goias, Mato Grosso e Bahia diminui, dando inicio ao
declinio da economia mineira brasileira. Esta fase da-se
durante a administracdo de Sebastido José de Carvalho e
Melo, o Marqués do Pombal. A Era Pombalina, de 1750 a
1777, foi marcada pela mao-de-ferro no governo da colbnia,
onde mudangas se configuraram: centralismo administrativo,
extingcdo das capitanias hereditarias, a justica colonial foi
ampliada e reformada, o sistema financeiro foi reformado
(na contabilidade e cobranga de impostos) e medidas para
reprimir e prevenir o contrabando do ouro sdo adotadas. E
interessante mencionar que ja neste periodo, dédo-se as
primeiras tentativas industrializantes no Brasil, mas sem
retorno relevante, ja que a demanda de consumo da elite e
populacédo local é suprida por produtos manufaturados na
Europa. Em 1762, o Brasil de colbnia é elevado a Vice-
Reino de Portugal, quando ocorre a mudanga da capital, de
Salvador para o Rio de Janeiro, que passa a ser 0 novo
centro politico e administrativo. Com esta mudanga,
reformas e melhorias urbanas s&o desencadeiadas:
fortificagdes militares, depdsitos de armas, edificios
publicos, hospitais civis e militares, pontes e chafarizes séo
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construidos, a higiene local é melhorada, as ruas s&o
calgadas e a iluminacéo é reforgada.

“Sem joias as mulheres ndo apareciam em publico: as
negras, com figas, crucifixos e pencas de ouro; as brancas
com anéis, colares, brincos e braceletes ricamente
trabalhados, possiveis presentes recebidos do marido (...)
ou trazidos no dote”. (Souza, 2001: 134)

A jéia compde o universo de objetos utilizados pela
elite brasileira formada por nobres portugueses, que
ocupavam cargos administrativos: governadores,
intendentes, senhores de engenhos e suas familias, que
compravam e encomendavam jbéias segundo as ultimas
novidades européias, para demarcar as diferencas, ostentar
poder, prosperidade e determinar as hierarquias dentro da
sociedade. A Corte torna-se muito movimentada pelas
festas e comemoragdes religiosas, nas quais as damas
exibiam ricas joias e as familias anfitrids faziam questao de
servir seus banquetes em baixelas e lougcas da China e
pratarias quase todas brasileiras.

Torna-se fundamental mencionar que no século XVIII,
as cidades no Brasil crescem, artesdos e profissionais
autdbnomos exercem suas atividades, ricos comerciantes e
senhores de fazendas fomentam a construgcdo de mansdes
e igrejas. Este crescimento toma feigcbes mais significativas
a partir do século XIX, com a chegada da corte da Coroa
Portuguesa para o Brasil em 1808, quando inclusive a
ourivesaria tomou grande impulso. Dom Jodo chega ao
Brasil com 15 mil cortesdos, funcionarios, artistas, musicos,
assim como os fundos do Tesouro, arquivos e bibliotecas.
Consequentemente, com a vinda da corte portuguesa para o
Brasil, habitos e costumes civilizados, as modas, os cédigos
de conduta, o estilo de vida e usos europeus atracaram no
tropicos.

Em 1815, o Brasil de colénia foi elevado a categoria
de Reino Unido a Portugal e Algarves. Com a abertura dos
portos as nagdes amigas, chegam ao Brasil mercadorias da
Europa e Asia, como também profissionais especializados,
artistas, técnicos que colaboraram no aperfeicoamento da
mao-de-obra brasileira entao disponivel.

Na primeira metade do século XIX, a América Latina
estd marcada pelas lutas de independéncia e pelos
processos de formagao dos estados nacionais. Em 1821, D.
Jodo VI retorna a Portugal, ficando no Rio de Janeiro o
principe herdeiro Pedro como regente do Brasil. Em 1822,
D. Pedro declara nossa independéncia, tornando-se
imperador deste novo Estado e dando inicio ao Primeiro
Reinado brasileiro (1822-1831). Em sua figura os brasileiros
projetaram sentimentos de esperanga, modernizagédo e
entusiasmo. Sua sagragao e coroagdo como imperador do
Brasil ocorreu em 12 de outubro de 1822, no Campo de
Santana / RJ, em cerimbnia cheia de pompa e aplausos da
populacéo.
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Em 1822, a populacao brasileira beirava 3 milhdes de
habitantes, onde 1/3 era constituido de escravos e 1/4 de
indios. Os demais, eram os Unicos vistos como cidadaos:
portugueses, mulatos, mamelucos e cafuzos. O carater
escravista da sociedade determinava sua economia, politica,
cultura, comportamento e o status de um senhor. Isto é, a
posse de um escravo definia a posi¢ao de seu proprietario
como senhor, pois havia distingdo entre os homens livres
que tinham escravos e os que ndo tinham. Nesta sociedade,
vivia bem e com prestigio social quem ndo precisava
trabalhar. O 6cio era considerado elemento deste status e
da posigéo social privilegiada do cidaddo bem sucedido.

Na corte fluminense, os diamantes brasileiros,
crisOlitas, topazios, ametistas, topazios imperiais,
esmeraldas, pérolas e rubis brilham (llust. 26). O estilo
segue a moda européia, traduzindo em broches, braceletes,
colares, anéis, tiaras e diademas todo o glamour e opuléncia
da elite. No Rio de Janeiro, a Rua dos Ourives, atual Rua
Miguel Couto, produziu adornos para a elite e a classe
média emergente. Na Bahia, a tradicdo portuguesa mescla-
se aos elementos africanos: sdo patuas usados junto aos
seios, costas e umbigos e pencas de balangandas, que
tornam-se componenetes fundamentais do vestuario de
crioulas e negras. O balanganda é um objeto de adorno, ao
qual sdo agregados valores mistico, afetivo e votivo. E
confeccionado em prata, raramente de ouro. O metal é
cinzelado com elementos decorativos regionais inspirados
no ocultismo, misturados aos berloques de prata, jacaranda,
ébano, marfim, coral, madrepérola, 6nix, pau-de-angola,
azeviche, dentes de porco selvagem, chifre de besouro etc.

Por questbes e pressdes politicas, D. Pedro | abdica
ao trono em abril de 1831, retornando a Portugal, quando
um NOVO governo comega a se organizar, sob administragao
regencial até maioridade do principe D. Pedro Il.

llustracao 26

Miniatura sobre marfim engastada
com pedras brasileiras. Retrato de
Feij6. Século XIX, procedéncia —
Itu / SP, autoria do ourives Miguel
Arcanjo Benecio de Assuncgao

Dutra.

O Segundo Reinado brasileiro consolida-se com a
maioridade antecipada e a coroagao de D. Pedro Il (1840) —
O primeiro monarca nascido no Brasil, torna-se personagem
de referéncia na formacao da identidade nacional: nacao de
populagcdo miscigenada, onde culturas distintas interagiram,
transformaram-se e formaram a cultura brasileira,
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caracterizada pela multiplicidade de elementos oriundos das
culturas indigenas locais, européia e africana.

D. Pedro Il, segundo Lilian Schwarcz, foi o “monarca
de muitas coroas”, aquele que compactuou com a
singularidade da cultura brasileira que se formava,
resultante da plasticidade e mistura de etnias tao distintas.
Desta relagcado dinamica resultou a criagao e/ou reelaboragao
de novas imagens, habitos, valores, crencas e rituais, que
tornaram-se simbolos da monarquia brasileira, do jovem
Império: pais tropical, prospero e rico, tido como exoético em
sua geografia, clima, gente, fauna e flora. Questiona-se a
permanéncia na sociedade brasileira, por quase sessenta
anos do regime monarquico, com raizes na realeza
européia, em um contexto mundial em que as republicas se
firmavam. A realeza mantém-se, pois a monarquia é
considerada como o Unico regime capaz de assegurar a
unidade do vasto territério desta nagao, impedindo seu
desmembramento. O rei é tido como a fonte de justica,
ordem, paz e equilibrio da nagao, € a figura paternal que
aceita e compreende o Brasil e sua gente: onde a grande
populagédo negra, formada por escravos (38% da populagao
de 1838 a 1849), europeus e uma discreta populagéo
indigena, dizimada e alijada desta convivéncia, mas que
desempenhou o papel de simbolo representativo destas
terras, embora de forma roméntica e idealizada, nos
quadros, esculturas e alegorias que tém como repertério o
Novo Mundo.

Forma-se uma corte com novos padrbes de luxo e
valores, embora acompanhando os estilos e modas do
Velho Mundo — o civilizado, adaptados a flexibilidade e as
caracteristicas desta sociedade multipla, tropical e jovial. A
corte segue sendo a difusora de modas e modelos, regras
nas formas de vestir, agir e se comportar, o imaginario
popular tinha na realeza a principal fonte do que poderia ser
considerado atual e inovador. Embora buscasse 0 modelo
europeu, a cada dia impregnava-se de elementos da cultura
local.

“E nesse regime que etiqueta adquire uma posi¢do central,
que a festa se realiza como uma extenséo do sistema, que
as insignias representam a sobrevivéncia e a vigéncia do
modelo e que o rei se transforma em icone maior, simbolo
dileto do Estado.” (Schwarcz, 2001: 7-8)

“Alegorias foram criadas com o propésito de representar os
anseios da elite politica do pais e o perfil que o jovem Pedro
deveria simbolizar frente a nagdo e, paralelamente, aos
suditos do Império: ali estava um amplo quadro idealizado
da imagem do novo reinado.” (Schwarcz, 2001: 22)

D. Pedro Il é simbolo de elegancia, bondade,
grandeza e realeza. E sensivel aos avangos tecnoldgicos
vividos no Velho Mundo, as tradigdes e cultura nacionais. Na
relacdo do divino e humano, através de rituais de
consagracao, o imperador marca o imaginario popular. A
pompa do cerimonial da coroa brasileira beira o teatral,
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mixava valores seculares (emblemas da tradicdo imperial
européia) e profanos (oriundos da diversa ritualistica local).

Os cortejos, procissoes, edificacdes, objetos (lustres
de cristal, arandelas, ouro, prata, bordados, veludos,
tapecarias e outros) e representagbes nas artes significam
prestigio e afirmacgéo da classificagéo social, objetivando a
estabilidade de posicdes dentro da hierarquia social
estabelecida.

“A monarquia se servira, desse modo, do ritual de maneira
oficial e cotidiana. Era por meio do ritual que o rei
multiplicava sua imagem, estendia seu poder, impunha sua
representagdo.” (Schwarcz, 1999: 30-31)

No Brasil, a monarquia investiu na afirmagao do poder
nacional, atraveés do ritual e do teatral, buscando colocar-se
dentro do contexto nacional, quica internacional, como
nacdo préspera, com caracteristicas sociais, politicas,
econdmicas e culturais préprias.

“(...) titulos, cortejos, procissbes, manuais de civilidade,
pinturas, histéria e poesia fizeram parte da construgdo
desse processo que por meio da memodria e de
monumentalidade procurava ganhar espagos na
representagado nacional. (Schwarcz, 1999: 31)

“Esse tipo de ocasidao era também especial para que se
confirmassem privilégios, se concedessem novos direitos ou
ainda fosse reafirmada a lealdade ao rei, que se
manifestava por meio da realizagdo desses grandes rituais
que, com seu esplendor, estendiam e desenhavam as
fronteiras do Estado.” (Schwarcz, 2001: 17)

As relagdes sociais seguem permeadas por rituais
classificatérios, grandiosos e opulentos, formadores de
opinido e de grupos sociais variados; ofuscando as
contradigbes do sistema, assessorados por objetos de
prestigio, que funcionaram e funcionam como mediadores
destas relagoes.

“E la vinha o anel, que sera usado no dedo awular da mao
direita do Imperador, todo incrustado de brilhantes, os quais
representavam no centro dois ledes presos entre si pela
cauda. E, ainda, luvas candidas, feitas com seda e
bordados com as armas do Império. E assim que os objetos
deixam de ser simples objetos e transformam-se em
mensagens e simbolos de nacionalidade que deveriam
comover e unificar a populagdo presente ao ato (...)
(Schwarcz, 2001: 44-45)

Dentro deste panorama, ndo podemos deixar de
mencionar a populacdo ndo tdo priveligiada, mas que
também fazia usos de objetos de adorno dos mais
requintados aos mais discretos e menos opulentos, mas de
grande valor afetivo e simbdlico. Inclusive, faz-se
interessante citar as escravas que portavam jéias de ouro:
braceletes copo, colares de aliangas, contas confeitadas,
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contas brasileiras, brincos, pencas de balangandas e
argolas em festividades. Pecas refinadas no acabamento e
na composicao de seus elementos, onde além de formas de
ouro, pedras brasileiras preenchiam a composicio. Estas
ricas pegas pertenciam aos seus senhores, que viam nestes
eventos a oportunidade de desfilar sua prosperidade,
“‘generosidade” e riqueza. Mas muitas pegas realmente
chegaram a pertencer as escravas, pois as recebiam como
presentes por agradar o seu senhor. Inclusive, muitas
destas pecas compraram a auforria de suas donas.

“A porta da igreja,e mesmo no seu interior, as negras mais
bonitas, ricamente vestidas sem abandono do tipo dos seus
trajes habituais, cobertas de correntdes, brincos e
braceletes de ouro macigo, os dedos cheios de anéis,
vendem por conta dos senhores que as aparamentaram
assim, fitas chamadas medidas, bentas ou santificadas pelo
contato da imagem milagrosa que se encontra em cada
templo, e todo o mundo as traz ao seio ou a botoeira.”
(Recife, PE, 1817)%°

A elite carioca promovia festas particulares em suas
residéncias, tal como na Europa: saraus, em que cantores e
musicos apresentavam cangdes e poemas; bailes, onde
dancas, jogos e conversas compartilhavam o espacgo. Para
cada ocasido, uma roupa nova, um penteado original € uma
elegante jo6ia, encomendados ou comprados na rua do
Ouvidor, entdo considerada como centro da moda na
cidade. Ver e ser visto, trocar olhares, exibir riquezas e
objetos segundo a moda parisiense faziam parte do ritual de
sociabilizacao e inser¢ao na sociedade.

Ao final do século XIX, chega ao fim o Império
brasileiro, dando lugar a Republica, que propde novas idéias
a sombra das correntes cientificistas como o darwinismo e
positivismo. Final de um século e inicio de outro, mudancas
nas estruturas politicas, econdmicas e sociais que também
sentem-se nos costumes cotidianos. E o inicio da
industrializagdo e da modernizacao do Brasil, que ainda
sofre com a ressaca resultante das mudangas sociais
(abolicéo da escravatura, em 1888, somada ao grande fluxo
de imigrantes estrangeiros, que vao reconfigurar o padrao
demografico, étnico e cultural do pais), econémicas e
politcas. Em 1891, €& promulgada pelo Congresso
Constituinte a  Constituicdo, que estabelece o
presidencialismo, elegendo Deodoro da Fonseca presidente
da Repubilica.

% | ouis Frangois de Tollenare. Notas dominicais tomadas durante uma
viagem em Portugal e no Brasil em 1816, 1817 e 1818, p. 134. (Bruno,
2001: 39).
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O Brasil dos séculos XX e XXl

“A economia capitalista, como ndo poderia deixar de ser,
tornou-se global. Ela consolidou essa sua caracteristica de
forma mais intensa durante o século XIX, a medida que foi
estendendo suas operagbes para regides cada vez mais
remotas do planeta, transformando assim essas areas de
modo mais profundo. Sobretudo, essa economia néo
reconhecia fronteiras, funcionando melhor onde nada
interferia na livre movimentagao dos fatores de produgéo. O
capitalismo era assim n&o so internacional na sua pratica,
mas internacionalista na sua teoria.” Eric Hobsbawm
(Sevcenko, 1998: 8)

Final do século XIX e inicio do XX, o mundo vive
momento de dinamismo econbmico internacional. A
economia mecanizada afeta a ordem e as hierarquias e
sociais, habitos cotidianos e costumes sdo transformados,
pois novos potenciais energéticos — a eletricidade, os
derivados de petréleo, sao explorados e impulsionam novos
campos industriais, das ciéncias bioldgica e medicina; novos
meios de comunicagao; veiculos de transporte etc. As
grandes metrépoles modernas passam a viver o cotidiano
em ritmo veloz, em constantes transformacgdes.

Neste contexto, com a Republica, a economia e
politica brasileiras tém como base a riqueza da producdo
cafeeira controlada pelos fazendeiros da regido Sudeste,
que visavam o controle dos préprios rendimentos e
influenciar a ordem republicana. A primeira medida tomada
sob o0 novo regime foi a abertura da economia aos capitais
estrangeiros, principalmente inglés e americano, pois
almejava-se promover a industrializagdo e a modernizagéao
do pais. O clima é de entusiasmo capitalista, euforia pelo
progresso e pela ostentacao.

No inicio do século XX, o Rio de Janeiro € a capital
federal da jovem Republica brasileira. A populagdo é
heterogenea beirando um milhdo de habitantes, que expde
as suas diferengas sociais com contornos bem definidos. E
o principal porto exportador e importador do pais, a vitrine
desta nagao, ponto distribuidor para as demais regides do
pais das novidades, referéncias, modas e modos europeus,
mas vive a ambiguidade do atraso na infra-estrutura urbana
e desequilibrio social: “os ricos viviam em palacetes com
ares franceses, mas podiam morrer de febre amarela,
malaria ou peste bubbnica quase tao faciimente quanto a
massa que habitava os corticos amontoados” (Soares, 2003:
42).

A reurbanizacdo da capital € iniciada, tendo como
marco a inauguragao da avenida Central, atual avenida Rio
Branco, a moda dos paises desenvolvidos: fachadas em
marmore e cristal, elegantes e modernos lampides com
iluminagédo elétrica, vitrines de lojas de artigos finos
importados:

“As revistas mundanas e os colunistas sociais da grande
imprensa incitavam a populacao afluente para o desfile de
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modas na grande passarela da Avenida, os rapazes no rigor
smart dos trajes ingleses, as damas exibindo as ultimas
extravagancias dos tecidos, cortes e chapéus franceses. A
atmosfera cosmopolita que desceu sobre a cidades
renovada era tal, as vésperas da Primeira Guerra Mundial,
as pessoas ao se cruzarem no grande bulevar nao se
cumprimentavam mais a brasileira, mas repetiam uns aos
outros: ‘Vive la France’!” (Sevcenko, 1998: 26)

Mas a verdadeira e complexa realidade social
brasileira ndo desaparecia com a maquiagem e o afa de
modernizagdo promovidos pela nova elite, pois as questbes
passadas, herdadas do colonialismo e da escraviddo se
faziam presentes.

As multiplas tensdes cotidianas fazem deste contexto
uma constante resignificacdo do sentido de pertencimento a
coletividade. A nova moral, arbitraria e intolerante, proibia as
manifestacdes culturais populares, as cerimonias, os rituais
e 0s objetos de culto da tradicdo africana, as ‘dangas
sensuais’ como O maxixe etc, mas que encontravam
maneiras de manter vivos os seus costumes, crencas e
praticas. Segundo Sérgio Buarque de Holanda:

‘Esse mecanismo de defesa e autonomia acabou
configurando uma sociedade inevitavelmente fluida,
instavel, marcada por arranjos provisorios e informais, por
praticas de sobrevivéncia improvisadas e adaptativas,
sempre recalcitrantes a quaisquer compromissos fixos e
normas inflexiveis.” (Sevcenko, 1998: 42).

Nos meios populares do Rio de Janeiro, citamos como
exemplo o uso da tatuagem nas costas, representando a
imagem do Cristo crucificado, que passou a ser a marca da
populagéo ‘marginal’.

De 1900 aos anos 1920, sdo introduzidos no pais
novos padrdes de consumo importados, promovidos pelas
modernas revistas ilustradas, radio (em 1923 é inaugurada a
primeira emissora de radio do pais) e popularizagédo
cinema. Varios objetos de desejo habitam o imaginario
feminino e masculino. Os sofisticados chapéus femininos,
que ao seu uso tiveram associados complicados cddigos,
que variavam conforme a idade, estado civil, condigao social
da usuaria, bem como, estagdo do ano, ambiente,
caracteristicas dos vestidos e das joias em uso. A elegancia
era sinébnimo de moda a francesa.

De 1920 a 1930, discursos nativistas sdo as bases do
populismo em gestdo. Periodo marcado pelo movimento de
sedimentacao da identidade cultural, que teve como marco a
Semana de Arte Moderna de 1922, liderado por Mario e
Oswald de Andrade, que propunham a criacao da cultura
nacional com carater proprio, a estética da Antropofagia
(1928). Epoca de obras de Heitor Villa-Lobos, Gilberto
Freyre, Sérgio Buraque de Holanda, Di Cavalcanti, Guinard,
Portinari. Mudangas no comportamento feminino refletem-se
em sua posicdo dentro da sociedade versus a visédo
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conservadora que a vinculava ao papel de esposa, mae e
dona de casa:

“Na virada do século a moda eram os rebuscados
‘penteados ornamentais’ com as ondas conseguidas
artificialmente com um ferro de frisar. Duas décadas depois,
os cortes indicavam que as mulheres ndo mais se
contentavam com a antiga imagem de ‘frequentadoras do
teatro e dos jantares. Estavam esculpindo uma silhueta de
mulher moderna. Em dezembro de 1924, a Reuvista
Feminina j& indagava se o cabelo curto ndo seria ‘um
sintoma da emancipacao do belo sexo’. Devia ser, ja que a
propria revista identificava, pelo corte dos cabelos, a
escultora, a literata, a estudante, a datilégrafa, a
sportswoman.” (Maluf e Mott, 1998: 370).

De 1930 a 1945, periodo da administragéo autoritaria
de Getulio Vargas. Em 1937, implantado o Estado Novo,
passou a governar o pais como ditador, fechou o Congresso
e suspendeu as elei¢des. Langou as bases da sociedade
industrial urbana, iniciou a substituicdo de importagdes,
delineou o projeto de uma poténcia industrial (CSN,
inaugurada em 1941), promoveu O nacionalismo,
modernizou as relagbes de trabalho (CLT em 1943). Nos
anos 1940, as duas maiores cidades do pais, Rio de Janeiro
e Sao Paulo, transformam-se em metropoles — expressao da
nova vida urbana, que recebem migrantes de varias regides
do pais.

Os anos dourados, 1950, dao disposigao para a classe
média, forte, produtiva e formadora de opinido, a ser
protagonista da cena politica e econbmica sob a
administracdo democratica de Juscelino Kubitschek, de
1956 a 1961. A infra-estrutura, promovida na era Vargas, vai
dar subsidios para a producdo de bens do consumo
duraveis em substituicdo aos importados, que passaram a
fazer parte do cotidiano da sociedade brasileira. Suas
principais metas focavam nas questdes econémico-sociais:
energia, transporte, alimentacdo, industrias de base,
educacéo e a construcao de Brasilia.

Os anos 1960 e 1970 sao marcados pela politica do
governo militar. Sdo os anos em que o pais complementa
seus investimentos em infra-estrutura: estradas, energia,
telecomunicagbes, ingressa na area da informatica,
petroquimica e da prosperidade econémica. A televiséo, ja
em cores, ftransmite novelas que langam modas e
influenciam costumes. Em 1963, é fundada no Rio de
Janeiro, a primeira escola de Desenho Industrial do Brasil —
a ESDI (Escola Superior de Desenho Industrial), que
pretendia atender & demanda da grande industria no Brasil.
Segundo Bomfim (Bomfim, 1998: 127), esta industria
buscava solugdes para os seus projetos nas matrizes no
exterior e as pequenas e médias industrias desconheciam o
design. Somente nos anos 1970, com o milagre econémico,
surgiram perspectivas para o crescimento do design. Entre
os 1971 e 1975, foram criados treze novos cursos de
graduagéo em Desenho Industrial no pais.
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Apbs o forte crescimento econémico dos anos 1970, o
desenvolvimento financiado pelo capital externo e a custa do
endividamento externo, levam o pais a recessao com alta e
descontrolada inflagdo nos anos 1980. As desigualdades
sociais novamente tém contornos nitidos, o aumento da
miséria é latente e os ciclos de crescimento cada vez mais
curtos.

Dentro do breve panorama do século XX acima
apresentado, o setor joalheiro nacional vem seguindo os
passos dos estilos em moda e joias da Europa e Estados
Unidos. Tem como referéncia os modelos e os catalogos
das grandes grifes, revistas e catdlogos de leildes. Os
ourives reproduzem ou adaptam estes modelos que
exploram linhas, atualmente consideradas como classicas
ou de joalheria tradicional, para 0 mercado nacional. Sao
jéias confeccionadas de ouro amarelo, ou vermelho, ou
branco, as vezes, de platina, com diamantes e pedras
preciosas, das mais tradicionais (rubi, safira e esmeralda) as
gemas brasileiras (ametista, topazio imperial, agua-marinha,
turmalina, citrinos etc). Muitos ourives sao iniciados no oficio
por influéncia familiar, outros recebem a formacao
profissional no dia a dia dentro das empresas em que
passam a trabalhar muito jovens.

Destacamos as empresas do ramo joalheiro, que
foram inauguradas na primeira metade do século XX,
organizadas em estrutura familiar: Amsterdam Sauer (1941),
H. Stern (1949) e Natan (1953), hoje consideradas como as
maiores joalherias brasileiras. E interessante observar que
as mencionadas empresas foram fundadas por imigrantes
europeus, que vieram buscar no Brasil a oportunidade de
trabalhar com a fascinante variedade, beleza e oferta de
pedras preciosas.

A empresa Amsterdam Sauer, fundada em 1941 por
Jules Roger Sauer, atualmente, conta com uma rede de
lojas, representagcdes nacionais e internacionais. As joias
com pedras sao o principal diferencial e caracteristica da
marca. Destacam-se os damantes e as esmeraldas, cuja
histéria contemporanea no Brasil se confunde com a prépria
empresa, que foi responsavel pela descoberta e
reconhecimento internacional das primeiras esmeraldas
brasileiras. Para registrar a magia e a diversidade das
gemas brasileiras, desde 1989, a empresa mantém o Museu
Amsterdam Sauer de Pedras Preciosas e Minerais, com
cerca de 3 mil exemplares.

A empresa H. Stern é fundada em 1949 por Hans
Stern, que vem para o Brasil em 1945. Atualmente, este
nome significa uma solida empresa, que tem lojas pelo
Brasil e exterior. E sinédnimo de qualidade, originalidade e
inovagdo. E aqui, torna-se relevante mencionar o interesse
atual da empresa de fomentar linguagens novas para os
seus produtos: com certa freqléncia, artistas plasticos,
estilistas e designers renomados desenvolvem colegbes de
j6ias a partir de suas visdes deste objeto e perfil da
empresa.
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Além das empresas mencionadas, houve outras que
conheceram os tempos aureos da joalheria brasileira, mas
que nao sobreviveram aos varios momentos de crise
econdmica do Brasil, tais como: Casa Massom, Roditi,
Moreno Joalheiro e outros.

Paralelamente as grandes empresas fabricantes-
lojistas, ha os fabricantes que trabalham com o comércio
atacadista (por exemplo, Didi Joalheiro, nos anos 1970,
atual De L’Amour / RJ), pequenos joalheiros (Bruno Guidi e
Haroldo Burle Marx; Pepe Torras / RJ), artesdos (Caio
Mourdo, Marcio e Ricardo Mattar, Carlos Paulino / RJ;
Bobby Stepanenko / SP), artistas plasticos (Pedro de Araujo
— llust. 27, Alfredo Grosso / RJ; Miriam Mamber, Emilia
Okubo / SP), arquitetos e paisagistas (Lina Bo Bardi / SP;
Clementina Duarte / PE — llust. 28, Burle Marx / Rj) e
designers (Fabio de Souza / SP) que desenvolveram e
seguem confeccionando joias, nas quais buscam imprimir a
alma brasileira. Embora alguns destes profissionais sejam
estrangeiros, tornaram-se cariocas honorarios e através de
seu trabalho conseguiram falar do Brasil e da brasilidade, do
Rio de Janeiro e da carioquice. Neste momento,
reafirmamos o interesse e foco no Rio de Janeiro como
agente de nosso estudo e consideragdes, em consequéncia
das facilidades de acesso aos entrevistados e por ser
integrante da regido responsavel por 74% da produgao
nacional de joias. Ouro, platina, prata, pedras preciosas,
madeiras, materiais sintéticos em formas organicas ou
geométricas, leves ou pesadas, artesanais ou semi-
industriais constituiram as pecas resultantes da vontade de
marcar a identidade de um produto brasileiro.

llustragao 27
Colar por Pedro de Araujo,
anos 1960.
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llustragao 28

Colar e brinco em ouro
amarelo e branco,
diamantes e esmeraldas
de Clementina Duarte,
1994,

Foto: lara Venanzi.

Muitos destes apaixonados pela beleza das gemas
brasileiras e pelo adorno pessoal, foram os responsaveis
pelos movimentos de valorizacdo do artista e artesdo
brasileiros e pelos primeiros questionamentos de qual
deveria ser a “cara’ da jéia brasileira. Participaram de
mostras e exposi¢gdes no Brasil e exterior; abriram galerias
para exposicdes e vendas de trabalhos com novas
propostas (Galeria Simetria, no Shopping Cassino Atlantico
em Copacabana / RJ, Galeria Espaco e Idéia, no Shopping
Fashion Mall, em S&o Conrado / RJ); reuniram grupos de
discussao sobre a joia brasileira; abriram espagos de ensino
de técnicas basicas de ourivesaria para as pessoas
interessadas em conhecer este universo, citamos nos anos
1970 e 1980, os ateliers de: Alfredo Grosso, Caio Mourio,
Marcio Mattar, Jefferson Zanon, Paulo Accorsi, Abner
Salustiano, dentre outros; ministraram cursos praticos em
instituicdbes cariocas como o Centro de Artes Calouste
Gulbenkian (vinculado a Prefeitura do Rio de Janeiro), o Sol
e Museu de Arte Moderna - MAM; buscaram novas
linguagens através de materiais ndo comuns em joalheria
como por exemplo o couro de ras (Maura Toshie) e o couro
do peixe Tilapia (Paulo Accorsi); enfim, vivenciaram os
primeiros momentos de reflexdo sobre as formas e
conceitos atribuidos a joia brasileira e a sua relagédo com a
chamada joalheria classica.

O primeiro curso de desenho de joias oferecido no Rio
de Janeiro foi formatado pela designer Denise Rangel,
formada em Desenho Industrial pela PUC-Rio e FAAP de
Sao Paulo, em 1983, com o patrocinio e apoio do IBGM.
Denise inciou seu trabalho com o Curso Basico de Desenho
de Joias, em seu atelier em Copacabana. A partir da
experiéncia adquirida, novos cursos e conteudos foram
desenvolvidos e ministrados em ateliers particulares, na
Associagao de Joalheiros e Relojoeiros do Estado do Rio de
Janeiro e em outras instituicdbes que passaram a demonstrar
interesse em oferecer regularmente cursos avulsos focando
nos conhecimentos do setor joalheiro.

Ja o folheado surgiu no Brasil em meados dos anos
1970, quando foi trazido para o Brasil o processo de
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galvonoplastia industrial, substituindo o chapeado mecanico.
O Berasil, atualmente, tem em Guaporé (RS) e em Limeira
(SP) os seus maiores centros de producéo de folheados. A
cidade de Guaporé, fundada em 1903, herdou o gosto pela
fabricagdo de adornos pessoais dos imigrantes italianos.
Aos 21 anos, o imigrante italiano Jodo Pasquali, de Bento
Gongalves, retornou para a Italia, objetivando o aprendizado
das técnicas de fabricacdo de jéias e chapeados. Ao
retornar para o Brasil, em 1909, mudou-se para Guaporé,
onde foi pioneiro em abrir sua propria oficina de ourivesaria -
a Irmaos Pasquali, atualmente a Pasli Joias. Exemplo
seguido, posteriormente, por outros empreendedores:
Sebben (1936), Spiller & Andreolli - atual Joias Spoli (em
1948), Girelli Jéias (1975); Jéias Condor (1985) e outras*’

Panorama do mercado joalheiro atual

Atualmente, o setor de joias e gemas no Brasil, ainda
produz mais matéria-prima que produtos manufaturados /
industrializados. As exportacoes deste setor tém expressivo
numero junto a Secretaria de Comércio Exterior do
Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio
(DECEX/SECEX/MDIC), onde os exportadores estao
cadastrados. O maior numero de exportadores esta
concentrado nas micro e pequenas empresas®®, que
realizam negocios de US$1000 a acima de US$50 milhdes,
este ultimo valor relativo as exportagcdes de ouro em barra.
Muitas empresas alegam que se envolvem de forma timida
com as exportacbes por causa da burocracia, questdes
tributarias, falta de conhecimento do mercado alvo e do
processo de exportagdo e as rigidas exigéncias dos
importadores, que dificultam a venda ao mercado externo.

Nas ultimas estatisticas apresentadas pelo IBGM, o
Brasil ocupa a 13?2 posigao entre os principais produtores
mundiais de ouro bruto, tendo produzido 46 toneladas em
2002 (houve queda de 9,8% em relagdo aos quatro anos
anteriores)®®; em 1° lugar esta a Africa do Sul, em 2° os
Estados Unidos e em 3° a Australia. A 12 posicao na
estatistica de exportagdo de pedras preciosas brutas (2002)
€ brasileira, seguida pelos Estados Unidos e Hong Kong.
Ocupa o 23° lugar na estatistica na exportagédo de pedras
preciosas lapidadas (nesta estatistica ndo séo consideradas
pedras como safira, rubi, esmeralda e diamante), o 1° lugar
€ dos Estados Unidos, o 2° do Japao e 3° de Hong Kong.
Ocupa a 18? posicdo na listagem de exportadores de
artefatos de joalheria em ouro, na qual o 1° lugar é ocupado
pela Italia, o 2° pelos Estados Unidos e o 3° pela Suica. Dos
principais paises consumidores de jéias de ouro a india
ocupa a 12 posicao, seguida pelos Estados Unidos, China e

7 Fonte: Revista Brilho Fashion. S&o Paulo: hm Producgdes Editoriais,
1999, Ano |, outubro/novembro, pp.18-24.

% IBGM Informa, Ano XI, n° 35, abril/maio/junho 2003, p.5.

2 Fonte: Gold Fields Mineral Services LT — Gold 2003, In: IBGM Informa,
Ano Xl, n°® 35, abril/maio/junho 2003, pp.10-11.
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Arabia Saudita, o Brasil ocupa a 192 posi¢do, tendo
consumido 34 toneladas de jéias em ouro, em 2002. Em
relacdo aos folheados, o Brasil € o 10° maior exportador
mundial, onde o 1° sdo os Estados Unidos, 0 2° é a Franca e
0 3° Hong Kong (tabelas 1 e 2).

Producao de Consumo de Exportacao de
joias joias joias
1° | India 1° | India 1° | Italia
2° | ltalia 2° | EUA 2° | EUA
3° [ China 3° | China 3° | Suica
25° | Brasil 19° | Brasil 18° | Brasil
34 toneladas
em 2002
Tabela 1

Producgao de matéria-prima

Pedras preciosas

Ouro brutas lapidadas
1° | Africa do 1° | Brasil 1° | EUA.

Sul
2° | E.UA 2° | EUA 2° | Japao
3° | Australia 3° | HongKong | 3° | Hong Kong
13° | Brasil 23° | Brasil
Tabela 2

Também segundo a pesquisa realizada pelo IBGM
sobre o setor de joias e gemas no Brasil, em 2000, foi
apresentado o perfil da industrias de joias e folheados
nacionais. Para esta avaliacdo foram entrevistadas 202
empresas, das quais 58% produzem joias de ouro e 42%
produzem folheados e joias de prata. Deste montante, 55%
sdo microempresas (conta com cerca de 20 empregados),
35% sé&o empresas de pequeno porte (de 21 a 99
empregados) e 10% sédo de empresas de médio e grande
porte (com 100 ou mais empregados). Estas empresas
estao distribuidas pelo Brasil da seguinte forma: 74% na
regiao Sudeste, 17% na Sul, 5% na Centro Oeste, 3% na
Norte e 1% na Nordeste (tabela 3).

200 empresas entrevistadas pelo IBGM (em 2000)

58% 42%
produzem joias de ouro produzem folheados e joias de
prata
55% 35% 10%
microempresas empresas de empresas de
(20 funcionarios) pequeno porte médio e grande
(de 21 a 99 funcionarios) porte
(com mais de 100
funcionarios)
74% 17% 5% 3% 1%
Regiédo Regiao Regiao Regiado Regiao
Sudeste Sul Centro Oeste Norte Nordeste

Tabela 3
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O desempenho destas industrias sofreu uma frenagem
em seu crescimento nos ultimos 4 anos, em decorréncia de
questdes politicas e econdmicas vividas pelo pais. De 1997
a 2000, 41% das empresas sentiu queda superior a 25% no
seu faturamento e 22% das empresas sentiu queda abaixo
de 25%. Este impacto foi mais sentido na regido Sudeste.
As regides Sul e Norte foram as que menos sofreram com
este decréscimo. No geral, as industrias que possuem lojas
préprias tiveram desempenho melhor do que as que
trabalham com o varejo, e as empresas maiores tiveram
crescimento e desempenho maior que o das micro e
pequenas empresas. Outro dado curioso, mas préprio dos
momentos de crises econbémicas, pode ser observado no
desempenho das industrias que produzem joias de prata,
que tiveram maior faturamento de 1999 / 2000, que de 1997
/ 1998, quando as joéias de ouro tiveram maior saida.

Dentro desta pesquisa, o item que muito chamou
atencao, diz respeito as consideracdes relativas aos setores
mais importantes dentro das industrias, em ordem de
importancia sdo: o setor de criagéo / design, o comercial /
vendas , o de modelagem e o responsavel pelo processo
produtivo. Os empresarios pretendem investir mais neste
setores, pois foi vinculado ao bom desempenho em vendas
a adocado de criagdes proprias. Entre os entrevistados
observou-se que entre as criagdes, 76% sao desenhos
proprios, 38% sao desenhos baseados em outros ja
existentes e 19% séo ‘terceirizados’.

Dentro deste panorama, o mercado embora cauteloso
busca promover-se. As estatisticas do IBGM apontam para
os eventos e agbes que promovem o setor, onde as
industrias buscam atualizar as tecnologias de produgéo,
investem mais em divulgagdo e no design, buscam estar
presente em feiras internacionais, promovem as gemas
brasileiras etc. O ja mencionado crescimento do setor pode-
se observar no aumento de lojas que comercializam joias,
folheados e bijuterias. O mercado varejista nacional e
regional foi incrementado, a oferta de artigos para os mais
diversos segmentos do mercado ampliou-se, despertando a
maior atencdo do cliente brasileiro para o consumo de
adornos pessoais.

O empresario que sempre dirigiu a sua produgao para
o turista estrangeiro (cliente considerado conhecedor do
produto, portanto, exigente), atualmente, busca apresentar
para o cliente nacional, ndo apenas através de bons pregos
e formas variadas de pagamento, mas também pela oferta
de pecgas originais, de qualidade, inseridas dentro do
mercado da moda local. Podemos exemplificar este
momento, citando a participagdo do setor joalheiro nos
eventos oficiais de moda nacional: em fevereiro foi realizada
a primeira exposicao Joia Brasil dentro do Fashion Rio, no
Museu de Arte Moderna, no qual 28 participantes do setor
(joalheiros - llust. 29 e designers — llust. 30) participaram.
Este evento teve sua segunda versdo em julho, do qual
participaram 39 expositores brasileiros e 1 estrangeiro. No
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mesmo més de julho, foi realizada a 15% edigdo do Sao
Paulo Fashion Week, que sediou pela primeira vez a Mostra
Brasil Joia Design, que apresentou trabalhos de 14
fabricantes nacionais. Em marco, eventos dentro do Minas
Gerais Fashion Week: Biju Brasil (folheados e bijuterias) e
Brazil Gem Show (jéias e gemas) apresentaram produgdes
de setenta expositores. Em agosto, dentro da maior feira
nacional de negdcios do setor, na 372 Feninjer, em Sao
Paulo, foi realizado evento com exposicdo de pecas
conceituais Mostra Joias da Cor de Brasil. Segundo o IBGM,
a mostra visava apresentar “o estilo brasileiro de fazer jéias”
e promover a integracdo entre o designer e a industria
joalheira.

llustragao 29
Pecas da Galeria Helyor Francine Adida, Sdo Paulo, 2003.

Paralelamente aos empresarios, observa-se o
crescente numero de novos designers empreendedores no
mercado, que buscam desenvolver novas formas de
linguagem e propostas para o adorno pessoal. Estes
emprendedores buscam associar novos materiais aos
tradicionais, isto €, materiais ndo convencionais na joalheria,
tais como: tecidos, sementes, madeiras, materiais sintéticos
etc an suas criagdes (llust. 30). Pensam novas pecgas e
novos usos para o0 que pode ser um adorno pessoal.
Gerenciam seus limites de producdo e capacidade de
atender a demanda, sua realidade financeira, investindo em
pequenos eventos para promover o seu trabalho. Fazer o
consumidor perceber suas propostas e inovagdes em pecas
ousadas também como joias € um dos desafios. Mas,
manter-se ativo e seguir criando € o maior dos desafios, pois
no cotidiano, as informacgbes sao raras, os contatos dificeis,
o capital de giro € pequeno, os custos sao altos e os pontos
de venda nem sempre acessiveis. Estes empreendedores
trabalham com ouro, prata e ligas de estanho (bijuterias)
combinando as gemas brasileiras os mencionados materiais
nao convencionais.
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llustragao 30

Linha de seda pintada a mao por Renata Birman apresentada na Mostra
Jdia Brasil, no Fashion Rio, no Museu de Arte Moderna - MAM, em julho
de 2003.

3.1
Desenvolvimento de produto

Para o desenvolvimento do conteudo do presente
subcapitulo, adotou-se como metodologia, para
mapeamento das caracteristicas do setor joalheiro nacional,
a elaboracgao de questionarios subdivididos em seis focos de
interesse, que foram aplicados aos representantes atuantes
deste segmento industrial. Torna-se importante ressaltar que
embora o foco deste levantamento tenha sido o setor
industrial nacional, foram obtidas maiores referéncias do
setor carioca, por questbes referentes a facilidade de
contato e acesso. As entrevistas foram gravadas e,
posteriormente, os conteudos resumidos nas tabelas 1, 2, 3
e4.

Nesta avaliagdo, objetivando a compreensdo da
adocao do design na industria, modos de relacionamento
entre o empresario e o designer e formas de
desenvolvimento de produtos, foi considerado o setor de
joias e gemas de maneira ampla. Ao pensar os provaveis
entrevistados, tornou-se importante dividir estes agentes em
categorias de atuacao dentro do mercado.

A divisdo das mencionadas categorias de atuagdo no
mercado nacional estd formatada em quatro grandes
grupos: A- joias, B- folheados, C- bijuterias e D- cursos com
conteudos direcionados ao setor joalheiro. Os grupos A, B e
C foram subdivididos conforme interesses e modos de
atuagdo dentro do mercado, da seguinte forma: A-1
empresas fabricantes de jéias; A2 empresas fabricantes e


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0210314/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0210314/CA

63

lojistas de joias; A-3 designers empreendedores; A-4
designers que criam e acompanham a producdo para as
empresas; A-5 designers que produzem e vendem suas
criacoes, denominadas de ‘pecas autorais’; A-6 ourives; B-1
fabricantes de folheados; B-2 fabricantes e lojistas de
folheados; C-1 fabricantes de bijuterias e C-2 designers que
montam bijuterias. Ao total foram entrevistados 24
profissionais atuantes nos mencionados setores. Como nao
houve intencdo de realizar uma estatistica quantitativa e sim
qualitativa, o numero de entrevistados por grupo da
mencionada divisdo setorial ndo € homogéneo, pois focou-
se na forma representativa dos entrevistados atuarem no
mercado. E dentro desta selegdo, optou-se pelos
representantes do Rio de Janeiro, pois além da facilidade de
contato, as estatisticas do setor, levantadas pelo IBGM,
indicam um percentual representativo de empresas oriundas
da Regiao Sudeste atuantes no mercado. Nos anexos desta
pesquisa, encontram-se o0s modelos dos questionarios
aplicados a cada grupo mapeado neste estudo.

Iniciaremos comentando os resultados obtidos na
pesquisa de campo, que estdo resumidos e descriminados
em quatro tabelas apresentadas ao término deste
subcapitulo, de modo informativo e ilustrativo, portanto, sem
que seja realizada uma descrigdo minuciosa e individual dos
itens que as compdem. Estas tabelas apresentam quatro
focos diferentes, isto é, ddo énfase as questdes relevantes a
discusséo e reflexdo sobre a formagao do designer de jéias
€ a sua colocacao no mercado de trabalho atual e, inclusive,
aspectos que podem abrir oportunidades para futuras
pesquisas e estudos: aspectos gerais do setor (tabela 1),
desenvolvimento de produtos (tabela 2), cursos (tabela 3) e
pontos positivos e negativos identificados nas entrevistas
que abrangem as relagdes no desenvolvimento de produtos
(tabela 4).

Pesquisa de Campo

O inicio de todas as entrevistas deu-se a partir da
pergunta em que buscou-se saber a importancia do designer
dentro da industria joalheira nacional, quesito que foi
considerado por todos os grupos como importante, segundo
alguns entrevistados, a presenca do designer dentro das
industrias joalheiras nacionais € fundamental. Associa-se ao
trabalho deste profissional a possibilidade de colocar no
mercado, altamente competitivo, o diferencial tdo desejado e
requisitado pelo publico consumidor.

Todas as empresas entrevistadas contam com os
servicos de designers, contratados ou freelancers. Ha,
inclusive, empresas que contam com as duas possibilidades
de prestacado de servigos, levando o produto de sua marca
apresentar interprestagbes variadas de seu perfil. No caso
das empresas maiores, faz parte do seu quadro de
funcionarios uma equipe de designers fixos, portanto, estas
raramente recorrem aos servicos de freelancers. E aqui, faz-
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se necessaria a ressalva de que foram observados casos
frequentes, nos quais o proprietario da empresa também
desempenha o papel de designer, além de administrar e
comercializar os produtos que desenvolve, portanto, nao
sendo usual a contratagdo de outros designers ou
estagiarios em sua empresa.

Ainda dentro desta questao, observou-se que somente
os grandes, médios e alguns pequenos fabricantes de joias
e folheados contratam estagiarios (estudantes de Desenho
Industrial e areas afins). Este aspecto € muito interessante,
pois esta experiéncia € considerada por nés como vital para
o melhor conhecimento do setor e formacdo do futuro
profissional, despertando o seu interesse em seguir neste
ramo, como também adquirindo maior desenvoltura na
atuagao profissional.

A atividade do designer nestas empresas diz respeito
basicamente ao ato da criacdo e execucio de desenhos. Na
maioria das vezes, o designer ndo atua diretamente ou em
contato com os setores de producéo (ourives, cravadores,
fornecedores etc) e de marketing, por exemplo. Mas como
se previa, quando a produgéo esta vinculada a um designer
empreendedor, ou ao artesdo, ou ao empresario-designer,
ela esta proxima, ocorrendo o acompanhamento constante
das etapas de confeccdo das pecas e o contato com os
fornecedores de matéria-prima e servigcos especiais.

O item que muito chamou atengédo nesta fase, diz
respeito as formas de desenvolvimento de novos produtos,
no qual foi constatado que a maioria das empresas ou
designers que desenvolvem pequenas produgdes, ainda ndo
tém clara a idéia das vantagens em desenvolver linhas e/ou
colecbes de produtos, tdo pouco dos elementos que as
caracterizam e diferenciam. Portanto, no cotidiano, a maioria
desenvolve pecgas avulsas e, somente, as vezes linhas e
colegdes. Como resultado desta duvida, frequentemente, um
conjunto de pegas, isto €, o desmembramento de uma forma
em pegas diferentes (anel, brinco, pendente ou colar) é
considerado como linha.

O perfil do produto desenvolvido pelos designers que
prestam servigo para fabricantes ja tem caracteristicas de
linhas e/ou colecbes. Esta preocupacgdo foi externada por
muitos designers com formagdo em Desenho Industrial e,
alguns, no Curso de Especializacdo em Design de Jéias™.
Quanto aos ourives, mesmo que haja uma linha ou colegao
por produzir, estes sao responsaveis apenas por uma pega
piloto da linha ou colecdo, ndo necessariamente chegando a
confeccionar todas as pegas que compdem a linha, portanto,
levando o ourives na realidade a trabalhar com pecas
avulsas.

A maioria dos entrevistados mostrou grande
preocupacao no lancamento freqliente de produtos novos,
mesmo que estes nao facam parte de uma linha ou colecao,

¥ 0 Curso de Especializagdo em Design de Joias foi desenvolvido na
PUC-Rio. Atualmente, esta formando a terceira turma de alunos que
buscam insergédo no mercado de trabalho do setor de joias e gemas.
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alegando que o consumidor ‘quer sempre novidades’. As
pecas avulsas sao produzidas por todos os grupos como
producao cotidiana. Por vezes, as pecgas sdo desenvolvidas
como encomendas personalizadas, pois alguns fabricantes-
lojistas oferecem o servigo em suas lojas, em que o designer
atende o cliente, que solicita pecas personalizadas,
redesenho ou reformas de suas pegas antigas.

No processo de desenvolvimento de novos produtos
esta envolvida a equipe de criacdo e, em alguns caso,
ocorre a participagdo de “todos da empresa”: pessoal de
vendas, da producdo e do marketing. Muitos frisaram que
todos os funcionarios tém espaco para apresentarem
opinides, criticas e vivéncias cotidianas sobre os produtos
da empresa, envolvimento este considerado muito positivo.

Tornou-se claro nesta avaliagdo, que quanto maior a
estrutura da empresa, mais agentes estdo envolvidos neste
processo. Embora haja o interesse de conhecer a opinido de
suas equipes, nao ocorre de forma sistematizada e rotineira
a avaliacdo dos produtos langados e em desenvolvimento,
do desempenho dos produtos nas vendas e aceitagdo do
publico. Todos os entrevistados responderam realizar tal
avaliacdo, mas de modo informal, geralmente através de
novos pedidos e reposicao do estoque. Dados estes nem
sempre repassados para a equipe de criagao.

As questdes de grande interesse para esta pesquisa,
relativas ao processo de desenvolvimento de produtos,
obtiveram respostas superficiais na descricdo do processo.
O inicio do desenvolvimento de novos produtos esta
vinculado a pesquisa sobre a tematica que conduzird as
caracteristicas da linha ou colecdo que sera desenvolvida.
Embora todos os entrevistados tenham alegado que
desenvolvem pesquisas antes de realizarem qualquer
trabalho, nado foi possivel perceber a intencdo de
sistematizar o processo de projeto e os reais objetivos das
chamadas ‘pesquisas’. Compreendeu-se que nesta fase,
basicamente se buscam elementos e informagdes que
possam servir de “inspiragdo” para a criagdo de novos
produtos.

A questdo nevralgica identificada a partir dos
depoimentos coletados, esta vinculada ao rastreamento de
demandas de novos produtos dentro da empresa.
Constatou-se que ainda é forte o quesito referente ao
desenvolvimento de novos produtos a partir das tendéncias
em moda e, recentemente, das tendéncias em jbias
apresentadas em Cadernos de Tendéncias, desenvolvidos
pelo IBGM*".

As empresas de médio porte tém preocupacido em
estar de acordo com as tendéncias de moda, bem como
alguns designers empreendedores. Mas, paralelamente,
foram enfatizadas opinides que refutam as tendéncias
formatadas, consideradas como balizadoras de padroes.

" IBGM (Instituto Brasileiro de Gemas e Metais Preciosos) sediado em
Brasilia, desenvolve desde 2001 o Caderno de Tendéncias: Jbia 2001:
Tendéncias.
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Estes designers tém preocupacdo com a adogao de um
conceito original e inovador como elemento de design,
argumentando que o0s seus produtos s&o originais
justamente porque estao desvinculados das tendéncias.

Realizada a ‘pesquisa’ em revistas de moda e em
revistas especializadas em joias, livros, periddicos, museus
etc, é iniciada a tarefa de desenvolver desenhos. Segundo
0s empresarios, a equipe de design, apos a pesquisa, inicia
a criacdo dos desenhos, que posteriormente serdo avaliados
junto a geréncia de produgcdo e, apdés a aprovagdo ou
modificacées indicadas, sdo passados a limpo. Estes
desenhos direcionam a confeccdo das pecas que serao
modeladas como peca piloto. Nesta fase, poucos
profissionais lancam mao de confeccionar modelos
tridimensionais para estudo. Este recurso € adotado
somente quando ha maior dificuldade na explicacao da idéia
através de desenhos para o profissional que ira modelar a
peca. No caso de designers que montam bijuterias, o
modelo de uma idéia torna-se, com freqliéncia, em peca
piloto de sua producao.

O quesito referente ao briefing com o cliente foi
apontado pelos designers como elemento de conteudo
superficial e fraco, quando nao existente. Inclusive a
tematica a partir da qual vao ser desenvolvidos 0s novos
produtos é opgado do designer mas, por vezes, também é
discutida com o cliente. A partir da pesquisa, s&o
desenvolvidos estudos, croquis e desenhos, onde s&o
observados os elementos limitadores da producdo e
circulacdo do produto. Na fase de criagdo, os designers
contratados mantém contato com a geréncia de produgé&o
para o acompanhamento e aprovacdo dos desenhos
desenvolvidos. Os empreendedores, as vezes, tém contato
com o seu cliente nesta fase, ja os designers que produzem
pecas autorais ndo buscam contato na fase de criagdo com
o seu cliente, mesmo tratando-se de encomenda.

As pecas aprovadas vao para a produgdo
representadas em desenhos de ilustracdo e, as vezes,
acompanhadas de desenhos técnicos e ficha técnica. Os
empresarios entrevistados ressaltaram a dificuldade dos
designers de apresentarem projetos completos e
detalhados, isto €, na maioria dos casos os desenhos de
ilustracdo ndo vém acompanhados de desenho técnico,
perspectiva e ficha técnica. E quando as ilustracbes vém
acomapanhadas dos desenhos técnicos, o detalhamento e
solugcdes de mecanismos e sistemas ndo esta presente,
portanto, o desempenho e conhecimento nas questbes
técnicas foi considerado como problematico e falho.

Quando perguntados pelas ocasibes em que
desenvolvem novos produtos, os fabricantes responderam
que suas producoes estdo muito vinculadas as feiras de
negocios do setor realizadas no Brasil e no exterior durante
0 ano. Isto é, caso a empresa participe de 4 feiras por ano,
para cada evento serdo desenvolvidas novas pegas, que
podem compor as linhas ja elaboradas ou pecgas avulsas ou
linhas novas. Além desta situagdo, s&o também
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desenvolvidas pecas chamadas do “dia a dia”, as
consideradas demandas cotidianas, que compdem o
estoque de vendas. No caso dos fabricantes de folheados e
bijuterias, a produgcdo esta basicamente vinculada as
demandas cotidianas, além dos periodos de mudanga de
estagcdo, quando a moda em vestuario determina as
mudangas nas tendéncias.

As empresas fabricantes-lojistas demonstraram
preocupacdo com as ocasides de langamento de novos
produtos que incluem mudancas no /lay out de suas vitrines,
producao de catalogos, folders, mala direta etc, que também
vinculam as passagens das estagdes do ano. Os designers
que trabalham com a montagem de bijuterias atrelam a sua
producao as mudancas de estacao, pois a maioria de seus
clientes sao lojistas de bijuterias, acessoérios e roupas, que
seguem este critério para a inovagao.

Outro momento muito interessante, ocorreu quando foi
abordada a questdo de apresentacdo do projeto para o
cliente pelo designer. Neste quesito, somente uma designer
frisou que apresenta ao seu cliente a argumentacao de sua
proposta e partido adotado. E aqui é importante lembrar que
0s empresarios e alguns designers ainda ndo percebem de
forma ampla o processo de design, isto é, a maioria
desconhece a importancia do conceito acompanhar o
produto, ja que este pode dar subsidios para a promogéo do
produto, identidade e perfil da empresa.

Os designers e ourives envolvidos no desenvolvimento
de produtos para as empresas ou para hegdcio proprio
(empreendedores e/ou com produgéo de pegas autorais)
mostraram grande preocupagéo com o perfil de seu cliente,
seja ele uma empresa fabricante, fabricante-lojista ou um
cliente particular.

Embora o vinculo de trabalho seja constante, nem
sempre os designers e 0s ourives recebem retorno sobre o
desempenho das pecgas que desenvolveram. Geralmente,
ha comentarios em caso de situagbes problematicas e de
conserto. Mesmo diante de tal fato, os designers buscam
obter informagdes sobre o desempenho de suas criagoes.
Os designers freelancers que tém ligacdo mais estreita com
a empresa-cliente, ou os designers contratados obtém estas
respostas, acompanhando as vendas das pecas nas feiras
de negdcios.

Apds a andlise do processo de desenvolvimento de
produtos na relagdo entre o fabricante e o designer, no
cotidiano dos empreendedores e ourives, conduziremos um
mapeamento dos cursos que oferecem conteudo especifico
para o setor joalheiro. Sem duvida que este momento é de
suma importancia para nossa pesquisa, pois de sua
avaliagdo resultou o conteudo desenvolvido no capitulo
seguinte desta dissertagéo.

O mercado de cursos de joias atual encontra-se
bastante diversificado: cursos avulsos que abrangem
formacdo pratica em ourivesaria, do nivel basico ao
chamado nivel avangado; desenho de jbias, também
subdividido em basico e avangado; modelagem em cera
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(técnicas de modelagem de pegas em cera para 0 processo
de fundigéo por cera perdida); gemologia; desenvolvimento
de colegdes; processos de fabricagdo em joalheria; historia
da jbia; sobre sistemas e mecanismos em joalheria etc,
ministrados em ateliers particulares, escolas de formacao
profissional técnica, escolas de arte, em associacboes
patronais deste setor e universidades.

Como resultado da demanda por complementacao de
conhecimentos em design, mas direcionados para o setor de
joias e gemas, em 2000 foi oferecido o primeiro Curso de
Especializacdo em Design de Joias, Lato Sensu, no Brasil,
na Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro (PUC-
Rio). Inicialmente, o Curso estava formatado para 360
horas/aula, mas com os primeiros ajustes, atualmente
dispde de 400 horas/aula.

Para o nosso estudo, foram entrevistados seis
professores de diferentes cursos, aos quais questdes
referentes as caracteristicas dos cursos que ministram
(formato, objetivos, perfil do publico alvo, conteudo
programatico, formacao dos candidatos); ao
desenvolvimento de trabalhos e produtos; as formas de
representacdo de seus trabalhos; ao aprendizado e ensino.

Destas consideragdes, constatou-se que o perfil do
publico alvo que procura formagcao nestes cursos é muito
divesificado, conseqlientemente, com interesses bastante
diferentes, mas com uma certeza em comum - buscar no
segmento joalheiro o alvo de seus objetivos e espectativas
profissionais. Aqui abro breve paréntese, para novamente
chamar atencéo para as questdes simbdlicas que envolvem
este setor, levando muitos candidatos a vislumbrarem nesta
area o rapido e ‘solido’ estabelecimento no mercado e bom
retorno financeiro. Mas, como em qualquer area de
conhecimento, esta plena brmagao nao acontece de uma
hora para outra, ndo oferece em seu conteudo garantia de
sucesso, muito menos facilidades e magia, que ndo sejam
atingidas com muito esfor¢o, dedicagéo e empenho.

Pessoas com formacado superior em Desenho
Industrial ou nas areas afins; ou em areas com focos muito
distantes; ou com formagao média buscam o ingresso neste
setor. Os aprendizes de ourivesaria que objetivam se tornar
mao-de-obra deste setor sdo a minoria dos candidatos, pois
0 preco destes cursos ndo é compativel com a sua realidade
econdmica e poucas sao as empresas que investem no
patrocinio desta formagdo. Sem duvida, que dentre o
mencionado publico ha pessoas que ja atuam no setor e que
buscam nos cursos, maior conhecimento nas questdes que
nao dominam ou a atualizagéo.

A procura pelos cursos foi classificada pelos
entrevistados entre razoavel e boa, mas todos percebem
chances de crescimento da procura, em consequéncia do
crescimento e maior divulgacao do setor.

Dos cursos listados, somente nos conteudos das
disciplinas eletivas dos Cursos de Desenho Industrial e do
Curso de Especializagdo em Design de Jdias identificou-se
a preocupacgao e conduzir o aluno a ter uma visdo ampla do
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design, seus objetivos, processos e ferramentas de
desenvolvimento de projetos. Estes cursos focam seus
conteudos no projeto de design, isto €, no processo de
desenvolvimento de objetos / produtos.

Nos cursos avulsos, as questdes referentes ao design
sédo vistas de forma secundaria e genérica. O
desenvolvimeto de trabalhos esta vinculado a criacao de
pecas avulsas, ndo possuindo um conceito limitador na
materializacdo do objeto. Somente um professor
entrevistado deste segmento, demonstrou preocupacdo em
desenolver linhas ou colecbes de objetos a partir de alguma
referéncia. Os cursos avulsos estdo divididos no quesito
referente a andlise do mercado e de tendéncias em moda e
joias. Foi mencionado que a partir da selecdo de uma
proposta, alguns alunos buscam realizar pequenas
pesquisas para a criagdo de esbogos e desenhos e, a
seguir, a confecgdo da pega, mas que a maioria idealiza e
materializa sua idéia diretamente no metal que esta
trabalhando (no caso dos que frequentam cursos de
ourivesaria). Nos cursos em que o foco é o desenho e a
ilustracéo, sao exercitadas formas de representar as joias
com o uso de diversas técnicas e materiais de desenho. A
confec¢cado de modelos como suporte para algum desenho,
ou como objeto de estudo antes da montagem de uma pega
no metal, ndo é comum. Inclusive poucos professores
apontaram esta opgao como importante.

O contato com os fornecedores de matéria-prima nao
costuma ser de facil acesso, portanto, geralmente os
professores recomendam os seus proprios contatos. A
mesma dificuldade se apresenta em relagdo a vivéncia junto
aos processos de fabricagao industriais, pois poucas sao as
empresas que aceitam ou diponibilizam visitas as suas
dependéncias. Neste momento, consideramos relevante
lembrar a questdo anteriormente apontada neste texto, que
faz mengao a insatisfagao por parte dos empresarios com a
fraca formagao do designer de joias que esta no mercado. E
curioso, pois o aluno / estagiario de design tem dificuldade
de conseguir uma oportunidade de vivenciar a experiéncia
do dia a dia dentro de uma fabrica, portanto, de adquirir
melhor conhecimento do setor, mas posteriormente Ihe é
cobrado tal experiéncia e conhecimento.

A maior queixa registrada por parte dos professores
em relagdo ao aprendizado deste publico tdo heterogéneo
diz respeito ao imediatismo no aprendizado, além das
dificuldades técnicas geradas pela pouca pratica. Muitos
ressaltaram que as queixas mais freqlentes por parte dos
alunos estdo vinculadas ao pouco tempo do curso, custo
alto do material e das mensalidades, despreparo de alguns
professores e da angustia resultante da incerteza de manter-
se na profissao.
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Conclusao parcial

A partir das entrevistas conduzidas na pesquisa de
campo, observou-se uma clara ambiguidade na relagao
entre o fabricante e o designer do setor joalheiro.
Compreende-se o0 momento atual como aquele em que a
parceria destes profissionais € importante para o
crescimento do setor e valorizacdo do produto nacional, mas
ainda ha duvidas e lacunas neste relacionamento.

O empresario almeja novos mercados, o crescimento
de seu negdcio, o destaque para o seu produto tanto no
Brasil como no exterior, mas ainda é timido em investir no
relacionamento a médio ou a longo prazo com o design.
Ainda sao oferecidas poucas oportunidades aos designers
que buscam se inserir nesta ramo. O espago dentro do
processo produtivo é limitado; as chances de estagio sédo
pequenas; o setor de criacdo tem participacao limitada no
tracado das estratégias da empresa; ha resisténcia em
produzir linhas e colecbes e investir mais em sua
divulgacao, segue a opgao pela constante oferta de pecas
avulsas; a participacdo do designer na avaliagdo do
desempenho do produto junto a clientela é limitada.
Compreende-se que em consequéncia das instabilidades
econOmicas enfrentadas pelo pais, estas empresas vivem o
agora, uma viséo de retorno a curto prazo. Mas, atualmente,
para manter-se no mercado que esta se tornando exigente e
competitivo, o investimento em profissionais tornam-se
quesito necessario. Por que nao oferecer mais
oportunidades com condigdes de trabalho justas, maior
participacdo em eventos do setor, atualizacdo em cursos,
pesquisas de novas tecnologias e materiais?

Por outro lado, o designer para se envolver nesta
relacdo, deveria buscar a formacdo em cursos
especializados, que possam oferecer o conhecimento
necessario minimo para pleitear um espaco neste setor
industrial. Ter na informagdao um grande aliado, que pode
oferecer o combustivel para a geragcao de novas e criativas
idéias, conseqientemente, meios de pensar e desenvolver
produtos. Enfrentar as dificuldades técnicas em relacéo ao
desenho, método de desenvolvimento de projetos,
processos produtivos, realizando correlagbes constantes
entre os limites de uma producdo e as idéias geradas. Ao
iniciar uma nova etapa, apresentar de forma organizada os
argumentos, que tornam a sua proposta adequada,
inovadora e criativa, e assim, pela competéncia, firmar
maiores lacos nesta relacao.

Aqueles que buscam atuar no mercado como
empreendedores, as sugestdes acima mencionadas
também sao pertinentes. Faz-se relevante lembrar que o
almejado diferencial € atingido com o constante exercicio de
observar de forma criativa 0 mercado.

Acreditamos na cooperagao entre estes profissionais,
que ao combinarem seus conhecimentos renovam as metas
de colocar o produto brasileiro no mercado como
competitivo, desejado e valorizado.
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Setor de joias e gemas brasileiro

A B C D
Joias Folheados Bijuterias Cursos
13 entrevistados 2 entrevistados 3 entrevistados 6 entrevistados
A1 A2 A3 A4 A5 A6 B1 B2 Cc1 Cc2
Fabricante Fabricante | Designer Designer Designer Ourives Fabricante Fabricante | Fabricante Designer Ateliers SENAI Universid.
-lojista empreend. em pecas -lojista montador
empresas autorais
Fabricante de | Fabricante | Criae Freelancer | Criae Produz Fabricante de Fabricante | Fabricante | Cria e Ourivesaria Ourivesa- | Projeto de
joias e de j6ias produz oudo produz pegas para folheados e de de produz basica a ria basica design,
componentes | para as (terceiriza | quadro pecgas que fabricantes, | componentes folheados | bijuterias e | pegas que avancgada, a técnicas de
que vendem préprias a fixo da vende para designers e | que vendem para lojas | partes que | vende para desenho de | avancgada, | representa-
para lojistas e | lojas produgéo empresa clientes clientes para lojistas proprias vendem clientes joias, treinamen- | ¢ao,
sacoleiras ou tem particulares particulares para particulares | modelagem to para processos de
pequena ou galerias lojistas e lojistas em cera fundigao, fabricagao,
oficina), modela- gemologia,
vende gemem gestao em
suas cera design,
pecas em historia da
pequenas joia,
lojas ourivesaria
basica,
computacao
grafica

Tabela 4 — Observacgdes gerais resumo

LL
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Observagoes gerais - resumo 2

A B C D
Joias Folheados Bijuterias Cursos

Importancia designer sim sim sim sim
Emprega freelancers sim sim nao -
Designers internos sim sim sim
Contrata estagiarios sO as empresas maiores s6 as empresas maiores nao nao
Criag&o e contato com a SO as empresas maiores nao sim -
producao
Segue tendéncias sim/ néo sim sim -
Linhas e colegbes s as empresas maiores | sO as empresas maiores n&o sim / ndo
Pecas avulsas sim sim sim sim / nao
Lancamentos frequentes sim sim sim -
Avaliagéo informal do sim sim sim nao
desempenho
Tabela 5

Zl
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Tabela mée: Avaliagdo das entrevistas realizadas junto ao setor de j6ias e gemas e produtos afins — Tabela 6: observacdes gerais

* 0 entrevistado ndo tem compreensao clara da diferenca entre linha e colecéo

sim / constatado / ocorre |

as vezes

** ha fabricantes lojistas que s&o o préprio designer

ndo se aplica

Grupo de perguntas 1 — Presenca do designer na industria

Grupo fabricantes, empresarios, lojistas

B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
01 entrevistado 01 entrevistado 01 entrevistado 02 entrevistados
é importante sim nao sim nao sim nao sim nao sim nao sim nao
designer-proprietario - sim ndo - - sim nao -
contratados sim nao sim nao sim nao sim nao sim nao sim nao
estagiarios sim nao sim nao sim nao sim nao sim nao sim nao
freelancers sim nao sim nao sim nao sim nao sim nao sim nao
criacdo Equipe Todos os Equipe Todos os Equipe Todos os Equipe Todos os Equipe Todos os Equipe Todos os
design funcionarios design funcionarios design funcionarios design funcionarios design funcionarios design / funcionarios
artesas
Grupo de perguntas 2 — A imagem do produto
Grupo fabricantes, empresarios, lojistas
B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
Leves e comerciais Leves e comerciais Leves e comerciais Leves e comerciais Leves e comerciais Ludico
Classicas Classicas Cléassicas Classicas Cléassicas Cléassicas / finas
Contemporaneas Contemporaneas Contemporaneas Contemporaneas Contemporaneas Contemporaneas
atemporais atemporais barato barato Barato / bom gosto Barato / bom gosto
seguem tendéncias sim | ndo sim | ndo sim | ndo sim | ndo sim | ndo sim | ndo
Grupos de perguntas 3/ 4 — Processo de desenvolvimento de produto
Grupo fabricantes, empresarios, lojistas
B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
formato do produto Pecas avulsas Pecasavulsas Pecas avulsas Pecas avulsas Pecasavulsas Pecas avulsas
Linhas* Linhas Linhas Linhas Linhas Linhas
Colegbes Colegbes Colecgbes Colecgbes Colegbes Colecgbes
- Encomendas - - - -
etapas de Pesquisa Pesquisa Pesquisa Pesquisa Pesquisa Pesquisa
desenvolvimento Croquis / desenhos Croquis / desenhos Croquis / desenhos Croquis / desenhos Croquis / desenhos Croquis / desenhos
Modelos Modelos Modelos Modelos Modelos Modelos
Reunibes Reunibes Reunibes Reunibes Reunibes Reunibes
ocasifes para Para cada feira (nacional ou Para cada feira (nacional ou Para cada feira (nacional ou Para cada feira (nacional ou Para cada feira (nacional ou Para cada feira (nacional ou
desenvolvimento de internacional internacional internacional internacional internacional internacional

novos produtos

~
w
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primavera/verao e primavera/verao e primavera/verao e primavera/verao e primavera/verao e primavera/verao e
outono/inverno outono/inverno outono/inverno outono/inverno outono/inverno outono/inverno
Dia a dia Dia a dia Dia a dia Dia a dia Dia a dia Dia a dia
Grupo de perguntas 5 — Avaliacéo
Grupo fabricantes, empresarios, lojistas
B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
estatisticas sim néo sim néo sim néo sim néo sim néo sim néo
desempenho sim nao sim nao sim nao sim nao sim nao sim nao
Grupo de perguntas 6 — Atendimento aos clientes em loja
Grupo fabricantes, empresarios, lojistas
B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
sim | nao sim | nao - -

Grupo de perguntas 1 — Proposta de projeto

Grupo designers, ourives

Perfil da empresa / cliente sim ndo sim néo sim

Propria producéo sim nao sim nao sim nao -
Pesquisa de mercado sim nao sim nao sim nao -
Briefing é passado sim n&o sim néo - R
Tema designer cliente designer cliente designer | cliente -

Grupo de perguntas 2 — Linha, colegdo ou pecgas individuais

Formato do produto

Pecas independentes

Grupo designers, ourives

Pecas individuais

Pecas individuais

Pecas individuais

Linhas

Linhas

Linhas

Linhas

Colegbes

Colegbes

Colegbes

Colegbes

Grupo de perguntas 3 - Processo de desenvolvimento de produto

Seguem tendéncias

Etapas

Grupo designers, ourives

Pesquisa

Pesquisa

Pesquisa

Estudos

Estudos

Estudos

sim néao

Croquis / desenhos

Croquis / desenhos

Croquis / desenhos
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Reunides Reunides - sim [ nao

Modelos Modelos Modelos sim | néo
Acompanha producéio sim ndo sim | ndo sim ndo -
Contato fornecedores sim néo - sim néo sim | néo

Grupo de perguntas 4 — Contato cliente

Grupo designers, ourives

Contato com o cliente

Grupo de perguntas 5 — Apresentacéo

Grupo designers, ourives

Desenhos de ilustracéo i néo sim néo sim

Desenhos sim nao sim nao sim nao sim nao
técnicos/perspectivas

Ficha técnica sim nao sim nao sim nao sim nao
Modelos sim n&o _ néo sim néo sim néo
Peca piloto sim nao sim nao sim nao sim nao
Argumentacéo sim néo sim néo sim néo sim néo

Grupo de perguntas 6 — Avaliacdo e acompanhamento

Grupo designers, ourives

Grupo Cursos

D
06 entrevistados

Grupo de perguntas 1 — O Curso

Objetivo empreendedorismo conhecimento setor Complementar formagéo

Publico alvo variado aprendizes
Publico tem experiéncia no setor nenhuma pouca boa

Procura pequena razoavel sazonal

Contetdo técnicas basicas ourivesaria desenho de ilustragéo Projeto de design

Estudo do mercado nao -

E desenvolvido projeto sim nao -

Formato do produto Pecas maviduars (IS Goes

Grupo de perguntas 2 - Processo de desenvolvimento de produto
Seguem tendéncias sim néo R

Etapas Pesquisa Croquis / desenhos | Modelos | Modelagem
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Contato fornecedores pouco bom néo _
Contato processos industriais sim néo R
Grupo de perguntas 3 — Apresentacgéo

Desenhos de ilustracéo sim
Desenhos técnicos e perspectivas as vezes
Modelos . reramente
Protétipo sim

Grupo de perguntas 4 — Avaliacdo e acompanhamento
Maior dificuldade tempo Pouca paciéncia Questdes técnicas | imediatismo
Maior aproveitamento suas propostas realizadas Trabalho direcionado
Maior queixa tempo | custo
Obijetivos alunos Comegar no mercado Sobreviver com design de joias O sucesso

9.
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Avaliag&o das entrevistas realizadas junto ao setor de j6ias e gemas e produtos afins — Tabela 7: desenvolvimento de produto

* 0 entrevistado ndo tem compreenséo clara da diferenca entre linha e colegdo

| sim /constatado /ocorre | as vezes

** ha fabricantes lojistas que s&o o préprio designer

ndo se aplica

Grupo de perguntas 1 — Presenca do desi

gner na indulstria

Grupo fabricantes, empresarios, loji

stas

Grupos de perguntas 3 / 4 — Processo de desenv

olvimento de produto

B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
01 entrevistado 01 entrevistado 01 entrevistado 02 entrevistados
designer-proprietario - sim - - sim -
contratados sim sim sim sim
estagiarios sim sim sim
freelancers sim sim
criagéo Equipe design Tot_ios'o_s Equipe design Tot_iosro_s Equipe design Tot_iosro_s Equipe design Tot_iosro_s Equipe Tot_ios'o_s Equipe Tot_ios,o_s
funcionarios funcionarios funcionarios funcionarios design funcionarios design / funcionario
artesas s
Grupo de perguntas 2 — A imagem do produto / vinculo com o mercado
Grupo fabricantes, empresarios, lojistas
B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
Seiem tendBncis s B

Grupo fabricantes, empresarios, loji

stas

novos produtos

primavera/verao e
outono/inverno
Dia a dia Dia a dia

Dia a dia

Dia a dia

B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
formato do produto Pecas individuais Pecas individuais Pecas individuais Pecas individuais Pecas individuais
Linhas Linhas
Colegbes Colegbes Colegbes Colecgbes
- Encomendas - - - -
etapas de Pesquisa Pesquisa Pesquisa Pesquisa Pesquisa Pesquisa
desenvolvimento Croquis / desenhos Croquis / desenhos uis / desenhos uis / desenhos Croquis / desenhos
Modelos Modelos
Reunides Reunides Reunides
ocasides para Para cada feira (nacional ou Para cada feira (nacional ou Para cada feira (nacional ou
desenvolvimento de internacional internacional internacional

Dia a dia

primavera/verao e
outono/inverno
Dia a dia

Grupo de perguntas 5 — Avaliacéo

\l
\‘
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Grupo fabricantes, empresarios, lojistas

B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
estatisticas sim sim sim sim sim sim
desempenho sim sim sim sim sim sim

Grupo de perguntas 6 — Atendimento aos clientes em loja

Grupo fabricantes, empresarios, lojistas

B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias

Grupo de perguntas 1 — Proposta de projeto

Grupo designers, ourives

Perfil da empresa / cliente sim sim sim sim
Prépria producéo sim sim sim -
Pesquisa de mercado sim sim sim -

Briefing é passado sim - _
Tema designer designer | cliente designer _ -

Grupo de perguntas 2 — Linha, colegdo ou pegas individuais

Grupo designers, ourives

Formato do produto Pecas avulsas Pecas avulsas Pecas avulsas
Linhas Linhas Linhas Linhas
Colecdes | Colecdes | Colecdes Colecdes

Grupo de perguntas 3 - Processo de desenvolvimento de produto

Grupo designers, ourives

Seguem tendéncias

Etapas Pesquisa Pesquisa Pesquisa -
Estudos Estudos Estudos sim
Croquis / desenhos Croquis / desenhos Croquis / desenhos -

- sim
Modelos sim

Acompanha producéo sim sim néo sim -
Contato fornecedores sim - sim sim

Grupo de perguntas 4 — Contato cliente
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Contato com o cliente

Grupo designers, ourives

sim

Grupo de perguntas 5 — Apresentacéo

Desenhos de ilustracdo

Grupo designers, ourives

Desenhos
técnicos/perspectivas

Ficha técnica

Modelos
Peca piloto
Argumentacéo sim
Grupo de perguntas 6 — Avaliacdo e acompanhamento
Grupo designers, ourives
Grupo Cursos
D
06 entrevistados
Grupo de perguntas 1 — O Curso
Objetivo empreendedorismo conhecimento setor Complementar formacao ﬂ
Contelido técnicas bésicas ourivesaria desenho de ilustracéo Projeto de design
Estudo do mercado [ sm néo -
E desenvolvido projeto sim néo -
Formato do produto Pegas individuais Linhas Colegdes [ PecasparaConcursos | -
Grupo de perguntas 2 - Processo de desenvolvimento de produto

Seguem tendéncias sim néo R
Etapas Pesquisa Croquis / desenhos | Modelos | Modelagem
Contato fornecedores pouco bom _
Contato processos industriais sim -

Grupo de perguntas 3 — Apresentacéo

Desenhos de ilustracdo

sim

Desenhos técnicos e perspectivas

Modelos

Protétipo

as vezes

as vezes
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Avaliacdo das entrevistas realizadas junto ao setor de j6ias e gemas e produtos afins — Tabela 8: cursos

* 0 entrevistado ndo tem compreensao clara da diferenca entre linha e colegéo

| sim / constatado / ocorre

as vezes

** ha fabricantes lojistas que s&o o proprio designer

ndo se aplica

Grupo de perguntas 1 — Presenca do designer na indUstria

exemplo de cotidiano
para estagiarios

Grupo fabricantes, empresarios, lojistas
B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
01 entrevistado 01 entrevistado 01 entrevistado 02 entrevistados
estagiarios sim sim sim
criagdo Equipe Todos os Equipe design Todos os Equipe design Todos os Equipe design Todos os Equipe Todos os Equipe Todos os
design funcionarios funcionarios funcionarios funcionarios design funcionari design / funcionari
0s artesas 0s
Grupo de perguntas 2 — A imagem do produto
Grupo fabricantes, empresarios, lojistas
B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
seguem tendéncias, sim sim

Grupos de perguntas 3 / 4 — Processo de desenvolvimento de produto

Grupo fabricantes, empresarios, lojistas
B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
formato do produto Pecas avulsas Pecas avulsas Pecas avulsas Pecas avulsas Pecasavulsas
exemplo de cotidiano Linhas Linhas
para estagiarios Colecgbes Colecgbes Colecgbes Colecgbes Colecgbes
- Encomendas - - - -
etapas de Pesquisa Pesquisa Pesquisa Pesquisa Pesquisa Pesquisa
desenvolvimento Croquis / desenhos Croquis / desenhos Croquis / desenhos Croquis / desenhos
exemplo de cotidiano Modelos el el el e Modelos
para estagiarios Reunibes Reunibes Reunibes Reunibes Reunibes Reunibes
Grupo de perguntas 6 — Atendimento aos clientes em loja
Grupo fabricantes, empresarios, lojistas
exemplo de cotidiano B-1 B-2 C-1 Cc-2
para estagiarios Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias

08
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Grupo Cursos

D
06 entrevistados

Grupo de perguntas 1 — O Curso

Objetivo empreendedorismo Complementar formag&o

Publico alvo variado aprendizes
Publico tem experiéncia no setor nenhuma pouca boa R
Procura pequena razoavel sazonal

Estudo do mercado sim

Contetido técnicas basicas ourivesaria desenho de ilustracao Projeto de design [ desenvoimeniocolecdes |  Histériadajoia |

E desenvolvido projeto sim
Formato do produto Pegas individuais Colegdes [ Concurses | B

Grupo de perguntas 2 - Processo de desenvolvimento de produto

Seguem tendéncias sim N
Etapas Pesquisa Croquis / desenhos Modelos | Modelagem
Contato fornecedores pouco _

bom
Contato processos industriais sim ! 0 N

Grupo de perguntas 3 — Apresentacéo

Desenhos de ilustragcdo Sim é apresentado

Desenhos técnicos e perspectivas As vezes, ha dificuldade nesta representacéo

Modelos
Protétipo Sim é apresentado

Grupo de perguntas 4 — Avaliacdo e acompanhamento

Maior dificuldade tempo Pouca paciéncia Questdes técnicas | imediatismo

Maior aproveitamento suas propostas realizadas Trabalho direcionado

Maior queixa tempo | custo
Objetivos alunos Comegar no mercado Sobreviver com design de joias O sucesso
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Avaliag&o das entrevistas realizadas junto ao setor de j6ias e gemas e produtos afins — Tabela 9: pontos positivos e negativos observados

* ndo ha compreensdo clara da diferenca entre linha e colecdio ** ha fabricantes lojistas que s&o o proprio designer

| positivos razoavel | n&o se aplica
Grupo de perguntas 1 — Presenca do designer na indUstria
Grupo fabricantes, empresarios, lojistas
B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Fabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
01 entrevistado 01 entrevistado 01 entrevistado 02 entrevistados
importante sim sim sim sim sim sim
designer-proprietario - sim - - sim sim
contratados sim sim sim sim
estagiarios sim sim sim nao nao
freelancers nao néo néo
criagdo Equipe Todos os Equipe Todos os Equipe Todos os Equipe Todos os Equipe Todos os Equipe Todos os
design funcionéarios design funcionéarios design funcionéarios design funcionéarios design funcionéarios design funcionéarios
Grupo de perguntas 2 — A imagem do produto
Grupo fabricantes, empresarios, lojistas
B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Ffabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
seguem tendéncias néo néo
Grupos de perguntas 3 /4 — Processo de desenvolvimento de produto
Grupo fabricantes, empresérios, lojistas
B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Ffabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
formato do produto Pecas individuais Pecas individuais Pecas individuais
Linhas Linhas Linhas Linhas Linhas
Colecgbes Colecbes Colecgbes Colegbes Colegbes Colecgbes
- Encomendas - - - -
etapas de desenvolvimento Pesquisa Pesquisa Pesquisa Pesquisa Pesquisa Pesquisa
Croquis / desenhos Croquis / desenhos Croquis / desenhos Croquis / desenhos
Modelos
Reunibes Reunibes Reunibes Reunides Reunides Reunides
ocasifes para Para cada feira (nacional ou | Para cada feira (nacional ou | Para cada feira (nacional ou | Para cada feira (nacional ou | Para cada feira (nacional ou Para cada feira (nacional
desenvolvimento de novos internacional internacional internacional internacional internacional ou internacional
produtos primavera/verao e primavera/verao e primavera/verao e primavera/verao e primavera/verao e primavera/verao e
outono/inverno outono/inverno outono/inverno outono/inverno outono/inverno outono/inverno
Dia a dia Dia a dia Dia a dia Dia a dia Dia a dia Dia a dia

(o]
N
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Grupo de perguntas 5 — Avaliacéo

Grupo fabricantes, empresarios, lojistas

B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Ffabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias
estatisticas sim sim sim sim sim sim
desempenho sim sim sim sim sim sim
Grupo de perguntas 6 — atendimento aos clientes em loja
Grupo fabricantes, empresarios, lojistas
B-1 B-2 C-1 C-2
Empresas fabricantes Ffabricantes e lojistas Empresas fabricantes Montagem
Folheados Folheados Bijuterias Bijuterias

Grupo de perguntas 1 — Proposta de projeto

Grupo designers, ourives

Perfil da empresa / cliente sim sim sim sim
Propria producéo sim sim sim -
Pesquisa de mercado sim sim [ sm ] -
Briefing é passado sim - -

Tema

designer cliente

designer

| cliente

designer

| cliente

Grupo de perguntas 2 — Linha, colegcdo ou pecgas individuais

Formato do produto

Pecas independentes

Linhas

Grupo designers, ourives

Linhas

Pecas individuais

Linhas

Colegbes

Colegbes

Colegbes

Grupo de perguntas 3 - Processo de desenvolvimento de produto

Seguem tendéncias

Etapas

Grupo designers, ourives

Acompanha producdo

Contato fornecedores

[ a0 | nao -
Pesquisa Pesquisa Pesquisa -
Estudos Estudos Estudos sim
Croquis / desenhos Croquis / desenhos Croquis / desenhos -
- sim
Modelos Reunibes
sim -
sim - sim sim
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Grupo de perguntas 4 — Contato cliente

Contato com o cliente

Grupo designers, ourives

sim

Grupo de perguntas 5 — Apresentacéao

Desenhos de ilustracdo

Grupo designers, ourives

Desenhos
técnicos/perspectivas

sim

sim

Ficha técnica

sim sim
Modelos nao sim sim
Peca piloto sim — sim
Argumentacgio sim

Grupo de perguntas 6 — Avaliacdo e acompanhamento
Grupo designers, ourives
Grupo Cursos
D
06 entrevistados
Grupo de perguntas 1 — O Curso

Objetivo empreendedorismo conhecimento setor Complementar formagao Design Histéria da Jéia
Conteudo técnicas basicas ourivesaria desenho de ilustragdo Projeto de design desenvolvimento cole¢des
Estudo do mercado sim _

E desenvolvido projeto

Formato do produto

Sim, raramente

Concursos

Seguem tendéncias

Etapas

Contato fornecedores

Contato processos industriais

Grupo de perguntas 2 - Processo de desenvolvimento de produto

sim

i

na

Croquis / desenhos
bom

Modelos, as vezes

| Modelagem

Grupo de perguntas 3 — Apresentacéo

Desenhos de ilustracdo

Desenhos técnicos e perspectivas

Modelos

Protétipo

positivo

razoavel
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