A PRODUCAO DE TEXTOS E O TARO

Vera Cristina Rodrigues FEITOSA!

RESUMO

A luz da simbologia das oito primeiras cartas do Tar6 - o oito primeiros arcanos maiores -, 0 processo de
produgdo de textos é seccionado, propiciando uma compreensio abrangente e holistica da atividade
redacional. Ao mesmo tempo, as figuras estampadas nas cartas instigam ao autoconhecimento no exercicio da
atividade redacional, pois correspondem a arquétipos da psicologia junguiana. Sdo, portanto, imagens
primordiais, simbolicas, que operam na psique humana iluminando sentimentos, capacidades, habilidades
correspondentes a cada estagio. A partir da libertacdo de amarras para a aventura do texto, com o Louco,
inicia-se um caminho de sete estagios de experiéncias, cada um presidido por um arquétipo: a descoberta do
desejo de comunicar, com o Mago; a atengdo ao leitor, com a Sacerdotisa; a fertilidade criativa, com a
Imperatriz; o logos, a razdo e a ordem, com o Imperador; os ritos dos géneros do discurso académico, com o
Hierofante; as escolhas discursivas e estilisticas, com o Enamorado; e os cuidados necessrios a viagem do
texto, com o Carro.

PALAVRAS-CHAVE: Producao de textos. Textos de trabalho. Etapas da produgdo. Conhecimento da atividade.
Simbologia do Taro.

ABSTRACT

In the light of the symbolism of the first eight Tarot cards - the first eight major arcana - the process of text
production is sectioned; this approach provides a comprehensive and holistic understanding of writing
activity. At the same time, the figures printed on the cards instigate self-knowledge in the exercise of editorial
activity, since they correspond to archetypes of Jungian psychology. These are therefore primordial, symbolic
images, which operate in the human psyche and illuminate feelings, abilities and skills that correspond to
each phase. The journey of seven stages of experiences starts with the liberation for text adventure, with the
Fool; each of them is chaired by an archetype: the discovery of desire to communicate, with the Magician;
attention to the reader, with the Priestess; creative fertility, with the Empress; the logos, the reason and order,
with the Emperor; the rites of genres in academic discourse, with the Hierophant; the discursive and stylistic
choices, with the Lovers; and the necessary precautions to text journey with the Chariot.

KEYWORDS: Text prodution. Texts of work. Production stages. Activity knowledge. Symbolism of the Tarot.
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ABRINDO O JOGO

Ha uns doze anos, venho me valendo da simbologia das cartas do Tard para ajudar alunos a
desenvolverem suas dissertagdes ou teses. Tem dado muito certo: ainda ndo tive reclamagdes, ninguém
pedindo seu tempo de volta. Pelo contrario, volta e meia encontro ex-alunos que relatam percepgdes como
“O Louco mudou minha vida”; “O que mais valeu foi a Sacerdotisa: descobri o leitor”. Vejam o que dizem os
organizadores da coletdnea de artigos de fim de curso da turma de 2011:

O tar6 nos acompanhou, abriu canais, tirou a caretice da sala de aula, sem prejudicar
em nada o rigor exigido para a execucao de um projeto académico. As entidades das
cartas, com seus simbolismos e significados, se tornaram aliados lidicos, destravando
ideias e libertando as palavras para a composicdo do texto. (CAMPOS et al., 2012)

A proposito, ja de inicio devo frisar que o que vou relatar nada tem de esotérico, embora o trabalho
que proponho com o texto ndo se resuma a utilizagao motivacional dos arquétipos do Tard. A sequéncia das
figuras das oito primeiras cartas, ou arcanos, nos permite seccionar o processo redacional com uma
abrangéncia surpreendente e surpreendentemente holistica: estigios e elementos se expdem em sua
singularidade e, a0 mesmo tempo, em sua relacao com o todo. Como o melhor dos métodos...

Os arquétipos do Tard sao também um eficiente instrumento de autoconhecimento: ajudam-nos a

nos questionar, a relembrar episodios adormecidos, estabelecendo relagdes antes insuspeitadas. Na psicologia

junguiana, arquétipos sdo imagens primordiais, simbolicas, que operam na psique humana. Assim, nesta
leitura, cada arcano ilumina sentimentos, capacidades, habilidades, comportamentos relacionados aquela
etapa do processo de producdo, levando o aluno a se ver e a se conhecer no exercicio de atividades de

escrita, e a conhecer melhor o trabalho de producéo de textos.

A VIDA E OS ESCRITOS

“Tudo o que somos, temos, realizamos ou desejamos realizar deve estar legitimado pela palavra
escrita”, ensina Garcez (2001, p. 7-8). De fato, a comunicagdo escrita domina, inexoravelmente, nosso
mundo dito civilizado. Se nosso nascimento ndo esta registrado num documento, para muitos efeitos, nao
existimos. E assim vai, por toda a vida, com projetos, artigos, normas, resumos, comunicados, convocagdes
etc.

No entanto, a maioria das pessoas chega a0 mundo do trabalho com experiéncia bastante limitada
em comunicagdo escrita. Na formacdo académica de quase todas as profissdes, fica uma lacuna: o

conhecimento prético e tedrico dos tipos de texto que fardo parte das atividades de trabalho. E as
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organizagdes onde essas pessoas vao trabalhar também falham no (re)conhecimento dos textos que nelas sdo

produzidos e consumidos. Resultado: pessoas aflitas e textos que ndo atingem seus objetivos.

PE NA ESTRADA

Acho que s6 alguns profissionais do texto se sentam diante do computador e “vapt-vupt”, [ brotam
as ideias em frases, as frases desdobrando-se em paragrafos, assim naturalmente, sem esforco maior, como é o
ato de respirar para nds, pobres mortais. Mas, possivelmente, eles dirdo: “Nada disso, nos sofremos também, a
tarefa é pesadal”

Por o pé na estrada exige soltar amarras. E isso € mandatorio quando escrever é parte de nosso
trabalho. Artigos, teses, projetos, relatorios, cartas ou e-mails, normas, procedimentos e tantos outros géneros
do discurso acompanham as praticas cotidianas de trabalho de muita gente e, ndo raro, sio a parte mais
torturante dessas praticas.

A verdade é que ha mitos envolvendo - e bloqueando - a atividade de produzir textos, sobretudo
textos de trabalho. “Para escrever € preciso ter dom”, “Portugués é uma lingua muito dificil”, “S6 sabendo
muita gramatica se pode falar e escrever bem” sdo assertivas que participam da extensa e equivocada

“mitologia” sobre o escrever e sobre a lingua portuguesa (Bagno, 2003). E, além desses

mitos, ha os medos... H& muito mais gente sofrendo para escrever - ou sofrendo por
ndo escrever — do que feliz com seus escritos, e é justamente esse prazer que
precisamos resgatar.

Para ajudar a desconstruir mitos, enfrentar medos e (re)descobrir prazeres, esta

entrando aqui um personagem que reine em si caracteristicas e predicados de quem,

feliz e sem bloqueios, pde o pé na estrada com cara de “to-nem-ai”. Neste momento,

ele vai ser nosso mestre — embora essa ideia de ser mestre nada tenha a ver com ele.

LicOEs bo Louco

Eis o Louco, o indefinido, esse andarilho ubiquo, livre para aparecer em qualquer lugar, nos pegar de
surpresa, perturbar, com suas travessuras, a ordem estabelecida. Perambula, livre, leve, alegre, sem pensar em
chegadas, sem qualquer objetivo, numa incansavel busca de coisa nenhuma. Para ele, a vida é s6
experimento. Ensina-nos que quem ndo tem destino tragado nunca podera se perder. Nosso Louco, em sua

jornada de transformagao, passara pelas 21 figuras arquetipicas do Tard, estagios necessarios para sua
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individuaczo. Seu niimero & o zero, que, nada sendo, pode vir a ser tudo. £ 0 ovo, sio as potencialidades, os
mistérios do devir. Tem também forma de ovo o embornal em que ele, displicente, carrega suas experiéncias.
O Louco nada teme, pois ndo conhece riscos, nio planeja nem prevé. £ puro instinto. Por isso, precisamos
cuidar de nosso Louco, manter um bom relacionamento com ele; afinal, quase sempre bem escondido dentro
de nos, ele estd pronto para nos pregar pecas. Ninguém pode ser verdadeiramente sdo se ndo recuperar sua

crianca interior.

O PRIMEIRO SETENARIO
Antes de comegar a jornada do texto, vale uma breve descricdo do Tar; afinal, o jogo ndo € tao

conhecido assim! O Tard se compde de 78 cartas, ou laminas: 22 arcanos maiores e 56 arcanos menores,

estes Gltimos mais utilizados para praticas divinatorias. S6 vamos trabalhar aqui com o Louco e os sete
primeiros arcanos maiores, ou seja, com o primeiro setendrio, assim composto: Mago (arcano 1), Sacerdotisa
(arcano 2), Imperatriz (arcano 3), Imperador (arcano 4), Hierofante (arcano 5), Enamorado (arcano 6) e Carro

(arcano 7).

VOLTANDO AO Louco: 0s MEDOS

A primeira providéncia € aceitar que escrever implica riscos, é entregar nossos medos a nosso Louco
interior. Quando escrevemos, nos expomos, e nem sempre o prazer de comunicar, de interagir, supera o
medo desse risco. Muitas vezes os pretextos para ndo escrever - falta de tempo, de espago adequado, excesso
de tarefas — s3o uma negagdo de um medo que ndo queremos admitir. Mas se é o medo que nos bloqueia,
temos de conhecer a cara do vildo, para ndo ficarmos reféns dele.

No geral, as pessoas “sabem”, de antemdo, que terdo dificuldades ao produzir textos. Entram no
processo ja meio derrotadas - isso quando entram -, pensando que ndo vao vencer o desafio da pagina em

branco; que nao tém coisas importantes a dizer; que é muito dificil pér o pensamento em palavras; que nao
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saberdo dar ao texto uma boa organizagao; que vao cometer fatidicos e vergonhosos erros de portugués etc. E

o medo emperra qualquer movimento criativo.

UM EXERCICIO DE SADIA LOUCURA

Uma boa maneira de sair andando no texto é experimentar o exercicio que descrevo a seguir. Trata-
se de uma espécie de “ditado silencioso”: enuncio um inicio de frase, e os alunos devem completar com o
que lhes vier a cabega. Por exemplo: Quero estudar.../ Neste estudo examino.../ Neste relato vou enfocar... Ja
tenho preparado um “baralho” de elos coesivos, que serdo as placas de sinalizagdo do Louco (cf. Quadro 1).

Elas devem ser sorteadas, uma apds a outra, com intervalos de cerca de um minuto.

Quadro 1: Placas da Sinalizacdo do Louco

alias por outro lado assim quanto a de fato

por isso iSs0 porque afinal no entanto tanto que
recentemente ou seja prova disso portanto seja qual for
mesmo assim apesar disso como decorréncia | a principio até porque
paralelamente ndo raro de acordo com no intuito de na verdade
por exemplo a propdsito enfim a medida que em suma

Sorteio a primeira, por exemplo por outro lado, e os alunos completam a frase com o que lhes vier a
cabeca. Abro outra placa, que pode ser mesmo assim, ou isso porque, ou de fato, ou tanto que etc., e eles
continuam a completar as sentengas, sempre com o limite de tempo. Assim, vou abrindo placas, até sair a que
diz em suma. Confesso: se o em suma sai logo no inicio ou demora demais, fago uma pequena trapaga, bem

amoda do Louco!
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O resultado do exercicio costuma ser bem interessante, as vezes divertido. Muitos se espantam por
ter conseguido um texto “redondinho” e com boas ideias em tdo pouco tempo. Transcrevo abaixo a
experiéncia de uma aluna.

Quero estudar acessibilidade no Museu Nacional da UFR]; prova disso é que estou
cursando a Pés-graduagao em Engenharia de Producdo e ja me aproximei da
instituicdo procurando entender seu funcionamento, dificuldades e necessidades.
Quanto ao tema escolhido, tenho profundo interesse e empatia, pois pensar que de
alguma forma meu trabalho possa vir a ajudar parte da sociedade que historicamente
é excluida é muito gratificante. Mesmo assim, as vezes me parece que esse tema jd foi
muito explorado. Recentemente descobri que, quando se trata de acessibilidade,
normalmente escolhe-se apenas uma deficiéncia a ser tratada. Ou seja, como tenho a
pretensdo de tratar o assunto acessibilidade de uma forma ampla, descobrindo formas
de inclusdo de pessoas com deficiéncias definitivas ou provisorias ao ambiente
museal, penso poder abordar o tema escolhido por outro ponto de vista. Em suma, ao
escolher um assunto que me da prazer em estudar, tenho certeza que o caminho de
minha pds-graduacdo serd trilhado com grande alegria, e espero que o resultado de
meus estudos e pesquisas promova a inclusdo plena, que é meu objetivo desde o
inicio.
DESAPEGO
Uma das mais sabias ligdes do Louco € o desapego. Se quisermos viver e escrever com leveza e
prazer, temos de correr atrds dessa caracteristica. Quando nos desapegamos daquilo que escrevemos, os
ajustes sugeridos e as criticas que recebemos ndo doem: eles se direcionam ao texto, ndo a nés. Sao
contribuicdes, sdo bem-vindas. No lado oposto ao do desapego, esta o perigoso perfeccionismo. Certa dose
de humildade é 6timo remédio. Nao vou deixar de escrever meu texto porque o quero perfeito: vou fazer o

que posso; o melhor que posso, sem perder o prazer da atividade.

ESTAGIO 1: A ATENCAO AO DESEJO

Ja furamos blogueios, soltamos amarras. No flanar de nosso Louco, passaremos por sete estagdes do
caminho em que desenvolveremos habilidades relacionadas as figuras arquetipicas estampadas nas cartas,
num processo semelhante ao que Jung conceitua como individuagdo: desenvolvimento de potencialidades,
ampliagdo da consciéncia e busca de conhecimento em que a pessoa vai saindo do estado infantil, de busca
de identificagdo, para tornar-se ela mesma, com personalidade individual, singular, mas com participagdo
intensa nas relagdes coletivas. No caminho aqui proposto, estaremos na busca constante de nossa

individuacao como autores.
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Em tempo: vamos guardar numa pasta, num arquivo... num embornal, como o do Louco,

experimentos, achados, resultados de reflexdes.

LIcOES bO MAGO

No percurso inaugurado pelo Louco, surge o Mago. Parado na encruzilhada
diante de sua mesa, onde depositou os instrumentos do espetaculo, dirige a atencdo
para os passantes. Com sua varinha na mao, lembra um maestro - concentra as
energias, humanizando-as, e as dirige, para que nao se percam. Ndo é um amador,

como o Louco. £ um profissional, um artista sério, preocupado com o sucesso de sua

apresentacdo. Por isso, busca contato com seus desejos, quer descobrir o principio

criativo, manipular a natureza, domesticar suas energias. O verbo do Mago é querer;

sua lei, a Vontade. O 1 é a fonte manifesta, principio masculino, ativo, é o primeiro de

todos os niimeros, o principio do movimento, da vida. E a centelha que dé inicio. O conceito de 1 instaura o
P P . , . ,

outro”, 0 2, 0 yin, principio feminino, passivo, receptivo. Mas, sem 0 2, 0 1 ndo existe - e vice-versa. Em sua

mdo e sobre sua mesa estdo objetos que simbolizam os quatro elementos - o bastdo (fogo), a moeda (terra), a

taca (agua) e a lamina (ar). Fazendo-os desaparecer ou se transformar, o Prestidigitador as vezes nos engana,

mas sempre nos atrai. Mas, ele sabe, nenhum de seus instrumentos é mais potente em persuasdo e fascinio

que as palavras.

PARA QUE ESCREVER?

s

Deixemos de lado finalidades como “para obter um titulo”, “para ganhar pontos no curriculo

s

, “para
cumprir uma tarefa”. A energia que delas vem, no geral, € insuficiente para uma boa aventura. Assim como o
Mago - que, quando pega a batuta, tem planos em relacdo a seu pblico -, também nds devemos té-los em
relacdo a nossos futuros leitores. Podem ser planos de:

e Fazer saber: interferir no sistema de conhecimentos do outro. A partir dessa intengdo, produzimos

textos informativos. Alimentos como a batata, o tomate, o pimentdo, o morango recebem altas doses
de agroloxicos.

e Fazer pensar: atuar no sistema de opinides e crencas do interlocutor, para reafirmé-las ou para
modifica-las. Vém daf os elementos persuasivos dos textos.

o Poucos se dao conta de que, ao ingerir alimentos comuns como a batala, o tomate, o pimentao, o
morango, recebem doses cavalares de agrotoxicos.”
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e Fazer agir: provocar a transformagdo necessaria para que o interlocutor se lance a acdo que dele
pretendemos. Se vocé ndo quer envenenar sua familia com o alto teor de agrotoxico da batata, do
tomate, do pimentao, do morango, compre alimentos organicos: é melhor do que gastar na farmacia.

Ora, podemos ter planos que envolvam essas trés dimensdes. O que importa é reconhecer nossa
intengdo e ter controle dos efeitos discursivos que, as vezes sem querer, causamos. Nada é rigido na banca do

Mago: o lenco, de repente, vira flor.

O MAGO, DESCOBRIDOR DE DESEJOS

Assim, um dos primeiros passos — ou passes - € tirar de dentro da cartola nossos desejos. Se ndo
tivermos uma vontade bem definida, dificilmente o texto caminhara. Para (re)conhecer o fogo inicial - o
desejo de mergulhar na aventura - pedimos ao Louco que nos empreste seu exercicio da Sinalizagdo. Com
ele, faremos a Sinalizagdo do Mago, usando apenas marcadores que indiquem vontade: Com este estudo (esta
pesquisa, minha lese/dlissertagdo, este relatorio) sobre..., pretendb..., com o objetivo de..., visando a ..., para
que..., a fim de que..., com o proposito de...., para, enfim, ... Chegaremos a boas e novas ideias se o racional

ndo embotar a magica da intuicdo.

Os INICIOS: LUGAR DO MAGO

Como 0 Mago é o arcano de nimero 1, ele nos convida a cuidar dos inicios. Nao devemos dispensar
0 Mago, com mesinha e tudo, escrevendo inicios como £ste artigo tem a finalidade de levantar dadbos e
estudar as implicacdes de... Os inicios sdo fundamentais para ganhar e manter a atencao do leitor. O Mago
nos ensina a caprichar nos textos introdutérios, nos inicios de capitulos, de paragrafos e até de frases.

E também nos inicios que nosso Mago nos guia a utilizar estratégias de persuasio, como
recompensa, castigo, sedugdo, provocacdo (FIORIN, 1989). Com elas, temos melhores chances de ganhar a
atencdo do leitor para nosso texto. Porém, a persuasio deve ser sutil, como neste inicio, em que ha
provocagao: Apesar do grande nimero de oiganizacdes sociais existentes hoje no Brasii, poucas mudangas
ocorreram nos indicadores sociais. Ou neste, de recompensa: No cendrio atual, progride quem estabelece o

didlogo entre as demandas da sociedade e a proposta de educagao técnica.

UM MAGO OBJETIVO
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De seu lugar no inicio do caminho, 0 Mago olha para o futuro. Sdo muitas as maneiras de nomear
seu querer: objetivo, alvo, meta, fim, propésito, intuito, finalidade, desejo, pretensao, aspiragdo, anseio, fito,
intento... Em sua mesinha, estdo representados trés elementos da natureza: agua (tagas); ar (espadas); terra
(moedas). O bastdo, que simboliza o seu elemento, o fogo, esta firme em sua mdo. Com eles, vai nos ajudar a
moldar objetivos para nossos textos e a conhecer melhor nossos desejos.

Relacionam-se a 4gua - domihio dos sentimentos, dos afetos, das emogdes, dos relacionamentos,
dos valores — verbos como sensibilizar, comover, emocionar; reconhecer ou suscitar sentimentos; infundir,
inspirar, internalizar valores, valorizar etc. Objetivos dgua tocam os sentimentos e os valores do leitor: /nindlir
no jovem o reconhecimento de sua importancia como cidaddo e como sujeito de sua histora.

Ar se relaciona a ideias, conceitos, processos cognitivos de conhecimento e de compreensdo:
classificar, compreender, conceituar, conhecer, criar, entender, idealizar, identificar, imaginar, perceber,
reconhecer, relacionar, saber, supor etc. sdo verbos do elemento ar. Desenvolver o entendimento de que a
conquista dos direitos socials - particularmente sobre o trabalho - é fruto de lutas historicas dos trabalhadores.

Finalmente, o elemento terra, dos objetivos praticos, realistas: compor, construir, desenvolver,
documentar, elaborar, especificar, esquematizar, estruturar, formular, hierarquizar, integrar, operar, organizar,
praticar, produzir, promover, propor, relacionar, reunir, selecionar, sintetizar, solucionar, viabilizar etc.

Viabilizar 0 acesso as informacdes sobre direitos de insercao no mundo do trabalho.

A HISTORIA COMECA
Costumo trazer inicios de publicacdes para a sala de aula e fazer esta pergunta: Qual deles convida
vocé a leitura? Um inicio tem sido considerado dos mais atrativos:

Produzir textos é uma atividade extremamente necesséria tanto na vida escolar como
na vida profissional e no dia a dia. Entretanto, no meu cotidiano docente, tenho
encontrado alunos, jovens e adultos ja formados, ansiosos, assustados,
desencorajados, e, principalmente, desorientados quanto as habilidades e atitudes
necessarias ao convivio mais natural e simples com a escrita. (GARCEZ, 2001, p XIII).

Com simplicidade, a autora “ganha” os leitores mostrando que conhece muito bem o que aflige
grande parte das pessoas que precisam escrever. Ora, se ela conhece o mal, possivelmente pode ajudar na

cura... O leitor entende isso como uma promessa, uma recompensa para os que se fizerem leitores do texto.
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ESTAGIO 2: A ATENCAO AO OUTRO

O que é, para vocé, escrever bem? A resposta a essa pergunta, no mais das vezes, remete para
qualidades intrinsecas ao texto: ter linguagem correta, concisdo, boa organizagdo estrutural. Mas a resposta
capaz de sintetizar e superar todas as outras possivelmente € esta: escrever bem € conquistar o leitor. O texto
s6 se completa no encontro com o leitor, quando ele aceita participar do didlogo proposto. Sem a leitura, a
pagina escrita nao se faz texto, ndo se abre em sentidos. Agora, a Sacerdotisa, com sua infinita capacidade de
escuta e de compreensao, nos coloca outro desafio: mergulhar fundo nos desejos, anseios e temores do Outro,

do nosso leitor.

LICOES DA SACERDOTISA

O Mago, sem pliblico, ndo comunica, ndo persuade nem ilude. Ndo pode
ser Mago. O 1, sozinho, nada €, nada cria. Esse é o ensinamento primeiro da

Sacerdotisa, a expressao maior do seu saber intuitivo: tudo é dual, ambivalente,

paradoxal. A unidade se faz com a luz e a sombra; a vida e a morte sdo um s6 todo.
E na interacdo complementar autor-leitor que o texto se faz texto. A Sacerdotisa é o

principio feminino, a paciéncia persistente e amorosa, a poderosa agao de quem ndo

se quer mostrar nem precisa se afirmar em disputas. Afinal, quem esta sempre em

LA'PAPESSE

acdo ndo pode refletir sobre os ensinamentos da agdo. Saber é seu verbo; a Atragdo,
a sua lei. Representa o que ndo é revelado, o mistério. Tudo ela atrai para sua misteriosa rede, tudo ela
processa num trabalho interno, inconsciente, emocional, recondito. Esta sempre atenta: todos os seus sentidos
perscrutando o que acontece a sua volta. Por isso mesmo, sabe como ninguém se ver no lugar do outro e

imaginar como o outro a vé quando ela o esté vendo...

A CONQUISTA DO OUTRO

O olhar para o outro €, para nos, uma inestimavel oportunidade de crescimento. A Sacerdotisa nos
ensina a desenvolver a empatia, a trazer o outro para dentro de nds e “conversar” com ele. A situagdo de
producdo de um texto se transforma, pois passamos a ter nosso futuro leitor, ou conjunto de leitores,
participando da atividade de redigir.

Decifra-me ou te devoro! Primeiro passo na resolucdo do enigma: assumir que nosso texto terd leitor

e definir quem serd ele. Isso pode parecer dbvio, banal, mas a descoberta de que ha leitor é para alguns o
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aprendizado mais importante em relagdo a produgdo de textos. Porém, nessa danga, ndo basta escolher o
parceiro: sem conhecé-lo, sem decifrar seus enigmas, falhas de comunicagdo encontram portas abertas.

F bem verdade que monografias, dissertagdes, teses serdo obrigatoriamente lidas pelo professor
orientador e pela banca examinadora, uma vez que fazem parte dos requisitos para a obtencdo de graus do
mundo académico. Mas ndo € a esse tipo de leitor que estou me referindo. Para o texto fluir bem, a pessoa
com quem desejamos conversar ndo pode ser uma figura que nos vai julgar, avaliar. A Sacerdotisa representa
nosso leitor ideal, aquele que estimula em nos o desejo de comunicar. Trazer o ritual académico para o texto
ndo € de sua alcada: fica para o Hierofante, no estagio 5.

Uma boa estratégia para encontrar nosso leitor é imaginar varios leitores diferentes e fazer, com cada
um deles, uma “entrevista” imagindria, formulando perguntas sobre conteidos de interesse, grau de
conhecimento do assunto, formas de abordagem, utilizacdo possivel do texto, expectativas em relagao a estilo

etc. Veremos que, para satisfazer a esses diferentes leitores, so escrevendo textos diferentes.

AS JUSTIFICATIVAS DA SACERDOTISA NA MESINHA DO MAGO

As justificativas sdo forte elemento de convencimento e persuasdo; por isso, elas sdo do dominio da
Sacerdotisa e devem ser formuladas em consonancia com os valores e as expectativas do leitor. Nossos
desejos de autores devem se “casar” com os desejos dos leitores, para que nossos objetivos de autores se
cumpram.

Uma diferenca crucial entre as justificativas e os objetivos é que as primeiras se inscrevem no
presente e no passado, apontando lacunas e oportunidades, ao passo que os objetivos - e, ndo é a toa que se
relacionam ao Mago - sdo tragados para o futuro.

Para trabalhar as justificativas de nossos textos, podemos mais uma vez nos valer dos elementos da
mesinha do Mago, transformando as que sdo de natureza dgua em outras relacionadas a ar ou terra e vice-
versa. Observaremos, assim, o tema ou problema de diferentes perspectivas. Vejamos alguns exemplos:

Justificativas ar: O tema x € pouco estudado na perspectiva proposta; Os estuaos sobre conservagao
e biodlversidade tendem a so focalizar dados quantitativos.

Justificativas agua: Hd milhares de jovens em situagdo de vulnerabilidade social; Todo cidaddo tem
diireito ao trabalho e a viver entre os seus.

Justificativas terra: As vagas na pré-escola sdo insuficientes para atender a demanda da regido; As

estraclas vicinais estao em péssimo estado de conservagao.

IDIOMA, Rio de Janeiro, n°. 27, p. 103-126, 2°. Sem. 2014 | 113



A producéo de textos e o tard

OLHOS PARA LER, OUVIDOS PARA ESCUTAR

A Sacerdotisa, com seu livro aberto, nos diz também que muito ja foi pensado e escrito sobre o
assunto que estudamos. Ela nos ensina que escrever bem exige ler muito, para nos inteirarmos do que ja foi
dito, para descobrir, através da leitura de textos congéneres, como vamos compor nosso texto. A tese, a
dissertagdo, a monografia, o artigo, o projeto sdo construidos sobre o alicerce de muitos outros textos que, por
sua vez, tiveram por base outros tantos, e assim por diante. Ela nos aconselha a copiar jpsis /iteris, no nosso
arquivo embornal, os trechos que nos interessam, para que mais tarde possamos cita-los, com todos os dados

bibliograficos, incluindo as paginas.

ESTAGIO 3: A FORCA CRIATIVA

LA'PAPESSE

Estdo aqui a Sacerdotisa e a Imperatriz. Num pequeno filme imagindrio, da esquerda para a direita,
podemos assistir ao desabrochar: os bragos, antes fechados, se abrem, num gesto de sociabilidade; os cabelos
se desprendem da tiara rigida: ficam soltos, libertos, enfeitados com uma coroa também aberta; em vez dos
véus da misteriosa Sacerdotisa, asas para voar. O habito de monja é abandonado e, em lugar do livro sisudo,

0 escudo com a gloriosa dguia. A mulher se mostra em sua plenitude.

LICOES DA IMPERATRIZ

O Mago e a Sacerdotisa cumpriram sua missdo, e € a Imperatriz quem, ousada, nutre e revela os
frutos dessa unido. Ela proclama a fertilidade do amor, forca regeneradora, ao ligar yang e yin, espfrito e
carne, céu e terra. Com ela, tudo toma corpo, ganha forma e chega ao mundo sensorial. Sua lei é a Vibragéo;
seu verbo, ousar. A forca criativa da intuicdo esta em seu auge. A Grande Rainha segura displicente o cetro:
ela governa com o coragao. Seu poder é o amor. Suas razdes, a razao muitas vezes ndo compreende. A

Imperatriz ativa nossa sensibilidade artistica, criativa, impele-nos a buscar todas as manifestades da beleza.
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As ideias nos vém, generosas, pois nada em seu reino € escasso, contido. “Gente é para brilhar, gente quer
luzir”, muito bem disse Caetano Veloso. E esse brilho vem da forca criativa, do potencial que precisamos
desenvolver para viver melhor no mundo. Nossa Imperatriz nos quer criativos, reluzentes, admirados,

parceiros do prazer. Nos quer ousados, cheios de entusiasmo e autoestima.

A PESSOA CRIATIVA

Algumas perguntas ajudam a ver se estamos bem de criatividade em relagio ao texto que estamos
escrevendo. Por exemplo: Minha curiosidade sobre o assunto do texto estd me levando a busca de novas
informagdes? Minha motivagdo para escrever vem de dentro, ou é como a cenoura que faz o coelho correr
atrés? O tema me entusiasma?

Além da curiosidade, da motivacdo intrinseca e do entusiasmo, sdo também caracteristicas da pessoa
criativa a predisposicdo a correr riscos, a perseveranca diante de obstaculos, a tolerancia com diferencas, a
abertura para experiéncias, a coragem para expressar novas ideias, a autoconfianca, a autoestima. Costumo
pedir aos alunos que fagam um pequeno texto intitulado Como me vejo no espelho da criatividade.
Transcrevo a seguir meu preferido:

- Espelho, espelho meu, existe alguém menos criativa do que eu?

- 8im, mestra, todas as amebas do mundo.
- Mas espelho, mesmo a ameba € capaz de ser miltipla, dividindo-se em

vdrias! Ademais, amebas nao sao pessoas.
- Ora, Milady, neste caso devo responder que nao.

£ decidiu ela mesma comer a maca envenenada.

TRAZER IDEIAS A LUZ

Quando chegamos a Imperatriz, ja crescemos como pessoas e como autores, com as licdes do Mago
e da Sacerdotisa. Entendemos melhor o que queremos da vida e do texto, conhecemos o leitor, seus desejos,
0s desejos que temos em comum. Com a Imperatriz, nos sentimos gravidos de ideias, conscientes de nossa
forca criativa.

As ideias ou estdo no ambiente ou se produzem dentro de nés. Muitas das que estavam no ambiente
ja colhemos, movidos pela sede de saber de nossa Sacerdotisa. Agora chegou o momento de encontrar dentro
de nds e trazer a luz as muitas ideias contidas e escondidas, que virdo enriquecer nosso embornal. Para isso,

as principais ferramentas que utilizo em sala baseiam-se, sobretudo, no raciocinio indutivo e no dedutivo. S6
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vou tratar aqui das que chamo Série de perguntas e Conversa telefonica. Também trabalho com
brainstorming, técnica bastante conhecida, e com mapas mentais, que estio bem explicados em sites

especializados.

SERIE DE PERGUNTAS

Se tivermos forte convicgdo sobre o tema em estudo, devemos traduzi-la numa frase maga e
responder a algumas perguntas. Podemos assim dar consisténcia e abrangéncia as nossas ideias, descobrir e
reforcar argumentos. Mas, para manter o foco, sem digressdes, é preciso sempre responder partindo da
assertiva inicial, que responde a pergunta O qué £ ela a frase que nos impulsiona para a comunicacdo,
proclamando a ideia que querfamos que os leitores conhecessem e com ela concordassem. A partir de cada
pergunta, devemos registrar todas as ideias que vierem, mesmo que paregam bizarras ou que se repitam em
outras respostas. Um exemplo:

O qué? A obesidade tornou-se um problema de satide piblica.

Quem? Que personalidades, grupos sociais, associagdes de classe, categorias profissionais,
entidades, setores governamentais etc. se unem a minha voz e defendem ou defenderiam essa ideia? Em
outras palavras, quem sdo os outros sujeitos desse enunciado? Autricionistas, formuladores de politicas
pablicas, organizacdes socials, estudiosos do desenvolvimento local, lideres comunitarios...

A quem? A quem - pessoas, comunidades, organizacdes etc. - a ideia, o cuidado, a medida pode
afetar direta ou indiretamente, favoravel ou desfavoravelmente?

Onde? Aqui cabe uma varredura em todas as dimensdes de espaco relacionaveis a assertiva inicial:
na casa, no bairro, na cidade, no pafs, no mundo; nos setores e departamentos de uma empresa; no chao de
fabrica, na central de atendimento etc.

Quando? A dimensdo temporal do enunciado: das fracdes de segundo a eternidade; o ontem, o hoje,
0 amanh3; o antes, o durante, 0 aps, o concomitante etc.

Por qué? Esse é o espaco das justificativas: situagdes a serem modificadas, lacunas em
conhecimentos, valores desprezados, oportunidades a aproveitar.

Para qué? A que se quer chegar com a assertiva inicial? As transformagdes, os resultados que podem
ser obtidos com sua aplicagdo, sua realizacdo.

Como? Os métodos, técnicas, estratégias, taticas.

Quais as condigdes? Os condicionantes fisicos, psiquicos, cognitivos que possibilitarao que as coisas

acontecam; as situagdes favoraveis, os eventos propicios.
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Quais as consequéncias? Os efeitos colaterais que se podem vislumbrar, para além dos resultados
imediatos.

Apesar de qué? O dificil, o negativo, o problematico. Normalmente aqui estdo os argumentos dos
“adversérios” de nossa ideia. £ fundamental procurar conhecé-los, em detalhes. Uma das mais potentes
estratégias de comunicacdo é o “sim, mas”, em que concordamos com o argumento do oponente para
desconstrui-lo em seguida.

Ao final da série, vocé poderd fazer digressdes conscientes, transformar em assertiva inicial respostas

dadas e refazer a série, integralmente ou em parte.

CONVERSA TELEFONICA

Para fazer um texto coeso e “redondo” em muito pouco tempo, podemos simular uma conversa
telefonica (MURRAY, 1969). A técnica relaciona-se a0 Mago: a novidade deve vir logo no inicio, para
conquistar a atencdo do leitor. Em seis ou sete minutos, podemos escrever algo como um resumo de
comunicagao para congresso.

De inicio, mentalizamos o leitor - o interlocutor na conversa telefénica - e também o assunto de que
vamos tratar. Em sala, fago cada pergunta como se estivesse ao telefone, dando um intervalo de cerca de um
minuto para que os alunos anotem, uma a uma, as respostas que lhes vierem a cabeca. Nao vale ficar parado,
pensando!

Qual a novidadel (o que vocé tem a me dizer de interessante?); Por qué (por que é/foi assim, por
que vocé agiu/pensa assim?) Coma? (Como vocé chegou a essa conclusio, a esse resultado?) £ agora? (O que
vocé sugere como desdobramento?)

Ao fim, os alunos tém mais uns trés minutos para passar a limpo o texto, tirando fora as perguntas
que fiz. Se for para fazer um texto de maior folego, cada frase do texto resultante da Conversa telefonica pode

se abrir em outros e mais outros subtemas.

ESTAGIO 4: A RAZAO E A ORDEM
O Louco ndo nos quer paralisados por mitos e medos. Ja marcou nosso encontro com o Imperador,
arquétipo da razdo e da ordem, obstinado em realizar. Grande estrategista, ele nos mostrard o que fazer para

atingir os objetivos ja tracados.
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LICOES DO IMPERADOR

Sentado em seu solido trono, as pernas cruzadas em forma de 4, o poderoso Imperador vem
estabelecer a ordem no reino da Imperatriz, marcando o inicio do mundo patriarcal. Conservador, volta-se
para trés, para o passado, e nos apresenta o lado esquerdo de sua face: sua forga esta no hemisfério cerebral
esquerdo, de energia yang. Era preciso que ele viesse trazendo o logos, a organizagdo, a hierarquia, o
comando. Pai e defensor da civilizacio, ele é a autoridade, o administrador imbuido de consciéncia social e
espitito comunitario. Sob seu dominio, o homem encontra lugar para erguer sua casa, pode construir sua
familia e seu lar, relacionar-se com outras pessoas, ter vida comunitaria nas aldeias e cidades. Protege todos
0s seres de seu reino, legisla e governa com justica e equilibrio. Seu verbo é fazer, sua lei é a Realizagdo. Com
seu poder de nomear, instaura a linguagem, linear e logica. O principio da razdo se impde, dominador, sobre
a natureza inconsciente. Nossos pensamentos e energias se voltam para a realidade, e passamos a ter senso
pratico. Ele olha para a Imperatriz, com quem compde o par real. Os dois se complementam: ela é a ideia, ele
a invencdo; ela, o amor, ele, a razao; ela, a arte, ele, a ciéncia. Seguro de seu poder, o Imperador comanda

sem armadura: seu reinado € solido, bem fundado, de paz.

ROTEIRO DE VIAGEM

O Imperador se espanta com a insensatez de quem quer empreender uma
viagem sem ter sequer um roteiro. Para ele, nao se pode viver sem planejamento, sem
organizagdo, sem senso logico. A essa altura do processo, com nosso embornal ja

cheio de ideias, precisavamos mesmo do Grande Pai, para agdes como selecionar,

hierarquizar, planejar, desenhar estratégias. Para tragar o roteiro, nos perguntamos:

Quem € o leitor, Qual a informacao mais importante para ele! A partir daf, vamos
buscar no arsenal de ideias em nosso embornal tudo o que pode se articular numa “espinha dorsal”, que
responda a necessidade do leitor. Um bom exercicio é escolher trés ou quatro leitores distintos e selecionar,
para cada um, um conjunto de contetidos.

Da selecdo dos contetidos, passamos a sua hierarquizagao. Teremos de mobilizar capacidades e
habilidades para nomear conceitos e coisas, reconhecer o que € abstrato e o que € concreto, o que € geral e 0
que € particular, as relagdes de pertinéncia e de causalidade, a fim de organizar as ideias em bases légicas. £
preciso estar consciente do teor de generalizagdo ou particularizacdo das escolhas feitas. Nao importa se é do

geral para o particular, ou ao contrario. Importa, sim, que saibamos o que estamos fazendo.
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Vem o Mago nos lembrar de que, para o inicio do roteiro, devemos programar conte(idos que
possam ser muito importantes para o leitor ou que possam surpreendé-lo. O primeiro capitulo, o primeiro
paragrafo, a primeira frase devem transmitir uma mensagem como esta: Le/a, que vocé vai gostar; sao coisas
importantes para vocé.

Com os trés ou quatro conjuntos selecionados, vamos hierarquizar os contetidos e organizar roteiros
diferentes, que atendam aos trés ou quatro leitores distintos, com seus interesses diversos, diferentes situages
de leitura ou de utilizagdo do texto. Como numa viagem turistica, um dos roteiros vai nos agradar mais, pois
nele desejos do Mago e da Sacerdotisa se encontram. Algumas dicas para a montagem do roteiro: ndo pode

haver item 1, se ndo houver item 2; sem 3.2, nada de 3.1; a numeracdo das partes, itens e subitens é sempre

em arabicos, sem mistura de letras ou de algarismos romanos; ndo pode haver titulo ou subtitulo sem texto
correspondente.

Para fazer um roteiro, podemos também usar as ideias geradas no exercicio Série de perguntas. Por
exemplo: Avesar de qué& Nesse caso, aplicamos o “sim, mas”. A secdo seguinte traria, por exemplo, os
porqués; a subsequente, as dimensdes de tempo (Quando?) e de espaco (Onde?) e assim por diante. Com um
roteiro j& bem definido, resumimos o que pretendemos escrever em cada item e subitem. Assim, testamos o
roteiro, que recebera as modificacdes, e damos um bom impulso no desenvolvimento do texto. Ao fim, o que

foi roteiro — guia para a escrita - se transforma no sumario, guia para a leitura e peca-chave para que o leitor

escolha para ler, entre tantos textos, 0 nosso.

DA MACROESTRUTURA A MICROESTRUTURA

O Imperador nos deu, com o logos, capacidades como nomear, classificar, definir, argumentar,
hierarquizar. Em troca, exige estruturagdo e gramaticalidade. S6 assim poderemos atingir valores que lhe sdo
caros, como a coeréncia e a clareza.

Seguindo sua organizagdo, passamos da macroestrutura do texto — roteiro/sumario - para o exame da
estrutura dos paragrafos. No entanto, ele quer mais que texto e paragrafos bem estruturados. Quer frases
completas e bem formadas, odeia ambiguidades, encavalamentos, falta de paralelismo, palavras vazias,

equivocadas. Parece ensinar: “Aprenda a escrever, aprendendo a pensar”! (GARCIA, 1995)

ESTAGIO 5: A FORMACAO DO HEROI
Que impulso € esse, de todos os homens em todos os tempos, em direcdo ao misterioso, ao

inexplicavel, ao transcendente? Por que queremos tanto acreditar que algo em nos € maior que ns mesmos?
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LICOES DO HIEROFANTE

Talvez as duas criaturas fagam ao poderoso Guia a pergunta de todos nos: de onde viemos, para
onde vamos? A lei do Hierofante € a da Inspiragdo, do Sopro Divino, seu verbo é conciliar. O Pontifice - o
construtor de pontes - promove a unido, harmoniza os opostos. Partilha do divino e do humano: o homem
pertence ao tempo, mas €, em esséncia, imortal. O Hierofante anuncia e abengoa todas as unides: entre os
homens, entre os diferentes paises, etnias, classes sociais. Faz a ponte entre a consciéncia e o instinto, a teoria
e a pratica, nosso interior e nosso exterior. Infunde-nos valores éticos. Aponta-nos o caminho da libertacdo: o
desenvolvimento da consciéncia e do conhecimento, para encontrarmos nossas verdades, assumir a
responsabilidade por nossa evolugdo. O Papa preside os rituais da nossa formagdo, nos ensina a viver em
comunhdo com os companheiros das comunidades a que pertencemos. O niimero 5 representa a quinta-
esséncia, a substancia etérea, imaterial, sutil de que se constituem os céus e os corpos celestes. Representa o

pentagrama, simbolo do homem, que é também a Estrela da Revelagdo, a que guiou os Magos até o Menino.

GENEROS DO DISCURSO

Nao estamos desamparados. Temos a quem confiar o desenvolvimento de nossa consciéncia, de
nossa espiritualidade, de nossos valores éticos. Temos quem nos guie na busca do conhecimento e da
verdade. O Hierofante é o representante maior das institui¢des, o promulgador e guardido dos sistemas de
valores coletivos. £ ele quem preside os ritos a que nossos textos de trabalho devem se conformar para

estarem adequados as situagdes sociais e comunicativas de que participam, para serem

relevantes, pertinentes e, assim, aceitos pelas pessoas ou grupos aos quais se destinam.
Mikhail Bakhtin, filésofo russo, verdadeiro Papa, propds a palavra como

simbolo ideoldgico por exceléncia, transcendendo a visdo de lingua como sistema.

Mostrou que aprender a falar/escrever é aprender a estruturar enunciados. E

reconhecer e praticar os géneros do discurso relevantes para as comunidades
discursivas de que fazemos parte, identificando-nos com seus membros, buscando

orientagao dos mais sabios.
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LEITORES E EXAMINADORES

Até esse ponto do percurso do texto, empenhamo-nos em buscar o que pudesse agregar valor para a
vida e para o trabalho dos leitores que elegemos. O Hierofante vem agora nos lembrar de que o texto da tese
ou dissertacdo tera outros leitores: os membros da banca examinadora. Eles vao avaliar, sobretudo, se o
candidato faz jus ao grau de mestre/doutor. Para tanto, verificardo o rigor metodolégico da pesquisa, a
abrangéncia da revisio bibliografica, a relevancia das contribuicdes para a area de conhecimento, a
adequagao e suficiéncia das citagdes etc. Este é o desafio: fazer um texto que seja atraente para nossos leitores

e, também, que atenda as exigéncias dos examinadores.

REPENSANDO O DISCURSO ACADEMICO

Bakhtin (1997) aponta trés elementos que caracterizam os géneros do discurso: contelido temético,
composicao e estilo. Como exemplo, tomemos uma receita de bolo, género do discurso familiar. O contetido
tematico é naturalmente relacionado a culinria. A estrutura tem dois blocos distintos: a lista dos itens com
quantidades (preparacdo para a feitura do bolo) e o modo de preparo, que ensina como combinar, misturar,
cozinhar os ingredientes, num passo a passo das agdes a serem realizadas. Os ingredientes sao apresentados
em listagem de itens nominais, e o modo de preparo, em frases imperativas articuladas sequencialmente.

Mas é preciso lembrar que Bakhtin conceitua géneros como tipos relativamente estaveis de
enunciados, de modo que a estrutura composicional ndo se confunde com forma fixa. O género receita, com
que exemplifiquei esse topico, facilita a compreensdo do que é estrutura composicional, por ndo comportar
variagdes consideraveis.

Mesmo ndo sendo possivel apresentar “receita de bolo” para os géneros que aqui nos interessam
particularmente, podemos apontar elementos que os caracterizam. A aceitabilidade de uma dissertagao/tese
ou de um artigo por parte da comunidade académica pode ser relacionada aos elementos caracterizadores do
género do discurso - contelido tematico, composicao e estilo. O leitor tem expectativas a respeito do tema do
texto, da perspectiva em que esse tema € trabalhado, do grau de aprofundamento dos subtemas. A adequagdo
do arcabougo conceitual e das escolhas metodoldgicas a essas expectativas é também fator essencial para que
um texto tenha boa aceitagdo. Em relagdo a estrutura composicional, as universidades, os centros de pesquisa
e os editores de revistas cientificas costumam oferecer instrugdes ou manuais com as normas a serem
observadas na composicao desses textos: os elementos pré-textuais, os componentes do corpo do texto, 0s

elementos pos-textuais. Recurso relacionado a informatividade dos textos académicos é a utilizacdo de
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figuras, tabelas e quadros, assim como de notas, anexos e apéndices, glossarios, indices; alids, todos
submetidos a normas da ABNT.

No que concerne ao estilo, de que falaremos adiante, ha uma exigéncia de inegavel valor e
utilidade, embora nem sempre cumprida: os textos do discurso académico devem ser escritos na variante
culta e formal da Iingua portuguesa.

A intertextualidade é uma caracteristica particularmente importante nos textos do discurso
académico. Sabemos que todo texto provém de outros textos. Mas, na academia e nos centros de pesquisa, 0s
textos obrigatoriamente “conversam” com outros da mesma drea e de dreas afins. Por isso, nos géneros do
discurso de que aqui tratamos, a revisdo bibliografica é imperativa. Ora, a ética do Hierofante exige que a
intertextualidade seja explicitada por meio de referéncias aos autores cujas vozes trazemos para nossos textos:
dar conta do quem-diz-0-qué nesse coro é uma arte e uma necessidade. A explicitacdo da presenca de outras
vozes, que ndo a do autor, se faz com citagdes, notas, referéncias. £ preciso conhecer as normas editoriais que
regem cada texto que escrevemos: o sistema de chamada - geralmente autor-data -, a maneira de apresentar

as referéncias bibliograficas, de utilizar figuras e tabelas etc.

ESTAGIO 6: O LIVRE-ARBITRIO

“Se, em um dia de tristezas, vocé tiver de escolher entre 0 mundo e o amor,

escolha o amor, e com ele conquiste o mundo”. (Albert Einstein)

LICOES DO ENAMORADO

Nosso her6i agora surge como gente, entre gente como nés. A mulher da

esquerda, mais velha, é a mae, que o domina; a da direita, representante do amor e do

novo, pretende ganhé-lo pelo coragdo. No alto, um pequeno deus trama um desfecho:

o jovem decidira cortar o cordao umbilical, abandonar a casa dos pais, buscar seu préprio caminho. A
situacdo é conhecida: a encruzilhada e a escolha. Alids, decidir é seu verbo, e sua lei, o Livre-Arbitrio. Pela
primeira vez, ele enfrenta a ddvida, esta em conflito. Para os antigos alquimistas, o conflito é a prima materia:
sem enfrentd-lo ndo hé crescimento. Escolher ndo escolher seria ficar engessado entre as duas mulheres que o
disputam. Ao se decidir por uma, deixara para tras boa parte de si mesmo. Mas estara firme no rumo de sua

individuagdo. Ao escolher a experiéncia desconhecida, desafiante, o Enamorado deixa para trés a confortavel
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zona do ja conhecido, 0 cdmodo caminho das repeticdes. Fez jus ao pleno uso do livre-arbitrio. £ dono e

senhor de seus desejos. E responde por eles.

A DUVIDA E O CONFLITO

No processo da producdo de textos, podemos assim traduzir esse conflito: a mulher do lado
esquerdo representa o texto conservador, cioso da “neutralidade cientifica”, que nao se importa com o prazer
na leitura, ao qual (que jeito!) nos acostumamos. Do lado direito, a moca loura representa o texto aberto para
0 novo, refletindo o cuidado do autor com o parceiro-leitor, o prazer de comunicar.

Ora, apesar de a neutralidade cientifica ser um mito ha muito enterrado, ainda convivemos com
dogmas como o de que o autor ndo pode aparecer em seu texto como sujeito enunciador. Mas, a bem da
eficcia comunicativa, o que devemos buscar é ganhar a atencdo - e o coracdo - do leitor. Ao passar pelo
Hierofante, ja conformamos nosso texto ao género tese/dissertacdo ou artigo no que se relaciona ao contetido

tematico e a estrutura composicional. Agora temos de pensar em questoes de estilo.

ESTILO E ELEGANCIA NO TEXTO ACADEMICO

Harmonia, proporgao, equilibrio sao qualidades atribuiveis a estrutura global do texto académico. O
desenvolvimento das partes deve ser proporcional a importancia do tema ou subtemas para o texto e para o
leitor. Nenhum item pode ser excessivamente conciso ou demasiado prolixo. Ha que haver equilibrio na
argumentacao, nas justificativas, na exposicao de contedidos.

Mas uma davida persiste: Posso ou ndo posso escrever meu texto em primeira pessoa? Os artigos e
manuais, em geral, ordenam: Use a terceira pessoa - e mais adequado seria dizer a indeterminagao. Em
outras palavras: Fuja, sujeito: o autor ndo deve aparecer em seu texto! Fica entdo proibido escrever “eu acho”,
“eu acredito”, “nds supomos”. No entanto, tudo bem com “acredita-se”, formula que transfere a crenga do
enunciador para o geral das criaturas. De fato, quando uma pessoa se assume como enunciador de seu texto,
ndo tem mesmo que ficar avisando “eu acho/penso que”. Até porque, se for outro o que acha ou pensa, é
mandatdrio que isso seja sinalizado, com a explicitagdo do autor efou com referéncia bibliografica.

O fato é que, quando regras editoriais obrigam o enunciador a se “esconder”, é preciso muito
cuidado com os problemas de regéncia, concordancia, de construgao frasal que costumam decorrer do uso
dos principais recursos de indeterminagdao ou ocultacdo do sujeito enunciador, como voz passiva,

nominalizagdes, personificagdes.
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Ocorre que o sujeito enunciador, em vez de fugir, também pode - e deve - se
posicionar. Nossa lingua nos oferece amplo leque de recursos linguisticos para transmitir ao
leitor nosso grau de certeza em relagdo as afirmagdes que fazemos, nossa maior ou menor

adesdo as ideias dos autores cujas vozes trazemos para o texto. No entanto, muitas vezes,

mesmo sem reparar, deixamos janelas abertas que ddo a entender significados que,
conscientemente, ndo pretendiamos transmitir. Usamos modalizadores como “muletas”, ferindo a
credibilidade do nosso texto perante o leitor: “ Creio que € seguro afirmar que a eficiéncia do Instituto cresce a
cada did'. Sera mesmo? As modalizagdes devem ser usadas quando de fato temos a intencdo de modalizar.
Expressdes como “sem d(vida”, “vale dizer”, “cumpre afirmar” sdo sérias candidatas a ser dispensadas para se
ganhar mais elegdncia no estilo e a credibilidade do leitor.

A elegancia de um texto é fruto, sobretudo, de cuidados. Cuidados de artesdo, que ama o que faz:
ndo é por acaso que estamos no estagio do Enamorado. Devemos prestar atencdo aos elos coesivos, aos
modalizadores, a transparéncia sintatica das frases, precisamos eliminar ambiguidades, saltos logicos. Com a
obstinacao de um artesdo, devemos buscar imperfeicdes no uso das palavras - excessos, inadequacdes,
repeticdes, construcdes perifrasticas, pleonasmos etc.

Na verdade, a base e condicao do bom estilo é a clareza. Com quebras de paralelismo, frases

truncadas, ligagdes mal feitas, pontuacdo cadtica, ndo ha artesanato que dé jeito!

ESTAGIO 7: A VIAGEM
F hora de partir. As principais decisdes foram tomadas, o embornal tem quase tudo o que precisamos
na viagem. Coisa ou outra que faltar, sera providenciada ao longo do caminho. O que importa mesmo é a

consciéncia de que a hora é esta.

LicOEs bo CARRO

Nosso herdi ja inicia sua viagem com jeito de vitorioso. Ndo estd mais preso numa encruzilhada,
com o destino sendo tramado a sua revelia. Enfim, toma as rédeas de sua vida... Mas reparem: ndo ha rédeas!
Mesmo assim ele tem pleno dominio dos animais e da situagdo e segue com autoconfianga, gosto pela
aventura, flexibilidade para conciliar, coragem e disposicdo, além de muito prazer no empreendimento de se
autodescobrir. O triunfo estd a vista, mas nao vira de mao beijada: as rodas do carro diferentes, desalinhadas

em relagdo ao caminho, exigem do condutor muito equilibrio externo e interno. Os cavalos, também forcas
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divergentes, respondem ao poder mental do condutor, que sabe quando se deve valer da energia fisica,
simbolizada pelo vermelho, ou da azul, simbolo da espiritual. O n(imero 7 tem forte sentido de completude:
foram 7 os dias da criacdo do mundo; o processo de que resulta o ouro alquimico tem 7 estagios, com 7
metais, sob a influéncia de 7 planetas. A lista é enorme: sacramentos, chacras, mares, ventos, notas musicais

etc.

CONDICOES DE TRABALHO

Nao raro o texto que temos de escrever parece mais um carro fugindo de nds. Achamos, entdo, que
nunca vamos ter a energia do jovem da carta 7. Nada grave, mas é preciso refletir sobre isso, pois, no geral,
somos nds que estamos fugindo dos riscos que percebemos na tarefa de trabalho. £ bom acordar nosso Louco
e nosso Mago...

A produgao do texto — que para nds é trabalho - exige atencdo as condigdes fisicas, temporais e
organizacionais em que vamos realiza-la. Escrever exige alto grau de concentracdo, o que a maioria das
pessoas ndo consegue num ambiente de entra e sai, com pessoas conversando, telefones tocando, ruidos
diversos, excesso de calor ou de frio. Precisamos observar o que impede nossa concentragdo e encontrar
estratégias de isolamento. Devemos nos munir de todo o material de que vamos necessitar: para isso
trouxemos para a viagem o embornal repleto de itens ja escritos, paragrafos bem adiantados, figuras, tabelas,
trechos para citacdes etc. £ fundamental também dimensionar tempo para a tarefa: certamente ja conhecer
nossos ritmos - de quanto precisamos para entrar na atividade de escrever, para permanecer nela sem fadiga.

Para a atividade redacional ndo se pode dizer que faltem prescrigdes: sao muitos os bons livros e os
manuais detalhados que tratam do que deve ser feito para se elaborar um bom texto. E, mesmo assim,
constata-se uma “epidemia” de problemas, tanto nos textos académicos quanto nos empresariais. O que ndo
funciona, entdo? £ bem possivel que a raiz desse problema esteja mesmo na pouca familiaridade do

trabalhador-redator com os géneros do discurso inerentes a suas atividades profissionais.

POR ONDE COMECAR A VIAGEM?

Dar a partida costuma ser dificil. Mas podemos revisitar roteiros feitos no estagio do Imperador,
aprimorando-os, sem esquecer as licdes do Mago, de dar visibilidade para o que mais pode interessar ao
leitor. Sobretudo, ndo podemos parar em emboscadas. Das respostas a Série de perguntas - é uma ideia -,

escolhemos uma para inicio, e vamos em frente! O embornal pode também conter um resumo interessante,
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que pode ser melhorado e expandido. A hora é de seguir em frente, deixar o Carro andar, assumir sua
condugdo e pedir trégua ao senso critico: so andar para tras se for imprescindivel para o avango. Algumas
paradas serdo necessdrias, como em outras viagens: € parte do processo a tarefa de reler o texto com olhos de
leitor critico.

Para melhor resultado, precisamos de um tempo para descansar de nosso texto - e ele de nés. A
revisdo deve constituir-se numa leitura muito atenta, feita em voz alta (é preciso mesmo que seja em voz altal)
para que possamos perceber problemas de pontuagdo, incorrecdes de concordancia e regéncia, quebras na
construgao de frases, falhas nos elos coesivos, repeticdes, ecos, aliteragdes, problemas de ritmo ou prosodia.

Como costuma acontecer com todas as nossas tarefas, também a produco e a revisao tém de ter um
ponto final. Sem aflicdo: ponto final, no texto, é quase um troféu. A sorte esta langada. E sera uma boa sorte,

nos segreda o Carro!
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