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BIBLIOTECA DE ICONES

Reflexdo - Sinaliza que uma atividade reflexiva sera desenvolvida. Para isso,
@ sugerimos que leia a questao feita e anote o que vocé pensa a respeito da abor-

dagem, antes de qualquer assimilacdo de novos conhecimentos. Vocé pode
convidar seus colegas para debates, questionar a equipe de tutoria e docentes
(usando a ferramenta mensagem ou férum). No final do processo, faga uma sin-

tese das ideias resultantes das novas abordagens que vocé assimilou e/ou construiu, de forma
a se preparar para responder perguntas ou questionamentos sobre o assunto refletido.

Pesquisa e Exercicios - Indica uma atividade de pesquisa ou exercicio pro-
priamente dito, elaborada com a finalidade de conferir a sua compreensao so-
bre um determinado contexto informativo.

Saiba mais - Sugere o desenvolvimento de estudo complementar. No am-
biente virtual do curso, na area de “Saiba Mais”, é possivel localizar materiais
auxiliares, como textos e videos, que tém por premissa apoiar o seu processo de
compreensado dos contelddos estudados, auxiliando-o na construgdo da apren-
dizagem.

Atividades - Aponta que provavelmente vocé terd uma chamada no
seu Ambiente Virtual de Aprendizagem para desenvolver e postar resul-
tados de seu processo de estudo, utilizando recursos do ambiente virtu-
al.

Vamos aos estudos?



UNIDADE 1
Informag¢ao e Comunicagao

Ao final desta Unidade, vocé devera ser capaz de: :
« Compreender o conceito de informacao;
+ Refletir sobre a Sociedade da Informacao;
« Conhecer a Teoria da Informacgao;

« Avaliar os conceitos expostos na unidade e suas relagdes com o campo educacional.

11 Sociedade da Informacao e Tecnologias Digitais

Atualmente a informacao circula por diversos meios, ndo esta mais centralizada e sim dis-
persa, especialmente apos o advento e difusdo das Tecnologias Digitais de Informagao e Co-
municacdo. As tecnologias digitais ndo s6 potencializam a circulacdo, como também a produ-
¢cao do bem mais valioso na atualidade: a informacao.

Vocé ja deve ter escutado ou lido textos, artigos, em que a sociedade é designada como So-
ciedade da Informacao ou do Conhecimento e a tecnologia aparece como norteadora dessa
designacgao. Vejamos o que autor Sebastido Squirra (2005) diz a esse respeito:

Qualquer que seja a definicao e enquadramento, um denominador comum aponta que a So-
ciedade do Conhecimento representaria a combinacdo das configuragGes e aplicacdes da in-
formacdo com as tecnologias da comunicacdo em todas as suas possibilidades. E importante
destacar que seu escopo de abrangéncia vai além do mundo da internet e esta redefinindo a
economia global, trazendo consigo a transformacdo do mundo “inteligente” em todas as suas
dimensdes. Traz consigo os referenciais definitivos e irrefutdveis do dominio do mundo dos
“negocios” a partir dos gigantescos bancos de dados, onde se encontra armazenada infindavel
miriade com todos os tipos de agrupamentos de informacdes (SQUIRRA, 2005, p. 3).

O autor destaca a dificuldade em definir “informagdo”, que apresenta um volume expres-
sivo de descri¢Oes e explicagdes das particularidades da palavra, que implica em inimeras
aplicagGes. Squirra (2005) também destaca a questdo histdrica da definicdo de “conhecimen-
to”, usado para se referir ao conjunto de fatos e principios acumulados pela humanidade no
decurso do tempo. Desde a formacao dos agrupamentos sociais, conhecimento significava o
dominio de processos como plantar ou construir (2005, p. 3). Nesse sentido, o conhecimento
independe da tecnologia para existir.




Para Squirra (1999), a tecnologia esta presente na vida social desde os primeiros momentos
em que 0 homem comecou a se organizar coletivamente. “Existe uma boa razao para acreditar
que o uso de instrumentos, e desta forma, tecnologia, comegou entre nossos ancestrais bem
antes que algum instrumento fosse construido a partir da pedra” (BRYAN e HELLEMP apud
SQUIRRA, 1999, p. 02).

1.2 Definigoes de Informagado

O dicionario Houaiss de Comunicacdo e Multimidia (NEIVA, 2013) traz algumas defini¢Ges
para o termo informagdo, vamos conhecer:

Ato ou efeito de informar(-se).
« Comunicagao ou recepg¢ao de um conhecimento.

« O conhecimento obtido por investigacao ou instrucao; esclarecimento; explicagao, in-
dicacdo, comunicagao, informe.

« Conhecimento ou fato de interesse geral, tornado publico divulgado pelos meios de
comunicacdo; noticia.

« Conjunto de conhecimentos reunidos sobre um assunto.
« Medida quantitativa do contetdo da informacao.
« Mensagem suscetivel de ser tratada por meios informaticos.

« Interpretacdo ou significado dos dados.

1.3 Teoria da Informagao

Avaliando as defini¢des apresentadas na se¢do anterior, é possivel perceber a multiplicida-
de de significados e usos para a palavra informacao. Oliveira (2014) explica que o estudo da
informacao foi consagrado pela Teoria da Informagdo, também conhecida como Teoria Mate-
matica da Comunicacao.

A Teoria da Informacdo, ou Teoria Matematica da Comunicacdo, foi criada pelo matema-
tico norte-americano Claude Shannon para resolver problemas técnicos de transmissdo de
informacoes em linhas telefénicas. De acordo com Oliveira (2014), as conclusdes provenientes
desse experimento influenciaram os estudos da comunicagao, “Shannon definiu a informacao




como ‘uma redugdo daincerteza, oferecida quando se obtém resposta a uma pergunta’” (EPS-
TEIN, 1986, p. 35 apud OLIVEIRA, 2014, p. 107).

E Saiba mais - Assista este video que explica a Teoria da Informacgdo para
E\h complementar o aprendizado sobre o assunto. O que é a teoria da informa-
‘ ¢do? | Ciéncia da Computacao | Khan Academy

Disponivel em: https://youtu.be/MUfVNgHkg-c

Vamos conhecer o esquema do processo de comunicacao, a partir da Teoria da Informagado?

Meios de comunicacao

R
Retroalimentacao

Fonte: adaptado de Shannon e Weaver (1949, como citado em Redfield, 1967, p.69)

« Emissor: é quem envia a informacao ao receptor.

« Mensagem: é a informacdo, o objeto da comunicac¢do. Refere-se ao contetdo da infor-
magado quanto a sua forma de apresentacao.

+ Canal: é 0o meio de comunicagdo usado para transportar a informacdo do emissor ao
receptor.

« Receptor: aquele a quem se dirige a mensagem, quem recebe a informacao.

De acordo com Oliveira (2014, p. 108), considerando a Teoria da Informacao, “a informagado
pode sertransportada, armazenada e traduzida”. Nesse caso, o processo de comunicagao con-
siste em transportar uma informacao e, para isso acontecer, precisamos de um canal. Esta teo-
ria ndo se preocupa prioritariamente com o significado ou efeito da mensagem, a transmissao
¢ o nivel mais basico da comunicacdo (NEIVA, 2013).



https://youtu.be/MUfVNqHkq-c

Enquanto a informacao significa variedade, novidade, o cddigo é utilizado com o objetivo de
evitar que o caos tome conta da mensagem.

O canal corresponde ao meio. Para transmitir uma informacdo a alguém, a um amigo, por
exemplo, sera preciso escolher um canal para isso. Existe uma variedade de canais disponi-
veis, sobretudo na atualidade. Para transmitir a informacao, posso fazer isso pessoalmente,
por telefone, e-mail, mensagem em redes sociais digitais, entre outras op¢oes.

Outra questdo é que a informagdo pode ser armazenada. Nesse aspecto, € preciso ressaltar
outra transformacao, além de novas op¢Oes de canais, ha a ampliagdo das possibilidades de
armazenamento da informacdo. Oliveira (2014) relembra que antes a Unica forma de armaze-
nar a informacao era a mente. Contudo, muito antes da revolugao digital, a invencado da escri-
ta deu inicio ao armazenamento da informagdo em outros cédigos e suportes. Vale reforgar
que, antes da escrita, o homem ja buscava maneiras de transmitir e armazenar informacdes
através das inscri¢des rupestres.

Fonte: https://www1l.folha.uol.com.br/turismo/2018/11/pintura-rupestre-no-peruacu-mg-subverte-conceito-de-
-evolucao-artistica.shtml

Com a criacdo de uma memoria externa ao homem, as novas gera¢des foram dispensadas
da necessidade de lembrar dos conhecimentos de geracdes anteriores. Hoje, toda a informa-
cdo esta passivel de ser armazenada em plataformas digitais.

Além do armazenamento, toda informacgao pode ser traduzida. Para isso, utilizamos um c6-
digo para que a mesma possa ser compreendida pelo receptor e fazemos isso cotidianamente,
explica Oliveira (2014). Vejamos o exemplo dado pelo autor:




Quando dizemos “A casa esta pegando fogo”, estamos traduzindo a informagéo visual para o
codigo linguistico. Por outro lado, a pessoa, quando recebe a informacdo, a decodifica, a frase
“A casa esta pegando fogo”, transforma-se, em sua mente, na visualizagdo da casa em chamas.
Esse fendmeno é bem explicado pela semidtica (OLIVEIRA, 2014, p. 109).

Agora vamos relacionar os pressupostos da Teoria da Informagao com o contexto educacio-
nal.

1.4 Informacgao, Comunicac¢ao e Educagao

Apds uma breve explanagdo do processo de comunicagao, a partir da Teoria da Informacao,
0 que podemos absorver para a realidade educacional e relacionar com esta disciplina?

Considerando a proposta dessa teoria, temos os seguintes elementos no processo comuni-
cativo:

Tl ESCOLA
Emissor Professor
Mensagem Mensagem
(informacao) (informacao)
Codigo Codigo
(Linguagem) (Linguagem)
Canal Canal
Armazenamento Armazenamento
— Receptor — Aluno

Fonte: do autor (2021)




Podemos relacionar o processo de ensino-aprendizagem com o processo comunicativo. As
figuras de emissor e receptor seriam professor e aluno, respectivamente. A mensagem seria a
informacdo que o professor quer comunicar, o contetdo didatico considerando a disciplina, a
ementa do curso, as etapas de formacao, entre outros aspectos.

O codigo corresponde a linguagem, que pode ser verbal ou ndo-verbal. Santaella (2005) pos-
tula que a multiplicidade de linguagens é composta por trés matrizes, sdo elas: a sonora, a
visual e a verbal: “E a partir dessas, todas as combina¢des e misturas sdo possiveis” (ABREU;
MONTEIRO, 2010, p. 10).

« Sonora: audicao, todo tipo de som, tem como eixo a sintaxe (combinacao dos elemen-
tos a fim de formar unidades mais complexas)

« Visual: visao, tem como eixo a forma (aspecto exterior dos corpos materiais).

+ Verbal: verbalizacdo prépria do homem, tem como eixo o discurso (organiza¢do da se-
quencialidade discursiva).

Santaella (2005) reforca que as matrizes ndo sdo puras. Lidamos com linguagens hibridas,
que se convergem na hipermidia. Neiva (2013) define hipermidia como:

Sistema de registro e exibicdo de informagdes informatizadas por meio de computador, que
permite acesso a determinados documentos (com textos, imagens estaticas ou em movimento,
sons, softwares etc.) a partir de links que acionam outros documentos e assim sucessivamente.

A hipermidia é aqui entendida como a jung¢do do hipertexto (apresentagdo de informagdes
escritas que da liberdade ao leitor escolher os caminhos, sem sequéncia uma Unica) com a
multimidia. E justamente a linguagem com a qual lidamos quando navegamos pelas informa-
¢Oes nas redes, inclusive por contedidos educacionais.

Saiba mais - Assista este video da professora e pesquisadora Lucia Santa-
ella “Do texto impresso a hipermidia”.

Disponivel em: https://youtu.be/3dLQ923Xi9M

Depois da escolha do cddigo, é preciso escolher o canal, o meio pelo qual a informacdo sera
transmitida. Hoje a sociedade e também o professor, por exemplo, contam com um vasto re-
pertdrio de meios disponiveis como canal para transmissdo da informacdo. Da aula expositiva
tradicional e presencial, pautada na figura do préprio professor, lousa ou quadro, as tecnolo-
gias digitais que conectam os envolvidos no processo educacional a qualquer tempo e espaco.

Aproveitando esta ultima colocacdo, as chamadas tecnologias digitais, as novas midias,
sdo pautadas na linguagem hipermidiatica. Trata-se de uma linguagem interativa com grande



https://youtu.be/3dLQ923Xi9M

concentracao de informacgao, composta por matrizes: sonora, visual e verbal.

Nesse sentido, lembra da imagem que apresentou o esquema da Teoria da Informagao? Re-
veja e veja o item “Retroalimentagdo”. A retroalimentagdo ou feedback na érea da comunica-
¢ao quebrou com aideia de um processo linear, apenas de codificagao. Assim, emissortem um
papel ativo no processo, potencializado com as novas midias.

Além de um repertério de meios, temos também um repertdrio de matrizes da linguagem e
pensamentos que combinados em ambientes hipermidiaticos podem potencializar o trans-
porte e transmissao, bem como diversificar a forma e exposi¢cao da informacao.

Por fim, destacamos o armazenamento. Inicialmente, nos primérdios da comunicacao, o
corpo humano era o Uinico meio de comunicagao, Baitello Junior (2014) define o corpo como
midia primaria, as linguagens corporais, como ponto de partida e chegada de todo o processo
comunicativo. De acordo com o autor:

+ Midia primaria: corpo humano.
- Midia secundaria: desenhos, escrita.

+ Midia terciaria: do telegrafo ao computador, capazes de acelerar o tempo e anular o
transporte fisico.

Justamente ao chegar na midia terciaria, Baitello Junior (2014) destaca o crescimento da
comunicac¢do a distancia através de imagens sintéticas, digitais, simula¢des e simuladores,
abandono do corpo fisico para a transformacdo em uma “imagem”.

O resgate dos estudos de Baitello serviu para reforcar o aspecto do armazenamento da in-
formacado, inicialmente armazenada apenas no corpo para, sucessivamente, espalhar-se a
partir da criagdo de outros suportes (canal), usando as caracteristicas e potencialidades dos
mesmos. Com a chegada das novas midias, a capacidade de armazenamento da informacao
atinge outro patamar, inclusive a informag¢do em formato audiovisual.

Reflexdo - Quantas imagens, arquivos e dados vocé tém armazenado nos
@ seus dispositivos? Ja parou para pensar ou mensurar a quantidade de conte-

udos disponiveis nos servigos de streaming que vocé assina? Esse mercado
mudou nos Gltimos anos? O que mudou? Anote tudo e repense essa relacdo.

O YouTube é um 6timo exemplo! A respeito da quantidade de informagédo em formato au-
diovisual disponivel. A estrutura digital possibilita plataformas como YT, baseadas em uma
espécie de “memoria”, responsavel por armazenar uma infinidade de informagdes, em dife-
rentes linguagens e formatos.




1.5 Reflexoes desta unidade

Esta unidade abordou a Teoria da Informacdo (ou Teoria Matematica da Comunicagdo), que,
de acordo com Melo (2014, p. 467), “buscava estabelecer a forma mais econdmica, rapida e se-
gura de codificar a mensagem, de modo a evitar que o ruido prejudicasse a recep¢ao da comu-
nicacao pelo receptor”. Vale ressaltar que, embora muito importante para o desenvolvimento
de estudos em diferentes areas, o modelo proposto pela teoria ndo considera a complexidade
do processo comunicativo. A teoria causou e ainda causa polémica no seu uso, devido a sua
origem, na matematica e na engenharia.

Isso deve ser considerado quando levado para o campo educacional. Melo (2014) destaca
que quando o modelo é aplicado a comunica¢do humana e na comunica¢do maquina-ho-
mem, o receptor é o homem “um ser que tem necessidades, desejos, e repele a informacao
inadequada” (p. 473). O ruido apontado no esquema da teoria considera apenas possiveis
problemas técnicos, e ndo fatores culturais ou sociais, que podem, por exemplo, afetar o sig-
nificado e sentido da informacao.

Contudo, o modelo fornece aspectos importantes para a compreensao do processo comu-
nicativo, especialmente com relagao aos elementos presentes e, como isso, pode ser conside-
rado no processo de ensino-aprendizagem. Podemos refletir sobre a figura do professor, do
aluno, também quanto a escolha e papel do cédigo e canal.

Por fim, devemos nos atentar para as multiplas linguagens, que encontram espaco nas hi-
permidias e que agregam outros elementos e possibilidades para o processo de ensino-apren-
dizagem, assim como preconiza a Base Nacional Comum Curricular (BNCC).

Atividade

Agora que terminamos esta unidade, va ao Ambiente Virtual de Aprendizagem e, por favor,
responda as questdes sobre o conteldo estudado.
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UNIDADE 2

Acesso, Armazenamento e Distribui¢cao da
Informacao

Ao final desta Unidade, vocé devera ser capaz de:
« Compreender a logica do consumo do contetdo audiovisual;
« Conhecer exemplos e aplica¢oes do audiovisual no cenario digital;

» Avaliar as possibilidades do uso do audiovisual para a educacao.

2.1 Armazenamento e Distribui¢cao

Um dos tépicos abordados na unidade anterior foi sobre o armazenamento da informacao.
E inquestionavel que esse aspecto tem um papel fundamental nas mudancas, em novos habi-
tos e praticas, especialmente com as tecnologias digitais, pois interfere diretamente na forma
como lidamos com a informacao. Retomando o questionamento a respeito do armazenamen-
to e também da distribuicdo da informacgado, vamos refletir.

Reflexdo - Quantas imagens, arquivos e dados vocé tem armazenado nos seus
dispositivos? Ja parou para pensar ou mensurar a quantidade de contetdos dis-
poniveis nos servicos de streaming que vocé assina? Na TV aberta e fechada?

Nos diversos sites disponiveis na web?

As possibilidades de armazenamento da informacgdo representam um amplo potencial,
para a indlstria do entretenimento, negdcios e para a educacdo. A Internet e a Web abriram
caminhos para a producdo, armazenamento e distribuicdo de contetdo. Possibilidades para
difundir conteldo na rede se tornaram visiveis apos o aprimoramento de plataformas como o
YouTube. Inicialmente voltado para usuarios amadores, atualmente abriga uma série de con-
tetdos audiovisuais, diversificados e de boa qualidade.

Fundado em 2005, nos Estados Unidos e comprado pela Google em 2006, o YouTube permite
que os usuarios compartilhem videos e interajam com seus autores por meio de comentarios.
De acordo com o site Canaltech, a missdo do YouTube é “dar a todos uma voz e revelar o mun-
do”. Seus valores se baseiam na liberdade de expressao, direito a informacao, direito a oportu-

nidade e liberdade para pertencer. O YouTube chegou ao Brasil em junho de 2007.




Para Caetano e Falkembach (2007), as possibilidades de utilizacao do YouTube no ambito
educacional sdo varias, por exemplo: em coursewares, em tutoriais, como material de apoio,
como portfélio do aluno ou até mesmo como uma TV educacional.

@ Pesquisa e Exercicios - Além do YouTube, quais outras plataformas ou sites
A vocé recomenda, utiliza, para buscar conteido em formato audiovisual? Faca
uma lista com os enderecos e recomendacgbes para usa-la futuramente.

Além da ampliacdo da capacidade de armazenamento, nos primérdios da humanidade res-
trita ao corpo humano, com a evolu¢ao do homem e das tecnologias, a informagdo passou a
ser descentralizada, atingindo outro status com as novas tecnologias da informagao e comu-
nicacdo. Para uma discussdo sobre informacdo, é preciso considerar: a descentralizacdo, o
acesso, a produgao, a distribuicdo, além do armazenamento. Ndo ha como discutir informa-
cdo e comunicacdo, através de multiplas linguagens e formatos, sem considerar esses aspec-
tos, incluindo o audiovisual.

O mercado audiovisual foi dominado, por muito tempo, pela concentracao de meios e ofer-
tas. Atualmente, o mercado e o publico lidam com um cenario de multiplas telas e plataformas
que correspondem justamente aos aspectos mencionados acima:

« Mobile;

« Web;

« Video on demand, a exemplo da Netflix;
« CanaisdaTV aberta, assinatura;

« Cinema.

« Vamos conhecer um exemplo dessa aplicagdo no campo educacional?

2.2 Mercado Audiovisual e Educagao

Novas oportunidades vém sendo construidas a partir das tecnologias digitais, que obrigam
uma reorganiza¢ao do sistema capitalista. Um novo mercado que envolve o relacionamento
entre velhos personagens e grupos tradicionais de comunicagao em busca da manutengao de
seu poder e empresas voltadas a internet, construindo inovacdes. Vamos ver um exemplo no
campo educacional, o Educaflix:




@ Pesquisa e Exercicios - Entre no site e pesquise mais sobre o exemplo
/Y http://enem.webeducaflix.com

Anteriormente, mencionamos apenas grupos tradicionais na area da Comunicagdo, mas
como vimos no exemplo da plataforma educacional Educaflix, no mercado desde 2016, é pos-
sivel perceber a reorganizagdao também da area da Educagdo. O Educaflix, nome que faz uma
alusdo a Netflix, um dos mais populares servigos de streaming do mundo, compete com insti-
tuicbes de ensino voltadas a oferecerem cursos pré-vestibulares ou preparacéo para o Enem,
como é o servico do caso ofertado.

O Educaflix oferece aulas ao vivo, além de apostilas e exercicios, o conteido pode ser aces-
sado a qualquer momento, através de computador ou celular. Considerando o conteldo au-
diovisual, foco desta disciplina, vamos analisar um pouco mais a plataforma Educaflix:

« Tecnologia Educacional: A plataforma elenca as tecnologias que utilizam para a entre-
ga do servico, como aprendizagem adaptativa, ferramentas de Bl (Business Intelligen-
ce) e videoconferéncia. Com relagdo ao ultimo, destaca que o contato visual e sonoro
(audiovisual) entre pessoas que estao em lugares diferentes, amplia a possibilidade de
ensino e aprendizagem.

Fonte: Educaflix (2021)



http://enem.webeducaflix.com/

Vocé sabia que o Ministério da Educacdo também tem um streaming? E o MECFlix, trata-se
de uma plataforma online de videoaulas gratuitas e sob demanda do MEC. Desenvolvida para
auxiliar o aprendizado e otimizar o estudo na preparacao para o Exame Nacional do Ensino
Médio, o Enem.

A plataforma aproveita as caracteristicas do ambiente digital. Qualquer usuario pode visua-
lizar os videos na plataforma, é possivel interagir com as ferramentas oferecidas, como anota-
¢Ges em videos, criacdo de playlists compartilhaveis e comentarios.

Pesquisa e Exercicios - Caso ainda ndo conheca o MECFlix, acesse:

http://mecflix.mec.gov.br/

'\

Como exercicio, convido vocés a navegarem pelo ambiente, assistirem aos
videos, explorarem a plataforma e recursos, que tal?

Saiba mais - Para complementar a compreensdo deste topico, também
aproveitar e mostrar o uso de video no processo de ensino e aprendizagem,
responsa a questdo: vocé sabe o que é streaming? Falamos bastante sobre
esse termo aqui, tornou-se algo muito comum hoje quando se trata do con-
sumo de contetdo, mas de fato o que significa? Assista este video do TecMun-
do “TecMundoExplica: Streaming” e compreenda rapidamente o que significa. Disponi-
vel em: https://youtu.be/C27ulLHViR5Q

2.3 Acesso e Distribuigao do Audiovisual

Toda a logica de acesso ao contelido audiovisual vem sendo reconfigurada. O tempo de es-
pera anterior e artificialmente criado permitia atribuir valores diferenciados, como se fossem
produzidas versdes de uma mesma mercadoria: o langamento no cinema; a distribuicdao em
DVDs; o licenciamento para televisdo a cabo ou satélite; a distribuicdo para TVs abertas; eram
as etapas. Hoje, isso praticamente nao existe mais. Novas oportunidades surgiram ao lado de
fendomenos chamados de convergéncia digital ou sociedade da informacgao.

Um ponto que ndo podemos deixar de mencionar nesta discussao sobre audiovisual é, além
do streaming, o servico de video on demand (por demanda). Caso tenha duvidas sobre a dife-
renca, assista novamente ao video indicado na sec¢do anterior desta unidade.



http://mecflix.mec.gov.br/
https://youtu.be/C27uLHViR5Q

O servico de video on demand é a distribui¢do e consumo audiovisual por demanda e nao
mais “prato feito”. Houve, nos Gltimos anos, um crescimento superior ao desempenho mun-
dial no pais, além de representar novas e outras oportunidades para a producdo independen-
te. AindUstria audiovisual vem sendo reorganizada e encontra na digitalizagdo oportunidades
técnicas relevantes, que permitiram transportar com facilidade material entre meios, ofere-
cendo velocidade a reapropriagdo. Inicialmente os servicos on demand estavam restritos a
distribuicdo de acervos, porém, atualmente ha um alto investimento em contetdos inéditos.

Com relagdo a esses servicos, vale destacar:
« Avelocidade com que estes negdcios se estabeleceram;
« Afacilidade na entrega de conteldo audiovisual pela rede;
« Monetizacdo do negdcio: assinantes (publico);

A criagdo de novos habitos e praticas como o binge-watching: assistir varios episddios,
o famoso “maratonar séries”;

« Ondemand: personalizacdo, atendimento de necessidades do publico;
« Publico “consumidor”: autonomia, conteido em qualquer plataforma, facilidade;

+ Mobilidade: cada vez mais videos sao assistidos pela tela do celular;

Conteudos que se adaptam as diversas e multiplas telas.

A partir de tal contextualizacdo, é possivel apontar uma mudanca na cadeia de distribui¢ao
audiovisual. A “sala” de cinema, por exemplo, foi desmistificada como lugar-fim para obra ci-
nematografica de qualidade, a légica instaurada para o publico passa a ser a maxima “tudo o
que vocé puder assistir”. Falamos de difusdo de contelido audiovisual, seja de tutoriais no YT,
videoaulas, até a producdes como filmes e séries. Trata-se de uma forma de criar elementos na
cadeia que compoe o ciclo de produtos do setor audiovisual, sejam esses produtos de cunho
educacional ou para o entretenimento.

Com acesso a internet e uma tela, é possivel assistir qualquer contetido audiovisual em di-
ferentes locais e ocasido. E uma mudanca na légica da indUstria midiatica entre mercados,
produtores, publicos e produtos.




2.4 Audiovisual na Educagao

Caetano e Falkembach (2007) ressaltam que o video transcende a televisao, ja que as ima-
gens ndo sdo geradas com a Unica finalidade de serem usadas neste meio. O video foi demo-
cratizado, as formas de captacdo se tornaram amigaveis e foram barateadas, o que permitiu
que qualquer pessoa com um celular ou uma camera fotografica digital pudesse fazer um vi-
deo. Ainda de acordo com os autores, e com aspectos ja expostos nesta unidade, a producao
resultante pode ser exibida na internet, em diferentes meios.

Para Moran (1995, p. 27), o video “aproxima a sala de aula do cotidiano, das linguagens de
aprendizagem e comunicagdo da sociedade urbana, e também introduz novas questdes no
processo educacional”. Moran (ibid.) aponta que o video tem uma dimens3do moderna e ludi-
ca. Integra varias linguagens e permite brincar e mostrar a realidade.

Com a evolucdo tecnoldgica, atualmente existe uma variedade de ofertas de videos disponi-
veis para auxiliar o processo de ensino e aprendizagem, em virtude dos aspectos destacados
anteriormente, vamos relembra-los:

* Producao;
 Distribuicao;
« Armazenamento.

Para Caetano e Falkembach (2007), o uso de midias e tecnologias na educa¢do deve con-
siderar o bindbmio método/midia (apud ALAVA et al., 2002), pois o0 método é tdo importante
quanto a midia escolhida. Com base em Carneiro (2001), os autores destacam que quando se
utiliza de varias midias, abrem-se diferentes abordagens e representacées, assim, a aprendi-
zagem é potencializada.

Considerando isso, a recomendagao é a que o professor deva apropriar-se das midias em
suas praticas. Essa apropriacdo pode enriquecer o processo de ensino-aprendizagem, tornan-
do-o mais atrativo e significativo. Como vimos, o acercamento aos contetidos, a informacao
no formato audiovisual, esta cada vez mais acessivel, tanto no consumo quanto para a produ-
¢ao. De acordo com a figura abaixo, os modelos de ensino que se utilizam dos sentidos auditi-
Vo e visual apresentam vantagens:




RETENCAO DA INFORMACAO
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Fonte: https://escolasexponenciais.com.br/tendencias-e-metricas/videos-em-sala-de-aula/

Falaremos mais sobre o uso do audiovisual na educacao, sobretudo em sala de aula, nas
proximas unidades, convido-os agora as reflexdes sobre o contelido aprendido nesta unidade.
Vamos |a?

2.5 Reflexoes desta unidade

De acordo com o documento “Plano de diretrizes e metas para o audiovisual: o Brasil de
todos os olhares para todas as telas” (2013), o audiovisual é algo indispensavel a vida em
sociedade. O audiovisual serve para atualizar sobre informag¢des, modos de fazer, aborda o
comportamento e o cotidiano. Ainda, com relagdo as tecnologias digitais, o plano aponta que:

A internet e as midias méveis, chamadas convencionalmente de novas midias, tornaram-se
os ambientes onde o audiovisual mais se expande, sob formatos e por modelos de difusdao em
que as regras sdo muito flexiveis (2013, p. 61).

Como vimos, a digitalizacao abriu diversas oportunidades para a produgao, acesso, distri-
buicdo e armazenamento da informacdo. Nao foi diferente com o audiovisual. Trazendo os
dados do plano de diretrizes e metas para o audiovisual, para corroborar com o que argu-
mentamos nesta unidade, fica evidente que grande parte do volume de fluxo dos servigos de




banda larga sera ocupado por conteldos audiovisuais. Veja a figura abaixo:

Gréfico 40: Projecao do trafego de dados na internet (em ExaBytes por més)
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Fonte: Cisco Visual Networking Index Maio 2012.

Fonte: Plano de diretrizes e metas para o audiovisual: o Brasil de todos os olhares para todas as telas (2013).

E perceptivel que o consumo de audiovisual transita dos meios tradicionais, como a tele-
visao, para o ambiente da internet. Dessa forma, apresentamos nesta unidade exemplos de
como esse contexto permeado e reconfigurado pela digitalizacdo e novas midias afeta tam-
bém a educacdo.

Recursos em formato audiovisual disponiveis na web estdo acessiveis a alunos e professo-
res. A fruicdo dos conteldos utiliza equipamentos diversificados, disponiveis em mdltiplas
telas, por que ndo aproveita-los?

Atividade

Terminamos mais uma unidade! Va ao Ambiente Virtual de Aprendizagem realizar a avalia-
¢do, assim, por favor, responda as questGes sobre o contetdo estudado.
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UNIDADE 3

Aspectos Basicos e Representacao da
Linguagem Audiovisual

Apos a leitura desta unidade, vocé sera capaz de:
« Conhecer brevemente a histéria do Cinema;
« Compreender caracteristicas da Linguagem Audiovisual,

« Avaliar as potencialidades do uso da Linguagem Audiovisual.

31 Inicio de tudo

Sabadin (2018) aponta que, a rigor, ndo é possivel determinar um dia exato, nem mesmo
uma Unica paternidade para a invencdo do Cinema. A invengdo é atribuida aos Irmaos Lu-
miere, em 28 de dezembro de 1895, quando aconteceu a primeira exibicdo. Assim, essa data é
considerada, pela maioria dos pesquisadores, o marco da histéria do cinema (SABADIN, 2018).

Na primeira sessdo, os irmados Lumiere exibiram filmes curtos, com cenas do cotidiano de
Paris. Embora o ano de 1895 seja considerado um marco, Sabadin (2018) destaca que, antes
dessa data, existiram outros inventores, cientistas e pesquisadores que buscavam mecanis-
mos e invengoes, almejando imagens em movimento.

Saiba mais - Um dos primeiros filmes mostra a famosa chegada do trem na
estacao de Ciotat. Assista a “A Chegada de Um Trem na Estag¢ao 1895 L’Arri-
vée d’un train en gare de La Ciotat”, disponivel em: https://voutu.be/CUgv-

STi4TDg

O que achou do filme? Consegue perceber diferencas com relagao aos filmes atuais? As di-
ferencas que interessam para nossa discussao nao sao com relacao a equipamentos, mas sim
a percepcao da criagao de uma linguagem, a linguagem audiovisual. O filme apresenta uma
visdo Unica, mostrando a vida cotidiana. Ndo ha movimento de cdmera e é composto por um
disparo continuo em tempo real. Sobre isso:



https://youtu.be/CUgvS7i4TDg
https://youtu.be/CUgvS7i4TDg

Nos primeiros momentos do século 20, o cinema estava inventado e difundido mundial-
mente como técnica, mas ndo como linguagem, ja que os primeiros filmes pouco diferiam de
meros cartoes-postais em movimento, com cerca de 50 segundos de duragdao. Num primeiro
momento, os cinegrafistas de Lumiére limitaram-se a fixar a cdmera em algum lugar suposta-
mente interessante, a apontar as lentes para algo que se movia e a rodar a manivela. Plano
Unico, sem cortes (SABADIN, 2018, n.p).

Aproveitando a citacao, vamos destacar algumas especificidades da Linguagem Audiovisual:
« Recorta e representa realidades em planos;
» Mobiliza dois sentidos principais: a audicao e a visao.

Inicialmente o cinema apresenta muitas referéncias do teatro: tomadas estaticas, aconteci-
mentos em sequéncia sem interrupcdo, enquadramento imovel, cdmera fixa em um mesmo
ponto. Posteriormente, o olhar do publico passa a ser direcionado para outros pontos, algo
que ndo acontecia antes com outras formas de arte. A cdmera permite criar uma duplicagao
da realidade, afeta os sentidos e a propria percepcao da realidade, altera no¢des de tempo e
proximidade. Com o passar do tempo, a producdo audiovisual passou a ser usada para além
da reproducao do real, do cotidiano, quando, entao, a ficcao desponta.

A televisao, que tem como base a producao audiovisual, atua como mediadora e constru-
tora de realidades socioculturais. Registra-se uma expansao da abrangéncia e cobertura au-
diovisual dos acontecimentos, para além do cinema. O formato audiovisual é um dos mais
consumidos no mundo, media experiéncias e conhecimentos.

O produto audiovisual consiste na conjunc¢ao da imagem e do som, da imagem em movi-
mento, que pode ser filmes, programas de TV, videos, animagdes e até jogos.

A linguagem audiovisual estimula sentidos e percepcdes, instiga a imaginacao, serve de
media¢dao com o mundo. As mensagens dos meios audiovisuais exigem pouco esfor¢o do re-
ceptor, o que ndo significa que ndo sejam Uteis para serem utilizadas no processo de ensino-
-aprendizagem, conforme veremos nos proximos topicos desta unidade.

3.2 Potencialidades do audiovisual: explorando sentidos

José Moran, em texto publicado em 1995, que abordava o uso de video em sala de aula
e nem imaginava o que estava por vir com relacdo as midias e tecnologias, ja destacava as
potencialidades do video, como também a oposicao deste recurso a linguagem educacional,
apoiada, como destaca Moran, no discurso verbal-escrito.




Quase trés décadas depois da publicagdo do referido artigo, o uso de midias e demais tec-
nologias da informagdo e comunicacdo em sala de aula ainda é um desafio, apesar da adocao
ndo estar mais em pauta, e sim as escolhas, como usar e o que fazer com as midias. Embora
antigo, o artigo de Moran ja reforcava que o video estava mais préximo da sensibilidade prati-
ca do homem contemporaneo. Para o autor:

Video significa também uma forma de contar multilinguistica, de superposi¢do de codigos
e significa¢ces, predominantemente audiovisuais, mais proxima da sensibilidade e pratica do
homem urbano e ainda distante da linguagem educacional, mais apoiada no discurso verbal-
-escrito (MORAN, 1995, p. 28).

Em sua discussao sobre as linguagens da TV e do video, Moran (1995) destaca os aspectos
sensoriais que este recurso proporciona, pautadas nas caracteristicas da linguagem audiovi-
sual, como planos, movimentos de camera e som, por exemplo. Vamos ver o que o autor diz
sobre isso:

0 video parte do concreto, do visivel, do imediato, do préximo, que toca todos os sentidos.
Mexe com o corpo, com a pele - nos toca e “tocamos” os outros, que estao ao nosso alcance,
através dos recortes visuais, do close, do som estéreo envolvente (p.28).

Saiba mais - Veja o video sobre iluminagdo “Como o Rosto Muda Com a
— Luz”. Disponivel em: https://youtu.be/jVfinXRjPI0.

EF

O video sugerido mostra como a iluminagdo é decisiva para criagdo de sentidos de uma
imagem, de um produto audiovisual. Na linguagem audiovisual, devemos contar uma histéria,
expressar, transmitir uma experiéncia ou conhecimento por meio de imagens. A linguagem
audiovisual pode ser definida de duas maneiras:

A linguagem verbo-icOnica é aquela que se utiliza de palavras e de imagens e se refere aos
meios audiovisuais, na medida em que eles transmitem sua mensagem através de sons e de
imagens. As mensagens verbais podem ser sonoras e visuais, assim como as mensagens nao-
-verbais podem ser, igualmente, sonoras e visuais. Os dois elementos, som e imagem, comple-
tam-se e tal interagdo constitui a propria mensagem.

Outra definicdo de linguagem audiovisual corresponde a identifica-la com a gramatica do
sistema de codificagcdo. Tratam-se, aqui, dos planos, sequéncias e movimentos de camera,
justamente o que falamos anteriormente. O fundamento da linguagem audiovisual seria a
combinacao de planos e sequéncias que formam os produtos, tipos de planos (geral, primei-
ro, médio, por exemplo) e movimentos de cdmera (panoramica, close-up, entre outros). Essa
defini¢do foi abordada na disciplina Planejamento e Producdo de Materiais Didaticos Il, tam-



https://youtu.be/jVfinXRjPI0

bém ministrada no curso de Tecnologia Educacional, lembram?

Um plano, de acordo com Neiva (2013, p. 435), no cinema, é um “trecho de filme ou de gra-
vacao de video feito com uma Unica tomada, isto €, sem cortes”. Na fotografia “modo como foi
enquadrado o contetdo”.

Essa superposi¢ado de codigos e significagdes que constituem um video conforme descreve
Moran (1995) visa narrar, contar uma histéria. Com relacdo ao publico, é importante despertar
o0 senso critico e fazer algumas perguntas e refletir, além do conteldo, é importante observar
o que as escolhas técnicas implicam neste produto.

Observe como os significados e sentidos sdo construidos e explorados na linguagem audio-
visual através dos planos:

Plano -interesse de relacao espacial
o S—— entre personagem e cendrio
Geral g ¥ =
_ -plano descritivo
Plano -personadem e alguma relacéo
Geral com o gque o rodeia
Mé&dio -plano narrativo
planos
de acgdo Plano s -accéo da personagem
Americano -plano narrativo e dramatico
A -misto de accao e de expressao
Plano -narrativo, dramatico, psicoldgico
' Medio -plano muito utilizado em T4,
-plano dramatico, psicoldgico,
Plano EXpressivo
Proximo
planos -g intimidade da personagem
de Grande - acara
expressio Plano - plano expressivo
Muito -relagdo entre elementos da cara
Grande -plano expressivo, simbdlico
Plano
Plano / - plano simbdlico,
de L eventualmente expressivo
Detalhe -alencdo: a sua permanéncia pode
' transforma-lo em plano geral

Fonte: https://azulbananastudio.wordpress.com/2012/06/04/planos/




Reflita sobre o que vocé observa nos produtos audiovisuais e responda as seguintes pergun-
tas:

O que as escolhas relacionadas a linguagem audiovisual comunicam?

O que mais lhe chama a atencao?

Quem criou este produto?

Qual seu propésito?

Baitello (2014) afirma que o sentido que reina no nosso tempo € a visdo. Moran (1995) pon-
tua que o video explora, basicamente, o ver, o visualizar. A partir de recortes da realidade
vamos formando uma visdo sobre o mundo. Tal recorte, que ndo é Unico, e sim mdltiplo, é
desenvolvido através dos planos, imagens estaticas e dindmicas, movimentos de cdmera, per-
sonagens, entre outros elementos.

Neiva (2013) define audiovisual como:
« Destinado a, ou que visa, estimular os sentidos da audi¢do e da visdo simultaneamente;
* Que se utiliza som e imagem na transmissao de mensagens;
+ Ainda tem outra defini¢do atrelada a parte técnica, do meio:

Programa feito em slide e fita magnética; veiculo ou sistema que tem como caracteristica
apresentar, de forma simultanea e sincronizada, uma sequéncia de slides gravada com narra-
cao e trilha sonora.

Além do ver, Moran (1995, p.28) destaca o falar: “A fala aproxima o video do cotidiano, de
como as pessoas se comunicam habitualmente”. Ainda, é preciso destacar a musica e os efei-
tos sonoros na construgao de sentido do produto audiovisual (conforme definicao acima). Po-
rém, video também é escrita, lembra o autor, com caracteres, legendas que podem aparecer
na tela.

Com relagao ao som, vale lembrar que o cinema sonoro tem seu marco inicial apenas em
1927, com o filme “O Cantor de Jazz”. Inicialmente era comum que um piano acompanhasse
as proje¢des, que ndo eram assim totalmente sem som, porém, é em 1927 que acontece a sin-
cronizagdo. A partir dessa data acontece o advento do som, mas é na década de 1970 que sua
linguagem é realgada com o desenvolvimento tecnoldgico sonoro.

A uniado da linguagem visual com a sonora (lembram das matrizes abordadas por Lucia San-
taella na unidade 1?) possibilitou a composicao de sons vinculados a imagem, criando uma
relagdo direta com a ela. As duas “matrizes” compoem uma obra Unica, a obra audiovisual. A




construgdo sonora acontece a partir da(o):
» Voz: elemento semantico;
« Musica: elemento emocional;
+ Ruido: elemento topografico.

0 autor Michel Chion (2008) reivindica a importancia do som, do sentido da audi¢do na obra
audiovisual. Chion (ibid.) inclusive cunhou o termo “Audiovisao”, a partir da constatacao de
que filmes, televisdo e os meios audiovisuais ndo se dirigem apenas a visdo, trata-se de uma
atitude perceptiva especifica.

Saiba mais - Aproveitando que estamos falando da linguagem sonora, vocé
@I sabe o que é Leitmotiv? A palavra vem do alemao, significa motivo condu-

tor, € uma técnica de composigao introduzida por Richard Wagner em suas
operas, que consiste no uso de um ou mais temas que se repetem sempre,
encenando uma passagem da dpera relacionada a uma personagem ou a um
assunto. Conheca a técnica assistindo o video:

https://youtu.be/BSElaQ00MTI

A recomendacgdo do uso de videos, do audiovisual, para fins educacionais é endossada na
argumentacgao exposta, sintetizada nesta citacao:

O video é sensorial, visual, linguagem falada, linguagem musical e escrita. Linguagens que
interagem superpostas, interligadas, somadas, ndo-separadas. Dai a sua forga. Somos atingi-
dos por todos os sentidos e de todas as maneiras. O video nos seduz, informa, entretém, pro-
jeta em outras realidades (no imaginario), em outros tempos e espacos (MORAN, 1995, p. 28).

O conceito de video apresentado por Moran (1995) é produto de curta duragdo, em que te-
mas sao pouco aprofundados, as informacdes sdo ilustradas e compactadas, em forma de
mosaico (rapidas sinteses de cada assunto) e com apresentac¢do variada. Difere-se da nar-
rativa classica cinematografica, embora ambos tenham a imagem e o som como elementos
fundadores (FARO, 2010).

A respeito do video, de acordo com Faro (2010), inicialmente foi introduzido no ambiente
das artes plasticas e se desenvolveu como videoarte, quando foi explorado seus aspectos de
linguagem e formas expressivas, bem como enquanto dispositivo em videoinstalac¢des.



https://youtu.be/BSElaQ00M7I

3.3 Conceitos estéticos de montagem

Além da representacao visual e sonora, outro setor principal na composicdo estética de uma
obra audiovisual é a montagem. No audiovisual essa etapa corresponde ao “Processo pelo
qual o montador seleciona as cenas de uma filmagem, apds o seu término, unindo-as em se-
quéncia para formar um filme” (NEIVA, 2013, p. 381).

Segundo Aumont (2012), a montagem consiste em trés importantes processos: sele¢ao,
agrupamento e juncao, sendo a partir desses elementos que se compoe a totalidade da obra
audiovisual.

Um dos primeiros estudiosos a compreender aimportancia da montagem foi o tedrico russo
Lev Kuleshov. Kuleshov é considerado tedrico da montagem cinematografica, foi também di-
retor de cinema e roteirista. Para o tedrico, a organizacdo das imagens feita na etapa da mon-
tagem constroéi os significados que se quer provocar no espectador.

Saiba mais - Para comprovar a sua tese, Kuleshov apresentou ao publico
fragmentos de filme, compostos por imagens desconexas, apresentadas em
sequéncia. Esse fragmento foi denominado “efeito Kuleshov” (NEIVA, 2013).

Assista a proposta do tedrico russo: https://youtu.be/DwHzKS5NCRc

Neiva (2013) explica que Kuleshov, ao apresentar ao publico uma sequéncia composta por
um rosto, seguido da imagem de um prato de sopa, um caixdo com uma crianga morta e uma
mulher em pose sensual, a audiéncia entendeu que os filmes representavam: fome, dor e de-
sejo. O que isso quer dizer? “Imagens desconexas sao recompostas Como um processo con-
tinuo, no momento em que a audiéncia atribui significado ao que esta vendo. O conjunto da
montagem prevalece sobre o corte individual de cada fotograma” (NEIVA, 2013, p. 313).

Nesse sentido, a montagem adiciona uma série de percepcées que formam significado (NEI-
VA, 2013). Para Moran (1995), a I6gica da narrativa ndo se baseia necessariamente na causali-
dade, mas sim na contiguidade, colocar um pedaco de imagem ou histéria ao lado da outra.

3.4 Reflexoes desta unidade

Esta unidade abordou o surgimento do cinema e, consequentemente, a constitui¢ao da lin-
guagem audiovisual. Ao conhecer os aspectos que definem esta linguagem, direcionamos nos-
so olhar, compreendemos e reconhecemos as intencionalidades dos produtos audiovisuais.

A unido do audio e do video contribuiu para transformar o cinema em uma expressao cul-
tural imersiva, instigando sensacdes e reflexdes. Assim, podemos afirmar que ao explorar di-



https://youtu.be/DwHzKS5NCRc

ferentes sentidos, a opgao por utilizar os recursos audiovisuais na educacao possibilita for-
mas mais atrativas frente as formas tradicionais. Diferentes estimulos podem contribuir para
aprender melhor e de outras maneiras!

Atividade FORUM (Leitura)

Leia o artigo “A Composicdo Estética do Medo no Género Terror” disponivel em: http://

www.intercom.org.br/sis/eventos/2020/resumos/R15-1040-1.pdf.

Apés a leitura, faga uma postagem, utilizando a ferramenta Forum no AVA, relacionando o
contetdo do artigo com os topicos expostos e aprendidos nesta unidade. Como avaliacdo,
cada aluno devera fazer, obrigatoriamente, 1 (uma) postagem, seguindo as orienta¢des da ati-
vidade.
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UNIDADE 4







UNIDADE 4
Letramento, Informag¢ao e Audiovisual

Ao final desta Unidade, vocé devera ser capaz de:
« Aprender o conceito de letramento e suas variantes;
« Conhecer formas de usar o audiovisual em sala de aula;

« Refletir sobre os usos do audiovisual na educacao.

41 Sobre letramento

Letramento ou literacia corresponde a habilidade de acessar, analisar e comunicar mensa-
gens em diferentes formatos, com o tempo outros atributos foram sendo acoplados ao termo,
como letramento digital. O letramento digital, por exemplo, sdo habilidades necessarias para
interpretar, compartilhar e participar eficazmente no ambito do crescimento dos canais de
comunicac¢do digital (DUDENEY; HOCKLY; PEGRUM, 2016). O letramento esta no campo das
aptidoes.

Para Soares (2003), letramento é o resultado da a¢do de ensinar e aprender as praticas so-
ciais de leitura e de escrita. O termo surgiu da palavra inglesa literacy que significa condicao de
ser letrado. Letramento é o estado ou a condi¢do que adquire um grupo social, ou um indivi-
duo, como consequéncia de ter se apropriado da leitura e da escrita inserida em suas praticas
sociais.

Dudeney, Hockly e Pegrum (2016) ressaltam ser possivel encontrar diversas categorias de
letramentos como “letramento visual”, “letramento em midia”, letramento em informacao”,
“multiletramentos”, entre outros. Segundo os autores:

Lingua e letramento estdo fortemente aglutinados um no outro: por uma parte, porque a
verdadeira no¢do de letramento se baseia na lingua; por outra, porque todos os letramentos se
conectam com a comunicacdo de sentido, seja por meio da linguagem, seja por outros canais
frequentemente complementares (DUDENEY, HOCKLY e PEGRUM, 2016, p. 18).

No contexto educacional e como recomenda a Base Nacional Comum Curricular (BNCC), é
preciso incrementar o processo de ensino-aprendizagem, de acordo com novas circunstan-
cias, assim como recomendam Dudeney, Hockly e Pegrum (2016).




ABNCC é um documento de referéncia para a criagdo de curriculo, materiais didaticos e ava-
liagGes para a Educacdo Basica. A parte referente a Educacdo Infantil e Ensino Fundamental
foi homologada em 2017 e do Ensino Médio no ano de 2018, a nivel nacional. O documento re-
comenda o uso de multiplas linguagens, entre as quais a audiovisual, como recurso. O cinema
aparece como uma manifestagdo artistica e cultural na area de linguagens.

Ja que mencionamos a BNCC, vamos ver as 10 competéncias gerais previstas na base:

COMPETENCIAS GERAIS DA NOVA BNCC

I. Conhecimenlo
Valorizar e utilizar os : -
conhecimentos sobre o mundo Agir pessoal e coletivamente com

fisico, social, cultural e digital. autonomia, responsabilidade,
flexibilidade, resiliéncia e

determinacao.

9-. '.I. - - E' '-.-.:-I_ B :.- LY
Exercitar a empatia, o didlogo, a
resolucdo de conflitos e a
cooperacac.

8. fluloconhecimento e
aulocuidado

Conhecer-se, compreender-se na
diversidade humana e apreciar-se.

Exercitar a curiosidade
intelectual e utilizar as ciéncias
com criticidade e criatividade.

Valorizar as diversas .

manifestacbes artisticas
e culturais.

Argumentar com base em fatos,
dados e informagbes confidveis.

Utilizar diferentes linguagens.

6. Trabalho e

Projeto de Vida

Valorizar e apropriar-se de
conhecimentos e experiéncias.

5. Cultwra Digital
Compreender, utilizar e criar
tecnologias digitais de forma

critica, significativa e ética.

Fonte: http://inep80anos.inep.gov.br/inep80anos/futuro/novas-competencias-da-basenacional-comum-curricu-
lar-bncc/79

Para Dudeney, Hockly e Pegrum (2016) elementos visuais tem destaque nas ultimas déca-
das, o que justifica o foco mais duradouro no “letramento visual”, especialmente com as tec-
nologias digitais. Apoiado em Livingstone (2009), os autores esclarecem que o letramento vi-
sual esta dentro do “letramento em midia”, que visa a adogdo de uma abordagem critica das
midias.




No entanto, os autores consideram mais adequado falar em “letramentos multimidia”, con-
siderando que imagens, sons e videos estdo “quase sempre entremeados” (DUDENEY, HOCKLY
e PEGRUM, 2016, p. 29). O termo se mostra mais adequado, principalmente, considerando a
internet, que agrega todas as outras linguagens e midias. Nesse contexto, além de entender,
devemos também saber criar mensagens multimidia.

Em um contexto de multiplas telas e que valoriza aimagem, Ochs (2019) destaca que mesmo
esta, é passivel de ser questionada. Hoje, parte da informacao que recebemos é visual e as
novas midias trazem informagao de forma agil, entretanto pouco reflexiva. A mensagem visual
precisa ser tratada com a mesma criticidade da mensagem escrita, destaca Ochs.

Quer ver como esse cenario se relaciona com a informacdo em formato audiovisual? Co-
nhece as deep fakes? Deep Fakes ou “midia sintética” sdo simulagdes, videos produzidos com
a utilizacdo de inteligéncia artificial, que se assemelham muito a videos reais (OCHS, 2019).
Ochs reforca que com esses recursos “é possivel, por exemplo simular um politico dizendo
algo que ele jamais proferiu” (2019, p. 10). Conseguem imaginar as consequéncias?

EE Saiba mais - Assista o video “O que é Deepfake?” da série Gazeta Explica,
_\b conhega mais sobre a técnica e como identificar esse tipo de contetdo. Dis-
= ponivel em: https://youtu.be/aNxoMqv3lI0.

Por fim, trago para discussdo outro tipo de letramento, o cinematografico. Carvalho, An-
drade e Linhares (2018) abordam o conceito de letramento cinematografico, a respeito deste
letramento:

Portanto, devemos nos atentar a pratica de assistir filmes como parte integradora na forma-
¢do critica de leitura. Ler e compreender os significados gramaticais de uma producdo filmica
se tornou tdo importante quanto a compreensdo gramatical das obras literarias que fazem par-
te da grade curricular nas disciplinas escolares do século XXI (DUARTE, 2009). Ignorar esse tipo
de necessidade de leitura, é ignorar o mundo das imagens, responsavel por preencher boa par-
te do conteldo extraescolar dos jovens que frequentam tanto a escola como outros espacos
culturais (MACHADO, 2015) (CARVALHO, ANDRADE e LINHARES, 2018, p. 4).

Para Carvalho, Andrade e Linhares (2018), incorporar o cinema nas praticas pedagogicas é
estar alinhado e caminhar na compreensao da formacdo do sujeito para o século XXI, assim
como preconiza também a Base Nacional Comum Curricular.



https://youtu.be/aNxoMqv3lI0

4.2 Como ver um video?

Moran (1995) aponta que deve haver também uma preocupagao em como ensinar o publico
a consumir o audiovisual em sala de aula, trabalhar o letramento. E preciso preparar o publico
para a atividade, que pode ser antes, durante ou depois da exibi¢cdo. Esses momentos consis-
tem em apresentar a ficha técnica da producado, anotar dialogos e cenas, rever cenas impor-
tantes, observarimagem e som, por exemplo.

O autor também indica caminhos para a analise da obra, destaco aqui algumas possibilida-
des:

« Leitura em conjunto: O professor exibe as cenas mais importantes e as comenta com
os alunos, a partir do que eles destacam ou perguntam. O professor é o moderador da
discussao.

+ Leitura globalizante: Apds a exibicdo, guiar a discussdo por estas quatro questdes 1)
Aspectos positivos do video; 2) Aspectos negativos; 3) Ideias principais; 4) O que vocés
mudariam neste video.

+ Leitura concentrada: Apos a exibicdo, escolher uma ou duas cenas marcantes, revé-
-las uma ou mais vezes e observar mais detalhadamente aspectos do trecho escolhido
(som, didlogo, personagens, etc.).

« Leitura “funcional”: Antes da exibicao, escolher algumas funcdes ou tarefas (desenvol-
vidas por varios alunos), para que cada um possa exercé-la ao longo da atividade.

« Analise da linguagem: Fazer os seguintes questionamentos: DE QUE MODO e COMO a
historia é contada? COMO os personagens sdo representados? Quais valores sdo AFIR-
MADOS e/ou NEGADOS.

« Producao: Ha a possibilidade de incentivar uma atividade que propicie a producdo de
um video pelos alunos. Na disciplina de Planejamento e Producdo de Material Il vocés
tiveram o desafio de ndo apenas usar, mas também produzir um video, ser autor de
um material audiovisual. Tanto alunos quanto professores podem explorar o campo da
producao de materiais.

Embora Moran (1995), em seu artigo, destaque o uso de videos em sala de aula com base na
televisdao e a data de publicagdo do artigo, o autor apresenta uma proposta interessante no
que tange a avaliacdo e andlise da informacdo nos meios audiovisuais. Por meio de questiona-
mentos, o autor aponta um 6timo caminho, perfeitamente aplicavel para ajudar professores e
alunos a perceber melhor as possibilidades e limites das midias, propondo uma “leitura”.




Além da analise, propGe-se também desenvolver a criticidade por meio da producdo. De
acordo com o autor, “a analise também pode partir de uma dindmica que utiliza a produgao”
(MORAN, 1995, p. 35).

Saiba mais - Para conferir as sugestGes e exemplos de aplicacao das midias
audiovisuais em sala de aula, leia o artigo:

https://www.revistas.usp.br/comueduc/article/view/36131/38851

4.3 Audiovisual em sala de aula

Embora Moran (1995) destaque o potencial da ferramenta audiovisual, o autor nos alerta
também para usos inadequados do video em sala de aula, tais como:

Video tapa-buraco: colocar video quando hd um problema inesperado, como a ausén-
cia do professor.

Video-enrolagdo: exibir um video sem muita ligacdo com a matéria ou contetdo.

Video-deslumbramento: o professor que descobre o uso do video e passa a usa-lo em
todas as aulas.

S6 o video: ndo é satisfatdrio exibir apenas o video sem discuti-lo.

Dentro da proposta de utilizac3o, o video pode ser usado para (MORAN, 1995):

Video como sensibiliza¢cdo: Um bom video é interessante para introduzir um novo as-
sunto, para despertar a curiosidade por um tema.

Video como simulagdo: E uma ilustracdo mais sofisticada. O video pode simular ex-
periéncias.

Video como conteuido de ensino: mostra determinado assunto, de forma direta ou in-
direta.

Video como producéo: para a expressdo, criacdo.

Atualmente é relativamente simples ter acesso aos recursos audiovisuais para trabalhar em
sala de aula, como vimos na unidade 2.

E importante ressaltar que a linguagem dos videos deve ser adequada a faixa etéria, a fase
de aprendizagem dos estudantes. Animacdes costumam despertar a atengdao dos mais novos,



https://www.revistas.usp.br/comueduc/article/view/36131/38851

documentarios e filmes podem ser mais apropriados para adolescentes e jovens. Quanto a
abordagem, deve ser adaptada considerando o objetivo.

Pesquisa e Exercicios - Em 2020 desenvolvi um projeto de extensado que fo-
menta o uso do audiovisual no ensino. Convido vocés a conhecer o “CinEdu:
Cinema, Audiovisual e Educagao”, acesse: https://cutt.ly/vjLKRAU

'\

O projeto CinEdu desenvolveu um catalogo com fichas pedagogicas de obras audiovisuais
que podem ser utilizadas na escola, tendo como referéncia a Base Nacional Comum Curricular
(BNCC). O catélogo esta disponivel para utilizagdo de professores da Educagdo Basica para
abordar temas presentes na BNCC utilizando o cinema e o audiovisual e contribuir na forma-
¢do critica de publico.

Saiba mais - Veja o artigo “Videos em sala de aula: 3 motivos para usar”
complemente a aprendizagem e as reflexdes sobre o uso desse recurso. ht-
tps://escolasexponenciais.com.br/tendencias-e-metricas/videos-em-sala-

-de-aula/

4.4 Reflexoes desta unidade

Chegamos ao fim desta unidade e da disciplina. Nesta unidade, trabalhamos o conceito de
letramento aplicado ao audiovisual e em sala de aula. Professores e escolas devem encorajar
a andlise critica e a produc3o da informac3o e o uso de midias. E possivel e atrativo aprender
com e por meio das midias, conforme mostramos ao longo da disciplina.

As imagens e discursos que circulam pelas midias, por diversos meios, como o audiovisual,
pode ser objeto de analise e elemento motivador ao ser utilizado na educagao. Apesar disso,
a mera exibicao de uma obra audiovisual ndao implica em melhorias ou ganhos no processo
educacional, é preciso avancar e propor, além do consumo, a reflexdo e a leitura critica dos
produtos de midia.



https://cutt.ly/vjLKRAU
https://escolasexponenciais.com.br/tendencias-e-metricas/videos-em-sala-de-aula/
https://escolasexponenciais.com.br/tendencias-e-metricas/videos-em-sala-de-aula/
https://escolasexponenciais.com.br/tendencias-e-metricas/videos-em-sala-de-aula/

Atividade (Avaliacado)

Terminamos a unidade e a disciplina, convido vocé a retornar ao video produzido na dis-
ciplina Planejamento e Producao de Materiais Il e realizar uma avaliacao do produto, con-
siderando o contelddo ministrado na disciplina. Volte ao AVA e veja todas as instru¢des para
realizar a avaliagao.
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