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HOMENAGEM A ADRIANA PISONI DA SILVA
(in memorian)

Esta obra interdisciplinar surge da parceria de docentes de trés campi da
Universidade Federal do Pampa, pesquisadores de trés diferentes areas: o direito, a
enologia e o turismo. Uma valiosa iniciativa que aproxima, integra e gera conhecimento
e divulgacéo, tanto da nossa universidade quanto desse tema de pesquisa, tdo promissor
e passivel de diversas abordagens.

Iniciativas como essa, que tratassem do encontro de pesquisadores para falar de
gastronomia, vinho e turismo era, ha anos, o0 desejo de uma pessoa muito especial, a
qual buscava inovar em sua area de atuacdo, e que certamente teria sido uma das
organizadoras dessa obra. Refiro-me a Doutora Adriana Pisoni da Silva, professora da
Universidade Federal do Pampa, do curso de Tecnologia em Gestdo de Turismo,
campus Jaguardo. Foi consenso entre 0s organizadores, que a mesma fosse dedicada a
professora Adriana, e sob minha incumbéncia coube sintetizar uma apresentacdo e um
relato sobre ela, pois tenho a alegria de dizer que somos amigas, ela € uma irmd que a
universidade me presenteou, e que tdo abrupta e prematuramente nos deixou, em
outubro de 2021.

Adriana formou-se Bacharel em Turismo pela Pontificia Universidade Catdlica
de Porto Alegre em 1999, tempo em que pouquissimas pessoas acreditavam nessa area
do conhecimento. Logo ingressou no Programa de Pés-graduacdo em Planejamento
Urbano e Regional, junto a Universidade Federal do Rio Grande do Sul, onde obteve o
titulo de mestra em 2006, dedicando-se ao estudo da revitalizacdo do centro historico de
Porto Alegre. O doutorado concluiu em 2014 pela Universidade Federal de Santa Maria,
na Extensdo Rural, trazendo o tema do desenvolvimento rural a partir do turismo.
Lecionou por uma década na Universidade Franciscana, em Santa Maria, antes de
ingressar na UNIPAMPA, em 2013.

Adriana acreditava no desenvolvimento regional a partir do turismo, na
capacidade do turismo para agregar, promover as regioes, as culturas e tradicdes de uma
determinada regido. Entendia que o turismo pode estimular a valorizacdo da
gastronomia tipica, da zona rural, a preservacao de costumes e da paisagem cultural. Em
sua atuagdo como pesquisadora, se dedicava ao estudo da gastronomia de fronteira, ao
registro dos saberes e fazeres fronteiricos, ao conhecimento e peculiaridades,

nomenclaturas, atores sociais, significados da comida fronteirica. Se dedicava também



ao estudo da hotelaria, da hospitalidade, do bem receber, do bem estar para autoctones e
visitantes.

Desde seu ingresso na Universidade Federal do Pampa, em 2013, foi responsavel
pelo componente de Nocdes Gastrondmicas como Produto Turistico, e anualmente
fomentava junto ao curso de Turismo uma Mostra Gastrondmica entre os discentes e
comunidade académica. O evento gratuito e aberto a todos os discentes do campus,
trazia fundamentos da gastronomia, historia e cultura de diversos povos e lugares, além
de integrar os discentes e divulgar o curso, motivo de grande alegria e orgulho para a
professora Adriana, a qual ndo media esfor¢os para que tudo ocorresse da melhor forma
possivel.

Na ocasido do tragico acidente de trénsito que levou de nosso convivio toda a
sua familia, ela estava a frente da coordenacdo do Curso de Turismo e também
representando o curso em uma proposta interinstitucional de Mestrado Profissional em
Turismo. Adriana foi um esteio junto ao curso, uma colega admiravel e uma amiga
excepcional.

Adriana era “dessas” — ela gostava de reunir, de promover encontros,
comensalidades, partilhar da mesa com boa comida e bebida, com familiares e amigos.
Com ela, ndo faltava um chimarrdo e uma boa prosa, todo o aniversario tinha um bolo,
toda a reunido tinha um salgado, uma sobremesa - gostava de compartilhar receitas de
comidas gostosas. Adriana gostava de estar entre amigos, celebrava as amizades, um
pdo caseiro com vinho, um chopp e petiscos. Em casa, cultivava um pomar, colhia
goiabas no verdo, fazia chimia, ou schmier e compartilnava suas delicias com o0s
amigos. Tinha também uma pequena horta, e orgulhava-se de suas singelas colheitas —
couve, tomates e temperos. Assim dentre outras tantas coisas, cultivava o amor. A vida
com ela por perto tinha muito amor.

Em Jaguardo, casou-se com Antbnio e deu & luz Isabella e Francisco. Sua
dedicacdo a familia era integral e incondicional. Vibrava em cada momento com as
criangas, registrava fotografias e videos dos pequenos, sabia que estes sdo especiais e
unicos. Ser mée era seu sonho. E a sua dedicacdo a familia ia além, era muito presente
na vida dos pais, Terezinha e Manoel, dos irmdos Alex e Lucas e dos sobrinhos Léo e
Benicio.

Quando surgiu a oportunidade de desenvolver essa obra, Adriana imediatamente
colocou-se a disposi¢do para contribuir na organizacdo, com dados de suas pesquisas e

sua experiéncia académica e profissional. Ela levaria para os discentes a oportunidade



de exercitar a pesquisa, a escrita e 0 gosto pela divulgacdo do conhecimento. N&o
consigo expressar o0 quanto sinto a falta da sua presenca, suas ligagdes, seu sorriso, seus
conselhos e parceria, tento lembrar da for¢a de vontade, do animo, das suas palavras de
incentivo em cada atividade, e o quanto ela iria gostar dos resultados do nosso trabalho
académico, nos projetos, pesquisas, publicacdes, eventos e outros. Ela estaria (ou esta?)
muito feliz com a organizagdo desse livro e faria votos e esforgos de continuidades
dessa parceria, seja em publicagdes, eventos, aulas... 0 que fosse possivel para celebrar a

vida na universidade.



PREFACIO

Esta obra esta sendo publicada no @mbito do 9° ano de existéncia do projeto de
extensdo Pensar Direito, iniciado em 2014, na Universidade Federal de Mato Grosso,
sendo desenvolvido a partir de 2019 na Universidade Federal do Pampa - UNIPAMPA,
Campus Santana do Livramento. Este projeto tem o objetivo precipuo de fomentar e
difundir as pesquisas e/ou ac¢Oes de extensdo produzidas por discentes, docentes e
técnicos da Unipampa, em parceria ou ndo com outras instituicbes de ensino ou da
sociedade civil. Isto se da com a publicacdo de livros, no formato de e-books, com
acesso livre e gratuito, com licencas Creative Commons, nas areas de Ciéncias Juridicas
e Ciéncias Sociais Aplicadas. Os livros sdo disponibilizados gratuitamente na pagina do

projeto Pensar Direito: https://www.facebook.com/projetopensardireito.

Produzido no segundo semestre de 2022 e publicado no inicio do ano de 2023,
este livro foi desenvolvido no ambito de uma parceria entre o projeto Pensar Direito, do
curso de Direito do campus Santana do Livramento, e os cursos de Enologia e Gestéo
de Turismo, respectivamente, dos campus Dom Pedrito e Jaguardo da UNIPAMPA.
Parceria esta que inaugura uma salutar e proficua integracdo entre acGes de cursos e
campus distintos desta instituicdo superior de ensino.

Escrito, em sua maioria por docentes e discentes da UNIPAMPA, mas também
por profissionais, que tiveram seus trabalhos selecionados em um edital publico, este
livro traz analises multidisciplinares sobre a vitivinicultura em seus diferentes terroirs,
envolvendo percepc@es juridicas, turisticas e enoldgicas sobre a tematica. Assim, em
oito capitulos, este e-book inicia, em seus primeiros trés capitulos, tratando sobre
questdes relacionadas ao enoturismo, como 0s atrativos enoturisticos da Campanha
Gaucha, o Festival Binacional de Enogastronomia na Fronteira da Paz e o caso da
vinicola Don Basilio. Nos dois capitulos seguintes sdo abordados assuntos mais
relacionados a enologia, como a harmonizacdo de doces tradicionais de Pelotas com
vinhos e espumantes da campanha gatcha e o perfil dos consumidores de vinhos finos
em Dom Pedrito/RS. Por fim, os trés ultimos capitulos focam em aspectos juridicos,
como a relacdo da vitivinicultura com a funcdo socioambiental da propriedade e
pagamento por servi¢os ambientais, as influéncias das indicacdes geogréaficas de vinhos
Sul-Rio-Grandenses no seu consumo e na protecdo ambiental e o impacto da indicacéo

de procedéncia da campanha gatcha no desenvolvimento sustentavel da vitivinicultura.
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Esperamos com este livro difundir as pesquisas desenvolvidas pela UNIPAMPA
sobre a vitivinicultura galcha, em seus diferentes terroirs, sob um prisma
multidisciplinar, contribuindo assim para o desenvolvimento regional. Destarte, com a
publicacdo de mais esta obra, o projeto Pensar Direito atende ao seu desiderato de
difundir e disponibilizar livremente o conhecimento gerado pela UNIPAMPA.

Boa Leitura!
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Resumo

A Campanha Galcha estd em crescente desenvolvimento, tanto na &rea vitivinicola, quanto na
enoturistica. A combinacdo vinho e turismo proporcionam competitividade e agregacdo de valor a
vitivinicultura. Com o objetivo de fomentar e tornar a regido cada vez mais conhecida, este trabalho
aborda os atrativos enoturisticos da Campanha Gaucha. Para tal realizou-se uma pesquisa bibliogréfica e
documental com caréater descritivo através de livros, artigos, internet e revistas técnicas sobre o tema. As
cidades estudadas fazem parte da Rota Enoturistica Vinhos da Campanha Gaucha: Candiota, Bagé, Dom
Pedrito, Santana do Livramento, Rivera, Uruguaiana e Itaqui. A regido destaca-se pelas paisagens tipicas
do bioma Pampa, suas tradicBes e costumes culturais, além da qualidade do vinho e da indicacéo
geogréafica, favorecendo assim o turismo rural e o enoturismo. Os investimentos, parcerias, esforcos,
fortalecimento dos lagos entre os atores locais relacionados com a vitivinicultura e difusdo das rotas
enoturisticas existentes na Campanha Gaucha, contribuem fortemente para a consolidagdo do enoturismo
regional.

Palavras chaves: Campanha. Rota enoturistica.Vitivinicultura.

1 INTRODUCAO

O conceito de enoturismo tem sido objeto de diversos estudos e pesquisas, ndo
apenas pelo crescimento da atividade como promotora da vitivinicultura, mas também
pelo crescimento da mesma enquanto atividade turistica.

No Brasil, o processo histérico da elaboracdo de vinhos surgiu através da
imigracdo italiana como forma de subsisténcia e consolidou-se principalmente no estado
do Rio Grande do Sul (MANFIO; PIEROZAN, 2019). A Campanha Gaucha esta entre
as regides gauchas produtoras de vinhos finos e vem territorializando a vitivinicultura e
0 enoturismo no seu espago geografico (SILVEIRA; PROTAS, 2021).

Quanto as potencialidades da Campanha Galcha pode-se dizer que as condigdes
edafoclimaticas contribuem para uma producdo de vinho de Otima qualidade.
Geograficamente situada no paralelo 31°, mesmo paralelo da Argentina, Africa do Sul e

Australia, tem se destacado por produzir vinhos de renome e qualidade. O clima da
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Campanha Gaucha se difere das demais regides produtoras de uvas do Brasil por conta
das suas estacdes do ano bem definidas, com invernos rigorosos, chegando a alcancar
temperaturas negativas e com verdes caracterizados por dias quentes e noites frescas. A
amplitude térmica proporcionada durante o ano aliada a baixa precipitacdo no periodo
de maturacgdo, favorecem a alta concentracdo do teor de agUcares e polifendis presente
no fruto. Solos arenosos, bem drenados, acidez reduzida e profundidade entre 1,5 m e 2
m influenciam diretamente na qualidade do vinho (BORGES; CARDOSO, 2006;
ALVES, 2021).

Tanto o territdrio vitivinicola da Campanha Galcha, quanto os produtos tém
ampliado seu renome na producdo de vinhos finos de qualidade. Isso se evidencia pela
presenca dos produtos em diferentes canais de comercializacdo e nos maiores mercados
consumidores do Brasil. Alguns produtos também tém chegado a mercados
internacionais. O reconhecimento é evidenciado também pela participacdo dos
produtores em eventos e feiras, pela premiacdo dos vinhos em concursos nacionais e
internacionais, pela referéncia aos Vinhos da Campanha Gaucha em diferentes veiculos
de midia, bem como em publicagdes técnico-cientificas (ASSOCIACAO DOS
PRODUTORES DE VINHOS FINOS DA CAMPANHA GAUCHA, 2022).

As Indicacbes Geograficas (IGs) possuem papel fundamental para o
desenvolvimento do enoturismo regional, pois podem se configurar como resposta
econbmica para valorizar o renome ou a qualidade diferenciada pela origem e também
pode ser mecanismo para a promocdo da inovacdo e do desenvolvimento de uma
determinada &rea geografica (FLORES; MEDEIROS, 2013; MARINS; CABRAL,
2015). A Associacdo dos Vinhos da Campanha, juntamente com o apoio técnico de
instituicGes de ensino e pesquisa como a Embrapa Uva e Vinho, iniciaram as pesquisas
para 0 desenvolvimento da IP Campanha Galcha em 2011, estabelecendo critérios
técnicos e operacionais orientadores da producdo e controle de qualidade de seus
vinhos, de forma a garantir qualidade e imagem diferenciada diante da concorréncia
(PROTAS, 2012). Em 2020, a Indicacao de Procedéncia Vinhos da Campanha Gadlcha
foi reconhecida pelo INPI (Instituto Nacional da Propriedade Industrial), abrangendo os
Municipios de Acegua, Alegrete, Bagé, Barra do Quarai, Candiota, Dom Pedrito, Hulha
Negra, Itaqui, Lavras do Sul, Magambara, Quarai, Rosario do Sul, Santana do
Livramento e Uruguaiana. Este feito traz grandes vantagens a regido, pois além de

certificar a qualidade dos produtos através do selo “IP Campanha”, permite maior
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reconhecimento e consequentemente desenvolvimento socioecondémico (ZANELLA,
2020).

Além do vinho, a regido da Campanha Gaulcha desponta no cenario regional e
nacional como uma promissora regido produtora de azeites. Sabe-se que o solo ideal
para vinhas é um bom solo para a producédo de olivicultura. Neste cenario, o enoturismo
surge como uma atividade econdmica rentavel, com potencial para impulsionar o
turismo e o desenvolvimento regional nas duas areas. Guarnier Filho (2019), afirma que
a olivicultura em comparacgdo com a vitivinicultura se encontra hoje no mesmo patamar
em que estava o vinho gaicho ha algumas décadas, crescendo em volume e qualidade
bem como ganhando respeito dos consumidores. Diferentemente de produtos como
arroz e soja, que sao caracteristicos da regido, o vinho estimula o consumidor final a
visitar locais onde s&o produzidos e a conhecer 0s seus diversos processos de producéo
(ZETTERMANN; VERGARA, 2017).

Diante disso, este trabalho aborda os atrativos enoturisticos da Campanha
Gaucha, abrangendo os municipios de Candiota, Bagé, Dom Pedrito, Santana do
Livramento, Uruguaiana e Itaqui auxiliando assim na promocgdo e desenvolvimento

vitivinicola e econémico da regido.

2 MATERIAIS E METODOS

Segundo Gil (2002), a pesquisa bibliografica é desenvolvida com base em
material ja elaborado, sendo proveniente de diversas fontes, como livros, publicacdes
periddicas e impressos diversos. Dessa forma, os dados para realizacdo do trabalho
foram coletados através de pesquisa bibliografica e documental com carater descritivo
através de livros, artigos, internet e revistas técnicas que abordam o tema vitivinicultura

e enoturismo.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO
De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2004), a

area territorial do bioma pampa € de 176.496 km?2 onde envolve todo o estado do Rio
Grande do Sul, ocupando cerca de 63% do territério estadual e 2,07% do territério da
nacdo. Com paisagens naturais diversificadas entre elas, serras, planicies, morros e
coxilhas, o bioma pampa possui um ecossistema com rico patriménio cultural associado

a biodiversidade. Também possui grande importancia nacional e global, tendo em vista
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que a maior &rea do aquifero Guarani se estabelece nesse bioma, além de uma fauna
com quase 500 espécies de aves (AZEVEDO, 2021).

A Campanha Gaucha possui uma area de 1.560 ha de vinhas plantadas,
conduzidas tradicionalmente no sistema espaldeira. Com destaque para a producao de
vinhos finos, as cultivares Vitis vinifera de maior expressdao entre as tintas sao:
‘Cabernet Sauvignon', 'Tannat’, 'Pinot Noir', 'Merlot' e ‘Cabernet Franc', e as brancas
‘Chardonnay’, 'Sauvignon Blanc' e 'Riesling Italico' (MELLO; MACHADO, 2017).

A vitivinicultura da regido é uma atividade de producdo familiar e empresarial,
que mantém elementos do patriménio cultural, integrando os trés elos da cadeia de
producdo (matéria prima, produtos e servi¢cos). Observa-se que a questdo histérica da
regido estudada é um elemento almejado em passeios turisticos ligados ao vinho. Em
Bagé e Dom Pedrito estdo materializados monumentos histéricos como: o Forte Santa
Tecla (Bagé) e o Monumento a Paz Farroupilha (Dom Pedrito). Estes monumentos
historicos sdo retratados no nome de vinhos produzidos na regido como o Vinho “Do
Forte” da Vinicola Peruzzo que faz mencgdo ao Forte Santa Tecla, que foi palco de
batalhas civis, e 0 Espumante Capital da Paz da empresa Dom Pedrito Vinhos Nobres,
que se refere a regido onde foi assinado o tratado de paz no fim da Revolugéo
Farroupilna (MANFIO; MEDEIRQOS, 2017). A Vinicola Batalha, localizada no
municipio de Candiota, traz outro rotulo que faz alusdo ao conflito militar chamado
Batalha do Seival (1836) em que os revolucionarios da Revolucdo Farroupilha
venceram o exeército do império brasileiro e ensejaram a Republica Rio-grandense.
Além destes, temos também os rétulos da Vinicola Seival (Seival, Quinta do Seival,
Sesmarias, Vinhas Velhas) em Candiota e Vinicola Guatambu Estancia do Vinho
(Epico, Rastros do Pampa, Lendas do Pampa), em Dom Pedrito que fazem aluséo a
regido. Os rotulos também transmitem a cultura gadcha e suas tradi¢es, um exemplo
sdo os vinhos Aprochego, Guriazita e Tosquia, da vinicola Campos de Cima, localizada
em ltaqui.

Segundo Tosta (2014) o enoturismo na Campanha comegou a ser projetado apos
a fundacédo da Associacdo de Produtores de Vinhos Finos da Campanha Galcha em
2010, visando captar o fluxo turistico de compras da fronteira e posicionar uma imagem
enoturistica da regido. Hoje, sdo 19 vinicolas associadas, além de produtores de uva e
outros empreendimentos, com uma &rea de atuacdo que abrange 0s municipios de

Alegrete, Bagé, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra, Itaqui, Magambara, Quarai,
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Rosario do Sul, Sant’Ana do Livramento e Uruguaiana (VINHOS DA CAMPANHA,
2022). Apos a criacdo da Associacdo Vinhos da Campanha, e gracas aos seus esforcos
junto aos demais agentes viticolas, ocorreu a consolidacdo da IP Campanha, e
consequentemente a criacdo de uma rota enoturistica, denominada Rota Vinhos da
Campanha Gaucha.

A Figura 1 mostra a localizacdo geografica das cidades que fazem parte da rota
enoturistica Vinhos da Campanha Gaucha.

Figura 1: Mapa da Campanha Galcha e demarcacdo das cidades da rota

enoturistica.

MACAMBARA

AU

ALEGRETE
URUGUAIANA

OUARAI ROSARID DO SUL

SANTANA DO
UVRAMENTO

DOM PECRITO

Fonte: Vinhos da Campanha, 2022, adaptada.

A rota tem seu inicio em Candiota via BR 293, que possui cerca de 10 mil
habitantes com as vinicolas Batalha Vinhas e Vinhos que oferece aos turistas almogos
harmonizados, degustacdo com tabua de frios e visita ao vinhedo; e a Vinicola Seival
(Grupo Miolo) que propBe ao turista um passeio pelos vinhedos e instalacbes da
vinicola, prometendo paisagens inesqueciveis, com campos e vinhedos belissimos
(VINHOS DA CAMPANHA GAUCHA, 2022). Além das vinicolas, o turista pode
visitar as Ruinas do Seival/Cemitério Alto Santa Rosa, onde foi gravado em 2012 o
filme "O Tempo e 0 Vento".

Seguindo a rota turistica, a 62 km de Candiota, encontra-se Bagé com 117 mil
habitantes. Destaca-se como principais atrativos: a Cidade Cenografica de Santa Fe,
também cenario do filme “O Tempo e 0 Vento”; o Parque do Gaucho, que é conhecido
pela festa do churrasco e é palco de comemoragdo da semana Farroupilha e 0 Museu

Dom Diogo de Souza, com mais de 2.000 obras que retratam a historia do Brasil, do
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Estado, de Bagé, da Campanha e da Fronteira-Oeste (MINISTERIO DO TURISMO DO
RIO GRANDE DO SUL, 2022). A 11 km quilémetros da praca central de Bagé esta
localizada a Vinicola Peruzzo que recebe seus turistas com a oportunidade de conhecer
e vivenciar todas as etapas da elaboragdo do vinho, desde a producdo da uva até o
produto pronto (VINHOS DA CAMPANHA GAUCHA, 2022).

Continuando a Rota, a 76 km encontra-se a cidade de Dom Pedrito, conhecida
como a Capital da Paz, com cerca de 35 mil habitantes. Seu principal atrativo é o Museu
Paulo Firpo com um acervo diversificado que inclui pecgas de vestuério, louca, ceramica,
prataria, entre outras. A 45 km da cidade situa-se um importante marco historico: o
Obelisco da Paz. Neste local, sobre um ponche verde, em 1945 foi assinado o Tratado
de Paz da Revolucao Farroupilha (PREFEITURA MUNICIPAL DE DOM PEDRITO,
2022). Em seguida encontramos a Vinicola Guatambu, localizada na BR 293 a 15 km
da cidade. A vinicola conta com turismo rural, onde os turistas sdo recebidos em meio a
uma paisagem do bioma pampa com passeios de charretes, piqueniques nos vinhedos e
almogcos harmonizados (VINICOLA GUATAMBU, 2020).

A rota segue para a cidade de Santana do Livramento. Dentre os atrativos,
encontra-se a industria de bebidas artesanais Pueblo Pampeiro, a Vinicola Cordilheira
de Sant”Ana, Vinicola Almadén e Bodega Cerro Chapéu. Todos os empreendimentos
oferecem visitas e degustacdes, proporcionando experiéncias com foco na valorizacédo
da regido e da cultura do gadcho. Além disso, a cidade de Santana do Livramento
também dispde de turismo rural com passeios e roteiros tematicos com estancias,
museus e charqueadas. Por ser cidade divisa com o Uruguai, também possibilita o
turismo de compras devido a disponibilidade de “free shops” na regido (GUIA DO
TURISMO BRASIL, 2022).

A cerca de 228 km, chega-se a cidade de Uruguaiana, fronteira com Uruguai e
Argentina. E uma cidade rica historicamente, oferece o Roteiro Pelos Caminhos da
Histdria, promovido pela Secretaria de Turismo do Rio Grande do Sul (Setur). Nesta
experiéncia, historia, patrimbénio e memoria do municipio sdo reunidos durante a
caminhada orientada pelas principais construcdes da area central (GZH, 2021). Além
disso, dispbe de visitacdo na Bodega Sossego, vinicola localizada a poucos quilémetros
do Uruguai e Argentina, com caminhada guiada pelo vinhedo, degustagdo dos vinhos ao
entardecer e gastronomia da regido (VINHOS DA CAMPANHA, 2022). A

aproximadamente 105 km esté a Gltima cidade da rota, Itaqui, localizada as margens do
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Rio Uruguai, na fronteira com a Argentina. E conhecida por suas festas tradicionais e
valorizagéo da cultura local (GUIA DO TURISMO BRASIL, 2022). Na mesma cidade,
encontra-se a vinicola boutiqgue Campos de Cima, oferecendo visitacdo e degustacdo
guiada por endlogos, cursos de vinhos, hospedagem na “Wine House”, entre outros
servigos (CAMPOS DE CIMA, 2022).

Além da Rota dos Vinhos da Campanha Galcha, o turista pode realizar também
a rota enoturistica “Ferradura dos Vinhedos”, localizada na cidade de Santana do
Livramento. Oficializada em 2013, a rota foi criada contando com as propriedades
presentes no entorno do Cerro de Palomas, onde observa-se as belissimas paisagens do
Pampa. A partir de 2018, através de uma lei estadual e a partir do trabalho iniciado pela
Universidade Federal do Pampa (Unipampa), o circuito na fronteira com o Uruguai
exibe forma de ferradura e tem as vinicolas algumas de suas estrelas, como Almadén,
Salton e Terroir da Vigia. Nelas, o turista vivencia a producdo de vinho e degustagéo
guiada, além de conhecer agroindustrias e cooperativas que fabricam queijos (de leite de
vaca e ovelha), azeite de oliva — inclusive cosméticos a base do liquido -, noz-pecé e
embutidos, entre outras iguarias. Uma alternativa do roteiro é também visitar o Centro
de Tradi¢Ges Gauchas (CTG) Presilha do Pago, repleto de costumes locais, a exemplo
de musicas, dancas, vestimentas, culinaria e historia. O turista dispde, ainda, da
possibilidade de experimentar um café campeiro - semelhante ao estilo colonial -,
recheado de guloseimas tradicionais da regido fronteirica, inclusive um bolo e formato
de ferradura. As opg¢des também incluem passeios a cavalo, interagdes com 0s animais e
a realizacdo de piqueniques, onde os turistas podem, inclusive, colher o proprio
alimento. Além disso, o Uruguai, juntamente com o Brasil realiza anualmente o
Festival Binacional de Enogastronomia, que retne, amantes da gastronomia regional, do
vinho, do turismo e da olivicultura. Esta rota tornou-se um dos circuitos turisticos
contemplados no Projeto Experiéncias do Brasil Rural, parceria dos ministérios do
Turismo e da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA) e da Universidade
Federal Fluminense (UFF), que oferece capacitagdo para fomentar o turismo no campo
(TURISMO COMPARTILHADO, 2021).

Além da vitivinicultura, a olivicultura também esta atrelada ao turismo
juntamente com as memorias paisagisticas, terroir e a busca de um produto de
qualidade com sua producdo Unica. Assim como na enologia, a producdo de azeite

alavancou a possibilidade de desenvolver o nicho de negdcio voltado ao turismo,


https://turismocompartilhado.com.br/as-delicias-da-rota-do-queijo-terroir-vertentes-em-minas-gerais/
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chamado de oleoturismo. Em 2018 foi criada a "Rota das Oliveiras” (GOMES, L.,
2019). Ambas atividades sdo sinérgicas e se relacionam tanto do ponto de vista turistico
como gastrondmico.

Alonso e Liu (2010) afirmam que a combinac¢do do vinho juntamente com o
turismo tem como resultado uma importante ferramenta de competitividade, capaz de
promover localidades e comunidades rurais, sejam elas turisticas ou ndo, através de
atrativos, criando uma identidade para os mesmos. Além disso, a combinacdo comida e
turismo sdo fundamentais para o crescimento da inddstria do vinho (TOMASETTI,
FESTA, 2014). Dessa forma o turista ou visitante de regifes vitivinicolas percorrem
longas distancias em busca de novas sensaces vinculadas ao conjunto cultural e
paisagistico do local.

O enoturismo consiste no deslocamento de pessoas que saem de sua localidade
habitual, cuja motivacdo esta pautada em apreciar a elaboracdo e degustacéo de vinhos,
bem como costumes e tradi¢cGes da cultura e gastronomia das regides produtoras de
vinho (COSTA; KASTENHOLZ, 2009).

A paisagem torna-se um dos elementos impulsionadores do turismo em regides
vitivinicolas. Entre as motivac@es dos turistas ao mundo dos vinhos estdo: a paisagem, o
desejo de degustar o vinho, o aprender sobre o cultivo da videira e o processo de
elaboracdo do vinho, o universo rural, sofisticacdo e bucolismo associados a cultura da
uva e do vinho (BIZINELLI et al., 2014).

No Quadro 1 temos um resumo das vinicolas e dos principais atrativos das
cidades estudadas.

Quadro 1 — Vinicolas e principais atrativos das cidades que fazem parte da rota

dos Vinhos da Campanha Gaucha.

Vinicolas | Municipio Pontos Turisticos
Batalha Vinhas & Vinhos | Candiota 3 . .
Ruinas do Seival/ Cemitério Alto Santa Rosa
Vinicola Seival - Miolo | Candiota
Estancia Paraizo | Bageé
Vinicola Peruzzo | Bagé Cidade cenogr_éfica Santa Fé/ _Patque do Gaucho/
. Museu Dom Diogo de Souza/ Rincéo do Inferno

Cerros de Gaya Vinhedos e
Olivais Bageé
Guatambu Estéancia do Museu Paulo Firpo/ Praga Central General Ozorio/
Vinho Dom Pedrito Obelisco da Paz

Santana do Cerro de Palomas/ Praca General Oso6rio/ Museu
Pueblo Pampeiro Livramento Municipal David Canabarro/ Lago Batuva/ Parque
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Thermal Amsterland
Vinicola Cordilheira de Santana do
Santana Livramento
Santana do
Vinicola Almadén - Miolo Livramento
Rivera Casino & Resort/ Valle del Lunarejo/ Praca
Bodega Cerro Chapéu Rivera Artigas/Praca Internacional/ Parque Gran Bretana
Centro Cultural Dr. Pedro Marini/ Ponte
Internacional/ Praga Bardo do Rio Branco/ Catedral
Bodega Sossego Uruguaiana de Santana/ Passeio de barco no Rio Uruguai
Teatro Prezewodowski/ Castelo Villa Alba/ Rio
Vinicola Campos de Cima Itaqui Uruguai/ Porto de Itaqui

Fonte: Autor, 2022.

As caracteristicas do territorio, 0s pontos turisticos e a cultura sdo importantes,
demandando assim uma proposta enoturistica com o envolvimento de infraestrutura,
atividades de lazer, cultura local, adegas, gastronomia e vinho (NOVAIS; ANTUNES,
2009). Estes elementos tendem a completar as aspiragdes que 0s turistas procuram ao se
deslocar para areas viticolas. Segundo Novais e Antunes (2009, p. 1263), “As rotas dos
vinhos sdo um dos principais instrumentos do enoturismo”.

O enoturismo é um fenémeno global e envolve principalmente a busca de um
determinado local, evento ou destino cultural que tenha o vinho como atrativo principal
(QUADRI-FELITTI; FIORE, 2012). Gémez et al. (2013) afirmam que diversas areas
rurais tém passado por transformac@es, em especial na infraestrutura, afim de atender as
novas demandas do mercado turistico. O enoturismo na Campanha Gaucha é uma
atividade que se encontra em fase inicial, porém ja com duas rotas consolidadas
voltadas a vitivinicultura. Nessas rotas, estdo inseridos diferenciais da regido, como a
cultura do gaucho, o seu traje tipico (pilcha gatcha), a sua gastronomia, a sua fiel cuia
do mate em rodas de fogo de chdo, a pecuaria de bovinos e ovinos, entre outras
(CHIATTONE; CHIATTONE 2013).

E notorio enfatizar que a indicacdo geografica (IG) voltada para a Campanha
Gaucha, delimitando sua forma de producédo, condi¢cfes e costumes sob quais produtos
foram elaborados, garantem sua procedéncia e territorialidade. As 1Gs podem ser
favoraveis tanto aos produtores, que poderdo agregar valor ao seu produto e abordar
novos mercados, quanto aos consumidores, como uma garantia de qualidade (PELLIN,
2016). O processo de rotulacdo identifica e vincula um alimento a um territorio,
conferindo simbologia e representatividade aos produtos, validando-os no que tange a

aspectos legais, patrimoniais e culturais (TAVILLA, 2007).
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4 CONCLUSAO

Nos ultimos 10 anos, com o surgimento de rotas enoturisticas e da Indicacao de
Procedéncia Vinhos da Campanha os turistas sdo atraidos cada vez mais para a regido
com a expectativa de conhecer a cultura, as paisagens, a gastronomia e 0s vinhos,
permitindo encontrar um local diferente e encantador em cada cidade que passa,
podendo permanecer mais tempo na regido, desfrutando de seus atrativos e vinicolas.

Em todas as cidades do estudo, existe o resgate da tradicdo do gaucho e do
territdrio, j& que nessa regido travou-se inimeras batalhas agregando histdria e cultura a
todos que por ali passam, além dos vinhedos que formam uma paisagem Unica do bioma
pampa.

As rotas enoturisticas e a Indicacdo de Procedéncia com certeza prometem
alavancar o enoturismo e o turismo rural da Campanha Galcha gradualmente,

auxiliando assim toda a cadeia vitivinicola.
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Resumo

O ‘Fronteira’ - Festival Binacional de Enogastronomia é um evento promovido no Parque Internacional,
local que une as cidades de Sant’Ana do Livramento/Brasil e Rivera/Uruguai, aproximando e integrando
os dois paises. O evento foi idealizado para fortalecer o desenvolvimento econémico, turistico e cultural
da regido da fronteira, e oportunizar o conhecimento da gastronomia local, vinhos e espumantes,
ovinocultura, mel, azeite de oliva e outros produtos locais. O presente capitulo visa ressaltar a
importancia do evento supracitado para o desenvolvimento regional das cidades de Sant’Ana do
Livramento e Rivera. O enoturismo e a enogastronomia, bases do evento, chamam atencéo do turista
moderno, que busca conhecer novos locais e sabores, descobrir vinhos, paisagens e culturas e assim,
mover também a economia local, a partir da geracdo de emprego e aumento da comercializacdo de
produtos, gerando desenvolvimento para a regiéo.

Palavras-chave: Enoturismo. Enogastronomia. Vinho. Desenvolvimento Regional.

1 INTRODUCAO

No amago do Pampa Gaticho, nas cidades de Sant’Ana do Livramento e Rivera,
Brasil e Uruguai, ocorre anualmente o Fronte(i)ra - Festival Binacional de
Enogastronomia. O evento une as comunidades dos dois paises para evidenciar as
potencialidades da conhecida Fronteira da Paz a partir do enoturismo e da
enogastronomia, apresentando também outras culturas e sabores, criando um ambiente
de imersdo na fronteira para autoctones, turistas e visitantes.

O Fronte(i)ra - Festival Binacional de Enogastronomia busca a valorizacdo da
culinéria tradicional da regido, a preservacdo do Bioma Pampa e o enaltecimento da
producéo local. Para tanto, por meio de diversas atividades, como feiras, degustacdes e
concursos, atribui destaque para o rebanho ovino, a vinicultura, o azeite de oliva e
demais produtos locais (FRONTE(I)RA - FESTIVAL BINACIONAL DE
ENOGASTRONOMIA, 2022).
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Em conformidade com dados disponibilizados pelo SEBRAE (2019), a
Campanha Gaucha, juntamente com a fronteira Oeste, representa 15% da producdo de
vinhos finos do Rio Grande do Sul, apresentando condi¢des de clima e solo favoraveis
para producdo de uvas Vitis viniferas e para a mecanizagédo, por conta de seu relevo
propicio. O mapa de localizagdo de Sant’Ana do Livramento no Rio Grande do Sul

pode ser visto na Figura 01:

Figura 01: Mapa de localizag@o de Sant’ Ana do Livramento, RS.

[@]

Fonte: Abreu, 2022.

A atividade turistica na fronteira é marcada pelos free shops, lojas que
comercializam produtos importados, 0 que caracteriza 0 segmento de turismo de
compras. Entende-se que esse segmento € consolidado e importante, no entanto, é
fundamental dimensionar o potencial da regido para expandir a oferta de atrativos
turisticos, sobretudo, ligados a producdo e consumo de vinhos, azeites, mel e cordeiro,
que juntamente com a culinria tipica, podem amplificar as possibilidades de lazer,
hospitalidade e a permanéncia dos turistas (DUTRA, 2022).

Neste contexto, levando em consideracdo o Ecossistema do Bioma Pampa, a
presenca significativa da Ovinocultura e a origem da Indicacdo de Procedéncia - IP
Campanha Gaucha, o Fronte(i)ra - Festival de Enogastronomia surge como importante
fonte de expanséo e valorizacdo da cultura, dos produtos e servicos locais. No @mbito do

turismo, o festival € uma forma de valorizagdo do patriménio cultural material e
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imaterial a partir da socializagdo, da interacdo entre os participantes. O festival
oportuniza trocas simbdlicas e o exercicio da hospitalidade local.

Perante 0 que foi exposto, o presente trabalho visa ressaltar a importancia do
Fronte(i)ra - Festival de Enogastronomia para o desenvolvimento regional das cidades
de Sant’Ana do Livramento e Rivera.

Para tanto, fundamentado no levantamento bibliografico dentro da literatura
especializada sobre o tema, o vigente estudo consiste em uma pesquisa descritiva, ou
seja, a pesquisa pretende descrever os fatos. Segundo Gil (2008) a pesquisa descritiva
tem como objetivo a descricdo de caracteristicas de certo fenémeno ou relagdes entre
varidveis. Portanto, os dados foram coletados através de pesquisas bibliograficas em

livros, artigos e publicac@es cientificas disponiveis sobre enoturismo e demais temas.

2 FRONTE(I)RA: BREVE HISTORICO E CARACTERISTICAS DO FESTIVAL

O Fronte(i)ra - Festival Binacional de Enogastronomia, é realizado de forma
presencial desde a sua primeira edicdo, em 2014. O evento é realizado no Parque
Internacional, na regido central das cidades de Sant'/Ana do Livramento e Rivera, local
escolhido por conta do seu simbolismo, que, de forma emblematica, representa
especialmente os significados de convivéncia, unido e irmandade fronteirica. A
inauguracdo simbolica do parque ocorreu em 1943, em meio a Segunda Guerra
Mundial, o que significa, conforme Palermo e Ilha (2020), uma resposta de paz entre
nacdes durante um dos mais dramaticos momentos da histdria. A Figura 02 mostra uma

imagem de satélite do Parque Internacional:

Figura 02: Parque Internacional.
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Como pode ser visto na Figura 02, um lado do parque estd em territorio uruguaio
(municipio de Rivera) e outro estd em terras brasileiras (Sant’Ana do Livramento).
Desde a origem do Fronte(i)ra, a binacionalidade é o grande pano de fundo do evento. E
a cada edicdo, este envolvimento e entrosamento se da de forma crescente. E evidente
que esforgos, talentos e potencialidades de ambos os lados da fronteira estdo somados
para proporcionar a regido um grande evento. O evento conta com o apoio de diversos
setores da sociedade e instituicdes, comerciantes, particulares, uruguaios e brasileiros, e
especialmente do poder publico, representado através do apoio da Prefeitura Municipal,
da Intendéncia de Rivera e do Ministério de Turismo do Uruguai. Pode-se afirmar que o
Fronte(i)ra, atualmente, € o maior evento desta fronteira, tanto em afluxo de puablico
quanto de namero de dias, sublinha de forma muito especial a singular binacionalidade
da regido.

Vale lembrar que em 2020, por conta da pandemia, foi realizada uma verséo
virtual do evento e, em 2021 ndo houve o Festival, uma vez que a coordenacdo do
mesmo optou, por forca da pandemia, iniciar a organizacdo da etapa presencial da 72
edicdo. Assim, a 72 edicdo teve dois momentos: um on-line em outubro de 2020 e outro
presencial em agosto de 2022.

O Parque Internacional une as duas cidades e o Festival busca a integragdo entre
Brasil e Uruguai, bem como o fortalecimento do desenvolvimento econdmico, turistico
e cultural da regido da fronteira, o crescimento e qualificacdo da gastronomia
fronteirica, a preservacdo do Bioma Pampa, a valorizacdo da culinaria e da producédo
tradicional local com enfoque no rebanho ovino, na vitivinicultura e no azeite de oliva
(FRONTE(I)RA - FESTIVAL BINACIONAL DE ENOGASTRONOMIA, 2022).

Além do que foi dito, o evento visa a construcdo de um projeto que associa
incentivos do poder publico, privado e demais interessados no desenvolvimento do
Turismo Enogastrondmico na Fronteira entre Sant’Ana do Livramento e Rivera. Em
vista disso, a consolidagcdo deste festival como um dos principais eventos do sul do
Brasil e do Uruguai acontece a partir do destaque das potencialidades, singularidades e
diversidades culturais e enogastrondmicas locais (FRONTE(I)RA - FESTIVAL
BINACIONAL DE ENOGASTRONOMIA, 2022).

Na programacao do 7° Fronte(i)ra - Festival Binacional de Enogastronomia foi
possivel encontrar feiras de produtos binacionais e regionais, praca de alimentacdo com

comidas tradicionais da Fronteira, degustagdes de vinhos, espumantes, queijos, paes e
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azeites, aulas de cozinha com chefs convidados, oficinas culinarias e de artesanato, sem
mencionar 0 concurso de pratos a base de cordeiro, as apresentacdes artisticas e
musicais e a segunda edicdo do almoco, considerado um espetadculo cultural e
gastrondmico: A Ferro e Fogo Binacional (FRONTE(I)RA - FESTIVAL
BINACIONAL DE ENOGASTRONOMIA, 2022).

A degustacdo de vinhos, queijos, péaes e azeites de oliva, promove e instiga o
publico a degustar produtos das cidades fronteiricas, como vinhos da Cordilheira de
Santana, Pueblo Pampeiro, Almadén, Cerro Chapéu, Nova Alianga e Almabaska as
quais participam da Rota Vinhos da Campanha Galcha e os azeites locais Casa
Albornoz, Castel Nuovo, Cerro da Cruz, Sublime Peregrino, Ouro de Santana, Pé do
Cerro Palomas e Azeites Viridi. As Figuras 03 e 04 exibem algumas das opcdes de
queijos, azeites e vinhos que estiveram disponiveis na degustacdo de vinhos, queijos,
azeites e pées da Fronteira, na 72 edigdo do evento.

Figuras 03: Degustacdo de vinhos, queijos, azeites e pdes da Fronteira.

+

)
frontera

Fonte: Fronte(i)ra - Festival Binacional de Enogastronomia, 2022.
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Figuras 04: Vinhos Almabaska, Santa Colina, Almadén e Pueblo Pampeiro

Fonte: Fronte(i)ra - Festival Binacional de Enogastronomia, 2022.

Em parceria com instituicdes publicas de ensino superior e técnico, visando
fortalecer a integracdo econdmica, turistica e cultural do Brasil e do Uruguai, onze
Foruns de Debates de temas Fronteirigos foram realizados, objetivando contribuir para o
desenvolvimento da Fronteira, com a participacdo de produtores, professores,
empresarios, pesquisadores, estudantes, demais interessados e entidades representantes.
Os assuntos dos debates abrangem desde Integracdo Brasil/Uruguai, Cultura Alimentar,
até mesmo produtos como Mel, Cordeiro, Azeite de Oliva, Arroz, Leite e Derivados,
bem como Enoturismo, Bioma Pampa, Produgdo Local e Orgéanica e Cozinha
Fronteirica (FRONTE(I)RA - FESTIVAL BINACIONAL DE ENOGASTRONOMIA,
2022).

O Fo6rum de Enoturismo foi palco para debates sobre diversos temas
relacionados a area, como o desenvolvimento enoturistico, o panorama no Rio Grande
do Sul e no norte do Uruguai, a Rota Vinhos da Campanha Gaucha, tal qual a Indicacédo
de Procedéncia da Campanha Gaucha.

Ademais, o Fronte(i)ra - Festival Binacional de Enogastronomia promove
minicursos para a comunidade, ainda que com vagas limitadas, com o intuito de

estimular novos conhecimentos relacionados a gastronomia, coquetelaria, cutelaria e
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guasqueria?, entre outros, 0 que estimula o conhecimento, a criatividade, interagdo e a
manutencdo das técnicas e tradi¢des locais.

Por fim, pode-se dizer que uma das principais atividades do Festival € o evento
cultural e gastrondmico: A Ferro e Fogo Binacional. Idealizado por um dos maiores
pesquisadores da culinaria do Rio Grande do Sul e importante nome da gastronomia
brasileira, o Chef Marcos Livi, juntamente com um grupo de Chefs brasileiros e
uruguaios (FRONTE(I)RA - FESTIVAL BINACIONAL DE ENOGASTRONOMIA,
2022), promove um verdadeiro show gastrondémico, tendo o fogo como elemento
principal. Em 2022, na segunda edi¢do do A Ferro e Fogo Binacional, o evento foi
realizado com vinte estacdes espalhadas no Parque Internacional, envolvendo cerca de
duas mil pessoas, entre comunidade fronteirica e turistas de diversas localidades. Além

do fogo, a valorizagao dos produtos locais ditava a tonica do evento.

Figura 05: A Ferro e Fogo Binacional.

Fonte: Fronte(i)ra - Festival Binacional de Enogastronomia, 2022.

Turistas de todo o Rio Grande do Sul, assim como de outras partes do Brasil e
do Uruguai, participam do evento, que a partir do uso de elementos basicos traz para o
publico uma verdadeira viagem as raizes da culinaria galcha, através de cores, aromas,
cultura e sabores caracteristicos do Pampa. E para abrilhantar ainda mais a experiéncia,

0 publico é agraciado com apresenta¢cdes musicais de artistas da regido.

2 Artesanato que trabalha o couro cru animal, principalmente o bovino, unido ao trabalho do pedo, para
criar aparatos de montaria e ferramentas para a execu¢do das tarefas no campo. A técnica da guasqueria,
conforme Costa e Farinha (2022), corre risco, pela dificuldade de acesso a matéria prima e também pela
falta de aprendizes.
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3 FRONTEIRA DA PAZ: SANT’ANA DO LIVRAMENTO E RIVERA

A Fronteira entre Sant’Ana do Livramento e Rivera, também conhecida como
Fronteira da Paz, demarcada por uma fronteira seca entre Brasil e Uruguai, onde ambas
cidades se desenvolveram gémeas, foi primordialmente povoada em meio a disputas
territoriais entre as Coroas de Portugal e Espanha, bem como em subsequéncia entre o
Império Brasileiro e a Republica Uruguaia (PALERMO; ILHA, 2020).

Atualmente, devido a esse contexto historico e geografico, os habitantes
residentes em Sant’Ana do Livramento e Rivera afirmam o sentimento de
pertencimento em uma cidade unificada, onde ndo ha diferencas entre circular em um
pais ou outro, declarando a mistura de familias entre os dois lados da fronteira, levando
a caracterizacio de um povo s6 (GALLI; BOHUSCH; PANITZ, 2009). E singular a
convivéncia entre pessoas e costumes de dois paises que literalmente se entrelacam,
num entrosamento cultural e humano simbidtico, como se ambas as cidades fossem
bairros de um mesmo municipio.

Conforme os autores Palermo e Ilha (2020), a Praga Internacional, inaugurada
em fevereiro de 1943, espaco publico compartilhado pelos dois paises na atualidade
(Brasil e Uruguai), é simbolo da “Fronteira da Paz”, aproveitado como espago turistico,
assim como pelos santanenses e riverenses. Além disso, Sant’Ana do Livramento ¢
Rivera possuem outros pontos turisticos como os Marcos Divisorios e o Cerro Palomas,
tal como diversos free-shops do lado uruguaio, onde brasileiros podem ter a
oportunidade de adquirir produtos importados como eletrénicos, perfumaria,
delicatessen, uisques, vinhos e outros, sem taxas alfandegarias. Em setembro, a Semana
Farroupilha também traz consigo eventos que valorizam o costume local, relacionando o
churrasco, a musica e as cavalgadas com o turismo (FLORES, 2012). O proprio 20 de
setembro, comemorado no Rio Grande do Sul como Dia do Galcho, mescla-se as
festividades do lado uruguaio, uma vez que neste dia, no departamento de Rivera,
comemora-se o ‘Dia de la Cultura Gaucha o Cultura de la Pampa®’.

Pertencente a regido da Campanha Gaucha, a cidade de Sant’Ana do Livramento
foi pioneira no cultivo da uva nos anos 70 com o projeto Almadén, hoje concernente ao
Miolo Wine Group. As principais caracteristicas que propiciam cendrio ideal para a

vitivinicultura na regido, sdo fatores de clima seco no verdo, estacbes do ano bem

3 Registro Nacional de Leyes y Decretos - Promulgacion: 20.11.2006, Tomo 1, Semestre 2, pagina 1173
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definidas e tipos de solos, o0 que ainda torna favoravel a implementacdo da mecanizacao
de processos (FLORES, 2012).

A territorializacdo da uva e do vinho na Campanha Gaucha, segundo Marguetto
e Becker (2015), acontece de forma mais intensiva em Sant’Ana do Livramento, na
Fronteira da Paz com Rivera, regido apropriada para o cultivo de castas de uvas nobres,
escolhida para investimentos por parte da Miolo, Carrau e Cordilheira de Sant’Ana,
vinicolas conceituadas no setor. Para além do interesse de vinicolas, a regido da
Campanha Galcha manifesta grande potencial dado através do crescente
reconhecimento por parte do publico a respeito do solo que origina vinhos excepcionais.
Mesmo que jovem, a regido tende a ser um novo polo vitivinicola, pois possui grande
potencial para trabalhar com o enoturismo (OLIVEIRA; MARTINEZ; SANTOS, 2015).

A partir de outro viés, Flores (2012) sustenta a ideia de integracdo relacionada
ao turismo, bem como apresenta a necessidade da formagdo de parcerias com a
comunidade, a qual exemplifica tal concepcdo através da adega boutique Cordilheira de
Sant'Ana, gque fornece suporte ao bairro de Palomas para produzir mantas de 14, tipicas
da regido da Campanha.

A mesma autora (2012) reconhece vantagem no contexto atual, relacionado ao
recebimento de grande nimero de enoturistas na regido fronteirica, no entanto mostra
ser necessario trabalhar e envolver esse publico para construir um conceito de vinho do
Brasil, dado que o foco principal ainda é referente aos importados.

A Rota Vinhos da Campanha Galcha, uma iniciativa que reconhece o Pampa
Galucho como um novo espacgo de enoturismo, abrange vinicolas como a Cordilheira de
Sant’Ana, Almadén, Pueblo Pampeiro, Nova Alianca e Almabaska situadas em
Sant’Ana do Livramento, como também a bodega Carro Chapéu, localizada na divisa
entre Brasil e Uruguai.

Em concordancia como que foi dito, o Fronte(i)ra - Festival Binacional de
Enogastronomia endossa o0 desenvolvimento e integragdo econdmica, turistica e cultural
principalmente de Sant’Ana do Livramento e Rivera, por intermédio de diversos meios,

inclusive por vias enogastrondmicas e enoturisticas.

4 ENOTURISMO E ENOGASTRONOMIA
O turismo, em virtude de sua caracteristica de impulsionar economicamente

certa regido ou municipio, vem sendo pauta de estudos e pesquisas, tanto no setor da
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hotelaria, como em restaurantes, agéncias, transportes, entre outras areas ascendentes.
Por conta disso, pressupfe-se que o setor turistico pode ser considerado como uma
excelente alternativa para o desenvolvimento social e econémico por meio da geragédo
de emprego e renda (FAGUNDES; ASHTON, 2010).

Dentro desse contexto, sabendo das possibilidades e oportunidades no setor do
turismo, Levandoski e Tonini (2018) apontam que regides vitivinicolas vém
desenvolvendo estratégias para conquistar turistas interessados em conhecer seus
vinhos, assim como suas paisagens e culturas especificas.

Segundo Dallanhol e Tonini (2012) o vinho ndo representa apenas um simples
produto, mas sim o fruto de uma histdria longeva que formou um terroir associado a
cultura da sociedade, o que faz com que pessoas viagem para conhecer. Dessa forma, o
enoturismo unifica 0 conhecimento com a degustacdo de vinhos, a apreciacdo de
espléndidas paisagens viticolas e a cultura particular de cada regido do mundo.

No entanto, o enoturismo surge como uma pratica em ascensao, sendo cada vez
mais analisada por parte de universitarios e pesquisadores, resultando na oferta limitada
de literatura e estudos cientificos (VALDUGA, 2012). Em fase de construcdo, o
conceito de enoturismo recebe contribuicdes de diversos autores, por meio de
abordagens particulares, resultando em defini¢des por muitas vezes divergentes (LIMA;
RIBEIRO; NUNES, 2020).

A Carta Europeia de Enoturismo o define como “[...] todas as atividades e
recursos turisticos, de lazer e de tempo livre, relacionados com as culturas, materiais e
imateriais do vinho e da gastronomia autdctone dos seus territorios”. Dallanhol e Tonini
(2012) ressaltam que as praticas enoturisticas Sd0 responsaveis por incrementar
consideravelmente as vendas, sendo imprescindivel para auxiliar na divulgacdo dos
produtos, estimulando a busca por maior qualidade por parte dos vitivinicultores. Essa
comercializacdo acontece a partir da promocao de conhecimentos sobre vinhos, que se
da por meio de degustacBes, onde informagdes gerais sdo repassadas, de forma a
estimular a identificagdo das caracteristicas especificas dos produtos.

Assim sendo, ja se sabe da importancia do enoturismo para o vitivinicultor. Em
contrapartida, na pesquisa de Lima, Ribeiro e Nunes (2020), constata-se também a
necessidade de maiores esforgos para compreender de maneira significativa as
demandas do enoturista, dado que 0 mesmo possui expectativas sobre o local e sobre a

vivéncia do enoturismo, bem como o intuito de vivenciar experiéncias auténticas.
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N&o obstante, as maneiras alimentares de um povo se convertem em um
patrimonio cultural significativo no que diz respeito a atividade turistica. A oferta de
alimentos e bebidas exclusivas locais, movimenta o turismo gastronémico, no qual o
viajante tem o intuito de degustar pratos tipicos, percorrer rotas, participar de eventos e
conhecer empreendimentos gastrondmicos dos destinos finais (GARCIA; ZOTTIS;
BONHO, 2015).

A enogastronomia se apresenta para harmonizar vinhos e pratos em uma
refeicdo, construindo uma experiéncia memoravel a partir da unido de cores, texturas e
sabores, levando em consideragdo os fatores sensoriais, seja olfativo ou gustativo, no
momento da escolha do vinho (MELO, 2020). Conforme Levandoski e Tonini (2018), a
enogastronomia tem a capacidade de contemplar infindaveis possibilidades de acoes,
oficinas, visitacdes, roteiros turisticos, e realizacao de eventos com o principio basico da
unido da culinaria local com o vinho.

O turista moderno ja ndo busca apenas por visitacbes ao patrimonio ou ruas de
certa localidade, atualmente, ele quer explorar outros sentidos, tendo optado por outros
fatores para escolher o destino de suas viagens. Portanto, eventos relacionando vinho e
gastronomia, que antes eram apenas veiculo de promoc¢édo de produtos locais, estdo se
tornando cada vez mais potentes meios turisticos, tornando imprescindivel a realizacao
de festivais que promovem conhecimento e promocdo de produtos e até mesmo
territorios (FERNANDEZ; GALVEZ; GUZMAN, 2016).

Segundo a Organizacdo Mundial de Turismo, a gastronomia é o terceiro ponto
motivador para as viagens, ficando atras apenas da motivacao por cultura e natureza - o
que inclusive tem gerado controvérsias, uma vez que a gastronomia esta intrinsecamente
ligada a cultura, e a uva e o vinho ligados a natureza, inclusive ao turismo rural.

O Fronte(i)ra - Festival Binacional de Enogastronomia proporciona uma
oportunidade Unica de evidenciar os Vinhos da Campanha Gaucha, sendo o Unico tipo
de bebida alcoodlica vendida ao longo dos quatro dias do Festival e também durante o
principal evento, o “A Ferro e Fogo Binacional”. Para harmonizar com os vinhos,
diversos estandes foram arquitetados de forma a oferecer variadas opcOes de pratos para
o turista. Desde cordeiro, javali e buafalo, até dry aged bovino — carne maturada por
certo periodo de tempo —, carrossel de legumes e doces tipicos, ou seja, 0 evento busca

abranger e agradar todo e qualquer paladar.
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Via de regra, festivais e eventos especiais se encontram nas formas mais
imediatas de obter crescimento turistico, que por sua vez, envolvem a gastronomia e 0
vinho (LEVANDOSKI; TONINI, 2018). Além do mais, pode-se perceber o evidente
comprometimento do Fronte(i)ra - Festival Binacional de Enogastronomia com a
difusdo dos Produtos Locais de Sant’Ana do Livramento e Rivera. Em seus foruns de
debates a producao local foi tema central, assim como o mel, cordeiro, azeite de oliva,
arroz, leite e derivados.

Conforme Silva et al. (2017) a troca de informacg6es e conhecimentos, tal como a
venda dos produtos locais, é baseada na geracdo de confianca entre produtores e
consumidores a partir de lacos de reciprocidade e de fidelidade. A comercializacédo
desses produtos tende a motivar uma cadeia agroalimentar de venda direta, conhecida
também como “face-to-face”, contribuindo também para o desenvolvimento local da
propriedade rural. Nesse ambito, também contribui para incentivar o produtor rural a
permanecer com sua producdo, evitando o éxodo rural e diversificando a oferta de
produtos na regido - o0 que € bom para 0 mercado e para a manutencao da terra, a partir

da agricultura organica.

5 DIVULGAC;AO E MARKETING

Ao pensar no turismo, o Marketing, através de estratégias e instrumentos, e
analises de oferta e demanda, planeja e implementa decisdes concernentes a criacdo até
0 desenvolvimento do produto turistico, bem como a satisfacdo dos turistas e seu
relacionamento depois da viagem (BRAMBILLA; VANZELLA; BRAMBILLA, 2014).

De acordo com Cunha (2017), o Marketing Turistico é de grande importancia no
que diz respeito a procura turistica, ao cumprimento dos objetivos da organizacao, tal
qual no amparo a criagdo de vantagens competitivas. Dentro das estratégias
competitivas analisadas no estudo da autora (2017), a comunicagdo € imprescindivel
tanto para o desenvolvimento do enoturismo como para 0 sucesso competitivo das
empresas. Dessa forma, a comunicagdo exige que o papel das redes sociais seja
estudado, devido a sua influéncia perante os enoturistas.

O Fronte(i)ra - Festival Binacional de Enogastronomia, como opcao estratégica

de comunicacdo, mantém seu website* atualizado, assim como suas paginas de

470 Fronte(i)ra, O Festival, 2022, https://www.festivaldeenogastronomia.com/
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Facebook® e Instagram®. Isso permite que esses meios se tornem as principais fontes de
informacdo do evento, permitindo o acesso a diversos grupos de individuos,
assegurando a personalizagdo e autenticidade da experiéncia enoturistica e
enogastrondmica. A programacdo do evento, bem como a divulgacdo de shows e
oficinas sdo disseminadas nesses meios tambem.

Ainda, em conformidade com Brambilla, Vanzella e Brambilla (2014), o
Marketing Enoturistico ndo deve somente analisar oferta e demanda, melhor dizendo,
ndo se pode satisfazer as necessidades dos enoturistas, sem ponderar sobre as
caracteristicas culturais e ambientais da localidade enoturistica. Neste sentido, por
serem regifes rurais e em desenvolvimento, deve-se articular sobre estratégias
mercadologicas no cenario de cada regido. Nesta perspectiva, ecoa a intencdo do
Festival de ser veiculador da estruturagdo de um projeto estratégico para o
desenvolvimento turistico da regido, tendo como pano de fundo a enogastronomia.

Sabendo o perfil do enoturista e realizando uma integracdo de servigos, que
necessita da colaboracdo de todos os envolvidos, pode-se garantir a criacdo de valor e
satisfagdo do enoturista no desenvolvimento de experiéncias (CUNHA, 2017).

Em outro aspecto, nota-se que a analise de compra dos consumidores é feita
através do comportamento cognitivo e emocional, dado que analisam racional e
emocionalmente a compra de certo vinho. Com isso, realizar pesquisas de auxilio de
marketing no processo de vendas do vinho, para conhecer os clientes, suas
necessidades, suas vontades, desejos e cultura, propicia uma maior efetividade no
mercado alvo (GUEDES; STEIN; LISBOA, 2020).

Neste sentido, um trabalho de pesquisa’ vem sendo realizado desde a 62 edicdo
do Fronte(i)ra, com o objetivo de tracar o perfil do turista que frequenta os quatro dias
do Festival. Os levantamentos deste trabalho servirdo de subsidio para aprimorar as
futuras edi¢des do evento, como também servirdo de parametro para os agentes da area

da hotelaria, gastronomia e demais areas que tém aderéncias ao escopo do Festival.

6 CONSIDERACOES FINAIS

5 Festival Binacional de Enogastronomia, 2022, https://www.facebook.com/FronteiraEnogastronomia
6 fronteiraenogastronomia, Fronte(i)ra, 2022, https://www.instagram.com/fronteiraenogastronomia/

" GEODes - Grupo de Estudos e Pesquisa em OrganizacGes e Desenvolvimento - Universidade Federal
do Pampa - Campus Sant'/Ana do Livramento. Responsavel: Professora Débora Hoff
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O trabalho objetivou destacar a importancia do Fronte(i)ra - Festival Binacional
de Enogastronomia, para o desenvolvimento das cidades de Sant’Ana do Livramento e
Rivera. Para tanto, consoante com o que foi exposto, 0 enoturismo e a enogastronomia
tendem a contribuir para a geragdo de renda, além de fomentar consideravelmente a
comercializacdo de produtos, sendo assim considerados como promotores de
desenvolvimento social e econdmico.

Todavia, € imprescindivel a utilizacdo de ferramentas de marketing, bem como a
realizacdo de pesquisas sobre o perfil do enoturista, dado que sdo consideradas como
praticas impulsionadoras de vendas, além de facilitadoras no que se refere a criacdo de
lacos entre produtores e consumidores.

Para mais, ainda ha certa resisténcia da comunidade de Sant’Ana do Livramento
e Rivera para celebrar o evento apropriadamente. Portanto, como sugestéo para estudos
futuros, fica a ideia da realizagdo de pesquisas com a populacdo autéctone para levantar
0 que poderia aumentar a aderéncia do publico com o Fronte(i)ra - Festival Binacional

de Enogastronomia e suas propostas de programacao.
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Resumo:

Enoturismo é o segmento de turismo que surgiu através da apreciacdo do vinho e o interesse em conhecer
procedimentos e espagos que compreendem sua elaboracéo, a cultura do vinho. Assim, é 0 segmento que
tem o vinho como fator motivador principal do deslocamento / viagem. O enoturismo pode envolver
visitagBes a eventos, cantinas, vinhedos e vinicolas, onde o visitante pode inclusive participar de alguma
etapa do processo de fabricacdo da bebida. A presenga do enoturista nas regides de produgdo do vinho
pode contribuir para alavancar o desenvolvimento regional através da prestacdo de servicos e
infraestrutura turistica pela comunidade, tal como hotelaria, restaurantes, eventos, lazer, artesanato e
outros. A presente publicacdo objetiva apresentar a Vinicola Don Basilio, propriedade situada na zona
rural do municipio de Piratini, Rio Grande do Sul, Brasil, e compreender como esse lugar de turismo e
preservacdo ambiental contribui para o desenvolvimento regional local. A metodologia utilizada foi uma
revisdo tedrica turismo e enoturismo, além de uma entrevista realizada em agosto do corrente ano, com
um gestor da propriedade. Os resultados demonstraram que 0 enoturismo que estd se desenvolvendo na
Vinicola Don Basilio, com hospitalidade e diversificacdo de eventos e produtos que tém a identidade do
pampa gadcho.

Palavras-chave: Enoturismo. Sensibilidade. Vinicola Don Basilio. Piratini.

1 INTRODUCAO

O turismo é um fendmeno social que, desde o século XIX, tém sido reconhecido
pela sua capacidade de modificar, tanto o ser humano, em aprendizados e experiéncias,
quanto o tecido social dos destinos receptores, em diversos contextos. Conforme
Moesch (2002), o turismo é uma experiéncia social capaz de envolver pessoas em
deslocamento no tempo e no espaco, pessoas em busca de prazer e diversdo, e que
devem ter atendidas suas necessidades fisicas e seus imaginarios. O atendimento dessas
necessidades faz com que desenvolva-se um ambiente com infraestrutura bésica e
turistica, apropriada para bem receber: acessos, sistema de transporte, meios de
hospedagem, gastronomia, comércio, eventos, dentre outros, gerando receita e
empregos. Quando esse processo € planejado, respeitando a cultura e tradi¢des locais,
envolvendo e contribuindo para o desenvolvimento integral da comunidade, o turismo
pode ser um importante e benéfico aliado da estrutura social.

Uma das formas mais comuns quando se fala de turismo de minimo impacto, ou
turismo “‘sustentavel”, referem-se aos segmentos desenvolvidos no meio rural. Cada vez

mais o ser humano tem buscado aproximar-se, conhecer e interagir com o meio natural,
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l6gica desenvolvida por Krippendorf (2002) h& quase 40 anos. A presenca de turistas
em ambiente rural, desenvolvendo os diversos segmentos que este espago pode oferecer
pode gerar diversos beneficios, como a valorizagdo dos produtores rurais, 0 incentivo a
permanéncia das familias no campo, a producdo organica, a preservacdo do meio
ambiente, o conhecimento acerca das regides e suas caracteristicas de flora e fauna,
dentre outros.

De acordo com a Organizacdo Mundial do Turismo, 0 segmento do turismo rural
é um dos mais promissores, tendo crescimento de, em média, 6% ao ano®. O enoturismo
insere-se nesse contexto, pois, boa parte das vezes ocorre in loco, ou seja, visitagoes
junto as propriedades onde estdo as videiras, as quais podem oferecer aos turistas a
participacdo nas colheitas, o conhecimento do processo de fabricacdo do vinho,
armazenamento, degustacdes, explicacdes técnicas, curiosidades, dentre outros.

No Brasil, o segmento de enoturismo também tem crescido no decorrer do
tempo. De acordo com o Sebrae (2022), até o ano de 2019 a demanda de turistas em
vinicolas, ou enoturismo, vinha crescendo de 10% a 15% ao ano, com destaque para
municipios do Vale do Vinhedos, Regido da Serra Galcha, como Bento Gongalves (RS)
0s quais receberam mais de 1,5 milhdo de turistas em 2019, sendo 500 mil somente no
Vale dos Vinhedos. Valduga e Minasse (2018) destacam que a Serra Galcha ainda é o
maior e mais consolidado destino de enoturismo do Brasil, mas salientam que Santa
Catarina, Parana, Sdo Paulo e a regido nordeste também tém infraestrutura para o
enoturismo.

Assim, a presente publicacdo objetiva apresentar a Vinicola Don Basilio,
propriedade situada na zona rural do municipio de Piratini, Rio Grande do Sul, Brasil
(Mapa de localizacdo disponivel na Figura 01), e também compreender como esse lugar
de turismo e preservacdo ambiental tém organizado atividades de enoturismo. A
metodologia utilizada foi uma revisdo teodrica enoturismo, questionario realizado em
agosto do corrente ano, com um dos gestores da propriedade e analise de depoimentos
de consumidores junto a pagina da vinicola, sobre a qualidade do vinho e outras

impressoes.

8 De acordo com a ONG Instituto Brasil Rural, disponivel em:
http://wwwe.institutobrasilrural.org.br/navegacao.asp?id_menu=2&id_conteudo_exibir=65. Acesso em 05
de setembro de 2022.
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Figura 01: Mapa de localizacdo do municipio de Piratini, RS.

@]

Fonte: Abreu, 2006.

Os resultados demonstraram que a idealizacdo da vinicola, desde o comeco,

estava lidada ao desenvolvimento sustentavel, a preservacdo da fauna e flora local e ao
respeito a terra. O sucesso de vendas, premiacdes e 0 enoturismo que esta se
desenvolvendo na Vinicola Don Basilio sdo resultados do comprometimento dos
gestores com esse ideal. Foram identificados como diferenciais a hospitalidade e
diversificacdo de eventos para o publico, além da identidade dos produtos, que se

referem a cultura e caracteristicas do pampa gadcho.

2 ENOTURISMO, DESENVOLVIMENTO REGIONAL E TURISMO

O enoturismo, conforme Locks e Tonini (2005), teve origem em meados da
década de 1980, no continente europeu. Conforme as autoras, o termo é resultado da
unido de eno e turismo — eno, no vocabulario italiano, deriva do grego oinos, e significa
vinho. Existem diversas definicbes de enoturismo, a partir de diversos autores e
estudiosos da area.

A Carta Europeia de Enoturismo o define como “[...] todas as atividades e
recursos turisticos, de lazer e de tempos livre, relacionados com as culturas, materiais e
imateriais do vinho e da gastronomia autdctone dos seus territorios”. Valduga (2012)

afirma que é uma atividade que pressupde o deslocamento de pessoas, motivadas pelas
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propriedades organolépticas e por todo o contexto da degustacdo e elaboragdo de
vinhos, bem como a apreciacdo das tradigdes, cultura, gastronomia e tipicidade dos
territérios do vinho. Um fendmeno dotado de subjetividade em que a principal
substancia € o encontro com quem produz uvas e vinhos.

Gabardo (2019) afirma que o enoturismo refere-se diretamente a estimulos
sensoriais que emanam do vinho e das paisagens onde se desenvolve a cultura
vitivinicola. No enoturismo, os proprietarios e gestores do local passam a ser locutores
de uma paixao, e os visitantes podem exercitar o gosto e alimentar emog¢des, misturando
prazer e saber, conhecimento e afetividade.

Valduga e Minasse (2018) afirmam que, em paises produtores de uva, 0
enoturismo € uma realidade, e as propriedades foram se adaptando para receber aos
visitantes. Assim, o0 enoturismo contribui para o processo de consolidacdo das marcas,
para a valorizagdo do terroir, além de desenvolver e implementar inovacgdes no local.

Os autores destacam que o enoturismo se desenvolve a partir de produtos
principais, produtos periféricos e produtos complementares. O principal € a experiéncia
proporcionada pelo “tour” previamente comercializado. Produtos periféricos podem ser
chamados aqueles que viabilizam a chegada e permanéncia dos enoturistas, como a
infraestrutura de alimentacdo e hospedagem. Os produtos complementares sédo aqueles
que podem ser oferecidos ao visitante, mas que ndo se relacionam diretamente com a
experiéncia do vinho, tais como: passeios de bicicleta, carroca, balonismo, caminhadas,
turismo de aventura, dentre outras. O mapa alocado na Figura 02 consta em Valduga e
Minasse (2018) e mostra as regides onde o enoturismo tem se desenvolvido no estado
do Rio Grande do Sul.

Figura 02: Mapa da Vitivinicultura no estado do Rio Grande do Sul.
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Fonte: Valduga e Minasse (2018)

A Vinicola Don Basilio situa-se no municipio de Piratini, no pampa gaucho,
regido destacada com a cor verde na Figura 02. Conforme Santon e Pereira (2022), as
vinicolas diferenciam-se entre si pelas caracteristicas de identidade e qualidade dos
produtos comercializados, e que o enoturismo tem tido papel fundamental nesse
processo, pela divulgacdo da cultura e pelo desenvolvimento gerado nas regides
receptoras.

Valduga e Minasse (2012) que outro diferencial do enoturismo é o
investimento em experiéncias de enoturismo que ndo estdo diretamente relacionadas ao
vinho, mas impulsionam o turismo regional de forma geral, tais como: passeios de
bicicleta, trilhas pelas matas e vinhedos, Wine Run (meia maratona), passeios em
carretos agricolas, eventos comunitarios, colha e pague, dentre outros. Essas atividades
promovem experiéncias significativas, ativando a sensibilidade, a interagdo humana e
dos visitantes e o meio natural, incentivando aprendizados e gerando memorias
sensoriais e afetivas. A seguir apresentaremos parte da pesquisa realizada junto a
Vinicola Don Basilio, mostrando a génese, o desenvolvimento e a questdo do

enoturismo no pampa gaucho na perspectiva dos visitantes.

3 VINICOLA DON BASILIO: A SENSIBILIDADE E O AMOR A TERRA NO
PAMPA GAUCHO

Apresentaremos aqui 0s dados coletados atraves da de questionario
disponibilizado ao Sr. Cezar Eduardo Lindenmeyer, conselheiro e atual sécio gerente da

vinicola Don Basilio no més de agosto do corrente ano. Além de questionario, foram
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feitas conversas informais utilizando o aplicativo WhatsApp. Também estdo alguns
comentarios feitos por enoturistas da Don Basilio e breve andlise do material,
considerando aspectos de experiéncia e sensibilidade, ja mencionados.

A Vinicola Don Basilio encontra-se no territério do municipio de Piratini, mas
esta mais proxima do municipio de Pedro Osério, cerca de 30 quildmetros. A Figura 03
mostra a localizacdo da vinicola, tendo como referéncia o centro administrativo de
Pedro Osério. Conforme o Sr. Cezar Eduardo, o trajeto inclui cerca de 30 quilémetros
de estrada de chéo.

Figura 03: Mapa de Indicacéo de acesso a Vinicola Don Basilio.
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Fonte: Google Maps, 2022.

A Vinicola Don Basilio, conforme o informante, tem 80 m2. Localiza-se em uma
propriedade de 50 hectares, dos quais 5 sdo usados para o cultivo de uvas viniferas (0,5
de Moscato Giallo, 0,5 de Trebbiano, 0,5 de Riesling Italico, 1 de Cabernet Sauvignon,
2 de Pinot Noir e 0,5 de Marselan/Cabernet Franc/Tannat).

Conforme o informante, Sr. Cezar Eduardo, a vinicola iniciou as atividades em
2006, a partir de um sonho do casal, de desfrutar da aposentadoria como engenheiros
agronomos com um projeto que integrasse preservacdo ambiental, producédo
agroecoldgica e vitivinicultura. Destaca-se um depoimento do casal, apresentado na

pagina www.feiranaturebas.com.br:

Este local € mais do que um vinhedo, é um projeto de vida, e por esta razdo,
cuidamos como se fosse o jardim da nossa casa: de maneira artesanal,
familiar e sustentdvel. No meio dos parreirais nascem passaros, criam-se
pavdes, galinhas, gansos, ovelhas com 0s seus cordeiros e outros animais
silvestres. Isto s6 é possivel pela permanente preocupa¢do com o meio
ambiente e a utilizacdo de produtos que ndo prejudiquem os habitantes locais
e 0s consumidores de nossos vinhos. Produzimos e garantimos qualidade,
pois estamos presentes desde o primeiro dia e pretendemos viver com este
ideal. Transformamos este pedagco de terra e queremos que provem o0
resultado.
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Nossos vinhos sdo produzidos com alma! (Depoimento do casal Suzanne
Bittencourt e Cezar Eduardo na pagina www.feiranaturebas.com.br)

O Sr. Cezar Eduardo afirma que, em 2018 foi feito o registro da vinicola como
empresa de pequeno porte, a partir de experiéncias pequenas de vinificacdo, as quais ja
eram feitas pela familia na cozinha da propriedade. Atualmente, a Vinicola Don Basilio
emprega dois funcionarios no vinhedo — os quais podem variar, e um funcionario na
vinicola — fixo. Apesar de ser um empreendimento recente, j& recebeu premiagdes nos
vinhos tintos (Cabernet Sauvignon — Medalha de Ouro e Pinot Noir — Medalha de
Prata), além de Medalha de Ouro nos espumantes Blanc de Blancs e Champanoise Rose
Pinot Noir. Os maiores mercados consumidores sdo Porto Alegre e Pelotas. A Vinicola
Don Basilio, por enquanto, ndo faz exportacéo.

Ele afirma que o planejamento da propriedade se estruturou em trés fases: A
primeira foi a consolidacdo do vinhedo, a segunda, estruturacdo da vinicola, e a terceira
tem o foco no enoturismo, em oportunizar aos visitantes uma experiéncia significativa a
partir da uva e do vinho aliados a paisagem e gastronomia. Essas experiéncias sao
oferecidas na propriedade a partir de um calendario de eventos, os quais o informante
cita o Dia de Sdo Jodo, Dia dos Namorados, Vindima, lancamento de safras, dentre
outros, além de eventos que podem ser contratados previamente pelos clientes. A Figura

04 mostra parte da infraestrutura disponibilizada para eventos na Vinicola Don Basilio:

Figura 04: Print da pagina da Vinicola Don Basilio na internet.

Visite a Villa Don Basilio

A Vinicolo 8610 semprs oberta para o visitogoo, dispondo de uma cordiofidode incrivel,

onde o2 priprios donaa conduzem s VISTagees @ 08 pasSeios

Vindima Piquenique Viva uma experiéncia
nta T VISEOGOC 1 e an tato logo aboo

Fonte: https://www.villadonbasilio.com.br/.
A Figura 04 indica a Vindima, o espaco para piqueniques e a oferta da
infraestrutura local para experiéncias de forma geral. Enfatiza-se também no texto

selecionado para a pagina da web, que ressalta o ‘“espaco sempre aberto” e a
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“hospitalidade incrivel”, 0 que se pode relacionar diretamente com a nocdo de
hospitalidade, elemento fundamental no enoturismo. Santon e Pereira (2022) destacam
que outro ponto crucial do enoturismo € a oferta de vivéncias enoturisticas. Conforme

0s autores, as vivéncias enoturisticas:

Podem ser de aspecto pratico, como provar, aprender, conhecer o vinho,
apreciar a enogastronomia local, descobrir 0 ambiente, o vinhedo, a adega € a
colheita de uvas [...] mas também as vivéncias de aspecto sentimental que
nos permitem apreciar o ar puro, a simplicidade, a autenticidade, o estilo de
vida, o bem-estar, o espago rural, a comunidade local, o amor a terra, a
festividade, o patriménio local preservado, a arquitetura das vinicolas, o
cendrio como estética na edificacdo e as caves subterraneas (SALTON e
PEREIRA, 2022, p. 166).

A Vinicola Don Basilio da sentido a todas as caracteristicas mencionadas pelos
autores. Na fala do informante, sobre a historia da criacdo da vinicola e seus objetivos
principais e na pagina da empresa estdo destacadas essas caracteristicas: o encontro com
a natureza, a possibilidade de participacdo na colheita, privilegiar a vida do campo, 0s
ambientes naturais, a interacdo com 0s animais e 0 amor a terra e a vida, expresso
principalmente no cultivo das videiras sem agrotoxicos e outros aditivos nocivos a
salde. A Figura 06 e 07 mostram algumas fotografias do acervo da Don Basilio, as
quais demonstram essa relacdo de harmonizacdo, hospitalidade e respeito ao ambiente

natural:

Figura 06: Enoturistas e videiras na Don Basilio.

Fonte: Acervo da Vinicola Don Basilio.

Observa-se na Figura 06 que € privilegiado o uso do ambiente externo. Na
imagem da esquerda se pode ser 0s enoturistas em uma refeicao, e ao fundo as videiras,
que aparecem a direita em foco. Na Figura 07, a esquerda se observa um pica-pau e a
direita um pavao, fauna que pode ser observada junto a propriedade.
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Figura 07: Fauna que vive livre na propriedade.
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Fonte: Acervo da Vinicola Don Basilio.

Propostas criativas devem ser desenvolvidas para os enoturistas, para que vivam
as experiéncias da melhor forma possivel. Cada vinicola desenvolve estratégias de
acordo com o publico-alvo. A harmonizacdo dos vinhos Don Basilio, assimilando a
caracteristica do Pampa galcho, é feita com um assado bovino, o churrasco,
corroborando com o que Salton e Pereira (2022, p. 169).

Com relacdo ao desenvolvimento regional, o informante destacou que, sempre
gue ha um evento promovido pela vinicola, ou contratado pelos clientes, a aquisicdo de
produtos é feita com produtores locais (embutidos, pdes, queijos, verduras, legumes,
dentre outros). Ele ainda afirma que, se ndo houvesse o ponto fraco referente ao acesso
a vinicola, a Don Basilio poderia gerar mais desenvolvimento para a regido, através da
afluéncia de turistas. Nesse contexto, o informante afirma que ha o conhecimento do
problema por parte das prefeituras municipais, mas ndo ha previsdo de dirimir as
dificuldades de infraestrutura.

Conforme o Sr. Cezar Eduardo, o perfil do enoturista na Don Basilio €
diversificado e oriundo de cidades da regido sul do Rio Grande do Sul, e que, mesmo
que ndo tenha sido feita uma pesquisa de satisfacdo, os visitantes e turistas demonstram
ter apreciado a experiéncia de conhecer a vinicola. Ele ainda afirma que vérios clientes
retornam com o tempo, trazendo amigos e parentes.

Na pagina da Vinicola Don Basilio h4& um espaco para a insercdo de
depoimentos de consumidores. Durante a pesquisa, chamou nossa atencdo 0s itens

pontuados pelos enoturistas nesse espaco, conforme se pode ver abaixo:

Nosso vinho destaque na vinicola Don Basilio é o Pinot Noir com sua
coloragdo potente e elegancia que nunca tinhamos experimentado igual.
Acompanhado de uma tabua de frios, de uma vista do pampa e de bons
amigos que nos recebem com carinho, entdo, temos uma experiéncia Unica.

Trebbiano é meu xodd, e esse mesmo sutil mantém sua propria
expressividade. Notas de frutas citricas e tropicais, extremamente refrescante,



VINHOS E TERROIRS: Analises multidisciplinares | 53

em virtude de acidez média alta. Vinho perfeito para dias quentes a beira da
piscina ou praia.

Gostei muito da espumante rose. A perlage € incrivel, dura muito, e eu adoro
a sensacdo no céu da boca. A cor é suave, assim como o sabor, equilibrado e
sem aquela acidez no fundo da lingua que as linhas mais baratas em geral
deixam. Sou f& de bolhas, bolhinhas, borbulhas, entdo estou sempre
experimentando marcas para 0 meu dia a dia... sim, porque, por mim, eu
tomava uma taca em todas as refei¢bes, além das chamadas ocasifes
especiais.

Os depoimentos referem-se a qualidade dos vinhos e espumantes da Don Basilio
e sobre a simplicidade do lugar, da paisagem, da harmonizacdo e do aconchego
oferecido pela propriedade. Destaca-se a referéncia a observacdo do pampa, um bioma
brasileiro que sofre com a degradacédo oriunda principalmente das monoculturas de soja
e outras. Se pode afirmar que, a forma como esta sendo desenvolvido o enoturismo na
Don Basilio esta gerando resultados positivos em termos de satisfacdo dos
consumidores e, sobretudo, para a preservacdo do meio natural que circunda a

propriedade.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Nosso objetivo foi apresentar a Vinicola Don Basilio, além de compreender
como esse lugar de turismo e preservacdo ambiental tém organizado atividades de
enoturismo. Através de uma revisdo tedrica sobre enoturismo, foi possivel compreender
melhor esse segmento, destacando elementos que estdo relacionados a ele e seu
potencial para o desenvolvimento regional. As respostas do questionario demonstraram
que, desde o plantio das videiras, o objetivo principal dos proprietarios era desenvolver
a cultura sem aditivos nocivos a saide humana e a terra, o que oportunizou a producéo
de bebidas de qualidade superior. Além disso, a propriedade mantém preservado o
bioma pampa, fauna e flora, conforme visto nas fotografias disponibilizadas, o que
tornou-se uma das atracfes da Don Basilio: a observacéo da paisagem.

Na analise de depoimentos de consumidores junto a pagina da vinicola, sobre a
qualidade do vinho e sobre a propriedade, percebe-se que ha énfase ao sabor e a
contemplacdo do meio natural. Ndo se trata de um simulacro, mas da simplicidade da
vida no campo, aliada ao sabor que a terra pode proporcionar. No ambito do turismo,
essa relacdo contemplativa da paisagem, aliada a apreciagdo do vinho, a harmonizacdo e
a hospitalidade desenvolvidas pela Don Basilio geram o turismo que Panosso Netto

(2009) chama de turismo responsavel — de minimo impacto ambiental, que privilegia os
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empreendimentos, produtos e produtores locais, que valorizam o autdctone, bem como
sua terra e sua cultura, um ideal a ser atingido para o desenvolvimento regional. Como
afirmam Locks e Tonini (2005), o enoturismo é uma oportunidade de resgatar a histéria

da humanidade, seu valor e sua simbologia.
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Resumo

A harmoniza¢do de doces e vinhos nem sempre é facil. Uma das alternativas mais conhecidas é a
harmonizacdo por semelhanca, com a utilizacdo de vinhos ou espumantes doces. Outra opcdo é o
emprego de vinhos com caracteristicas que se contrapdem ao doce, como maiores teores de acidez. Os
doces de Pelotas, que possuem desde 2011 a certificacdo de Indicacdo de Procedéncia, apresentam
caracteristicas proprias de docgura, sabor e textura. Os vinhos da Campanha Galcha, receberam a
certificagdo de Indicacdo de Procedéncia em 2020, com destaque na producdo de vinhos finos e
espumantes, apresentando uma boa diversidade de produtos. Essa disponibilidade de diferentes doces e
vinhos no mercado possibilitam diferentes harmonizac6es de vinhos e alimentos. Com isso, avaliamos a
combinacdo de determinados doces de Pelotas e vinhos e espumantes da Campanha Galcha. Foram
testadas seis diferentes combinagdes de doces de Pelotas e vinhos da Campanha Galcha, e os resultados
foram obtidos apds andlise sensorial conjunta de cada combinacdo, utilizando o Método de Mercadini
para serem avaliados. Neste contexto, os resultados foram observados nas combinagdes entre doces de
menor dogura com espumantes de maior acidez e baixo teor de agucar residual.

Palavras-chave: Andlise sensorial. Enogastronomia. Método de Mercadini.

1 INTRODUCAO

Varios fatores podem influenciar no acerto de uma combinacéo entre alimentos e
vinhos, como psicoldgicos, geograficos, sensoriais e outros (SPENCE et al., 2020).
Sensorialmente, alimentos mais estruturados e ricos em gorduras, requerem vinhos que
déem suporte a isso, como a adstringéncia/corpo em tintos de guarda ou até mesmo a
efervescéncia dos espumantes; em contrapartida, pratos servidos tanto na entrada quanto
de sobremesa requerem vinhos de caracteristicas diferentes, pois geralmente sdo menos
estruturados (HARRINGTON, 2005).

Nesse contexto, a harmonizagdo de alimentos doces e vinhos s&o sempre
complexos, devido as caracteristicas particulares de ambos. A harmonizagdo mais

conhecida € por combinagéo, e nesse caso, é recomendada a utilizacdo de vinhos de
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sobremesa, devido a dogura e untuosidade presentes neles (BORGES, 2007). Seguindo
essa logica, também podem ser empregados espumantes com maior teor de acucar
residual, como os moscatéis (RECH; FRIZZO, 2019). QOutro interessante formato de
harmonizagéo é por contraste (contraposicdo), onde uma caracteristica do alimento se
contrapde a outra do vinho, como dogura e acidez, possibilitando a sinergia entre ambos
(HARRINGTON; SEO, 2015). Nesse sentido, também pode ser interessante a utilizacao
de espumantes com maior frescor e menor dogura (RECH; FRI1ZZO, 2019).

No Brasil, que possui uma culinaria bastante diversificada, os tradicionais doces
de Pelotas possuem grande destaque. Além da anual Festa Nacional do Doce
(FENADOCE), os doces de Pelotas possuem desde 2011 o certificado de Indicacdo de
Procedéncia (ALMEIDA, 2014). S&o aceitos os doces: bem-casado, quindim, ninho,
camafeu, olho de sogra, pastel de Santa Clara, papo de anjo, fatia de Braga, trouxas de
améndoas, queijadinha, broinha de coco, beijinho de coco, amanteigado, panelinha de
coco e os doces cristalizados (ASSOCIACAO DOCES DE PELOTAS, 2021).

Associar 0 consumo desses tradicionais produtos a vinhos de caracteristicas
harmonicas seria um interessante caminho de harmonizacdo e contribuiria para o
aumento do enoturismo e do consumo de ambos. A Campanha Gadlcha, ampla regido
vitivinicola que abrange desde os municipios de Itaqui até Candiota, apresenta clima
propicio para a producdo de uvas e obtencdo de vinhos tanto leves quanto estruturados
(DUTRA et al., 2013). A regido obteve recentemente o selo de indicacdo geogréafica
para seus vinhos e espumantes, tendo 36 cultivares autorizadas para uso da indicacdo
geogréfica, todas Vitis vinifera (EMBRAPA, 2021). Além disso, soma-se o fato de a
Campanha ser préxima geograficamente a regido de Pelotas, podendo ser uma
interessante alternativa de harmonizacdo com esses tradicionais produtos.

Uma ferramenta para mensurar a qualidade sensorial de uma harmonizacdo entre
alimentos e vinhos é a aplicacdo do método de Mercadini (DONADINI et al., 2008).
Essa metodologia, desenvolvida por Pietro Mercadini na Italia, possibilita avaliar as
caracteristicas do alimento e do vinho em um mesmo momento, gerando duas figuras
geométricas em forma de grafico radar. Através da area de cada figura, é possivel
mensurar o equilibrio entre ambos, sendo que quanto menor a diferenca entre as areas,

melhor a harmonizacéo.

1.1 Objetivos
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1.1.1 Objetivo Geral
Avaliar a harmonizacdo de diferentes combinacdes entre doces de Pelotas e

vinhos e espumantes da Campanha Galcha, através do método de Mercadini.

1.1.2 Objetivos especificos

- Analisar a harmonia da combinacdo de doces tradicionais de Pelotas, com o0s
vinhos finos da Regido da Campanha Galcha;

- Analisar as comparacdes de harmonizagdo com doces tradicionais de Pelotas, e
espumantes da Regido da Campanha Galcha;

- Analisar a comparagdo e harmonizacao entre doces tradicionais de Pelotas e

vinho branco licoroso da regido da Campanha Gaucha.

2 REVISAO BIBLIOGRAFICA

2.1 Vitivinicultura no Rio Grande do Sul

Na regido da Campanha do Rio Grande do Sul pratica-se a viticultura de clima
temperado. A viticultura de clima temperado caracteriza-se por um ciclo anual, seguido
de um periodo de dorméncia induzido pelas baixas temperaturas do inverno. Essa é a
viticultura tradicional no Sul e em regiGes de altitude do Sudeste do Brasil, nos estados
do Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana, S&o Paulo e Minas Gerais (CAMARGO
etal., 2011).

Entretanto, existem quatro regides vitivinicolas no Rio Grande do Sul, entre elas:
Serra Gaucha, Campanha Gaucha, Campos de Cima da Serra e Serra do Sudeste
(CASTRO et al., 2017).

2.2 Vitivinicultura na Campanha Gaucha.
Segundo a Associagdo de Vinhos Finos da Campanha Galcha (2021) a Regido
esta localizada na metade sul do Estado do Rio Grande do Sul entre os paralelos 30° e

50° com altitude variando entre 75 m e 420 m.

A campanha Galcha, por vérias décadas, constituiu-se o principal territério
da pecuaria de corte do estado do Rio Grande do Sul, principalmente, por ser
uma expansao do bioma pampa em territorio brasileiro. A paisagem formada
por campos naturais, estancias e modo de vida do galicho assegurou a essa
regido fronteirica uma identidade singular em relacdo as demais regifes
Brasileiras (CHELLOTI,2010, p.165).
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Na regido Sul do estado também esta incluido um setor que prospera a passos
largos a regido vitivinicola da Campanha Gaucha, onde o turismo rural comega ganhar
forca. Na busca por informacdes desta prospera regido tivemos acesso aos dados da
EMBRAPA, e também da Associacdo de Vinhos Finos da Campanha Galcha.
Conhecida por seus vastos campos, composta por uma aérea geografica de 44.365km2,
constituida por 14 municipios da regido: Acegud, Alegrete, Bagé, Barra do Quarai,
Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra, Itaqui, Lavras do Sul, Magcambara, Quarali,
Rosério do Sul, Santana do Livramento e Uruguaiana. Estas também compdem a &rea
do IP (Indicacdo de Procedéncia) da Campanha Galcha (DA SILVEIRA et al., 2021).

No sul do Brasil, que tem por costume o habito do chimarrdo e do churrasco,
estd localizado o raro bioma brasileiro restrito a apenas um estado do Brasil. O Pampa
Galcho ocupa uma extensa area do Rio grande do Sul, que cobre dois tergos, composta
por uma vegetacdo plana, composicdo herbacea, formada basicamente por gramineas e
espécies vegetais de pequeno porte, ndo ultrapassando os 50 cm de altura, sendo uma
longa area de campo natural ganhando uma paisagem bastante homogénea, também
chamada de Campos Sulinos ou Campanha gatcha (ROVEDDER, 2013).

Segundo a Embrapa, o clima temperado, com temperaturas médias entre 13 °C e
17 °C, garante ao bioma caracteristicas Unicas como as esta¢des do ano bem definidas, a
conjuntura encontrada pelos primeiros nativos habitantes da regido Sul do Brasil, ha
cerca de 12 mil anos, permanece sendo a mesma paisagem do Pampa atual. Sua
ancestralidade Ihe garante um bioma com uma infinita variedade de espécies e
paisagens.

Embora seja famoso pelos campos, o Pampa abriga também florestas nas
margens dos rios, arbustos, leguminosas, bromélias e até cactos e com uma vegetacao
diversificada, vivem inimeras espécies animais, contribuindo também para a absorcéo
de carbono da atmosfera e o controle da erosdo (ROVEDDER, 2013).

O vinho brasileiro passou por uma grande transformacgéo, que se traduziu no
aumento de sua qualidade. Um exemplo nitido dessa mudanca € a prospera regido da
Campanha Gaucha, onde o panorama mudou por meio da expansdo da vitivinicultura e
da implantacdo de projetos industriais voltados a producéo de vinho (GABBARDO E.,
2014).
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Além disso, IGs podem estimular o desenvolvimento de atividades
complementares que, eventualmente, surgem ap0s o reconhecimento da IG na regido,
gerando emprego e renda local (PELLIN e VIEIRA, 2018).

2.3 Indicacéo de Procedéncia (IP)

No ano de 2020, a Campanha Galcha, recebeu a Indicacdo Geografica (IG), na
modalidade de Indicacdo de Procedéncia (IP), selo que garante que o vinho daquela
garrafa expressa as caracteristicas da regido na qual foi produzido (DA SILVEIRA et
al., 2021).

A IP se aplica as regides que se tornaram reconhecidas na producdo de vinhos
com a solicitacdo da Associacdo dos Produtores de Vinhos Finos da Campanha ao
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), a IG foi concedida na modalidade
Indicagéo de Procedéncia (IP) (EMBRAPA, 2020).

Os produtos da IP Campanha Gaucha sao elaborados exclusivamente a partir de
uvas de cultivares de Vitis vinifera L., em sistema de conducéo espaldeira, e devem ser
produzidas 100% na &rea geogréfica delimitada da IP todas as etapas da elaboracédo e
producdo dos produtos da IP sdo definidas na legislacdo brasileira (INDICACOES
GEOGRAFICAS, 2020).

2.4 Enoturismo

Segundo (VALDUGA, 2012) o termo enoturismo é resultado da unido de eno e
turismo, sendo que eno deriva do grego oinos e significa vinho. A literatura sobre
enoturismo € praticamente inexistente, ha pouco interesse no assunto por parte de
pesquisadores e universidades, e s6 recentemente tém aparecido alguns estudos sobre o

tema, com énfase no setor vinicola.

2.4.1 Enoturismo na Campanha Gaucha

O enoturismo nas regiBes vitivinicolas torna-se um meio de promogdo dos
produtos locais e do proprio territorio, através de campanhas de marketing que
promovem o desenvolvimento do territorio em longo prazo (COSTA; KASTENHOLZ,
2009).

Desta forma, o objetivo € transformar a regido vinicola em um destino turistico e

servindo também como mais um pilar para o desenvolvimento financeiro vitivinicola,
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capaz de impulsionar o desenvolvimento econdmico e fortalecer a relacdo entre
vinicolas e consumidores (BARBOSA et al., 2017).

De acordo com (LOCKS, 2005) o enoturismo faz parte de uma secdo do
mercado de turismo rural, em que o individuo é motivado pelo amor, aroma e sabor do
vinho, bem como pelo apreco pela tradicdo e tipicidade do local onde a bebida é
produzida. O enoturismo, embora atividade recente, prevé a capacidade de fazer erguer
0 mercado vitivinicola, devido a motivacdo das pessoas por almejarem novas culturas e
conhecimentos sobre vitivinicultura e, em especial, conhecerem melhor o vinho que
tanto apreciam (OLIVEIRA, 2015).

O enoturismo é uma atividade praticada por muitas vinicolas, o vinho pode
ser considerado um complemento alimentar, valorizado em diversos lugares
do mundo, no Brasil a regido da Campanha Galcha vem ganhando espago no
mundo vitivinicola, tendo a necessidade de descobrir o potencial do
enoturismo na regido da Campanha Galcha, ligada a pecudria e agricultura
traz consigo a imagem do homem do campo, a tradicdo galcha esta
fortemente enraizada, regido ainda muito pouco explorada, mas que
resguarda distintas paisagens naturais (FREITAS; OZORIO; DA ROSA
BORGES, v13, n.3, 2021).

De acordo com (DODD, 2004) a cada ano, milhdes de turistas procuram as
tradicionais regiBes vinicolas da Europa e para as regides chamadas de o “novo mundo”
da vitivinicultura: & Australia, a8 Nova Zelandia, aos Estados Unidos, & Africa do Sul e a
América Latina.

A area é rica em arquitetura devido a significativa influéncia e carater historico
dos colonos portugueses e espanhdis. A pecuaria e suas charqueadas tém sido a
principal atividade produtiva desde o inicio da ocupacdo da area, por volta de meados
do século XVII, e as construcbes expostas, uma vez restauradas, podem atrair turistas de
outras partes do Brasil e até do exterior. Igrejas, museus, prefeituras, pracas, cemitérios,
fazendas, antigos frigorificos, comp&em uma heranca histérico-arquitetdnico dos mais
eminentes e valiosos do Brasil (SARMENTO, 2019).

O turismo gastronébmico esta associado ao prazer e a sensacdo de saciedade
adquiridos por meio de viagens e alimentagdo. Algumas regides promovem a sua
cultura, historia e tradi¢fes através da gastronomia, langando assim produtos turisticos
unicos (CHIATTONE, 2013).

Assim, atualmente fala-se muito em enogastronomia, que condiz a um novo
conceito que envolve vinho, gastronomia e turismo. Conceito muito utilizado no Vale
dos Vinhedos no Rio Grande do Sul (MANFIO, 2019).
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2.4.2 Turismo na Regiéo da Costa Doce Pelotas-RS

Pelotas € um municipio da regido sul do estado do Rio Grande do Sul, no Brasil.
Considerado uma das capitais regionais do Brasil, conforme o IBGE de 2021 a
populagéo foi estimada em 343 826 habitantes, sendo a quarta cidade mais populosa do
estado (IBGE, 2022).

Esta localizado as margens do Canal Sdo Gongalo que liga as Lagoas dos Patos e
Mirim, as maiores do Brasil, no estado do Rio Grande do Sul, no extremo sul do Brasil,
ocupando uma area de 1.609 km2 e com cerca de 92% da populagdo total residindo na
zona urbana do municipio. Pelotas esta localizada a 261 quildmetros de Porto Alegre, a
capital do estado (IBGE, 2022).

Inserida ao sul do Brasil, proximo a fronteira com o Uruguai, a cidade de
Pelotas, fundada no comeco do século XIX, expandiu-se devido a préspera producgéo da
carne salgada na época, o charque, atividade de grande importancia para o
desenvolvimento econdmico até o comeco do século XX (FERREIRA et al., 2007).

De acordo com Ferreira et al., (2007) a cultura dos doces tradicionais de Pelotas
trds o cenario ao século XI1X, contudo, apenas no comego do século XX que os dotes
culinérios das doceiras propagou-se como uma atividade comercial de carater urbano.
Assim como, o principio dos cultivos de frutas, tais como o péssego, a péra, a uva e as
frutas citricas, foram de responsabilidade dos imigrantes, originarios da Franca e
Alemanha.

Uma destas atividades comerciais é a Feira Nacional do Doce (FENADOCE)
que surgiu em 1986, por sua vez teve o proposito de promover, divulgar e comercializar
a producdo de doces tradicionais. Da mesma forma, toda sua organizagdo é feita na
cidade de Pelotas,assim como sua realizacdo, contribuindo para o desenvolvimento
econdmico local e regional. Logo ap6s este evento que teve como premissa a producao
de doces, os mesmos foram reconhecidos como patriménios materiais, pelo Instituto do
Patriménio Histérico Artistico Nacional (IPHAN) destacando a cultura local da cidade
(BARBOSA et al., 2019).

O evento acontece ha mais de 30 anos, a Feira Nacional do Doce, popularmente
conhecida como FENADOCE, teve sua primeira edicdo realizada em 1986 e planejada
pelo poder publico em conjunto com outras entidades, entre elas, a Camara de
Dirigentes Lojistas de Pelotas — CDL, que encarregou-se da realiza¢cdo do evento em

1995, desde entdo, a feira passou a ser realizada a cada dois anos, sem um local
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especifico, contudo, ap6s os anos 2000, o tradicional evento tornou-se anual e
conquistou sede propria: o Centro de Eventos (BARBOSA et al., 2019).

Segundo Berselli (2019), a Feira promove a sua marca desde sua primeira
edicdo, entre elas, estdo as propagandas nos canais de midia. No ano de 2007 foi gerada
a mascote embaixadora da marca do Festival, a Formiga, tendo em vista que ela é a
imagem nos canais online da FENADOCE no Facebook, Instagram, Twitter e Youtube
(BERSELLLI, 2019).

Portanto, para Aquino (2016), é possivel afirmar a relevancia econémica do
evento para a cidade de Pelotas, ou seja, a grande dimensédo de transacOes comerciais
geradas neste evento anualmente, ou pela quantidade de empregos diretos e indiretos
criados durante as etapas de planejamento e realizacdo, ou até mesmo pela enorme

movimentacao de turistas trazidos a Pelotas todos os anos (AQUINO, 2016).

2.5 Gastronomia

Conforme apontado por Kivela e Crotts (2006, p. 355), etimologicamente a
palavra gastronomia tem origem na palavra grega gastros (estbmago) e, gnomos
(conhecimento ou lei) e serve para representar comida, bebida e culinaria (o contexto ou
lugar onde ¢ oferecida). Ao se considerar a gastronomia como uma experiéncia sobre o
destino buscado pelo turista, ha que se considerar uma série de elementos que o ajudem
na aquisicédo de significados.

[...] a gastronomia é o conhecimento fundamentado de tudo o que se refere ao
homem, na medida em que se alimenta. Seu objetivo é zelar pela conservacao
dos homens, por meio da melhor alimentacdo possivel. Ela atinge esse
objetivo dirigindo, mediante principios seguros, todos os que pesquisam,
fornecem ou preparam as coisas que podem se converter em alimentos
(SAVARIN, 1995, p.57).

Segundo Dias (2002), a acdo de servir um alimento ou bebida ao viajante ou
estrangeiro é a demonstracdo suprema de acolhimento e bem receber. Portanto, o ato de
oferecer comida simboliza uma promessa de integracdo, um reconhecimento, um
acolhimento, sendo assim, receber a oferta significa fazer parte do grupo. Ou seja, ao
comer a mesa, anfitrido e hdspede ressalta o cenario de partilha e hospitalidade
(GIMENES, 2016).

Os eventos gastrondmicos séo considerados motores para expansao econémica e
turistica, pois proporcionam aos visitantes a oportunidade de interagir na valorizacao
cultural por meio da gastronomia, experiéncias que remontam histérias do passado e

fortalecem identidade local e a cultura regional (CESCA, 1997; FAGLARINI, 2005).
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“Nesse contexto, o alimento pode ser entendido como objeto de satisfacdo das
necessidades dos individuos de acordo com a esséncia do consumo simbolico” (FRANK
e BAUDRILLARD, 2000, p. 145).

2.5.1 Enogastronomia

Segundo Miranda (2012),uma das formas de prestacdo de servico que o mundo
gastrondmico se utiliza para intensificar este conceito de emocdo e experiéncia, €
associar o vinho a comida para que ela se harmonize com o prato. Essa pratica é
conhecida como conceito gastrondmico, que por consequéncia envolve o uso de
diversas técnicas para trazer harmonia entre comida e vinho, principalmente utilizando

0S comensais para tornar sua refeicdo mais agradavel (MIRANDA, 2012).

Harmonizar quando conjugado com vinhos e comidas assume
necessariamente o significado da combinagdo de sabores, com a intengdo de
explorar a0 maximo as possibilidades de apreciacdo da bebida e das iguarias,
potencializando seus valores. A ideia da enogastronomia, isto é, da
harmonizacéo, é, em suma, fazer com que vinhos e comida se fundam, se
completem, se equilibrem. E, uma vez associados, ajustem possiveis falhas
OuU excessos sem, com isso, perderem suas identidades e peculiaridades
(NOVAKOSKI; FREIRE, 2007, p.29).

Rabachino (2007), reitera que € aconselhavel buscar conhecer a regido e a
origem dos pratos, para definir o vinho a ser degustado: anos de historia e tradicdo
cultural séo inevitavelmente imprescindiveis comparados a outros fatores, como estudos
cientificos, ou, entretanto, modismos alimentares.

Como forma de garantir a diferenciacdo da producgdo de acordo com a regido, ha
uma conexao do produto a sua origem geografica, pois mesmo que se deseje
homogeneidade globalmente, ndo ha regibes iguais. No entanto, para compreender a
gastronomia como veiculo de desenvolvimento do turismo regional, é necessario
compreender o conceito de terroir, pois 0 mesmo fundamenta pressupostos relacionados
com a identidade territorial (DO NASCIMENTO, 2016).

A conciliagdo entre comida e vinho ndo € atividade simples. A enogastronomia
trabalha com andlises sensoriais combinadas a preferéncias e habitos pessoais, que
obviamente alternam de individuo para individuo. A ligacdo entre comida e vinho
parece ser corriqueira, pois instintivamente buscamos algum tipo de harmonia entre o
sabor do que bebemos e o que comemos. Os estimulos exercidos pela enogastronomia
sdo subjetivos, pois intercalam impressdes pessoais com 0s comportamentos vividos no

momento em que ato enogastronémico é realizado (MIRANDA, 2012).
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A enogastronomia pode ser entendida como a compatibilidade e harmonia entre
0 vinho e os pratos. Também pode se referir a um conjunto de habitos relacionados ao
vinho e a comida que fazem parte da cultura de uma nagdo. Assim, 0 enoturismo pode
dar aos visitantes a oportunidade de conhecer um dos aspectos mais importantes de
qualquer civilizacdo: os habitos alimentares de um povo (ZANINI, 2014).

Fagliari (2005), ressalta que eventos envolvendo bebidas, comidas ou pratos
tradicionais de um pais ou regido tendem a atrair mais a atencdo dos turistas do que
eventos envolvendo itens ndo produzidos localmente. Muitas vezes, o principal objetivo

de tais eventos € manter a tradi¢do, e assim acabam atraindo muita atengdo dos turistas.

2.5.2 Harmonizacéo

Levando em conta a essencialidade do aroma do vinho, é importante reiterar que
em relagdo ao alimento, ambos devem possuir igualdade em intensidade dos aromas.
"Num bom vinho, tudo deve ser harmonioso, a qualidade sempre estd vinculada a um
jogo sutil de equilibrios de sabores e cheiros™ (PEYNAUD, BLOUIN, 2010, p. 147).

A experiéncia da enogastronomia quer conectar comida e vinho para que seus
apreciadores desfrutem experiéncias sensoriais agradaveis: uma harmonizacdo de
qualidade deve ser uma tarefa ponderada e organizada de forma eficiente para despertar
sensacOes prazerosas. A degustacdo harmonizada, ou seja, a degustacdo
enogastrondmica € o ato de saborear com cuidado, ou ndo, para distinguir as
especificidades de uma bebida ou alimento combinados, para apreciar, validar, deliciar-
se e sentir prazer (PEYNAUD, BLOUIN, 2010).

Borges (2007) define que as harmonizacbes podem ser realizadas pelo

entendimento de trés fatores, sdo eles:

a) equilibrio peso da comida versus peso do vinho, por exemplo, comida leve
e vinho simples:

b) harmonia sensa¢des da comida versus as sensa¢6es no vinho

c) realce: melhoria simultédnea do gosto da comida e do vinho
Porém, para Rabachino (2007) existem quatro principios de harmonizacéo:

a) unidade de qualidade sensorial em cada harmonizacéo, se deve respeitar a
relagdo qualitativa; por exemplo, um prato ristico e pesado demanda um
vinho robusto e encorpado e, da mesma forma, um prato refinado pede um
vinho elegante.

b) associagdo um efeito de complemento aos elementos de estrutura de um
prato, que podem se completar com os elementos de estrutura de vinho, por
exemplo, um prato agridoce com um vinho licoroso.
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c) analogia por efeito de reforco de tipicidade, por exemplo, um prato simples
e basico com um vinho jovem e refrescante.

d)contraste: por efeito de diminuicdo ou reciproca analacdo sensorial, por
exemplo, um prato gorduroso com um vinho efervescente.

O corpo tem que se equilibrar com o peso do prato, o peso da comida tem que se
equilibrar com o corpo do vinho, e a estrutura entre ambos devem se equilibrar. Esses
sdo pré-requisitos para um casamento bem-sucedido, pois, caso contrario, uma parte se
sobrepGe a outra e se impde & outra, prevalecendo na boca e ali permanecendo,
comprometendo o principio da ingestdo simultdnea de realce e neutralidade. Em casos
especiais, um leve desequilibrio na estrutura pode ser reconhecido, se um desequilibrio
também for estabelecido na sensacao em sentido oposto (BORGES, 2007).

No Pampa Gaulcho, ndo é diferente, o turismo vem se completando unindo a
culinéria e tradicdo gaucha mais o vinho, gerando uma conex&o entre eles. Unido a
histéria cultural e as paisagens da campanha. E um territério promissor para o turismo e
a producdo de vinhos (MANFIO, 2019).

“Nos almogos sdo degustados os vinhos e servido pratos tipicos da gastronomia
local como parrilla de cordeiro, entrecort de carne de gado, churrasco de chéo, arroz
carreteiro de charque, creme de moranga ¢ especiarias” (MANFIO, 2018).

Portanto, vivendo este momento, as memdrias das pessoas sdo facilmente
transportadas para outros planos, para outros momentos, e transformadas em
lembrancas inesqueciveis, como se estivessem viajando sem sair de suas cadeiras
(RECH; FRIZZ0, 2019).

2.6 Método Mercadini

O método de Mercadini fundamenta-se nos critérios de semelhanca e contraste
entre sabores do prato e do vinho com o propdsito de despertar prazer na degustacdo de
ambos em conexao do realce e do sabor. Contudo, o realce é originado pela correlacédo
de fatores como “o doce ou salgado, suculéncia, untuosidade, aromaticidade,
especiarias, sabor e acidez, enguanto dos vinhos envolve a maciez, acidez,
aromaticidade, alcool e efervescéncia” (LAPKOUSKI, 2018, p. 43).

Em concordancia com Vaccarini (2010), o principio basico dessa abordagem
pressupde que o carater do vinho seja contrastado com o carater da comida, a fim de
suavizar esse carater agressivo desta harmonizacdo, em que ha uma similaridade entre o

alimento e o vinho.
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Portanto, a avalia¢do através do método de Mercadini é confirmada quando se
tem a analise de trés sensacfes de alimentos agregado a trés sensacdes de vinhos
(LAPKOUSKI, 2018).

O modelo de Mercadini consiste em dez circulos concéntricos seguidos por
namero de 0-10, de dentro para fora, além disso, sdo dispostas seis linhas que destacam
0 carater organico do vinho, e seis linhas que partem do centro para fora, que
demonstram as 46 sensacOes percebidas nos alimentos (ABBINAMENTI CIBO, 2012).

A ficha de harmonizagdo (Figura 1) do Meétodo Mercadini é descrita
graficamente para que cada sensagéo sentida na comida se localize no lado oposto ao do

vinho, no qual deve estar posicionado em oposi¢do ou concordancia.

Figura 1: Ficha de avaliacdo do Método Mercadini

PERFUME
MACIEZ  AROMA
10
)
GORDUROSA 8 SUCULENTA
b
:I
3
TENDENCIA DOCE 2
NTUOSA
11 3
Al O RS 9
ALCOOL g\ ¢
) : IDEZ
“
ANIC/DADE
EFERVESCENCIA
SASDROSA AROMATICA, ESPECIADA
TENDENCIA ACIDA TENDENCIA AD AMARGCR

Fonte: SANTOS e SANTANA, 2019.
Para completar a ficha de avaliacdo, é necessario reconhecer as sensacoes

percebidas na comida e no vinho. Apos perceber, deve-se marcar a intersec¢do da linha
com um “ponto” no nivel de percepcdo desejado ou sentido (Quadro 1). Ao final da
avaliagéo, ligam-se os pontos marcados na folha, prioritariamente com canetas de cores
diferentes para a comida e o vinho, formando dois poligonos que serdo semelhantes no
caso de emparelhamento harmonioso, mas com vértices opostos (ABBINAMENTI
CIBO, 2012).
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Quadro 1: Escala de valores entre 0 — 10 em nivel de percepc¢édo de sensacBes dos

alimentos

Valores

Percepcéo

0-1-2 Imperceptivel

Praticamente nd&o avalidvel porque é pouco mencionado
Ou mesmo ndo esta presente.

2-3-4 Quase
Imperceptivel

Quando a sensagdo comeca a ser sentida no fundo.

4-5-6 Bastante Perceptivel

A sensacdo é percebida o suficiente para poder identifica-la.

6-7-8 Perceptivel

Quando a sensacdo é clara, bem identificada e marcada,
0 estimulo esta bem definido.

8-9-10 Muito Perceptivel

Sensacdo absolutamente predominante, que caracteriza
quase exclusivamente esse prato. Raramente usado, um

exemplo é a manteiga que da sensacdes de gordura em torno
do valor 9, porque 90% é gordura, ou o aroma de trufa
branca.

Fonte: ABBINAMENTI CIBO, 2012.

Segundo Lapkouski (2018), Modelo Mercadini:

[...]é apresentado de forma gréafica, de modo a avaliar que cada sensacéo
percebida na comida e no vinho possa existir uma relacdo de oposicdo e
concordancia. E necessario reconhecer as sensacdes percebidas e cruzar o
quadrado que interessa na analisa, com o intuito de avaliar o nivel de
percepcdo e posteriormente pontilhar uma interseccéo da linha com o circulo.
No final da anélise, os pontos marcados sdao unidos com cores diferentes, para
ndo confundir quais sdo os aspectos da comida e do vinho, formando assim
dois poligonos que serdo similares se houver emparelhamento harmonioso,
mas com vértices opostas (LAPKOUSKI, 2018, p. 44-45).

Poligonos menores, mas de tamanho parecidos as sensacfes gustativas-olfativas

entre alimentos (Quadro 2) e vinhos (Quadro 3) avaliados possuem pouca relevancia,

contudo, considerando um vinho mal equilibrado o alimento também deve possuir

desequilibrio. Porém, se os poligonos sdo parecidos e grandes com vértices notaveis, as

sensacgdes sdo muito perceptiveis, entdo os alimentos e o vinho podem ser considerados
complexos (ABBINAMENTI CIBO, 2012).
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Quadro 2: Aspectos de avaliagdo nos alimentos de sensagdes gustativas-

olfativas
Sensacoes Descricao
Gustativas-Olfativas
Gordurosidade Refere-se as gorduras solidas. A gordura é a manteiga

por exceléncia, outro item importante é a banha de porco, que
déo a sensacédo suave na boca.

Tendéncia Doce Tendéncia doce € algo que se parece com a dogura, mas é
mais perto do insipido. E tipico dos amidos, carboidratos,
carnes suculentas, pao, queijo, leite, batata, frutas e do peixe.

Suculéncia Suculéncia é a presenca de liquido na boca, induzida
pelo processo de mastigacao.
Untuosidade Refere-se principalmente ao 6leo vegetal. Enquanto a gordura

é algo sélido, a nota € algo liquido oleoso que faz a linguagem
velada e insensivel. E dado na boca pela presenca de 6leo ou

gorduras liquefeitos.

Persisténcia Persisténcia do  conjunto de sensacOes percebidas no
olfato-gustativa. consumo do alimento.
Especiarias Conjunto aromas oriundo das especiarias empregadas
na producdo de alimentos.
Aromaticidade O aroma do alimento no seu conjunto total.
Sapidez Quantidade de sal presente no alimento.

Tendéncia amarga. A tendéncia amarga € percebida principalmente na parte de
trés da lingua e pode ser dada por alimentos que tém amargor
como: o radicchio, alcachofras, figado, trufas, defumacéo, ou é

caracteristica de cozimento grelhado ou assado que forma
aromas carbonizados.

Tendéncia acida Dada por uma presenca significativa de substancias acidas. E
presente em quase todos os produtos lacteos (por exemplo,
creme), ou em preparacdes em que o acido foi adicionado,
vinagre, limdo, vinagre balsamico e molho de tomate.

Docura Quantidade de agucares percebidos.

Fonte: ABBINAMENTI CIBO, 2012.
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Quadro 3: Aspectos de avaliacdo no vinho de sensacdes gustativas-olfativas.

Sensacg0es Descrigdo

Gustativas-Olfativas

Docura Presenca de agucares em boca.

Redondez Interacdo entre taninos e demais moléculas: manoproteinas,
polissacarideos, coloides e glicerol. Gerando uma suavizagao
da percepcao dos taninos.

Intensidade Intensidade das sensacdes olfato-gustativas.

olfato-gustativa

Persisténcia
olfato-gustativa

Persisténcia das sensagdes olfato-gustativas.

Acidez

Presenca de acidos em boca.

Efervescéncia/Sapidez

Presenca de gas carb6nico/sensacdo salgada em boca.

Sensacdo de calor em boca, percepgéo do alcool

Alcool propriamente
dita.
Tanicidade Presenca de taninos em boca. Sensacdo de adstringéncia traz a

boca notas desidratantes.

Fonte: ABBINAMENTI CIBO, 2012.

3 MATERIAIS E METODOS

3.1 Doces

Foram utilizados seis diferentes doces de Pelotas: quindim, ninho, pastel de

Santa Clara, olho de sogra, camafeu e bem casado. Os doces foram adquiridos no

comércio local, em Pelotas, Rio Grande do Sul, Brasil. A metodologia de elaboracéo

dos doces seguiu a recomendacdo da Indicacdo de Procedéncia dos Doces de Pelotas.

3.1.1 Doce 1 — Quindim

O “quindim” (Figura 2) € um doce que se utiliza coco ralado, aglUcar e gemas de

OVOsS.
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Figura 2: Doce Quindim

Fonte: ASSOCIAGAO DOCES DE PELOTAS, 2022.

Descri¢do: ¢ um doce assado em forno, de massa homogénea contendo
obrigatoriamente coco ralado, agUcar e gemas de ovos. Tem coloragdo
amarelada em funcéo de ser preparado com gemas de ovos e sabor acentuado
de ovos e coco. Nao possui recheio, nem decoracéo, e € servido apds o
resfriamento em forminhas de papel, chamadas pelotines e com fundo
plastico chamado de fundo rendado.

Formato: seu formato é padrdo, pois € assado em formas especificas, que tem
sua base de maior didmetro que seu topo (ASSOCIACAO DOCES DE
PELOTAS, 2022).

3.1.2 Doce 2 — Ninho
O “ninho” (Figura 3) € um doce em forma de ninho de passaros, cuja estrutura
externa é feita manualmente de fios de ovos.

Figura 3: Doce Ninho

Fonte: ASSOCIAGAO DOCES DE PELOTAS, 2022.

Descricdo: é um doce em forma de ninho de passaros, cuja estrutura externa é
feita manualmente de fios de ovos enrolados, é recheado com ovos moles e
decorado com confeitos de aclcar prateados. Tem formato aproximado de
cilindro. O recheio é colocado com uma “pitanga”, utensilio usado pelos
doceiros em Pelotas. O ninho pode ser finalizado no forno para dar uma leve
dourada na sua superficie.

Formato: os ninhos tém formato aproximado de cilindro, com mais altura do
que didmetro (ASSOCIACAO DOCES DE PELOTAS, 2022).
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3.1.3 Doce 3 — Pastel de Santa Clara
O “pastel de Santa Clara” (Figura 4) é um doce feito de uma massa fina,

recheado com ovos moles.

Figura 4: Doce Pastel de Santa Clara

Fonte: ASSOCIAGCAO DOCES DE PELOTAS, 2022.

Descricdo: O pastel de santa clara é um doce feito de uma massa muito fina,
parecendo papel, dobrada em forma de um envelope com duas pontas que se
unem sobre o doce, é recheado com ovos moles.

Formato: formato retangular lembrando um envelope (ASSOCIACAO
DOCES DE PELOTAS, 2022).

3.1.4 Doce 4 — Olho de Sogra
O “olho de sogra” (Figura 5) € um doce que se utiliza coco ralado e ameixa.

Figura 5: Doce Olho de Sogra

Fonte: ASSOCIAGAO DOCES DE PELOTAS, 2022.

Descricdo: doce preparado com coco, gemas e agUcar, finalizado com ameixa
preta nos dois lados, no formato amendoado de um olho. Possui brilho
especifico de doces cobertos com glicose.

Formato: formato amendoado (ASSOCIACAO DOCES DE PELOTAS,
2022).



VINHOS E TERROIRS: Analises multidisciplinares | 73

3.1.5 Doce 5 — Camafeu
O “camafeu” (Figura 6) € um doce cuja massa é feita de nozes e € levemente

afinado nas extremidades.

Figura 6: Doce Camafeu

p

Fonte: ASSOCIAGCAO DOCES DE PELOTAS, 2022.

Descri¢do: O camafeu é um doce cuja massa é feita de nozes chilena ou
pecan. E glaceado e é decorado com uma ¥ de noz chilena. Tem formato
arredondado, levemente afinado nas extremidades. E uma réplica de um
adereco usado desde antigamente para roupas chamado “camafeu”.

Formato: o camafeu tem formato arredondado, podendo ser levemente
afinado nas pontas (ASSOCIACAO DOCES DE PELOTAS, 2022).

3.1.6 Doce 6 — Bem casado
O “bem casado” (Figura 7) chamados popularmente de “esquecidos”, que s&o
unidos por um recheio de ovos moles.

Figura 7: Doce Bem Casado

Fonte: ASSOCIAGAO DOCES DE PELOTAS, 2022.
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Descricdo: E composto de dois discos de pdo de 16 chamados popularmente
como “esquecidos”, que sdo unidos por um recheio de ovos moles e cobertos
com fondant em uma espessura fina e regular. Possui uma coloracdo externa
branca, leitosa, opaca, tipica de doces cobertos com fondant. Possui
decoracdo discreta com confeitos prateados aderidos sobre o doce acabado. E
um doce tradicionalmente servido em ceriménias de casamentos.

Formato: Formato circular (ASSOCIACAO DOCES DE PELOTAS, 2022).
3.2 Vinhos
Foram empregados seis diferentes vinhos para realizar a harmonizacdo com os
doces de Pelotas, todos com origem da Campanha Gaucha.
3.2.1 Vinho 1 — Espumante Branco Brut, Vinicola Peruzzo, Bagé, RS
Vinho Branco Espumante Natural (Figura 8), ndo safrado Chardonnay 12,5%
vol. de graduacdo alcodlica 95 meq. de acidez total 8,34 g/L de acgucar residual. Colheita

na primeira quinzena de janeiro.

Figura 8: Espumante Branco Brut Vinicola Peruzzo.

Fonte: VINICOLA PERUZZO, 2022.

A producéo de vinhos é realizada a partir das uvas do nosso vinhedo. A
colheita, realizada manualmente, é seguida por um processo de sele¢do dos
cachos, apos a selecdo a uva é destinada a prensa pneumatica resultando em
um mosto fino e delicado, a fermentacéo alcoolica em baixas temperaturas,
parte do vinho base é retirado de uma reserva de barricas de diferentes safras,
feito método tradicional, com segunda fermentagdo na garrafa. Atualmente os
produtos estdo com 36 meses de autolise. No visual brilhante, com tonalidade
amarelo palha com reflexos dourados e perlage fino, no olfato boa
intensidade de frutas secas e abundante caracteristica de maturagdo, como
pdo tostado e améndoas, no paladar tem boa estrutura e muita cremosidade
trazendo refrescancia e maciez, a dogura e a acidez do espumante estdo
perfeitamente equilibradas. Harmonizacdo: Ideal para acompanhar peixes e
frutos do mar, inclusive com culinéria japonesa, se associa bem a saladas
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diversas e queijos ndo maturados de pasta mole e sobremesas sem excesso de
acucar.temperatura de Servico: 4°C a 6°C (VINICOLA PERUZZO, 2022).

3.2.2 Vinho 2 — Espumante branco brut, Vinicola Batalha Vinhas e Vinhos,
Candiota, RS
Vinho Branco Espumante | (Figura 9), elaborado com uvas Chardonnay 12,5%

vol. de graduacdo alcodlica, através do método tradicional.

Figura 9: Espumante Branco Brut Batalha Vinhas e Vinhos.

Fonte: BATALHA VINHAS E VINHQOS, 2022.

Espumante elaborado com 100% de uvas Chardonnay, através do método
tradicional (Champenoise) com a segunda fermentacgdo na prdpria garrafa por
um periodo de 18 meses em contato com a levedura. Como resultado, temos
um espumante de colora¢do amarelo palha intenso, com reflexos dourados,
aromas florais delicados de flores do campo e ervas secas, aléem de leves
notas de pédo tostado. Em boca, apresenta sabor amanteigado com retrogosto
a améndoas e nozes. Servir entre 3° e 5°CTeor alcodlico: 12,5% (BATALHA
VINHAS E VINHQOS, 2022).

3.2.3Vinho 3 — Espumante branco “nature”, Vinicola Experimental Unipampa,
Dom Pedrito, RS

Vinho espumante branco nature, elaborado na Vinicola Experimental da
Universidade Federal do Pampa campus Dom Pedrito, RS, pelo método tradicional com
a cultivar Chardonnay oriundas de Bento Gongalves. Maturagdo sobre borras de 18

meses.

3.2.4 Vinho 4 — Espumante rosé “brut”, Vinicola Campos de Cima, Itaqui, RS
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Vinho espumante rose brut (Figura 10), elaborado com uvas Chardonnay, Pinot
Noir, através do método “Sur lie”.

Figura 10: Espumante Rose Brut Vinicola Campos de Cima

Fonte: CAMPOS DE CIMA, 2022.

Vinhedo localizado na Campanha Galcha, Itaqui — RS , classificado como
Espumante Brut Rosé, volume 750 ml, no visual apresenta perlage fino,
intenso e delicado, no olfato apresenta aromas de frutas vermelhas,
permeadas por notas florais, no paladar sdo bem presentes os aromas de péo e
de frutos secos transmitido pelo envelhecimento "sur lie" por um minimo de
24 meses e potencial de guarda de 3 anos. Servir entre 6° a 8°C (CAMPOS
DE CIMA, 2022).

3.2.5Vinho 5 — Espumante branco “nature”, Batalha Vinhas e Vinhos, Candiota,
RS

Vinho Espumante branco nature (Figura 11), elaborado com uvas Chardonnay
12,5% vol. de graduacdo alcodlica, através do método tradicional.

Figura 11: Espumante Branco Nature Batalha Vinhas e Vinhos.
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Fonte: BATALHA VINHAS E VINHQOS, 2022.

Espumante elaborado com 100% de uvas Chardonnay, através do método
tradicional (Champenoise) com a segunda fermentagdo na prdpria garrafa por
um periodo minimo de 18 meses em contato com a levedura. Apresenta
caracteristicas (nicas, como perlage fina e consistente, aromas leves e
intensos e, em boca, agradavel frescor com um toque de améndoas que
evidencia sua longa maturacdo. Servir entre 3° e 5°C. Teor alcodlico: 12,5%,
(BATALHA VINHAS E VINHOS, 2022).

3.2.6 Vinho 6 - Vinho branco licoroso, Miolo Late Harvest®, Santana do

Livramento, RS

Vinho branco licoroso (Figura 12), elaborado com uvas Viognier e

Gewurztraminer, entre 12,5% vol e 12,5% vol. de graduacéo alcoolica.

Figura 12: Vinho Branco Licoroso Miolo Late Harvest®
3

1

—

-
Fonte: MIOLO WINE GROUP, 2022.

Produtor Miolo WineGroup, localizado na Campanha Meridional, RS,
elaborado com uvas Viognier e Gewurztraminer, no visual amarelo dourado
brilhante., no olfato intenso, rico e complexo, com toque frutado, péssego em
calda, uvas brancas pacificadas, baunilha, caramelo, améndoas e mel, no
paladar doce, de paladar muito intenso, com bom equilibrio entre o teor de
acucar e &cidos com retrogosto persistente, passa por amadurecimento de 60
meses em barricas de carvalho francés. Harmonizacdo: Tiramisu, Pudim de
doce de leite, chocolates brancos, sorvete de creme e queijos de pasta mole
ou semidura (MIOLO WINE GROUP, 2022).

3.3 Combinac6es

Para esta pesquisa foram estabelecidas seis diferentes combina¢des conforme
apresentado no (Quadro 4).
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Quadro 4: Harmonizagdes combinadas

COMBINACAO (C) DOCE VINHO

(C1) - (Doce 1 e Vinho 1) Quindim Espumante Branco Brut /

Vinicola Peruzzo

(C2) - (Doce 2 e Vinho 2) Ninho Espumante Branco Brut /

Batalha Vinhas e Vinhos

(C3) - (Doce 3 e Vinho 3) Pastel de Santa Clara  Espumante Branco Nature /

Vinicola Exp. Unipampa

(C4) - (Doce 4 e Vinho 4) Olho de Sogra Espumante Rose Brut /

Vinicola Campos de Cima

(C5) - (Doce 5 e Vinho 5) Camafeu Espumante Branco Nature /
Batalha Vinhas e Vinhos

(C6) - (Doce 6 e Vinho 6) Bem casado Vinho Branco Licoroso /

Miolo Late Harvest®

Fonte: Autores, 2022.

3.4 Analise Sensorial

A avaliacéo foi realizada no dia 10 de agosto de 2019, no Campus Dom Pedrito
da Universidade Federal do Pampa, com 18 avaliadores presentes, todos com pelo
menos trés anos de experiéncia em degustacfes de vinhos e alimentos. Cada avaliador
recebeu uma ficha por combinacdo, contendo o Gréafico de Mercadini. As caracteristicas
observadas nos doces foram: suculéncia, untuosidade, aroma, nivel de sabor, dogura e
gordura. Nos vinhos, foram analisados: acidez, efervescéncia (para 0s espumantes),
alcool, maciez e intensidade aromatica. Cada caracteristica poderia receber um valor de

0 (zero) a 10 (dez), de acordo com a intensidade percebida.

3.5 TabulacGes dos Resultados

As tabulagdes dos resultados foram realizadas com os célculos dos valores
médios dos valores atribuidos pelos avaliadores para cada caracteristica, e esses foram
posteriormente inseridos em uma planilha especifica desenvolvida pela Associagédo
Italiana de Sommeliers (BWINED, 2021). Nessa planilha, foram calculados os valores
das areas geométricas das figuras obtidas dos doces e dos vinhos, além da diferenca
entre ambos. Quanto menor a diferenca de area e tamanho de cada figura nota-se uma

boa harmonizacdo entre prato e vinho servidos.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Todos os vinhos e doces receberam pontuacdes de 0 (zero) a 10 (dez) referentes
as suas caracteristicas sensoriais. O doce 6- Bem Casado recebeu a nota média mais alta
para a caracteristica “tendéncia de dogura” (7,6), enquanto o doce 3- Pastel de Santa
Clara e o doce 4- Olho de Sogra receberam os valores mais baixos (6,6 e 6,7
respectivamente). Dentre os vinhos, o Gltimo (Vinho 6-Vinho branco licoroso) recebeu
a menor média em “acidez” (5,9), e o mais alto para a intensidade de “alcool” (7,7) e
“maciez” (8,1) (Tabela 1).

Tabela 1 — Valores médios obtidos nos doces e vinhos para cada caracteristica sensorial

Caracteristicas sensoriais Cl C2 C3 C4 C5 C6
Suculéncia 7,6 79 6,5 7 7,3 7,3
Untuosidade 7 7,6 6,4 6,6 7,2 6,7
Aroma 6,5 6,5 6,4 6,7 7,2 7,1
Nivel de sabor 7,8 7,2 6,6 6,8 7,5 7,9
Tendéncia de dogura 7,2 7,3 6,6 6,7 7,2 7,6

Doce  Teor de gordura 7,6 7 6,6 6,6 6,9 6,7
Acidez 6,9 6,8 7,2 6,9 7,5 59
Tanicidade - - - - - -
Efervescéncia 6,7 7 6,7 7,1 7,3 -
Alcool 5,9 6,1 6,1 6 6,1 7,7
Maciez 58 54 5,6 59 5,6 8,1
Intensidade

Vinho aromatica 6,2 6,4 6,4 6,9 6,7 7,5

Fonte: Autores, 2022.
A maciez percebida no (vinho 6- vinho branco licoroso) pode ser entendida

como a dogura do produto, e assim sendo, os valores foram muito proximos aos
encontrados por Koone et al. (2014) em vinhos do Porto. Em relacdo aos teores de
acidez, é conhecido que os vinhos da Campanha Gadcha tendem a obter menores
valores, devido as condi¢Ges de maturacdo (DUTRA et al., 2013). Entretanto, os teores,
em uma escala 0-10, podem ser considerados médios/altos de modo geral, préximos aos
encontrados por Marcon et al. (2018) em vinhos Moscato Branco produzidos com uvas
da Serra Gaucha.
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A harmonizacéo entre doces e vinhos originou graficos com areas distintas, e em
todas as combinacdes avaliadas, houve predominancia da area da figura obtida a partir
do doce (Figura 13).

Figura 13: Média dos resultados das fichas de avaliacdo pelo método Mercadini.
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Fonte: Autores, 2022.

Menores diferencas entre as areas do doce 3 e do vinho 3 foram encontradas na
combinacdo 3 (doce 3- Pastel de Santa Clara e vinho 3 — espumante branco nature) e na
combinacdo 4 (doce 4- Olho de sogra e vinho 4 - espumante rose brut), indicando uma
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melhor harmonizagdo entre estes seguindo a metodologia de Mercadini. Em
contrapartida, a combinacdo 1 (doce 1- Quindim e vinho espumante branco brut) e a
combinacdo 2 (doce 2- Ninho e vinho espumante branco brut) foram as mais dificeis
(Tabela 2).

Tabela 2 — Valores calculados na planilha especifica a partir das médias de cada
caracteristica no Grafico de Mercadini: area do doce, area do vinho, diferenca entre

ambas as areas e area predominante.

Combinagio Areadodoce  Areado vinho Diferenca Area
(Adoce) (Avimo) (Adoce — Avinno) predominante
Ci1 108,68 63,87 44,81 Doce
c2 107,55 64,98 42,57 Doce
C3 086,95 66,11 20,84 Doce
C4 092,81 68,35 24,45 Doce
C5h 106,58 69,95 36,63 Doce
Ccé6 104,49 73,39 31,10 Doce

Fonte: Autores, 2022.
Em relacdo ao tamanho das areas de modo geral (Tabela 2), nenhum vinho foi

predominante sobre o prato (doce), confirmando que é uma harmonizacéo dificil de ser
trabalhada, embora possivel, devido ao forte impacto sensorial dos doces tradicionais de
Pelotas. Para que essas combinacGes sejam mais harmdnicas, talvez seja necessaria a
utilizacdo de vinhos mais encorpados de modo geral, como sugerem Koone et al.
(2014). Uma maior acidez também pode ser um fator contrastante que torne essa
combinacdo mais harmdnica (SPENCE, 2020).

Os doces utilizados na combinacdo 3 (doce 3 - Pastel de Santa Clara e vinho 3 —
espumante branco nature) e na combinagdo 4 (doce 4 - Olho de sogra e vinho 4 -
espumante rosé brut) apresentaram menores valores de suculéncia, gordura e dogura
(Tabela 1), o que pode ter contribuido para uma melhor harmonizacdo com o0s
espumantes, haja vista que ocorreu o contrario com as duas primeiras combinaces.
Donadini et al. (2008) comprovam, em sua pesquisa com harmonizacdo de pratos e
cervejas, que esses fatores impactam diretamente a qualidade sensorial da combinacao.

Podemos observar que outras combina¢Ges também poderiam ser interessantes,
como por exemplo, doce 3 - Pastel de Santa Clara (presente na combinacéo 3) e o vinho

6 - Vinho branco licoroso (presente na combinacdo 6), indicando uma harmonizagao por
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combinacdo, onde a predominancia de ambos é a tendéncia doce, e a diferenga entre as

areas seria de apenas 13,56.

5 CONCLUSAO

Através das degustacdes dos doces tradicionais de Pelotas e vinhos e espumantes
elaborados na Campanha Gaucha, pode-se perceber que é possivel uma harmonizacgéo
entre ambos, embora seja uma combinacdo dificil. Os doces com a dogura menos
acentuada foram os que melhor harmonizaram com os vinhos. Esse importante achado
destaca que, em virtude da alta dogura dos produtos, é necessario que o vinho apresente
caracteristicas que déem suporte para isso, como uma maior dogura (harmonizando por
combinagdo), ou maior acidez (por contraposicdo). Além disso, a recomendacao de
estudos com a aplicacdo do método de Mercadini é bastante valida, a fim de obter dados

cada vez mais fidedignos em estudos de enogastronomia.
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Resumo:

E visto que o setor vitivinicola é altamente organizado e essa condi¢do tem contribuido para o bom
desempenho comercial do setor, mesmo em tempos de retracdo econdmica e aumento significativo da
concorréncia de produtos estrangeiros no mercado brasileiro. O comércio varejista brasileiro estd em um
caminho de rapida expanséo, além disso, esta investindo cada vez mais no vinho, uma vez que, isso nao é
visto apenas em lojas de bebidas especializadas, mas também em grandes redes de supermercados. O
Brasil se caracteriza como um pais que bebe pouco vinho, especialmente se comparado com 0s seus
vizinhos Uruguai e Argentina, contudo nos Gltimos anos tem registrado crescimento no consumo da
bebida, apesar deste ainda ser muito baixo. Cada brasileiro bebeu em média cerca de 2,64 litros de vinho
em 2021. Assim, um dos principais desafios do setor vitivinicola é entender as caracteristicas, as
aspiracdes e o0 que leva os consumidores a procurar um determinado produto, especialmente em regides
que sdo consideradas novas e promissoras, como o caso da Campanha Galcha do Rio Grande do Sul.
Dom Pedrito é um dos principais municipios produtores desta regido e vem se destacando pela quantidade
produzida e comercializada, mas especialmente pela qualidade dos produtos. Diante disso, o presente
trabalho objetivou analisar o perfil dos consumidores em Dom Pedrito (RS) em relagdo a escolha dos
vinhos finos. Realizou-se uma pesquisa quantitativa com 201 participantes através de um questionario do
Google docs com compartilnamento via redes sociais, entre 0s meses de margo e abril de 2021. Apds
realizar o0 presente estudo, constatou-se que dentre os entrevistados, 47,8% foram homens e 46,8%
mulheres com idade entre 31 a 40 anos. A maioria sdo casados, tém ensino médio completo e
trabalhadores com uma renda mensal de 1 a 3 salarios minimos. Em rela¢do ao conhecimento sobre
vinhos, mesmo o consumidor tendo um conhecimento médio para bom, d& uma importancia consideravel
a escolha do vinho primeiramente pelo pais de origem do produto, segundo pelo rétulo e depois pelo
preco. Verificou-se que o consumidor na sua maioria possui preferéncia por vinhos tintos, importados, de
origem chilena e pela variedade Cabernet Sauvignon.

Palavras-Chave: Preferéncia. Vinhos. Consumo.

1 INTRODUCAO
A internacionalizacdo do mercado e a globalizacdo da economia trouxeram

mudancas em muitas areas. Com isso ocorre um aumento na competicdo global e,
empresas domésticas que nunca se preocuparam com a existéncia de concorrentes
estrangeiros deparam-se com grandes desafios dentro de seus proprios mercados. Para
defender suas posicdes, as empresas devem aprender como lidar com essas mudancas,
entrar em mercados estrangeiros e aumentar sua competitividade global, pois quanto
maior for a demora das empresas em tomar providéncias para a internacionalizacéo,
mais riscos correrdo em ficar fora de mercados promissores (KOTLLER, 1995 apud
GIRARDI, 2004).

Dentre as principais mudancas estdo as alteracdes que ocorrem na forma como
0s consumidores consomem um determinado produto. Assim, conhecer 0

comportamento e a motivacdo do consumidor ird ajudar a desenvolver as préticas
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mercadoldgicas, e elaborar estratégias para conquistar, manter e fidelizar os clientes
(SALIM; SAMPAIO, 2006).

Deste modo, as empresas podem dedicar seus esfor¢cos no conhecimento do
comportamento do consumidor para potencializar suas chances de sucesso na venda dos
seus produtos (PEGADO, 2014).

Neste sentido, um dos principais desafios enfrentados pelas empresas € conhecer
0 que estimula e sensibiliza os consumidores a procurarem os seus produtos, e nao os da
concorréncia. Sendo que a procura por novos produtos e novas areas € uma das
estratégias mais utilizadas para atrair consumidores, em diversos mercados, mas
especialmente na vitivinicultura.

Segundo Mello e Machado (2021), a vitivinicultura brasileira destaca-se por ter
diferentes caracteristicas regionais, devido aos ciclos de producédo, época de colheita e
tipo de produto. Sua atividade é uma importante fonte de renda ndo s6 para pequenas
propriedades, mas também tem contribuido com a sustentabilidade por meio de
investimentos realizados por empresas gerando empregos e renda, inclusive ocorrendo
avancos importantes no setor, tais como a adog&o de novas cultivares, uso de préticas e
processos mais sustentaveis, diversificacdo da producdo, implementacdo das Indicacdes
Geograficas e expansdo de novas regides. Todavia, 0 setor ainda carece de informagdes
para uma gestdo publica e privada mais eficiente.

O cultivo da uva esta concentrado no estado do Rio Grande do Sul, respondendo
por 73,12% da é&rea total do Brasil em 2020. A regido é o principal estado produtor,
respondendo por 62,51% da area viticola do pais, equivalente a 46.774 hectares. Nesse
mesmo ano o estado foi 0 maior produtor de uvas, produzindo 745.356 toneladas, sendo
em sua maioria as cultivares de uvas americanas e hibridas, destinadas principalmente
ao processamento para elaboracdo de vinhos de mesa e suco de uvas, com producdo de
10,34% superior a verificada em 2019.

Segundo dados obtidos do Sisdevin (2020), a produgéo de vinhos e derivados em
2020 teve uma reducdo de 19,59%, totalizando 124,17 milhdes de litros de vinhos de
mesa, elaborados a partir de uvas americanas ou hibridas, 14,15% inferior ao volume
produzido em 2019. Os vinhos finos, elaborados com uvas Vitis viniferas também
sofreram reducdo na produgéo, passando de 37,61 milhdes de litros para 32,3 milhdes

de litros, ficando 14,02% inferior ao ano anterior.
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Contudo, se houve uma diminuicdo na produgdo, quando se abordam os dados
de comercializacdo de vinhos finos o panorama é diferente. Em 2021 foram consumidos
174,42 milhdes de litros de vinhos finos no pais, em 2020, representando 31,97% a mais
que no ano anterior. Se por um lado as importagcdes de vinhos aumentaram em 28,85%,
as vendas dos vinhos finos nacionais aumentaram 51,82%. Em 2019, os vinhos
importados representavam 86,39% do mercado nacional de vinhos finos, diminuindo
para 84,34%, em 2020 (MELLO; MACHADO, 2021).

Em 2020, as vendas de vinhos e sucos foram de 522,24 milhdes de litros, um
aumento de 2,25% em relacdo as vendas de 2019. Em termos mercadoldgicos, 0 ano
tem sido atipico em funcdo da pandemia de Covid-19, que levou a mudancas
significativas em relacdo aos produtos no comportamento do consumidor (MELLO;
MACHADO 2021).

A Campanha Galcha é uma das principais regides produtoras de vinho do
Brasil, localizada em toda a fronteira do Rio Grande do Sul com o Uruguai, destacando-
se na producdo de uvas e vinhos de alta qualidade. Nesta regido, o clima é temperado,
subtropical, quente e seco no verdo, com temperatura média anual de 17,8 °C e umidade
relativa do ar de 76%. Essas caracteristicas proporcionam melhor amadurecimento para
uvas e vinhos de alta qualidade. Situando-se no paralelo 31° proxima da &rea
considerada ideal para a vitivinicultura mundial, tendo como carro chefe a producédo de
uvas Vitis viniferas, caracteriza-se pelos fatores fisicos e meteorologicos que, em
virtude disso, resulta em maior teor de aglUcar no fruto; tendo como principais
referéncias os municipios de Bagé, Dom Pedrito e Santana do Livramento (BORGES;
CARDOSO, 2006; ALVES, 2021).

Por se tratar de uma grande area produtora, a Campanha Gaucha ja conta com
150 produtores de uvas viniferas, formado por pequenos produtores que trabalham nas
empresas Vitivinicolas e passam a produzir uvas em vinhedos préprios. Sdo produtores
dedicados a vitivinicultura, embora tenham alguns que utilizam a vitivinicultura como
diversificacdo da producdo. Segundo Sarmento (2016) o setor vitivinicola apresenta
potencial adequado devido a diversificagdo da matriz produtiva regional, agregando
valor, gerando renda e emprego, bem como aumentando o Produto Interno Bruto (PIB)

dos municipios envolvidos.
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Com a retomada, por empresas multinacionais e a implantagcdo de novas
empresas na regido a partir da década de 80, consequentemente houve a concretizagdo
da producéo e da regido vitivinicola da Campanha mudando assim, esse cenario.

Conforme Cassol (2019), Dom Pedrito estéa localizada na Campanha Gadlcha, no
Estado do Rio Grande do Sul, na faixa que compreende o Paralelo 31S, com uma
tradicdo historica e econémica associada a grandes propriedades destinadas a criacéo de
ovinos, bovinos, equinos e a producéo de arroz e soja. Atualmente 0 municipio também
vem se destacando na producdo de uvas e vinhos finos, como também, demonstra que é
uma regido com um potencial edafoclimatico favoravel. Assim sendo, vem
diversificando sua producdo e apostando na vitivinicultura, existindo grande potencial
de crescimento da atividade no municipio, e assim, gerando a possibilidade de criacdo
de postos de trabalho (WERKA et al., 2013).

Em vista disso, diversas empresas migraram para a Campanha Galcha, e
algumas delas elegeram Dom Pedrito, para estabelecerem seus empreendimentos.

Mediante o exposto, entender o perfil do consumidor de vinhos € essencial na
gestdo estratégica da empresa, podendo contar com dados e informaces relacionadas ao
consumo, 0 que sera muito importante para a construcao de estratégias mercadologicas.

Além disso, poderdo construir uma interessante base de dados que podera servir
de suporte para tomadas de decisdes.

Em virtude disso, o presente trabalho objetivou analisar o perfil dos
consumidores do municipio de Dom Pedrito (RS) em relacdo a escolha dos vinhos

finos.

2 METODOLOGIA
2.1 Definicdo do método utilizado

Para este trabalho foi elaborada uma pesquisa descritiva, na qual foi realizado
um estudo de campo com uma amostragem de 201 (duzentos e uma) pessoas de Dom
Pedrito de forma virtual, no periodo de marco e abril de 2021. Para o levantamento dos
dados obtidos optou-se pela elaboracdo de um questionario com 17 perguntas, realizado
por meio da ferramenta online Google Forms, onde foi possivel sua divulgagdo e
rodagem da pesquisa através de link disponibilizado pelo sistema Docs, compartilhado

em redes sociais.
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Segundo SEBRAE (2005), pelo nivel de heterogeneidade da populagdo
pesquisada, devido a amostragem por conveniéncia que foi adotada, utilizamos o Split
80/20 com um nivel de confianca de 95% e um erro amostral de 5%.

Antes da aplicacdo do questionério foi realizado um pré-teste, que serviu de
gabarito e sugestdes para um melhor entendimento junto ao publico alvo. Este foi
aplicado para quatro pessoas, trés professores do curso de Bacharelado em Enologia da
Universidade Federal do Pampa, Campus Dom Pedrito, uma aluna provavel formanda
do curso de Bacharelado em Enologia da Universidade Federal do Pampa, campus Dom
Pedrito para que eles sugerissem alteracGes antes de ser enviado de forma definitiva. O
questionario foi elaborado com base nos trabalhos de pesquisas de alguns autores como;
Guarche (2016), que investigou o comportamento dos consumidores de vinhos no
municipio de Sant'‘Ana do Livramento/RS; Basso (2016), que investigou o
comportamento do consumidor de vinhos da regido das missdes: uma investigacdo
sobre os fatores influenciadores e Lodi (2019), que investigou a analise do mercado
internacional de vinhos: a influéncia do pais de origem no mercado galdcho de vinhos
finos. Também se utilizou como base o trabalho de Copello (2020) que investigou sobre
0 consumo de vinho durante o isolamento social e Maia (2019) que investigou sobre
preferéncias no consumo de vinhos em Dom Pedrito/RS.

Na etapa descritiva da pesquisa foram aplicados questionarios por meio da
ferramenta Google Docs onde foram obtidos dados através dos interrogatorios
estruturados. Este meio de divulgacdo atualmente é bastante utilizado e tem como
principal vantagem a rapidez com que 0 questionario pode ser respondido (MOTA,
2019). O método de coleta das respostas foi via whatsapp e através da rede social
facebook.

Segundo Mota (2019), Docs Formulario é uma ferramenta que oferece suporte
para a criacdo de formularios personalizados de forma simples auxiliando no
desenvolvimento do formulario, bem como a apresentacdo dos dados em uma tabela
disposta em graficos.

A pesquisa foi realizada com pessoas acima de 18 anos que tém habito de
consumir vinho. Apds os dados coletados, os mesmos foram analisados por meio de

informagdes estatisticas descritivas.
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3 RESULTADOS E DISCUSSOES
3.1 Perfil dos entrevistados

Dentre os participantes desta pesquisa, os respondentes foram 47,8% homens e
46,8% mulheres. Diferenciando-se da pesquisa realizada por Guarche (2016), onde o
perfil dos consumidores de vinhos da cidade de Sant’Ana do Livramento, RS obteve
uma maior frequéncia para o género feminino, com 62% dos entrevistados no consumo
do produto. Analisando as idades dos entrevistados, 32 pessoas possuem idade entre 18
e 25 anos, 0 que representa 15,9% dos respondentes, seguidos pelos que tém entre 26
anos a 30 anos de idade, que representam 19,9% dos respondentes. A maioria dos
entrevistados (27,9%), possui idade entre 31 a 40 anos. Entre os demais entrevistados,
17,9% possuem idade entre 41 e 50 anos e 18,4% possuem acima de 51 anos.

Com essas informacdes observou-se que os consumidores com idade entre 31 e
40 anos sao 0s que mais consomem vinhos. Esse fato pode estar relacionado com um
publico mais experiente que associa 0 vinho ao inverno e queijo, em momentos sociais
com tacas de cristal e temperatura correta. Em contrapartida, Guarche (2016) nos diz
que os entrevistados sdo com idade compreendida entre 18 e 25 anos, ou seja, 0 publico
jovem sdo os maiores consumidores de vinho. Resultados esses, talvez porque 0s novos
consumidores cresceram em meio ao acesso a tecnologia e, por estarem sempre
conectados, compartilham informacdes e opinides sobre os produtos.

No que diz respeito ao estado civil, 43,8% dos entrevistados sdo casados. Apos a
analise constatou- se que a maioria dos consumidores de vinhos sdo casados,
corroborando com o resultado da faixa etéria onde os consumidores tém idade entre 31 e
40 anos, ou seja, por terem uma relacdo matrimonial s&o mais tranquilos e mais caseiros
ndo gostando tanto de uma vida agitada.

Para Guarche (2016) e Costa (2017), 66% dos consumidores de vinhos eram
solteiros. Eles sustentam que estes consumidores estdo evitando construirem lacos
matrimoniais ou terem um relacionamento sério e duradouro. Ja Basso (2016), em sua
pesquisa sobre “Comportamento do consumidor de vinhos da Regido das Missdes",
constatou que 70,9% dos respondentes sdo casados. Esse fator pode estar relacionado a
questdo de que casais tendem a “curtir” mais a vida a dois, uma vez que o vinho tende a
sugerir um ambiente de maior intimidade e simbolismo.

No que se refere ao grau de escolaridade, 43,8% entrevistados tem ensino médio

completo, 19,4% ensino superior incompleto, 15,4% possuem ensino superior completo
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e 7,5% possuem pos-graduacdo. Diferente do trabalho citado pelo “Cibeira et al., (2013)
”, que nos diz, que a maior parte dos entrevistados 55,2% relataram ter cursado 0 ensino
fundamental incompleto.

Em relacdo a situacdo profissional dos entrevistados, identificou-se que a
maioria dos consumidores de vinhos (49,3%), sdo trabalhadores. No que tange esses
resultados, os consumidores de vinhos finos tendem a possuir uma renda familiar maior,
haja vista que tais produtos possuem valores mais elevados comparados com outras
bebidas como por exemplo os vinhos de mesa. No que se refere a renda familiar,
verificou-se que a faixa de 1 a 3 salarios minimos corresponde a 42,8% dos
entrevistados, ou seja, em torno de R $1.100,00 a R $3.300,00. Em contraste, Basso
(2016), em sua pesquisa sobre a Tendéncia de Consumo e Perspectivas do Mercado de
Vinhos no Brasil, relata que 41,4% possuem renda familiar entre 4 a 10 salarios
minimos, sendo a maioria dos consumidores de vinhos e conclui que o vinho fino no
Brasil € uma bebida mais elitizada que o vinho de mesa, uma vez gue, 0s niveis mais
altos de consumo remetem a camadas da populacdo com renda e grau de instru¢cdo mais

elevados.

3.2 Comportamento dos consumidores de vinhos finos
Quando perguntado sobre a importancia do pais de origem na hora de escolher

0s vinhos, 54,2% (109) dos participantes responderam que é determinante na escolha do
vinho. No entanto, para 24,4% (49) participantes dizem que no momento da escolha néo
dao atencdo ao pais de origem do vinho, ja 19,9% (40) dos participantes as vezes olham
0 pais de origem, enquanto 8% (16) nunca olham o pais de origem (Figura 1).

Um pais de origem com uma imagem positiva gera boas avaliagdes de produtos
pelos consumidores, mas a importancia dessa informacdo na avaliagdo depende da
quantidade de informacg6es disponiveis sobre os produtos. O resultado revela que o
vinho é um produto em que o pais de origem assume grande relevancia, atribuindo o
processo de escolha. Consumidores mais envolvidos com vinho apresentam um melhor
conhecimento associado ao pais de origem. Contudo, o efeito pais de origem pode ser
mais ou menos importante no momento da escolha do vinho, dependendo do nivel de
envolvimento com o produto.

Figura 1- Importancia do Pais de Origem na escolha do vinho
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Rezvani et al. (2012), citado por Silva (2015), ressalta que o consumidor se
preocupa com a origem do produto e considera a informacdo do pais de origem como
um fator que indica o seu nivel de qualidade. Silva et al. (2015), apresentam a mesma
linha de pensamento ao concluir que a imagem percebida de um pais onde foi produzido
0 vinho, estd ligada a qualidade e com isso influencia a escolha e a disposi¢do do
consumidor de pagar um preco maior no produto ou nao.

Em se tratando da pergunta sobre a origem dos vinhos mais consumidos pelos
participantes, 66,2% responderam vinhos chilenos, ficando em segundo lugar na
preferéncia do consumidor os vinhos uruguaios com 27,4%, 21,4% para 0S vinhos
argentinos, 13,9% vinhos italianos e 12,9% preferem os vinhos franceses (Figura 2).

O resultado dessa pesquisa vem ao encontro dos resultados citados por Copello
(2020) sobre o consumo de vinho durante o isolamento social que nos diz que os vinhos
chilenos sdo os mais consumidos. Nesse sentido, os resultados obtidos através de nossa
pesquisa, nos mostram que 0s vinhos estrangeiros ainda estdo na preferéncia da maioria
dos consumidores.

Percebe-se, que 63,7% dos entrevistados tém a preferéncia por vinhos
importados, 18,4% preferem vinhos nacionais e 17,9% dos entrevistados seriam
indiferentes no quesito escolha do vinho nacional e importado. Neste item percebe-se
que a maioria dos consumidores optam pelos vinhos importados.

Segundo Copello (2020), quando questiona sobre vinhos finos é unanime a
posicao de que “vinhos finos nacionais sdo mais caros que os importados da mesma
qualidade” (74%) e a imagem que coloca os vinhos fin0s nacionais em desvantagem no
momento de compra e venda com rela¢do aos importados vem dominando a preferéncia
dos consumidores e crescendo todos os anos ha trés décadas em volume e valor. Em

2018 a importacéao cresceu 3,2%, ou seja, trés vezes mais que o PIB.
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Em contraste dos autores Werka et al. (2013), Guarche (2016), Costa (2017), e
Maia (2019), relatam que a grande maioria dos consumidores preferem 0s vinhos
nacionais.

Com essas informacdes é possivel ver que o mercado esta crescendo e cada vez
mais consumidores aprovam o vinho, porém ainda é um inicio. Os consumidores
podem nédo saber da qualidade do vinho brasileiro ou os colocam como produtos de
baixa qualidade. Portanto, a imagem pode ser definida como o estereo6tipo que a maioria
dos consumidores atribuem aos produtos de um pais estrangeiro como produtos de
qualidade, e com esse aspecto de produto importado, influencia na preferéncia dos

consumidores de vinhos durante a escolha do produto.

Figura 2- Origem dos vinhos mais consumidos
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Ao abordar o tema sobre quais tipos de vinhos os participantes consomem, a
resposta foi que o vinho fino é o preferido com 67,2% dos participantes, seguido de
28,9% para o espumante, 19,9% vinho de mesa e 6,5% n&o consomem bebida alcodlica.
Esse trabalho mostra que os consumidores participantes continuam tendo preferéncia
por vinho fino como mostra o resultado de 58,2% citado por Maia (2019) na pesquisa
sobre Preferéncias no Consumo de Vinhos em Dom Pedrito/RS.

Em sua obra, Chiva (1979) citado pelo Kronbauer (2012), destaca que a cada
individuo é dada a propriedade de sentir os sabores diferentemente de outro individuo,
mesmo que isto ndo signifique “lei geral”, mas que encontra explica¢do no estudo que

se faz na fisiologia humana, com diferencas bem caracterizadas.
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Em relagdo ao conhecimento sobre vinhos, 40,3% dos entrevistados tém
conhecimento médio, assim como encontrado por Costa (2017). Levando-se em conta
os resultados obtidos, os consumidores de vinho tém um conhecimento de médio para
bom. Isso nos mostra que hd uma tendéncia de crescimento em relagdo ao conhecimento
de vinhos por parte dos consumidores e, pode ser devido ao fato de ser uma bebida mais
social, que muitas vezes simboliza elevado estilo de vida e por estarem mais em casa
devido a pandemia, as pessoas comecam a experimentar outras bebidas que ndo sejam
do consumo corrente delas. Guarche (2016), nos relata que a maioria dos consumidores
tém pouco conhecimento sobre vinhos.

Quando perguntado sobre a frequéncia do consumo de vinhos, obteve-se as
seguintes respostas: 46,8% dos entrevistados consomem vinhos semanalmente, 22,45%
quinzenalmente, 18,4% mensalmente e 10% consomem diariamente. Essas informagdes
nos mostram que o consumo da bebida, embora tendo um médio conhecimento dos
consumidores sobre o produto, eles apreciam vinhos por motivos de prazer ou até
mesmo por atrativo. Uma das razGes para esse consumo pode ter sido por causa da
pandemia, por ficarem mais tempo em casa e sofreram muitas mudancgas de habitos,
aumentando o consumo de bebidas mais refinadas. No entanto, Maia (2019), difere
relatando que em sua pesquisa 0s consumidores bebem o vinho esporadicamente.

Quando perguntado sobre a preferéncia da variedade do vinho tinto, a variedade
Cabernet Sauvignon foi a mais citada para 56,2% dos entrevistados, 25,9% preferem a
variedade Tannat, 24,4% citaram Merlot, 17,9% Malbec, 14,9% Shiraz, 14,4%
demonstraram preferéncia pela variedade Pinot Noir e 11,9% Cabernet Franc. Os
participantes que ndo consomem vinhos e 0s que sdo indiferentes a preferéncia pelas
variedades somaram 10,5%.

A pesquisa realizada por Copello (2020), constata que a variedade Cabernet
Sauvignon ¢é a preferida dos entrevistados e, segundo Wines (2020) concluido pela Ideal
Consulting, 74% a preferéncia do consumidor é pelos vinhos tintos, assim como 0s

dados encontrados na nossa pesquisa 56,2%.

Figura 3- Preferéncia das variedades no consumo dos vinhos tintos



VINHOS E TERROIRS: Analises multidisciplinares | 101

Tannat

Meriot

Cabernet Sauvignon
Malbec

Shiraz

Cabernet Franc

Pinot Noir

Nao consumo vinho tinto

ndiferente

Na sequéncia, foi perguntada a preferéncia sobre as variedades dos vinhos
brancos e as respostas foram as seguintes: variedade Moscato foi a que mais se
destacou, com 53,7%, seguido pela variedade Chardonnay com 37,3%, Sauvignon
Blanc 20,9% e 18,9% Riesling. Os entrevistados que ndo costumam consumir vinho
branco e sdo indiferentes a escolha das variedades somaram 21,4%.

No que se refere a ocasido em que 0s participantes costumam consumir vinhos, a
grande maioria dos entrevistados, 70,1% (141) preferem consumir o vinho em casa.

Das ocasides de consumo apresentadas, aquelas associadas ao consumo de vinho
em casa e em restaurantes foram as mais citadas. Conforme Schiffman e Kanuk (2000),
para um individuo, a familia geralmente esta na melhor posicdo para influenciar suas
decisdes de consumo. A importancia da familia neste aspecto baseia-se na frequéncia de
contato que o individuo tem com os membros da familia.

A seguir, quando questionados sobre com quem o0s participantes consomem
vinhos, ficou evidente que 70,1% (141) dos entrevistados preferem consumir vinhos na
companhia da familia. Constatou-se que essa preferéncia pode ser devido ao ambiente,
mais calor humano e tranquilidade, diferente do restaurante, além de que o servi¢o do
vinho é perfeito. Segundo Kotler e Keller (2007), entre os componentes do grupo de
referéncia, a familia € a mais importante organizacdo de compra de produtos de
consumo na sociedade, e seus membros constituem o grupo de referéncia primario mais
influente.

No momento da escolha do vinho costuma-se verificar alguns fatores durante a
decisdo na compra do produto, e dentre esses fatores que merecem destaque, o pais de
origem do produto representou 74% sendo de extrema importancia. Para 72% o rotulo
foi um quesito importante e para 67% 0 preco é muito importante.

Dentre os outros fatores, os respondentes ddo pouca importancia para a

variedade (96%) e 99% também acham a marca sem importancia.
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A forma como o consumidor estd envolvido com o pais de origem, rotulo e o
preco, esta contribuindo muito para mudancas significativas no setor de marketing. O
gréfico pontua alguns fatores importantes que influenciam no comportamento dos
consumidores em relacdo a importancia dos atributos no momento da compra do vinho.
Grande parte dos respondentes escolheram o pais de origem como sendo extremamente
importante no momento da escolha do vinho. Porém é importante notar que o rotulo foi
classificado como o segundo fator mais escolhido pelos consumidores, vindo em
seguida o prego.

Todavia, quando esses dados sdo tratados por meio de estatistica descritiva nota-
se que o fator preco apresenta uma média maior (3,40) que os demais itens (Tabela 1).
Diferenciando-se do encontrado na pesquisa do Ibravin (2001), onde o preco e a marca
foram os principais fatores na escolha do vinho, neste trabalho é o preco e o pais de
origem, sendo que a marca é o item que apresenta a menor média (2,64).
Assemelhando-se ao trabalho de Costa (2017), em que o preco foi o principal fator
perante 0s consumidores entrevistados, podendo, de forma global, ser considerado o
fator mais importante.

Churchill e Peter (2003) destacam que muitas variaveis podem afetar 0s
produtos que os consumidores escolherdo, além de afetar os processos que utilizaram
para chegar a uma decisao. 1sso demonstra o quanto é complexo entender o consumidor,
e consequentemente vender produtos como vinho.

O pais de origem é outro ponto que merece destaque, pois apresenta a segunda
maior média, e vai ao encontro do que foi abordado na figura 1, demonstrando-se um
item relevante na escolha do consumidor. Desta forma, os dois elementos que
comumente andam atrelados sdo aqueles que mais se destacaram, pois como citado por
(WULFF, 2022) o vinho fino estrangeiro por vezes é mais barato que o brasileiro, e é
importado, atraindo o consumidor nas duas formas, uma vez que o produto ja sai do pais
de origem sendo o mais barato. Embora a finalidade do imposto de importacdo seja
equilibrar a concorréncia no mercado interno com o mercado externo, esses impostos
ndo sdo tdo importantes porque ja& em processo de producdo chega ao Brasil
gratuitamente, enquanto nosso produto nacional € 100% tributado com base na

producdo e distribuicéo.

Tabela 1 — Anélise de média, mediana, variancia e desvio padrdo da importancia dos
fatores no consumo de vinhos. Utilizou-se escala Likert - 1 para sem importancia até 5
para extremamente importante.
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Pais de
Preco Rétulo Origem Variedade Marca
Média 3,40 3,04 3,09 3,01 2,64
Mediana 4,00 3,00 3,00 3,00 2,00
Variancia 2,38 1,54 1,44 1,78 2,10
Desvio Padréo 1,54 1,24 1,20 1,33 1,45

5 CONSIDERACOES FINAIS
No mercado brasileiro, o nivel de conhecimento dos consumidores nao apresenta

consisténcia, isto é, o consumidor facilmente confunde os atributos do produto por nédo
ter uma préatica de consumo efetiva.

No entanto, com a globalizagdo, os produtos desses comércios com outros paises
tornaram-se comuns nos mercados locais e, embora essa regido em particular tenha
reconhecido a qualidade da producédo dessas importagdes, a economia local acaba sendo
fortemente influenciada por esses produtos estrangeiros.

Em vista disso, 0 projeto desenvolvido seguiu esta vertente e dedicou-se a
apresentar um entendimento no que tange conhecer o perfil do consumidor de vinhos
finos e a influéncia do pais de origem perante o vinho, a sua escolha, compra e
consumo. Também buscou verificar os resultados, desde o envolvimento do consumidor
com o produto até as ocasides onde este mais consome vinho.

Em termos de habitos de consumo, verificou-se que o consumidor na sua
maioria tem idade de 31 a 40 anos com preferéncia por vinhos tintos, importados de
origem chilena da variedade Cabernet Sauvignon e vinhos brancos da variedade
Moscato. Das situacdes apresentadas, verificou-se que o entrevistado consome vinhos
semanalmente e em casa junto com sua familia, com companheiro (a) ou até mesmo

amigos (as).
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Resumo

Este trabalho tem por finalidade revisar criticamente o sistema juridico brasileiro em busca de
mecanismos de reconhecimento de comportamentos benéficos ao meio ambiente no setor vitivinicola, sob
a perspectiva da funcdo socioambiental da propriedade, como forma de incentivar que proprietarios e
possuidores de imdveis rurais, ligados a producéo vitivinicola, continuem ou passem a adotar medidas de
interesse ambiental. A fungdo socioambiental da propriedade seré apresentada como pano de fundo para o
desenvolvimento do raciocinio. A ideia central é avaliar se o ordenamento juridico, tal como posto,
permite a criacdo de mecanismos de agregacdo de valor aos negécios dos vitivinicultores sob a 6tica de
protecdo ao meio ambiente, ¢, a0 mesmo tempo, de ferramentas para que o poder publico estimule
particulares a conduzir seus negdcios de forma harmonica em relacdo ao meio ambiente e ao uso dos
recursos naturais.

Palavras-chave: Vitivinicultura. Funcdo social da propriedade. Pagamento por servigos ambientais. Meio
ambiente.

1 INTRODUCAO

A temética ambiental esta na ordem do dia. Isso é inegavel. Em particular, a
questdo climatica tem concentrado boa parte da pauta quando o assunto é protecdo ao
meio ambiente. Ante a pluralidade de acontecimentos preocupantes ¢ a “estreita ligagdo
existente entre as agdes humanas e as inumeras alteracdes que se processam na biosfera
terrestre” (MILARE, 2017, p. 120), medidas antropicas visando a mitigacdo do
aquecimento global sdo prementes e desejadas.

Também se sabe que o alcance de um cenario adequado de protecdo ao meio
ambiente depende do envolvimento de todos. A par do mandamento constitucional, o
poder publico ndo detém capacidade suficiente para realizar, sozinho, as acdes
necessarias para ao menos acomodar o nivel de degradacdo ambiental e uso de recursos
naturais em niveis aceitaveis, tampouco deve ser 0 Unico agente incumbido da adocao
de medidas de protecdo dos recursos naturais (MELO, 2012, p. 56). O particular pode
agir como verdadeiro “guardido do meio ambiente” (LEMOS, 2008, p. 27).

Naquilo que toca ao direito enquanto ciéncia, tais constatacdes devem dialogar
com 0s questionamentos em torno da insuficiéncia do modelo punitivo-dissuasorio,
concentrando na penalizagdo do agente infrator (BEZERRA; RABELO, 2019, p. 74).
Como ja se teve a oportunidade de criticar, & importante que o ordenamento contemple
mecanismos de reconhecimento de boas préaticas para que o jurisdicionado sinta-se
estimulado a agir conforme desejado (BURJAILI DE OLIVEIRA, 2021, p. 249).
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Se é urgente adotar medidas de preservacdo dos recursos naturais, e se 0 poder
publico ndo é capaz de satisfazer tal demanda sozinho, € crucial que o sistema juridico
estimule e premie quem assim haja. Mais: é necessario que 0S Orgaos executivos
implementem programas préaticos de reconhecimento e estimulo, a exemplo do que ja
aconteceu com as Cotas de Reserva Ambiental, o Plano para a Consolidacdo de uma
Economia de Baixa Emissdo de Carbono na Agricultura — Plano ABC e o0 RenovaBio
(BEZERRA; RABELO, 2019, p. 81 em diante). E ndo faltam leis para viabilizar que os
diferentes niveis do poder publico implementem medidas com tal viés.

Em escala nacional, a lei 12.187, conhecida por instituir a Politica Nacional de
Mudanca do Clima, ja previa desde 2009, como diretriz de tal politica, o “o estimulo e 0
apoio a manutencdo e a promocao: a) de praticas, atividades e tecnologias de baixas
emissdes de gases de efeito estufa; b) de padrdes sustentaveis de produgido e consumo.”
(artigo 5°, XIII). Na mesma linha, a lei 12.651, popularmente conhecida como Cédigo
Florestal (ndo sem criticas, vide FIORILLO et al, 2013, pp. 9 a 13), também replica a
ideia de incentivos a acdes preservacionistas ja em seu artigo 1°-A, VI. A referida lei
destina todo um capitulo para o tema, concentrando no artigo 41 as referéncias a
diversas formas de estimulo e reconhecimento de comportamentos desejados, dentre os
quais 0 pagamento por servi¢cos ambientais.

Ainda que dispositivos legais especificos sobre as ferramentas de estimulo e
reconhecimento de comportamentos desejados sejam relativamente recentes no
ordenamento brasileiro, o uso adequado de recursos naturais, por parte de um
proprietario ou possuidor, ndo é uma ideia nova. Tal balanco entre atividade econdmica
e preservacdo ambiental, em verdade, € o objetivo da normatizacdo ambiental
(STEIGLEDER, 2017, p. 165), a partir de mandamento constitucional, a refletir
inclusive no exercicio funcional do direito de propriedade (TARTUCE, 2012, p. 112).

1.1 Funcéo socioambiental da propriedade

A fungdo social da propriedade pode ser encontrada de forma direta ou indireta
tanto no Caodigo Civil (art. 1.228, § 1°) quanto na Constituicdo Federal (artigos 170, 182
e 186). E condicdo para o exercicio regular do constitucionalmente previsto direito de
propriedade. O texto constitucional sinaliza, inclusive, que os igualmente protegidos

corolérios da iniciativa privada e protecdo do meio ambiente ndo devem ser vistos como
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antagonicos, a despeito da reconhecida dificuldade prética que sua acomodagdo por
vezes imp0Oe ao agente.

O que ndo pode mais ser objeto de duvida é que o carater absoluto da
propriedade, enquanto heranca napolednica, certamente ndo existe mais (OST, 1997, p.
53). N&o cabe ao proprietéario invocar a propriedade como justificativa para ignorar
outros valores constitucionalmente protegidos, como o0 meio ambiente (GOMES, 2008,
p. 110).

Especificamente em relacdo a propriedade rural, o texto constitucional esclarece
que a funcdo social estard atendida quando, entre outros fatores, houver “utilizacio
adequada dos recursos naturais disponiveis e preservacdo do meio ambiente”. Tanto por
isso, acrescentou-se ao principio da funcdo social da propriedade a referéncia ao meio
ambiente, para entdo referir-se a essa bussola interpretativa como funcao socioambiental
da propriedade, conforme preconiza a doutrina (LEMOS et al, 2013, p. 220; LEMOS,
2008, p. 81).

A luz de tais dispositivos, a funcdo socioambiental é mais que uma limitacéo ao
direito da propriedade (LEMOS, 2008, p. 51), porque a propriedade, agora, obriga
(PATTI, 2017, p. 24). A fungdo socioambiental € “a verdadeira causa de legitimacéo
das intervencdes legislativas, que necessariamente devem ter uma conformagéo
constitucional”, concedendo “ao titular do direito de propriedade os poderes necessarios
para perseguir o interesse constitucionalmente relevante” (LEMQOS, 2008, p. 81). Trata-
se, enfim, da “propria razdo pela qual o direito de propriedade foi atribuido a
determinado sujeito” (LEMOS, 2008, p. 80).

A esse respeito, assim ja se concluiu:

No mais, arrisca-se dizer que o pleno alcance dos fins da fungdo
socioambiental da propriedade se dara nas hip6teses em que os titulares de
bens socioambientais adotarem condutas equilibradas entre suas atividades
produtivas e a preservagdo do meio ambiente espontaneamente. E dizer,
quando a observancia da norma principioldgica pelo agente ndo se limitar ao
temor da repreensao do sistema juridico, mas pela consciéncia dos agentes de
que a manutengdo de um meio ambiente equilibrado é usualmente melhor
para todos, inclusive, em diversos casos, para as atividades econémicas
desenvolvidas nos prdprios imoveis rurais que tém incorporado a seu uso a
adocdo de técnicas de preservagdo de recursos naturais. (BURJAILI DE
OLIVEIRA, 2021, pp. 40/41)

Trata-se, portanto, de instituto juridico que obriga 0 agente a adotar condutas em
prol dos recursos naturais e do meio ambiente, efetivo vetor de busca do
desenvolvimento sustentavel (STEIGLEDER, 2017, P. 106), que encontra seu
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fundamento ético no “antropocentrismo mitigado e intergeracional” que se extrai da

Constituicao vigente (MIRANDA, 2016, pp. 149/150).

1.2 Vitivinicultura e meio ambiente

A vitivinicultura brasileira remonta ao inicio da coloniza¢do, com uma primeira
expansdo mais significativa no século XIX, com a importacdo de videiras de uvas
americanas. O século XX testemunhou a expansdo para e a consolidacdo de algumas
regides (PROTAS; CAMARGO; MELO, p. 1), com destaque para o Rio Grande do Sul,
que se apresenta como o maior produtor de vinhos do Brasil atualmente (PEREIRA et
al, 2020, p. 8). Merecem destaque também as regides vitivinicultoras de Santa Catarina
(vinhos de altitude), Parana, Sdo Paulo, Minas Gerais, Vale do Sdo Francisco, no
semiarido nordestino (PROTAS; CAMARGO; MELO, p. 5 a 11) e, mais recentemente,
Chapada Diamantina (PEREIRA et al, p. 11), Espirito Santo, Rio de Janeiro, Distrito
Federal e Goids (FRANCA FILHO, 2021).

O setor vitivinicola apresenta caracteristicas interessantes, a diferencia-lo de
outros setores da economia. Sob o prisma econdmico, sua forma de organizacao,
“organizado de acordo com o padrdo da concorréncia imperfeita (virtualmente) pura”,
(PAIVA, LENTZ Jr, p. 1, destaque no original), faz com que a vitivinicultura apresente
um “padrdo de articulacdo particularmente homogéneo entre os distintos elos da cadeia,
com vantagens para a distribui¢do da renda e a inclusdo econdémica e social do produtor
rural em seu interior.” (PAIVA, LENTZ Jr, p. 2)

Pela dtica juridico-regulatéria, a vitivinicultura se destaca por fazer uso
recorrente de elementos que, mesmo que nao lhe sejam exclusivos, acabam por gerar
grande identidade com esse setor: marcas coletivas, indicacbes geograficas e a
categorizacdo de produtos.

A diversidade de cepas de uvas permite a oferta de diferentes produtos ao
mercado consumidor, tanto em relagdo ao produto in natura, para consumo, quanto para
desenvolvimento de produtos com valor agregado, como sucos e vinhos. Entre o0s
vinhos, o marco legal-regulatério distingue os vinhos em diversas categorias, sendo as
mais comuns as divisdes por classe e teor de agucar (artigo 8° da lei 7.678).

A categorizagdo de produtos, aliada ao uso de sinais distintivos e marcas, auxilia

0 produtor a atribuir ao produto caracteristicas distintivas e agregacdo de valor,
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contribuindo, ao menos em tese, para uma melhor colocacdo do produto no mercado.
(ROCHA FILHO, 2017, p. 192)

Além do uso de suas proprias marcas (enquanto sinais distintivos de seus
proprios negdécios e produtos), os produtores podem fazer uso de marcas coletivas.
Essas sdo obtidas a partir de esforcos comuns a determinado grupo de produtores,
geralmente reunidos (no caso do setor vitivinicola) a partir de caracteristicas produtivas
ou geograficas comuns), e podem ser “utilizadas para distinguir os produtos ou os
servigos provindos de membros de uma determinada entidade e associagdo”. (INPI,
2013, p. 19).

Veja-se 0 exemplo da ANPROVIN, a Associacdo Nacional dos Produtores de
Vinhos de Inverno. Tal entidade foi fundada em 2016 com a finalidade de “auxiliar os
produtores que adotam o ciclo de Inverno em territério brasileiro, naturalmente onde o
clima permita a poda invertida”®. Segundo a propria instituicao:

Marca Coletiva Vinho de Inverno tem o proposito de exaltar as caracteristicas
de producéo e elaboracdo, e evidenciar as qualidades dos vinhos produzidos a
partir desta técnica de dupla poda. A exceléncia dos Vinhos de Inverno tém
sido reconhecida nacional e internacionalmente, com prémios, selos de
notoriedade e ampla divulgacdo na midia tradicional e especializada.

E uma espécie de “carimbo” de um produto singular, com personalidade e
autenticidade marcantes.

A elaboragdo do Regulamento de Uso da Marca Coletiva Vinho de
Inverno visa orientar a produgdo e a colocagdo no mercado destes produtos
especiais, salientando o compromisso dos produtores associados a Anprovin.
E através da associacdo que é exercida a governanca desta marca bem como
da protecdo da propriedade industrial conferida pela marca coletiva
reconhecida.”

As marcas coletivas guardam semelhanca com um elemento presente nas
indicacdes geogréaficas: o proposito de identificacdo e valorizacdo de um local ou de um
modo de produzir. Feita a ressalva que “indicagdes geograficas (IG’s) ndo tém
tratamento uniforme na doutrina” (ROCHA FILHO, 2017, p. 55), pode-se dizer que
uma indicacdo geografica significa “[...] o reconhecimento, na forma de um registro
concedido pelo INPI, a uma regido geografica que se tornou conhecida ou apresenta
vinculos relativos a qualidade e caracteristicas com um produto ou servigo.”!

A legislacdo brasileira prevé dois tipos de indicagdo geogréfica: a Indicacdo de
Procedéncia e a Denominacgéo de Origem. Sinteticamente, tem-se que:

INDICACAO DE PROCEDENCIA (IP) E 0 nome geogréfico de localidade
ou regido que se tenha tornado conhecido como centro de extragéo, producdo

° Disponivel em https://anprovin.com.br/quem-somos/, acesso em 28 de setembro de 2022.
10 Disponivel em https://anprovin.com.br/marca-coletiva/, acesso em 28 de setembro de 2022.
11 Disponivel em https://datasebrae.com.br/indicacoesgeograficas/, acesso em 28 de setembro de 2022.


https://anprovin.com.br/quem-somos/
https://anprovin.com.br/marca-coletiva/
https://datasebrae.com.br/indicacoesgeograficas/
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ou fabricacdo de determinado produto ou de prestacdo de determinado
servico. DENOMINACAO DE ORIGEM (DO) E o nome geogréfico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territdrio, que designe produto ou servico
cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao
meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos. Em termos de Direitos
de Propriedade Industrial, sdo equivalentes, uma vez que ndo existe
hierarquia ou ordem de importancia entre elas. Ambas as figuras cumprem a
mesma funcéo: proteger o nome geografico reconhecido e garantir a origem e
a tipicidade ou qualidade de um produto ou servico. (BRASIL, 2019, p. 9)

Em certa medida, a distin¢do entre os dois conceitos reside na énfase dada a
questdo geografica ou ao elemento produtivo a ela agregado. Sem qualquer pretensdo de
enderecar de forma suficiente o assunto, merecedor de estudo préprio, adere-se ao
seguinte raciocinio: quando ha preponderancia do fator natural, haverd uma IP. Quando
h& destaque para a técnica adicionada ao fator natural, haverd uma DO (ROCHA
FILHO, 2017, p. 64/65).

O caso do Vale dos Vinhedos ilustra bem a distincdo: Em 2002, o INPI
concedeu para a Associagdo dos Produtores de Vinhos finos do Vale dos Vinhedos
(Aprovale) uma (IP). Passados dez anos, ¢ constatado processo de “aprimoramento dos
vinhos espumantes, além dos brancos e tintos tranquilos”, foi concedida a (DO) do
mesmo nome (PEREIRA et al., 2020, p. 11). De todo modo, o elemento geogréafico esta
presente em ambas, e de forma relevante.

Esse elemento geografico, em sentido amplo, guarda uma conexdo muito
importante com o setor vitivinicola, a despeito de a ele também ndo ser exclusivo: o
conceito de terroir. Ressalvando-se a dificuldade de definir terroir, filia-se a definicédo

segundo a qual

Terroir € um conceito francés segundo o qual um vinho é elaborado sob
influéncia de fatores naturais (cepa, clima, solo), de tecnologia (processos
empregados na vitivinicultura e na vinificacdo), e de aspectos culturais. A
palavra terroir ndo encontra traducéo para o portugués. Em espanhol, muitas
vezes, se utiliza o termo terrufio. (DARDEU, 2020, p. 26)

N&o ha qualquer duvida que a preservacao do terroir é fundamental para as
atividades vitivinicolas. Sendo o vinho um produto que guarda estrita conexao com as
caracteristicas do local em termos de relevo e altitude, disponibilidade hidrica e regime
de chuvas, temperatura, exposi¢do solar, qualidade do solo, entre outros fatores que
compdem o terroir, alteracdes em sua formacdo podem impactar nas caracteristicas do

produto. Além disso, ha o proprio risco de reducdes em termos de produtividade ou
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mesmo inviabilizacdo de producdo, a depender da extensdo do impacto ambiental
causado ao terroir.?

Ganha inegavel impacto, assim, a preservacdo do meio ambiente e dos recursos
naturais. E, ao que parece, a conexdo entre preservagdo e vitivinicultura ndo é estranha
ao setor, tampouco nova. No caderno do Regulamento da indicagcéo de procedéncia da
APROVALE, de 2001, é possivel encontrar referéncia a limites a um “equilibrio
produtivo, no sentido de valorizar a qualidade da uva e seus produtos” (artigo 3°).** De
igual modo, recomendacdes técnicas ligadas a indicacdo de procedéncia dos vinhos de
altitude da Serra Catarinense destacam a necessidade de o caderno de especificagdes
“estimular acdes de fortalecimento da sustentabilidade ambiental na viticultura e na
enologia da IP” (TONIETTO et al., 2020, p. 9).

Os conceitos de marcas coletivas, indicacfes geograficas e terroir agasalham
outro elemento comum para além do territério e suas grandezas meteorolégicas: o
elemento cultural, indissociavel ao setor vitivinicola, assim considerado bem cultural
aquele que “tem aptiddo para contribuir com o desenvolvimento pessoal de quem o vé”
(TOMASEVICIUS FILHO, 2020, p. 215).

Ndo h& davidas que o vinho e os elementos que circundam a producdo
vitivinicola enfeixam a nocdo de bens culturais. A uma, porque neles se “[...]
reconhecem interesses que se deseja estarem protegidos”. A duas, porque os bens
culturais vitivinicolas permitem “que o individuo se reconhega como membro do grupo,
0 que exige sua conservacgdo, para que a tradicdo a ele associada ndo se perca, 0 que
essa identidade se mantenha com a existéncia do bem”. (TOMASEVICIUS FILHO,
2020, p. 216). E ja ndo ha mais qualquer davida que os bens culturais (tais quais os bens
artificiais e mesmo digitais) compdem o meio ambiente difuso, bem de uso comum do
povo, enquanto meio ambiente cultural, intangivel, conforme previsdo constitucional
(FIORILLO, 2022, p. 87/88).

Nessa toada, ao refletir sobre o arcabougo juridico brasileiro relativo ao setor
vitivinicola e uma aparente janela de oportunidade para sua atualizagdo, o Professor

Marcilio Franca Filho assim observou:

Assim, um aspecto central deve guiar o parlamentar brasileiro na empreitada
legislativa que se inicia: o vinho, presente no pais desde 1500, € inerente a

2 Vide informac@es recentes acerca da producdo de azeite de oliva na Espanha, o a maior regido
produtora do mundo. Disponivel em https://www.oliveoiltimes.com/production/climate-change-
andalusia-olive-oil-production/110963, acesso em 28 de setembro de 2022.

13 Disponivel em https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/arquivos/cadernos-de-
especificacoes-tecnicas/VValedosVinhedoslIP.pdf, acesso em 28 de setembro de 2022.


https://www.oliveoiltimes.com/production/climate-change-andalusia-olive-oil-production/110963
https://www.oliveoiltimes.com/production/climate-change-andalusia-olive-oil-production/110963
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/arquivos/cadernos-de-especificacoes-tecnicas/ValedosVinhedosIP.pdf
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/arquivos/cadernos-de-especificacoes-tecnicas/ValedosVinhedosIP.pdf
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nossa cultura e, por isso, deve ser valorizado em sua sustentabilidade social,
econdmica, produtiva, ambiental e também cultural.

Ja que o vinho é "uma cultura”, um "estilo de vida" ou "arte de viver", uma
nova Lei do Vinho parece ser a ocasido oportuna para se proteger e amparar o
conjunto de bens naturais, sensoriais e culturais gerados ou utilizados pela
atividade agricola vitivinicola, incluidas as paisagens naturais notaveis, com
0s sons e cheiros que as caracterizam. Tudo isso forma o chamado
patrimonio agrario do vinho, ou seja, as paisagens do vinho, os caminhos do
vinho, os sons, saberes, odores e sabores ligados ao vinho. (FRANCA
FILHO, 2021)

E notorio que o setor vitivinicola brasileiro foi originalmente formado, em boa
medida, a partir de colonias de imigrantes, preponderantemente italianos, assentados no
Rio Grande do Sul (DARDEAU, 2020, p. 23). Tanto por isso, a producdo de uva e
vinho no Brasil carrega, desde sempre, um forte traco cultural, em sua acepcdo mais
ampla, a gerar também repercussdes econémicas, dentre elas o turismo ligado a
vitivinicultura, batizado como enoturismo.

O enoturismo tem experimentado seguido crescimento, como mostra do valor
real que os intangiveis ambientais e culturais ligados a vitivinicultura carregam. O
enoturismo fecha um ciclo virtuoso com a sustentabilidade e a protecdo ao meio
ambiente, porque estimula a preservacdo dos locais de interesse turistico, e gera receitas
para a comunidade local, desincentivando praticas que pudessem trazer um retorno
imediato as custas do uso irregular de recursos naturais (COLAO, p.65)

Essa caracteristica transborda o Rio Grande do Sul, e sobrevive ao tempo em
boa parte dos agentes envolvidos no setor vitivinicola Brasil afora. O envolvimento de
diversas grupos e familias que partilham de uma identidade cultural gera um valor

imaterial intrinseco ao setor vitivinicola, que ndo se limita

“[...] ao valor agregado ou aos empregos gerados no interior da cadeia. E isto
ndo apenas porque a vitivinicultura é uma cadeia agroindustrial caracterizada
por uma relativa homogeneidade horizontal, baixo grau de monopdlio e
elevada participacdo de MPMEs, cooperativas e do capital nacional. Nem,
tampouco, apenas porque a vitivinicultura de um pais expressar sua riqueza
gastronémica e, por conseqliéncia, fazer parte de seus atrativos turisticos e do
seu acervo cultural. Nem, ainda, apenas por ela ser um simbolo e um indice
do desenvolvimento e sofisticacdo da industria nacional. O que é realmente
central e especifico da cadeia vitivinicola é o fato de que seu produto é um
indice de desenvolvimento socioeconémico que pode ser usufruido e
experienciado just-in-time e prazerosamente por qualquer um que se
disponha a degustar um célice de vinho. E neste sentido que a vitivinicultura
se afasta das demais indUstrias e se aproxima das artes e dos esportes
enquanto expressdo (por assim dizer, lidica e estética) da competéncia,
competitividade e cultura de um povo. E esta dimensdo da contribuicéo
socioecondmica da vitivinicultura, sem ser incomensuravel ou subjetiva, ndo
pode ser traduzida em um ndmero simples e, por extensdo, em uma
hierarquia que tome por critério apenas o tamanho do setor. (PAIVA, LENTZ
Jr, p. 8, destaque no original)
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O vinho, assim, extrapola a no¢do de um simples produto industrializado, sendo
"[...] o complexo resultado da uva, da vinha e das regides vitivinicolas e produto do
trabalho, das habilidades, saberes, conhecimentos, praticas, técnicas e tradi¢des
humanas — como apontam outras legislagées.” (FRANCA FILHO, 2021).

No setor vitivinicola, a congregacdo de elementos culturais a fatores ambientais
gera ndo apenas um produto consumivel, e sim uma diversidade de bens, tangiveis e
intangiveis, merecedores de protecdo juridica.

Em verdade, dependendo das caracteristicas da regido em que estiver situado o
produtor, a préprio desenvolvimento da vitivinicultura ¢ uma realizacdo da funcao
socioambiental da propriedade, se redunda na preservacdo de um patriménio cultural
daquela localidade. (TOMASEVICIUS FILHO, 2020, p. 205)

2 PAGAMENTO POR SERVICOS AMBIENTAIS

Conforme ja observado, “poucos contestariam que maximizar a biodiversidade
beneficia a nagdo e o planeta. Ainda assim, elaborar e implementar um regime para
nutrir a biodiversidade é algo repleto de desafios legais, culturais e normativos.”
(CASSUTO, 2005, p. 53)* Mas é necessario superar tais percal¢os.

A legislacdo federal de pagamento por servi¢cos ambientais, promulgada em
2021, vem complementar conceitos originalmente abordados pelo Cddigo Florestal
sobre 0 pagamento por servigos ambientais. Tanto por isso, deve ser aproveitada para
que acBes concretas sejam adotadas porque, como ponderado no inicio deste ensaio, ja

se percebeu que

[...] fixar obrigacGes e sancbes para o descumprimento de obrigacBes ndo é o
bastante. As penalizacBes se amontoam ao lado de perdas ambientais de
dificil, as vezes impossivel, reversdo. A premiacdo daquele que cumpre seus
deveres e, mais ainda, do que excede, tende a gerar melhores resultados.
(RODRIGUES, 2020, P. 136)

J& h& também exemplos de legislagbes analogas em ambito estadual, muitas
dessas iniciativas iniciadas antes mesmo de a legislagcdo federal entrar em vigor,
abordando desde protecdo a biodiversidade, recursos hidricos, reducdo de emissdes de

gases de efeito estufa, por vezes destacando a participacdo dos produtores. (p. 85/86)

14 Traducdo livre de: “Few would contest that maximizing biodiversity benefits the nation and the planet.
Yet, devising and implementing a regime to nurture biodiversity is fraught with legal, cultural and
normative challenges”.
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Desde o Codigo Florestal ja havia previsdo de “pagamento ou incentivo a
servigos ambientais como retribuicdo, monetaria ou ndo, as atividades de conservacdo e
melhoria dos ecossistemas e que gerem servicos ambientais” (artigo 41, I). Entre os
servicos ambientais merecedores de incentivo, o Codigo Florestal ja previa a
diminuicdo do fluxo de carbono e regulacdo do clima; a¢bes de conservagédo da beleza
cénica natural, da biodiversidade e dos servigos hidricos; a valorizagdo cultural e do
conhecimento tradicional ecossistémico, e acdes de conservacdo e o melhoramento do
solo.

O enquadramento da a¢do humana no conceito de servico ambiental, por sua
vez, beneficiou-se com a entrada em vigor da nova lei, em 2021. A época da
promulgacdo do Codigo Florestal, parte da doutrina sustentava que o conceito de
servico ambiental era idéntico ao conceito de servico ecossistémico, entao “[...]
empregado para, associado aos pagamentos, referir-se as fungdes ecoldgicas que devem
ser preservadas.” (NUSDEO, 2018, p. 12/13).

A lei de 2021 apresenta uma distingdo conceitual entre servicos ambientais e
servicos ecossistémicos em seu artigo 2, pelo que convém revisa-los. Da lei extrai-se
que 0s servicos ecossistémicos sdo 0s beneficios gerados pelos proprios ecossistemas, e
0s servicos ambientais pressupdem atividades de sujeitos de direitos que favorecam a
ocorréncia dos servi¢cos ambientais. As atividades praticadas pelos sujeitos de direito,
portanto, é que podem ser remuneradas segundo a Politica Nacional de Pagamento por
Servicos Ambientais. Nenhum sujeito serd remunerado por realizar servigos
ecossistémicos, dada a impossibilidade de presta-los.

A lei ndo condiciona o pagamento dos servicos ambientais a efetiva ocorréncia
dos servicos ecossistémicos. Deve-se admitir que o servigco ambiental ocorra ainda que
0 esperado servigo ecossistémico subsequente ndo se verifique. Adotar premissa diversa
(qual seja, que o servico ambiental tem em si embutido a ocorréncia do servigo
ecossistémico) leva ao esvaziamento da distin¢do posta pela propria lei.

Outro dado interessante sobre os servigos ambientais € sua desvinculagcdo da
relacdo bilateral entre os destinatarios da prestacdo e da contraprestacdo encontrada na
classica relacao de prestacdo de servigcos. Nos servicos ambientais, embora haja na lei as
figuras do provedor e do pagador, ndo ha uma correlacdo direta e necessaria entre
ambos, no sentido de o pagador do servico ser o destinatario do beneficio alcangado

com os servigos ambientais ocorridos. (ALTMANN, 2013, p. 5).
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Mesmo que se importe, do modelo classico de uma relagdo juridica bilateral, a
figura do destinatario dos servicos, este destinatario ndo sera o pagador. O destinatario
dos servigos ambientais € sempre, por premissa, 0 meio ambiente, enquanto bem
incorporeo. Consequentemente, em relacdo aos sujeitos de direitos, o destinatario dos
servigos ambientais é sempre a coletividade. O provedor age para proteger o meio
ambiente. O pagador paga ao provedor para estimula-lo a assim agir.

A lei, enquanto regramento federal, determina que o Programa Federal de
Pagamento por Servicos Ambientais repete algumas atividades ja previstas no Cédigo
Florestal, com mais detalhe. E prevé, naquilo que guarda conexdao com 0 setor
vitivinicola, que podem ser objeto de acBes de incentivo areas sujeitas a restauracéo
ecossistémica ou areas de plantio agroflorestal, bem como “paisagens de grande beleza
cénica, prioritariamente em &reas especiais de interesse turistico” (artigo 8°, V).

Extrai-se das leis federais relativas ao pagamento por servicos ambientais,
portanto, elementos comuns e caracteristicos do setor vitivinicola, a viabilizar, em tese,
a subsuncdo do desenvolvimento de atividade vitivinicola em algumas das hipdteses
autorizadoras do pagamento de incentivos. O enquadramento pode advir da adogéo de
técnicas para viabilizar a gestdo da vitivinicultura de forma ambientalmente mais
eficiente, a gerar reducdo de emissdes de gases efeito estufa, conservacdo de recursos
hidricos, ou melhor manejo do solo, como pelo reconhecimento que o desenvolvimento
de atividades ligadas ao setor vitivinicola pode representar uma valorizacdo cultural
(artigo 41, 1, f, do Cddigo Florestal) ou a protecdo de belezas cénicas, condutas que, de
per si, seriam merecedoras de incentivo, sob a 6tica do sistema juridico.

Em relacdo as regides vitivinicolas mencionadas neste estudo, os estados do Sul
ja contam com suas proéprias legislacdes®, tendo o Estado do Rio Grande do Sul
regulamentado a tematica por meio do Decreto n° 56.640, de 2 de setembro de 20221,
repetindo as previsdes sobre valorizagdo da cultura e das paisagens como bens de
interesse ambiental, e prevendo as agBes de conservagdes de recurso e combate a

emergéncia climatica.

5 Santa Catarina: http://server03.pge.sc.gov.br/LegislacaoEstadual/2010/015133-011-0-2010-
001.htm#:~:text=LEI%2D015133,2009%2C%20e%20estabelece%200utras%20provid%C3%AAnNcias. &t
ext=Aurt., acesso em 28 de setembro de 2022. Parana:
https://www.legislacao.pr.gov.br/legislacao/listarAtosAno.do?action=exibir&codAto=67272&indice=7&t
otalRegistros=412&anoSpan=2021&anoSelecionado=2012&mesSelecionado=0&isPaginado=true,
acesso em 28 de setembro de 2022.

16 Disponivel em https://www.diariooficial.rs.gov.br/materia?id=765815, acesso em 28 de setembro de
2022.


http://server03.pge.sc.gov.br/LegislacaoEstadual/2010/015133-011-0-2010-001.htm#:~:text=LEI%2D015133,2009%2C%20e%20estabelece%20outras%20provid%C3%AAncias.&text=Art
http://server03.pge.sc.gov.br/LegislacaoEstadual/2010/015133-011-0-2010-001.htm#:~:text=LEI%2D015133,2009%2C%20e%20estabelece%20outras%20provid%C3%AAncias.&text=Art
http://server03.pge.sc.gov.br/LegislacaoEstadual/2010/015133-011-0-2010-001.htm#:~:text=LEI%2D015133,2009%2C%20e%20estabelece%20outras%20provid%C3%AAncias.&text=Art
https://www.legislacao.pr.gov.br/legislacao/listarAtosAno.do?action=exibir&codAto=67272&indice=7&totalRegistros=412&anoSpan=2021&anoSelecionado=2012&mesSelecionado=0&isPaginado=true
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Na regido Sudeste, 0 Espirito Santo conta com legislacdo especifica desde 2010,
em termos gerais muito semelhantes a legislacdo federal'’. Minas Gerais também ¢é
dotada de legislacdo desde 2008, ja regulamentada, implementando a Bolsa Verde, que
prevé a concessdo de incentivo financeiro aos proprietarios e posseiros rurais que
apoiem a conservacao da cobertura vegetal nativa em Minas Gerais.'® Em Séo Paulo, ha
iniciativas desde 2009 voltadas para prote¢do de nascentes d’agua, e recuperagdo de
matas ciliares e mata atlantica.’® O Rio de Janeiro conta com um programa instituido via
Decreto Estadual 42.029/2011, com finalidade de preservar recursos hidricos, florestais
e biodiversidade®.

No Centro-Oeste, Distrito Federal®* conta com legislacdo distrital, e o Estado de
Goiés estd contemplado com um programa criado via Decreto??, ambos de contetdo
semelhante a norma federal.

Por fim, com relagdo ao Vale do S0 Francisco, no semiarido nordestino, ndo
foram encontradas legislaces dos estados da Bahia e de Pernambuco em repositérios
oficiais.

E fundamental que programas efetivos, de facil adesdo e implementacdo sejam
criados e regulamentados pelos mais diversos niveis de poder, de forma a incentivar e
reconhecer proprietarios que ajam em conformidade com os objetivos dos programas de
pagamento por servicos ambientais, especialmente os de imdveis rurais, pois sdo 0s que,
geralmente, absorvem a maior parte dos fardos relacionados a preservacao e fruem de
uma pequena parcela dos beneficios. (CASSUTO, 2005, p. 56). A ideia é aplicavel para
todos os perfis de produtores e proprietarios, e deve ser particularmente incentivada, por

17 Disponivel em
http://wwwa3.al.es.gov.br/Arquivo/Documents/legislacao/html/LO8995.html#:~:text=Art.,Par%C3%Algr
af0%20%C3%BAnico, acesso em 28 de setembro de 2022.

18 Disponivel em http://www.ief.mg.gov.br/florestas/pagamento-por-servicos-
ambientais#:~:text=0%20programa%20Bolsa%20Verde%20tem,em%20suas%20propriedades%200u%?2
Oposses., acesso em 28 de setembro de 2022.

19 Disponivel em https://www.infraestruturameioambiente.sp.gov.br/educacaoambiental/prateleira-
ambiental/pagamento-por-servicos-ambientais-psa/, acesso em 28 de setembro de 2022.

20 Disponivel em http://www.inea.rj.gov.br/biodiversidade-territorio/pagamento-servicos-ambientais-
psa/#:~:text=Programa%20Estadual%20de%20Pagamento%20por%20Servi% C3%A70s%20Ambientais
%20(PSA)&text=Criado%20e%20regulamentado%20pelo%20Decreto,e%20da%20biodiversidade%20n
0%20Estado., acesso em 28 de setembro de 2022.

21 Disponivel em
http://www.sinj.df.gov.br/sinj/DetalhesDeNorma.aspx?id_norma=5159ach475aedac8ace42711d532¢elal,
acesso em 28 de setembro de 2022.

22 Disponivel em https://legisla.casacivil.go.gov.br/api/v2/pesquisa/legislacoes/70056/pdf, acesso em 28
de setembro de 2022.
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determinacdo de lei (artigo 41, § 7°, do Cddigo Florestal), para beneficiar agricultores

familiares.

3 CONCLUSAO

O setor vitivinicola congrega atividades conectadas ndo apenas ao fazer rural ou
industrial que redundam na disponibilizacdo de produtos in natura ou industrializados
para consumo.

Em boa medida, em virtude dos elementos culturais que Ihe sdo intrinsecos, o
fazer vitivinicola é, per si, a realizacdo da fungdo socioambiental da propriedade e,
portanto (e ao mesmo tempo), a realizacdo de um servico ambiental.

Além de ser um setor intrinsecamente ligado a ativos ambientais como cultura e
paisagens cénicas, inclusive de interesse turistico, a vitivinicultura pode, se associada a
técnicas mais sustentaveis de manejo do solo e da cultura da uva, também contribuir
com o alcance de beneficios ambientais ligados a questdo climatica, a conservacdo de
recursos hidricos e de biodiversidade. Se assim o fizer, além de ser elegivel ao
pagamento por servicos ambientais, o produtor construirda um ciclo virtuoso com o

terroir em que esté localizado.
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Resumo

A presente investigacdo possui como tematica os impactos e prote¢des ambientais que as IndicacGes
Geograficas de vinhos no estado do Rio Grande do Sul apresentam, uma vez que este estado se destaca na
producdo vinicola no Brasil. Esta investigagdo responde como as Indicagdes Geogréficas estdo
concentradas no territorio gadcho, a relacdo de cada uma destas com o meio ambiente e sua alta
capacidade de agregar preco e rentabilidade na producdo final do vitivinicultor, diferenciando as
producbes protegidas das que ndo possuem este reconhecimento. Desta forma, esta pesquisa tem o
objetivo de analisar como o avanco do desenvolvimento das Indicagdes Geogréaficas de vinhos finos sul-
rio-grandenses tem afetado o meio ambiente e o mercado consumidor desse segmento. Para tanto, o
método utilizado nesta pesquisa é o dedutivo, iniciando pela origem das IndicacBes Geogréficas e sua
entrada no Brasil, até as ramificacdes destas em territdrio galcho, sejam em IndicacBes de Procedéncia
(IP) ou Denominacdes de Origem (DO), bem como sua resultante ao meio ambiente e ao comércio. Os
procedimentos técnicos adotados sdo a pesquisa bibliografica e a documental. A primeira sustenta o
embasamento tedrico-juridico, ja a segunda investiga os regulamentos de Indicacfes Geogréficas de
vinhos galchos, buscando identificar seus impactos no consumo e conservacdo ambiental. Destarte, é
possivel concluir que os regulamentos de uso da maioria das Indicacbes Geogréficas possuem
determinacOes que, além de valorizar as caracteristicas organolépticas dos vinhos finos, contribuem com a
protecdo ambiental, garantindo a sustentabilidade do meio de producdo. Quanto ao consumo de vinhos, é
possivel verificar que este aumentou durante a pandemia, no entanto ainda é necessario estudo a fim de
comprovar a relagdo entre as Indica¢fes Geograficas e o incremento nas vendas dos vinhos gatchos.
Palavras-chave: Indicagdo Geografica; vitivinicultura; meio ambiente; consumo; Rio Grande do Sul.

1 INTRODUCAO

Este artigo explora os impactos e protecdes ambientais que as Indicacdes
Geograficas de vinhos no estado do Rio Grande do Sul apresentam. Tal tematica se faz
pertinente uma vez que o estado se destaca na producdo vinicola no Brasil como o
maior produtor, detendo mais de 90% do mercado. Assim, esta pesquisa visa responder
como as Indicagdes Geogréficas estdo concentradas no territério gadcho, a relacdo de
cada uma destas com 0 meio ambiente e o consumo de vinhos finos. Desta forma, esta

pesquisa tem o objetivo de analisar como o0 avanco do desenvolvimento das IndicacOes

23 Agradecimentos: Ao CNPq e UNIPAMPA pelo apoio do Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo
Cientifica.
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Geograficas de vinhos finos sul-rio-grandenses tem afetado o meio ambiente e o
mercado consumidor desse segmento.

Para tanto, o trabalho analisa 0 conceito das IndicacGes Geograficas (IGs) e sua
entrada no Brasil, diferenciando suas espécies, as IndicacOes de Procedéncia e as
Denominagdes de Origem, bem como os conceitos de terroir e agrobiodiversidade,
caracteristicas que permeiam o instituto juridico das 1Gs. Adiante, a densidade das 1Gs
em territério gaucho no ramo de producao de vinhos finos € evidenciada, destacando-se
no ambito econdmico e ambiental, transpassando o estudo do vinculo existente entre a
vitivinicultura e 0 meio ambiente sustentavel.

Nesta medida, foi adotado o método dedutivo, partindo do geral para o
particular. Assim, o trabalho inicia a analise pela origem das Indicacdes Geogréaficas e
sua entrada no Brasil, até as ramificagbes destas em territério galcho, sejam em
Indicagdes de Procedéncia (IP) ou Denominacdes de Origem (DO), para depois
investigar cada regulamento de uso das IGs de vinhos galchos, até chegar ao impacto
destas no meio ambiente e ao comércio. Quanto aos procedimentos técnicos, foram
realizadas pesquisas bibliograficas e a documentais. A primeira sustentou o
embasamento tedrico-juridico, ja a segunda investigou os regulamentos de uso de cada
uma das Indicacdes Geogréficas de vinhos gauchos, buscando identificar seus impactos
no consumo e conservacao ambiental.

Destarte, foi possivel concluir que os regulamentos de uso da maioria das
IndicagBes Geogréficas possuem determinagdes que, além de valorizar as caracteristicas
organolépticas dos vinhos finos, contribuem com a protecdo ambiental, garantindo a
sustentabilidade do meio de producdo. No entanto, quanto ao consumo de vinhos, 0s
resultados ndo foram conclusivos. E verdade que foi possivel verificar que o consumo
de vinhos finos galchos aumentou durante a pandemia, no entanto ainda é necessario
estudo a fim de comprovar a relacdo entre as Indicacdes Geograficas e o incremento nas

vendas dos vinhos gaichos.

2 INDICACOES GEOGRAFICAS

As IndicagOes Geograficas sdo uma espécie de propriedade intelectual. Esta é
dividida em propriedade industrial e autoral. A origem legislativa da tutela da
propriedade intelectual remonta aos estatutos de Florenga e Veneza, que foram, no

século XV, os primeiros documentos oficiais a demonstrar a concessdo de uma
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propriedade imaterial (NARD, 2007). O primeiro estatuto de propriedade intelectual foi
promulgado em Veneza, em 19 de marco de 1474, com o objetivo de estimular o avanco
tecnologico pela concessdo de licencas de importacdo das mercadorias, desde que
incorporando invengbes (SHERMAM, 1999). Ja entre os séculos XVII e XVIII os
direitos de propriedade intelectual se desenvolveram, mas cada nacdo os protegia de
formas variadas. Contudo, ja havia uma clara distincdo entre propriedade industrial e
propriedade intelectual, com atribuicdo de exclusividade de exploracdo em favor dos
inventores (para a Propriedade Industrial) e criadores de obras autorais (para a
propriedade intelectual) (BODENHAUSEN, 1968).

As Indicacdes Geogréaficas (IGs) se enquadram em uma espécie de propriedade
industrial. Suas raizes historicas sdo seculares, remontam a uma estratégia dos
produtores de vinho da regido de Bordeaux e Bourgogne a fim de classificarem seus
produtos como originarias as localidades que realmente pertenciam. Apos este pontapé
inicial, diversos outros produtores fizeram uso das IGs com o0 mesmo intuito, valorizar
seus produtos através da identificacdo do local de producdo. Anos se passaram e as
IndicacGes Geograficas tornaram-se uma estrutura juridico-administrativa, a qual é
amplamente utilizada até hoje em diversos paises, sendo aplicada em uma variedade de
produtos, como queijos, bebidas, cacau e outros, que além do originario vinho.

No Brasil, as Indicacdes Geogréaficas sdo tutelas pela Lei de Propriedade
Industrial, Lei n°® 9.279/1996 (BRASIL, 1996) e pelo Instituto Nacional de Propriedade
Industrial (INPI), subdividindo-se em Indicagdo de Procedéncia e Denominagdo de
Origem.

[...] a regulamentacéo da propriedade industrial estd disposta na Lei n°® 9.279,
de 14 de maio de 1996, estabelece direitos e deveres aos detentores de obras
de cunho intelectual, as quais abrangem as criagdes artisticas, literarias,
tecnoldgicas e cientificas. Dentre as espécies de propriedade intelectual,
encontram-se a propriedade industrial e o direito autoral. Quanto a
propriedade industrial, esta que é subdividida em marca, patente, desenho
industrial, indicacdo geografica e segredo industrial e repressdo a
concorréncia desleal. (HONORIO ; MIRANDA, 2021, p. 137)

Segundo conceitua o Instituto Nacional da Propriedade Industrial, Indicacdo de
Procedéncia (IP) consiste no “[...] nome geografico de pais, cidade, regidao ou localidade
de seu territério, que se tornou conhecido como centro de extracdo, producdo ou
fabricacdo de determinado produto ou de determinado servigo” (INPI, 2015). Enquanto,
a mesma autarquia, define Denominagdo de Origem (DO) como “[...] o nome

geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territério, que designe produto



VINHOS E TERROIRS: Analises multidisciplinares | 127

ou servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao
meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos (INPI, 2015).
Também relacionado ao meio natural e os fatores humanos da regido em que se

encontra, a caracterizacgao do terroir é explorada por Tonietto (2007a):

[...] esse é um dos aspectos essenciais do terroir, de ndo abranger somente
aspectos do meio natural (clima, solo, relevo), mas também, de forma
simultanea, os fatores humanos da producdo - incluindo a escolha das
variedades, aspectos. agrondmicos e aspectos de elaboracdo dos produtos. Na
verdade o terroir é revelado, no vinho, pelo homem, pelo saber-fazer local. O
terroir através dos vinhos se opBe a tudo o que é uniformizacao,
padronizacéo, estandardizacdo e é convergente ao natural, ao que tem origem,
ao que é original, ao tipico, ao que tem carater distintivo e ao que é
caracteristico. (TONIETTO, 2007a)

Intimamente relacionado as plantacGes vinicolas, foi apds o reconhecimento
que as delimitacdes dos vinhedos franceses ganharam ha cerca de 60 anos através das
denominagdes de origens que o termo “terroir” acabou por ganhar uma conotagédo

positiva, balizando os critérios de definicdo para as chamadas “denominagdes de

origem” vistas hoje. (TONIETTO, 2007a)

O terroir é um conceito muito importante na viticultura porque relaciona os
atributos sensoriais do vinho com as condi¢es ambientais em que as uvas
sdo cultivadas. A hierarquia de qualidade e o estilo do vinho podem, em
grande parte, ser explicados pelo terroir. No entanto, o terroir é dificil de
estudar em bases cientificas porque muitos fatores estdo envolvidos,
incluindo clima, solo, cultivo e praticas humanas, e esses fatores interagem
(LEEUWEN, 2006, traducdo nossa).

Ainda sobre a relacdo terroir, denominagdes de origem e producéo vitivinicola,
Tonietto (2007a) acrescenta:

Vinhos de terroir sdo vinhos com todos o0s requisitos para serem
reconhecidos como denominagBes de origem, pois agregam origem,
diferenciacéo e originalidade dos produtos. Por isto, o termo terroir podera
vir a estar, no futuro, associado juridicamente aquelas indicacGes.
(TONIETTO, 2007a).

As IndicacBes Geograficas, culturalmente advindas das tradicdes europeias,
estdo despontando no Brasil, uma vez que, segundo Oliveira e Moreira (2018), o
interesse em atrelar os fatores socioculturais aos produtos vem crescendo nos paises em
desenvolvimento. No Brasil, devido sua dimensdo continental, vé-se o crescente
interesse pelo uso das IndicacBes Geograficas, desde o extremo norte do pais, como a
regido amazobnica e suas producOes de farinha, até o extremo sul e a alta producao
vitivinicola.

Frente ao cenario de grande biopirataria a que estdo submetidos os produtos
derivados de conhecimento tradicional, nasce a busca por meios de protegé-
los de maneira a garantir beneficios aos seus produtores e titulares do
conhecimento. Dentre estes mecanismos, questiona-se o potencial das
Indicagdes Geograficas para este fim, especialmente em relagdo aos produtos
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decorrentes de conhecimentos tradicionais no contexto da alimentagdo e da
agricultura. (OLIVEIRA; MOREIRA, 2018, p. 5).

Devido a grande busca pelo exercicio das 1Gs, diversas pesquisas direcionadas
ao real efeito que as mesmas possuem em agregar valor ao produto tradicional e a
capacidade de promover o desenvolvimento territorial local sdo realizadas no pais. No
intuito de desenvolver a vitivinicultura brasileira, a busca por qualificacdo do produto
através das tecnologias empregadas desde o plantio até o processo industrial,
aumentando a visibilidade do produto no mercado interno e externo, deu origem as
IndicagBes Geograficas. Considerando que as mesmas analisam um conglomerado de
informacgdes acerca do “territorio, como uso e cobertura do solo, o bioma em que se
insere e os atributos do relevo, valorizando os produtos oriundos dos sistemas agricolas”
(HOFF et al., 2013) e minimizando os impactos ambientais, de modo a proporcionar

uma rentabilidade maior aos produtores.

A adogdo de geotecnologias na Regido Vitivinifera Serra Galcha tem
apoiado a gestdo, levando em conta a variabilidade do ambiente associado a
viticultura, como uso da terra, biomas e relevo, na busca de maximizar o
retorno econdmico e minimizar impactos ao meio ambiente, a fim de auxiliar
na definicdo de areas de Indicagdo de procedéncia. (HOFF et al., 2013).

Nesse sentido, Oliveira e Moreira (2018) ponderam sobre os produtos brasileiros
resguardados pelas Indicacdes Geograficas, criticando a concentracdo de IGs no setor de
bebidas, como produtos que nédo estdo na base alimentar do povo brasileiro:

Vemos que as Indicagdes Geogréficas brasileiras, ao direcionarem esforgos
ao setor de bebidas (vinhos, espumantes e café), de onde vem parte
expressiva dos registros, ddo seguimento a uma tradi¢do eurocéntrica, ainda
pendente de didlogo efetivo com o0s contextos regionais e diversidades
culturais. Todavia, devemos nos questionar se essa estratégia se coaduna com
a busca da soberania alimentar do Pais. Enquanto privilegiamos produtos que
ndo estdo na base da alimentacdo do povo brasileiro e ndo resguardam
relagdo intrinseca com a agricultura familiar, damos um claro sinal de
afastamento em relagdo ao campesinato tradicional e de aproximagdo com
outros setores de producdo agricola, sobretudo os de producdo em larga
escala que adotam o monocultivo e a exploragdo intensiva da terra como
elemento central do sistema produtivo. (OLIVEIRA; MOREIRA, 2018, p. 9).

N&o obstante esta critica deve ser levada em conta, porém, ndo € uma realidade
absoluta. Até porque, muitos dos produtores, se ndo a maioria, que plantam café e uva,
por exemplo, sdo agricultores familiares, com fortes lacos culturais que os ligam as
essas culturas agricolas de pequeno porte territorial. As 1Gs de vinhos que iremos tratar,
por exemplo, ndo possuem area de plantio de mesma proporcdo que uma IG para corte
de bovinos. Ademais, comumente atreladas ao conceito socioambiental, as IGs

contribuem para dar o devido reconhecimento as experiéncias de povos tradicionais e de
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grupos locais. As IGs contribuem na conservagdo da agrobiodiversidade, “somando
forcas no intento de protecdo do meio ambiente e de luta em prol dos interesses desses
grupos humanos, almejando a inclusdo destes a realidade global de forma segura, ndo
comprometendo a sua identidade e a sua propria existéncia.” (OLIVEIRA; MOREIRA,
2018, p. 6)

A fim de compreender 0 que seria protegdo a “agrobiodiversidade”, Moraes
(2009) ensina que a mesma abrange todos os organismos da biodiversidade que
permeiam 0s ecossistemas agricolas e que sdo considerados relevantes para a agricultura
e alimentagdo. Diferentemente da biodiversidade em si, ela inclui o ser humano como
pilar para que ocorra o desenvolvimento da diversidade natural a sua volta. (MORAES,
2009)

A Organizacdo das NacOes Unidas para Alimentagdo e Agricultura (FAO)
(1999) define a agrobiodiversidade como:

[...] biodiversidade agricola refere-se a variedade e variabilidade de animais,
plantas e microrganismos na terra que sdo importantes para a alimentagdo e a
agricultura, que resultam da interacdo entre o meio ambiente, 0S recursos
genéticos e os sistemas e praticas de manejo usados pelas pessoas. Ele leva
em consideracdo ndo apenas a diversidade genética, de espécies e
agroecossistemas e as diferentes formas como 0S recursos terrestres e
hidricos que sdo usados para a producdo, mas também a diversidade cultural,
que influencia as interagdes humanas em todos os niveis. Possui dimensdes
espaciais, temporais e de escala. Compreende a diversidade de recursos
genéticos (variedades, racas, etc.) e espécies usadas direta ou indiretamente
para alimentagdo e agricultura (incluindo, na definicdo da FAO, safras,
pecuaria, silvicultura e pesca) para a produgdo de alimentos, forragens, fibras,
combustivel e produtos farmacéuticos. (FAO, 1999, tradugdo nossa).

E acrescenta:

A agrobiodiversidade é o resultado dos processos de sele¢do natural, da
selecdo cuidada e dos desenvolvimentos inventivos de agricultores, criadores
de gado e pescadores ao longo de milénios. A agrobiodiversidade é um
subgrupo vital da biodiversidade. Muitos dos alimentos e da protecdo da
subsisténcia das populagdes dependem da gestdo sustentadvel de varios
recursos bioldgicos diversos que sdo importantes para a alimentacdo e
agricultura. (FAO, 2005c).

Desta forma, o reconhecimento juridico das terras através do instituto das
Indicagbes Geograficas no Brasil incentiva diretamente o desenvolvimento local, ja que
promove grande circulagéo de capital, oriundo do turismo pelos apreciadores de vinhos
e dos investimentos na vitivinicultura da regido. (HONORIO; MIRANDA, 2020).

Nota-se que entre as Indica¢Bes de Procedéncia existentes no Brasil, 12% s&o
de vinho, onde 85,7% destas correspondem a produc6es localizadas no estado
do Rio Grande do Sul, mais especificamente 71,4% na Serra e 14,28% na
Campanha Galcha. Acerca das Denominagfes de Origem, é possivel
observar que 31,8% dos registros se referem a atividade vitivinicola,
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enquanto 14,2% deste total representa uma elaboragéo nacional. (HONORIO;
MIRANDA, 2020).

S&o justamente essas subdivisdes das Indicacbes Geograficas, as indicacdes de
procedéncia e denominagfes de origem, voltadas & producgdo vitivinicola gaucha e seu
potencial econdmico, atrelados aos conceitos de protecdo ao meio ambiente cultural e
natural, que serdo o foco da presente pesquisa, uma vez que, ap0s pesquisa documental,

evidencia-se uma supremacia sul-rio-grandense na producéo de vinhos finos.

3 OS REGULAMENTOS DE USO DAS INDICAQ@ES GEOGRAFICAS DE
VINHOS FINOS GAUCHOS

Neste topico sao analisados os regulamentos de uso de cada uma das Indicagédo
Geografica de vinhos galchos a fim identificar as contribuigdes das IGs para a

conservacao ambiental e o incremento no consumo.

3.1 Indicacdo de Procedéncia Campanha Gaucha

A partir desses conceitos, € possivel examinar a Indicacdo Geogréfica da
Campanha Gaucha. Esta foi constituida nos conformes do paragrafo unico do art. 182
da Lei 9.279/96 (BRASIL, 1996), bem como ao que define o art. 6% alinea Ill da
Instrucdo Normativa n° 25/2013 do Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI,
de 21 de agosto de 2013, que “Estabelece as condigdes para o Registro das Indicagdes
Geograficas”. (ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA GAUCHA, 2019, p. 2)

A Indicacdo de Procedéncia da Campanha Gaucha comporta uma area
geografica de 44.365kmz?, a qual integra em todo ou em parte 0s municipios de Acegua,
Alegrete, Bagé, Barra do Quarai, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra, Itaqui, Lavras
do Sul, Magambara, Quarai, Rosério do Sul, Santana do Livramento e Uruguaiana.
(EMBRAPA UVA E VINHO, [202-7]):

[...] localizada & sudoeste do Estado do Rio Grande do Sul, entre 29 e 31° Sul
e 53°30” e 57° Oeste de Greenwich, contornada pelas regiGes fisiograficas da
Serra do Sudeste, Missdes e Depressdo Central, além das divisas
internacionais com a Argentina e o Uruguai.” (ASSOCIACAO VINHOS DA
CAMPANHA GAUCHA, 2019, p. 11).

E possivel verificar que a IP da Campanha Gatcha prevé alguns cuidados em
seu Regulamento de Uso, a fim de proteger o bom funcionamento do meio ambiente
natural, este que é diretamente responsavel pela qualidade da producdo vitivinicola

local. Logo no Capitulo II da IG, “Das Cultivares de Videira Autorizadas” (art. 2°, p. 3),
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encontram-se listadas as cultivares de Vitis vinifera L. que sdo autorizadas para o
plantio, proibindo o plantio de todas as cultivares de origem americana e hibridos
interespecificos (art. 2°, p. 4). (ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA GAUCHA,
2019, p. 3 - 4).

Segundo afirmam Santonieri e Bustamante (2016), para promover uma producéo
de qualidade continua, € necessario que haja diversidade de variedades de espécies.
Visto isso, com o plantio diversificado de cultivares da Vitis vinifera L., a IG acaba por
promover a protecdo da flora local, uma vez que a mesma conta com pelo menos 36
variedades dentro de sua espécie, todas cultivadas dentro do territorio delimitado.
Confirmando a narrativa, 0 Regulamento de Uso da IG da Campanha Gaucha afirma
que 100% do plantio das uvas é realizado no territério delimitado (art. 3° p. 5),
considerando a possivel inclusdo ou exclusdo de alguma variedade de Vitis vinifera L.
através da avaliacdo do Conselho Regulador e da Assembleia de Vinhos da Campanha
Gaucha. (art. 2, p. 4 - 5). (ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA GAUCHA,
2019, p. 4 - 5).

A fim de alcancar a méaxima qualidade de seus produtos - vinhos finos,
tranquilos e espumantes naturais -, a IG delimita o plantio aos derivados da Vitis
vinifera L., ou seja, somente uma espécie especifica de videira detém toda a matéria-
prima. Porém, esta espécie possui diversas variedades, garantindo a conservacdo da
agrobiodiversidade, sendo elas: Alfrocheiro, Alicante Bouschet, Alvarinho, Ancelotta,
Barbera, Cabernet Franc, Cabernet Sauvignon, Chardonnay, Chenin Blanc, French
Colombard, Gamay, Gewurztraminer, Grenache, Longanesi, Malbec, Marselan, Merlot,
Moscato Branco, Moscato de Hamburgo, Moscato Giallo, Petit Verdot, Pinot Grigio,
Pinot Noir, Pinotage, Riesling Itdlico, Riesling Renano, Ruby Cabernet, Sangiovese,
Sauvignion Blanc, Semillon, Syrah, Tannat, Tempranillo, Touriga Nacional, Trebbiano
e Viognier. (ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA GAUCHA, 2019, p. 3 - 4).

Vale ressaltar que ao restringir a espécie de videira a ser utilizada, a Indicacéo
Geografica tende a proteger esta da extingdo, garantindo, através da proibicdo das
cultivares americanas e hibridos interespecificos, a protecdo da diversidade de
variedades da espécie Vitis vinifera L.

Ao considerar que a agrobiodiversidade engloba as variedades dos produtos
colhidos, as extensfes de terra utilizadas, as espécies ndo colhidas dentro da producédo

dos ecossistemas que poderiam servir como alimentos, 0s microorganismos terrestres,
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0s insetos polinizadores, 0 meio aquatico, além da méo de obra humana e outros fatores
(FAO, 2005), a Indicacdo Geografica da Campanha Gaulcha lista recomendacfes para
uma vitivinicultura de qualidade e sustentavel (art. 18, p. 11), demonstrando esforcos
para a entrega de um produto de qualidade que ndo agrida o meio ambiente natural.
(ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA GAUCHA, 2019, p. 11).

Naturalmente atreladas aos conceitos de qualidade, protecéo e, em alguns casos,
terroirs, as IndicacGes Geograficas, além de agregarem valor material e imaterial aos
produtos resguardados, implicam em uma protecdo a determinado produto ou servigo
que oferece um diferencial devido sua localidade, know-how ou, como no caso da
Campanha, por seu meio ambiente natural e cultural.

Pellin (2018) explica as Indicacdes Geogréaficas brasileiras:

Amparadas juridicamente pela Lei n. 9.279/1996 e reconhecidas pelo
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI) classificam-se em
Indicagdo de Procedéncia e Denominacgéo de Origem. Enquanto a primeira
exige notoriedade do local de origem do produto ou servico, a segunda exige
comprovacdo de que produto ou servi¢o possui qualidade ou caracteristicas
que se devem essencialmente a regido geografica de origem. (PELLIN, 2018,

p. 2).

No ambito socioeconémico, Fraga (2013) conceitua as IndicacGes Geogréficas:

[...] as Indicagdes Geograficas adquirem a natureza de um bem, que agrega
valor ao fundo de negdcio de todos aqueles que exploram a atividade em
determinada regido, influenciando a economia local e sendo por isso objeto
de interesse coletivo de todos os integrantes daquela coletividade. (FRAGA,
2013).

Marcada historicamente pelos embates pela posse territorial entre espanhois e
portugueses no periodo colonial e, depois, com paises limitrofes, a fronteira galcha
cresceu a partir da marcante economia agropastoril, como a criagdo de gado bovino de
corte, de ovinos e de equinos/muares, além da producédo, em larga escala, de trigo, arroz
e soja, bem como na silvicultura. Atualmente, a area é reconhecida, nacional e
internacionalmente, pelo seu grande desenvolvimento na vitivinicultura e no turismo
enoldgico, marcando a regido da fronteira gaucha como promissora no mercado
internacional de vinhos e derivados. (art. 20, p. 11) (ASSOCIACAO VINHOS DA
CAMPANHA GAUCHA, 2019, p. 11).

No Regulamento da Indicagdo Geografica, o Capitulo XX — Do Vinculo do
Produto com a Origem Geogréfica - detalha os primordios da vitivinicultura local. De
acordo com o documento, a origem se deu através das instalagdes jesuiticas nas regides
oeste e central do Rio Grande do Sul e também pela influéncia dos colonizadores

portugueses do leste do estado.
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Em fins do século XIX e inicio do século XX existiu, sem continuidade, uma
vitivinicultura pontual em Uruguaiana e Bagé. As décadas de 1970/80
marcam o0 inicio da estruturacdo da regido vitivinicola atual, com a
implantacdo, em Santana do Livramento, de significativa area de vinhedos,
incluindo as primeiras vinicolas. Um novo impulso ocorreu, sobretudo, a
partir dos anos 2000, onde novos investimentos expandiram a viticultura em
diversos municipios da Campanha Galcha, com unidades de produgdo
pequena, média e grande escala, onde os vinhedos se mesclam aos elementos
culturais identitarios da regido e dos processos socioecondmicos que
organizaram o territorio desta regido gatcha”. (ASSOCIACAO VINHOS DA
CAMPANHA GAUCHA, 2019, p. 11 - 12).

Mantendo suas tradi¢bes vitivinicolas até hoje, a mais nova das Indicacoes
Geograficas assegura um padrdo de identidade e qualidade organoléptica de seus
produtos, uma vez que ha o controle da producdo de vinhos finos a partir da percepcao
sensorial, sendo fator indispensavel para a rotulacdo do produto como derivado dessa IP
(art. 9°, p. 8). Ademais, todos 0s processos de producgdo sdo observados constantemente
pelo Conselho Regulador (art. 11, p. 9), conforme artigos 20 e 38 a 43 de seu Estatuto.
(ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA GAUCHA, 2019, p. 8 - 9).

3.2 Indicagéo de Procedéncia Altos Montes

A Indicagéo de Procedéncia de Altos Montes abrange 173,84 km? de extensdo,
englobando os municipios de Flores da Cunha e Nova Padua. E considerada a Indicacio
Geografica com as maiores altitudes em comparacdo com outras vinicolas da Serra
Galcha, contando com montes que chegam a até 885 metros, independente da
declividade, e excluindo as areas com declividades superiores a 45%. (ASSOCIACAO
DE PRODUTORES DOS VINHOS DOS ALTOS MONTES, 2012).

Localizada nas altitudes mais elevadas da Serra Gadlcha, possui clima viticola
IH, conhecido por ser temperado quente, incluindo ares de clima temperado
nas areas de maior altitude, e indices noturnos de noites temperadas, Unica
Indicagdo Geogréafica na Serra Galcha a apresentar esse clima. (SEBRAE,
2018).

A Indicagdo Geogréfica de Altos Montes, em consondncia com a Lei de
Propriedade Industrial n° 9.279, de 14 de maio de 1996 (BRASIL, 1996), bem como
para atender a Resolugcdo n°® 075/2000, de 28 de novembro de 2000, do Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI), institui em alguns capitulos de seu
Regulamento de Uso, alguns cuidados necessarios para as 1Gs sigam com uma producgao
de qualidade e ecologicamente sustentavel. (ASSOCIACAO DE PRODUTORES DOS
VINHOS DOS ALTOS MONTES, 2012, p. 1).
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No primeiro capitulo - Da Produgdo - a IP delimita o uso exclusivo de uvas
cultivares de Vitis vinifera L. (art. 2° p. 3), proibindo o uso de todas as cultivares de
origem americana e hibridos interespecificos (art. 2°, p. 3), admitindo a inclusdo de
outras variedades de Vitis vinifera L. mediante aprovagdo do Conselho Regulador. (art.
2°, p. 3). Ainda no Capitulo I, é permitido o plantio de outras cultivares de Vitis vinifera
em até 15% em volume de producéo (art. 2° p. 3), sendo que o plantio das uvas devera
ocorrer em até 85% no territério delimitado pela Indicacdo de Procedéncia (art. 4°, p. 4),
acrescentando que 15% das uvas destinadas & producdo sejam oriundas de plantacfes
fora do limite estabelecido pela IP (art. 4°, p. 4). (ASSOCIACAO DE PRODUTORES
DOS VINHOS DOS ALTOS MONTES, 2012, p. 3 - 4).

Ainda sobre a protecdo ao meio ambiente, Pereira (2013) afirma que “cada caso
é¢ um caso, com potencialidades e obstaculos singulares e diferenciados”. Porém,
diversas sdo as doutrinas que elucidam, a partir de a¢bes experimentais vanguardistas
sobre o cuidado com a agrobiodiversidade, conceito este que engloba, segundo a autora,
documentos sobre recursos materiais e humanos locais (I); (I1) sobre as dindmicas de
auto-organizacao local; e (I11) acerca das caracteristicas e dos impactos socioecol6gicos
positivos e negativos da socioecondmica local. (PEREIRA, 2013, p. 44).

Compreendendo que a base de recursos locais € uma singularidade do tecido
cultural das comunidades, é importante ressaltar que a agrobiodiversidade é ativamente

manejada pelos agricultores e, consequentemente, a cultura que este individuo carrega.

Temos acompanhado, principalmente nas duas Gltimas décadas, um processo
de reconhecimento cada vez maior do papel dos agricultores, ndo s6 no
interior do programa de conservagdo dos recursos genéticos, mas também
como atores fundamentais na producdo de conhecimentos sobre a
agrobiodiversidade. A emergéncia e valorizagdo cada vez maior das
etnociéncias, por exemplo, pode ser um indicativo do reconhecimento, por
parte da comunidade cientifica, de todo um corpus de saberes produzido
pelas populacdes tradicionais. (SANTONIERI e BUSTAMANTE, 2016, p.
684).

Quanto ao termo agrobiodiversidade — ou diversidade agricola, Pereira (2013)
ensina:

Trata-se de uma dimensdo importante da nocao de biodiversidade — moldada
e conservada pela atividade humana. No rol das suas varias dimensdes estdo
incluidos: (1) os sistemas de cultivo; (I1) as espécies, variedades e racas; (I11)
a diversidade humana; e (1V) a diversidade cultural. (PEREIRA, 2013, p. 59).

Por fim, como Pereira (2013) afirma, “ndo existem ‘receitas prontas’ para a
efetivacdo de dinamicas territoriais sustentaveis”, demonstrando que a &rea de estudo da

agrobiodiversidade ainda é novo e muito superficial quanto a sua devida aplicagdo, uma
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vez que os terrenos apresentam potencialidades e obstaculos singulares e diferenciados.
Estes que sdo estudados constantemente pela Indicacdo de Procedéncia de Altos Montes
através do seu rol de recomendacdes para uma vitivinicultura de qualidade e sustentavel
(Capitulo VII, art. 17, p. 9), onde Conselho Regulador utiliza manuais de
“Conformidade dos Vinhedos”, “Controles de Qualidade da Uva”, “Boas Praticas
Viticolas” e “Boas Praticas Enoldgicas” que, apesar de serem apenas de carater
indicativo, apontam o interesse sustentavel da IG. (ASSOCIACAO DE PRODUTORES
DOS VINHOS DOS ALTOS MONTES, 2012, p. 9).

3.3 Indicacdo de Procedéncia Farroupilha

Especialistas em vinhos finos moscatéis, espumante moscatel e moscatel
frisante, a Indicacdo de Procedéncia da Farroupilha é a primeira Indicacdo Geogréafica
nacional que trata exclusivamente da producdo de uvas moscatéis, com destaque ao
“Moscato Branco”, variedade exclusiva da regido desde os anos de 1930 e encontrada
somente no Brasil. A IP corresponde a uma area continua de 379,20 kmz, incluindo
integralmente o municipio de Farroupilha com pequenas areas em Caxias do Sul, Pinto
Bandeira e Bento Gongalves (EMBRAPA UVA E VINHO, [202-7]).

Farroupilha esta localizada nas Serras Gauchas, regido Nordeste do estado do
Rio Grande do Sul. O clima é quente e temperado, com temperatura média de
16,8°C e média anual de pluviosidade de 1.837 mm. (SEBRAE, 2018)

A cidade ¢ a terceira maior produtora vitivinicola do pais e a maior produtora
nacional de uvas moscatéis. Também ocupa a segunda posic¢do no estado na
producdo de uvas Vitis vinifera (para vinhos finos). A estrutura vitivinicola
local envolve cerca de 1.400 propriedades viticolas, em uma area de vinhedos
de aproximadamente 4.000 hectares. (SEBRAE, 2018).

A Indicacdo de Procedéncia de Farroupilha, apds aprovacdo do registro pela
Instrucdo Normativa n® 25/2013 do INPI, de 21 de agosto de 2013, que “Estabelece as
condicBes para o Registro das Indicagdoes Geograficas”, lista em seu Regulamento de
Uso algumas medidas a fim de garantir uma producéo de qualidade desde o plantio até a
entrega do produto final ao consumidor, além dos beneficios oriundos da Propriedade
Industrial com vistas ao meio ambiente natural. (ASSOCIACAO FARROUPILHENSE
DE PRODUTORES DE VINHOS, ESPUMANTES, SUCOS E DERIVADOQS, 2015, p.
1).

Logo nos primeiros artigos do Regulamento encontra-se que a IP se limita ao
uso exclusivo de uvas de cultivares de Vitis vinifera L. (art. 2°, p. 2), destrinchando, no

parégrafo primeiro, a proibigdo do uso de todas as cultivares de origem americana e
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hibridos interespecificos (art. 2°, p. 3), admitindo no parégrafo segundo que a incluséo
de outras variedades de Vitis vinifera L. deve passar por aprovacdao do Conselho
Regulador. (art. 2°, p. 3) (ASSOCIACAO FARROUPILHENSE DE PRODUTORES
DE VINHOS, ESPUMANTES, SUCOS E DERIVADQOS, 2015, p. 2).

Acerca da area de plantio, o Regulamento apresentado indica que 15% do
plantio de uvas destinadas a producdo de vinho pode ocorrer fora do territrio
especificado pela IP (art. 4°, p. 4), ou seja, o plantio das uvas devera ocorrer em 85% no
territério delimitado pela Indicacdo de Procedéncia. (art. 4°, p. 4). (ASSOCIACAO
FARROUPILHENSE DE PRODUTORES DE VINHOS, ESPUMANTES, SUCOS E
DERIVADOS, 2015, p. 4) Segundo dados técnicos disponibilizados pelo SEBRAE
(2018), a IP Farroupilha conta com seis produtos vitivinicolas: vinho fino branco
moscatel, vinho moscatel espumante, vinho frisante moscatel, vinho licoroso moscatel,

mistela simples moscatel, brandy de vinho moscatel.

Os fatores naturais da regido condicionam a fisiologia da planta videira, seu
metabolismo primério, tais como carboidratos e 4&cidos organicos, e
secundarios, tais como precursores aromaticos, compostos fenolicos,
estiloenos e outros. O efeito marcante do mesoclima regional determina
alguns aspectos particulares na composicdo da uva, pelo efeito das
temperaturas mais amenas, determinando uma maturagdo mais tardia.
(SEBRAE, 2018).

Os produtos dessa IG também seguem, segundo o artigo 19 do Regulamento de
Uso, recomendacdes para uma Vvitivinicultura de qualidade e sustentavel
(ASSOCIA(;AO FARROUPILHENSE DE PRODUTORES DE VINHOS,
ESPUMANTES, SUCOS E DERIVADQS, 2015, p. 14), com o intuito de melhorar a
qualidade de seus produtos sem agredir 0 meio ambiente.

Ademais, além das estratégias cientificas e técnicas na implementacdo de uma
rede de protecdo ao meio ambiente, ha de se considerar que o conhecimento dos
produtores locais em saber como manejar suas terras de maneira produtiva sem agredir
a agrobiodiversidade também deve ser explorado e reconhecido. Sobre o assunto, 0

Ministério do Meio Ambiente (2006) descreve:

Na prética agrobiodiversidade e diversidade cultural sempre caminharam
juntas, par e passo. Nas comunidades locais isoladas, na agricultura familiar
tradicional e nas populac@es indigenas, o cultivo e 0 manejo de componentes
da biodiversidade sempre estiveram associados as préaticas culturais,
religiosidade e ao desenvolvimento de tecnologias proprias de producéo.
(MMA, 2006, p. 9).

O MMA (2006) também relaciona o comportamento dos seres humanos na

interrelagdo com o uso sustentavel da biodiversidade, descrevendo que o know-how
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local é de extrema relevancia, uma vez que aplica a “esséncia do conceito de
sustentabilidade™ na pratica, esperando que o governo, considerando essa sabedoria e
diversidade bioldgica, étnica e cultural do pais, promova a sustentabilidade em seus
diversos ambitos, desde econémico e ecoldgico ao social, politico cultural e ético.
(MMA, 2006, p. 9).

3.4 Indicacéo de Procedéncia Monte Belo

Abrangendo uma area de 56,09 km2, a Indicagdo de Procedéncia de Monte Belo
conta com uma area continua localizada nos municipios de Monte Belo do Sul, Bento
Gongcalves e Santa Teresa, no estado do Rio Grande do Sul. Vizinho da Denominacéo
de Origem Vale dos Vinhedos, a IP de Monte Belo conta com a maior producdo per
capita de uvas de variedades de Vitis vinifera (aquelas destinadas a elaboracdo de vinhos
finos) da América Latina, com 16t per capita/ano, segundo dados da Embrapa.

S8o mais de 600 propriedades viticolas na area delimitada formando um
verdadeiro mosaico de vinhedos que ocupam 37% da area, com alta
concentracdo de uvas viniferas de qualidade. A &rea delimitada situa-se
préxima ao rio da Antas e possui, no seu entorno, um cinturdo verde formado
por matas nativas com declividade acentuada. A regido esta préxima ao Rio
das Antas, com altitude média de 485 m (minima de 349 m) (EMBRAPA
UVA E VINHO, [202-7]).

O importante reconhecimento da Indicacdo de Monte Belo transparece na atual
economia do municipio de Monte Belo do Sul, onde, segundo dados técnicos do
SEBRAE, a relagdo uva/total do setor agricola é de mais de 90%, acrescido o fato de
que o setor agricola representa mais de 40 % do PIB municipal. A IG também garantiu
diversas transformacdes na vitivinicultura, como a modernizacdo de algumas vinicolas,
a instalacdo de novas vinicolas e a qualidade do vinho produzido, desencadeando a
oportunidade de acrescentar a economia local o enoturismo, ampliando o mercado e o

reconhecimento vinicola na regido (SEBRAE, 2018).

A regido de Monte Belo possui clima viticola relativamente homogéneo,
distinguindo-se das demais indica¢des geograficas da Serra Galcha, por ser a
regido de maior potencial térmico, o que resulta no comportamento viticola
de maior precocidade quanto a maturagdo de uvas, bem como maior potencial
de agucares, com implicagdo no perfil enoldgico dos vinhos obtidos com uvas
da regido (SEBRAE, 2018).

A Indicacdo de Procedéncia de Monte Belo, ap0s prévia avaliacdo de
conformidade com o paragrafo unico do art. 182 da Lei 9.279/96 (BRASIL, 1996), bem
como ao que descreve o art. 6, letra c, alinea I11 da Instrugdo Normativa n° 075/2000 da
Resolucéo do Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI, de 28 de novembro

de 2000, que “Estabelece as condi¢des para o Registro das Indicagdes Geograficas”,
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prevé algumas condutas de carater obrigatdrio para garantir que a elaboragdo de vinhos
seja de alta qualidade seguindo os preceitos de protecdo a agrobiodiversidade através de
seu Regulamento de Uso da Associacdo dos Vitivinicultores de Monte Belo do Sul —
APROBELO e seus associados. (ASSOCIACAO DOS VITIVINICULTORES DE
MONTE BELO DO SUL — APROBELO, 2013, p.1).

Ao admitir somente uvas de cultivares de Vitis vinifera L. (art. 2°, p. 3), a IP,
além de proteger esta espécie de eventual desaparecimento em detrimento de outras,
conta com um rol de produtos de alta qualidade, sendo eles o vinho fino tinto seco, 0
vinho fino branco seco e o vinho espumante fino branco ou rosado. Rol esse que veda o
uso de todas as cultivares de origem americana e hibridos interespecificos (art. 2°, p. 3),
onde, segundo o paragrafo Unico, a inclusdo de outras variedades de Vitis vinifera L.
requer a aprovacao do Conselho Regulador. (art. 2°, p. 3). (APROBELO, 2013, p. 3).

Diferentemente do estabelecido por outras Indicacbes de Procedéncias, o
plantio das cultivares de uvas de Monte Belo deve ocorrer 100% no territorio delimitado
pela Indicacdo de Procedéncia (art. 4° p. 5), garantindo que a fauna e flora que
permeiam a delimitacdo ndo sofram eventuais alteragfes, seguindo as recomendagdes
para uma vitivinicultura de qualidade e sustentavel. (art. 3°, p. 4) (APROBELO, 2013,
p.4-5).

Os vinhos finos séo provenientes exclusivamente de cultivares Vitis vinifera
L, elaborados mediante processo tecnoldgico adequado, que assegura a
otimizacdo das caracteristicas quimicas e sensoriais.

As caracteristicas originais dos vinhos finos brancos, tintos e espumantes de
Monte Belo séo reflexos das condi¢Bes climaticas. Temperado perimido,
sendo Umido o ano todo, incluindo o verdo, periodo no qual as uvas
amadurecem e sdo colhidas. (SEBRAE, 2018).

A regido de Monte Belo é marcada historicamente pelo projeto de colonizacéo
italiana constituido pelo governo imperial, na segunda metade do século XIX, o qual
vinculou a tradi¢cdo da ocupacdo com base na pequena propriedade, no trabalho familiar
e na producdo de subsisténcia até os dias atuais (APROBELO, 2013).

No inicio do século XX, o eminente en6logo Celeste Globatt ja anunciava ao
mundo, através do Jornal “IL Corriere d’Italia”, a viticultura das Linhas
Graciema e Leopoldina, na regido de Monte Belo. Desde os primordios, 0s
vinhos finos da Indicacdo de Procedéncia de Monte Belo sdo produzidos em
pequenas vinicolas familiares (APROBELO, 2013).

Acerca dessa relacdo entre 1Gs e meio ambiente, Kontoleon, Pascual, Smale
(2009) ensinam que a agrobiodiversidade engloba todos os organismos Vivos
encontrados no meio ambiente, sendo dividido em dois componentes principais: o

primeiro, conhecido como agrobiodiversidade planejada, abrange a diversidade de
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culturas e pecudrias dos agricultores. A segunda, biodiversidade associada, refere-se a
biota, de micrdbios a fauna e flora desenvolvidas, em consonancia com a gestéo local e
as condicdes ambientais (KONTOLEON; PASCUAL; SMALE, 2009).

Ao distinguir-se por meio de pequenas vinicolas familiares, a IP de Monte Belo
garante que o solo ndo sofra por conta de uma monocultura extensa, contando as
medidas necessarias para a implementacdo de uma vitivinicultura que segue um carater
sustentavel. A 1G possui um grande aparato tecnoldgico capaz de suprir a informacéo
necessaria para que o bom funcionamento da producéo, qualidade do produto, economia

do produtor e 0 meio ambiente se correlacionem da melhor maneira possivel.

3.5 Indicacdo de Procedéncia Pinto Bandeira

Localizado na Serra Galcha, a Indicacdo de Procedéncia de Pinto Bandeira
encontra-se numa area que compreende 0s municipios de Bento Gongalves e
Farroupilha, famosos por se encontrarem na Serra Galcha em altitudes acima de 500 m,
totalizando 81,381 km? de extensdo. Devido ao clima mais ameno da Serra, o ciclo da
videira torna-se mais longo, acarretando uma colheita mais tardia da uva. Conforme
dados fornecidos pelo SEBRAE (2018), “a paisagem do territorio de Pinto Bandeira é
maltipla: uma exuberante natureza, montanhas, matas nativas, as araucérias, culturas
temporéarias e as diversas espécies de frutiferas que convivem em harmonia com a
vitivinicultura.” (SEBRAE, 2018)

A producgdo de vinho em Pinto Bandeira remonta ao final do século XIX, como
parte da cultura dos imigrantes italianos que ali chegaram por volta de 1876, iniciando a
producdo ja em 1880. A regido de elevada altitude, situada no nordeste do Rio Grande
do Sul, encontra sua producdo centrada em pequenas propriedades familiares, todas
associadas a Asprovinho - Associacao de Produtores de Vinho de Pinto Bandeira, criada
em 2001 (TONIETTO, 2007).

A Indicacdo de Procedéncia de Pinto Bandeira, em conformidade com o Art. 22
— letra f e Art. 42 do Estatuto Social da Associa¢do dos Produtores de Vinho de Pinto
Bandeira — ASPROVINHO, institui o Conselho Regulador da Indicagdo como um
Orgdo Social da entidade, o qual, visando o enquadramento da Indicacio de
Procedéncia Pinto Bandeira (I.P. Pinto Bandeira), segundo a Lei n.° 9.279, de 14 de
maio de 1996 — Art. 177, estabelece o Regulamento de Uso (ASPROVINHO, 2010, p.
1).
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A Indicacdo Geogréfica de Pinto Bandeira, reconhecida pelos seus vinhos finos
e espumantes de qualidade, conta com plantacGes de videiras em encostas com grandes
ondulacBes ingremes, as quais formam vales fechados onde se descortinam as matas
nativas de coloragdo intensamente verde (SEBRAE, 2018), demonstrando a

proximidade da vitivinicultura local com o meio ambiente.

E autorizada a producdo de vinhos finos tintos secos e brancos secos, e
vinhos espumantes finos e vinhos moscatel espumante, controlados pelo
Conselho Regulador da Indicacdo de Procedéncia. Para a producéo do vinho,
estéd autorizado o cultivo de oito cultivares de Vitis vinifera L. tintas e doze de
brancas. Para a producdo do vinho espumante fino, s6 é permitido o uso do
método tradicional de producdo (SEBRAE, 2018).

Segundo descreve o0 Regulamento de Uso da IP, o plantio consistir,
exclusivamente, de cultivares de Vitis vinifera L. (art. 2°, p. 2), vedado o uso de todas as
cultivares de origem americana e hibridos interespecificos (art. 2°, p. 3), somente
mediante aprovacdo do Conselho Regulador sobre o uso de outras variedades de Vitis
vinifera L. (art. 2°, p. 3) (ASPROVINHO, 2010, p. 2 - 3).

Tais medidas listadas pelo Regulamento de Uso fortaleceram a entidade
representativa dos produtores, além da padronizacdo da producdo de maneira mais
eficiente e sustentavel, apoiados nas melhores tecnologias e, obviamente, no know-how
marcante da IP.

Com a Indicacdo de Procedéncia, Pinto Bandeira passa a fortalecer sua
identidade territorial em todos 0s seus aspectos e o consumidor a identificar a
qualidade dos vinhos finos e espumantes produzidos neste territrio. Ha
também o fortalecimento turistico, que impacta de forma significativa esta
regido do sul do Brasil, onde em alguns empreendimentos est4 cunhada a
frase: “Minha vida é um litro aberto!” (SEBRAE, 2018).

A Indicacdo de Procedéncia de Pinto Bandeira (ASPROVINHO, 2010, p. 4 e 9)
segue recomendacdes para uma vitivinicultura de qualidade e sustentavel (art. 17, p. 9),
admitindo o plantio das uvas em 85% do territorio delimitado (art. 5°, p. 4), preservando
a paisagem natural que consta na regido “uma exuberante natureza, montanhas, matas
nativas, as araucarias, culturas temporarias e as diversas espécies de frutiferas que
convivem em harmonia com a vitivinicultura.” (SEBRAE, 2018).

Considerando que a agrobiodiversidade engloba todos o0s componentes da

biodiversidade que compdem os agroecossistemas, Naime (2016) ensina:

O conceito de agrobiodiversidade reflete as dindmicas e complexas relagdes
entre as sociedades humanas, as plantas cultivadas e os ambientes em que
convivem, repercutindo sobre as politicas de conservacdo dos ecossistemas
cultivados, de promogdo da seguranga alimentar e nutricional das populactes
humanas, de inclusdo social e de desenvolvimento local sustentavel.
(NAIME, 2016).
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Pereira (2013) atrela o conceito de desenvolvimento ao meio ambiente natural,
afirmando que “o conceito de desenvolvimento é multidimensional: integra

organicamente as dimensdes social, econdmica, cultural, politica ¢ ecoldgica.”

(PEREIRA, p. 37, 2013):

[...] o modelo de ecodesenvolvimento aplica-se, desde entdo, ao planejamento
e & gestdo de novas modalidades de desenvolvimento, que levam em conta
simultaneamente os desafios colocados pelo enfrentamento das desigualdades
sociais, da centralizagdo dos processos decisorios e da degradacdo da base de
recursos naturais de uso comum. Ou seja: um novo estilo de
desenvolvimento, capaz de satisfazer, num horizonte de longo prazo, as
necessidades basicas (materiais e intangiveis) das populacdes e de promover
a sua autonomia (self reliance) mediante a construcdo de projetos integrados
tanto em areas rurais quanto urbanas. (PEREIRA, p. 35, 2013).

Ademais, a IP de Pinto Bandeira, através das condutas previstas pelo
Regulamento de Uso, elucida a necessidade de se desenvolver em conjunto da
agrobiodiversidade, valorizando sua historia de agricultura familiar, utilizando
inovacOes tecnoldgicas numa dinamica de reconstrucdo lucida do patrimonio cultural
existente (PEREIRA, p. 134, 2013).

3.6 Indicacéo de Procedéncia e Denominacdo de Origem Vale Dos Vinhedos

O pontapé inicial do desenvolvimento das Indicacdes Geograficas no Brasil se
deu no inicio da década de 90, quando surgiu a oportunidade de desenvolver o setor
vitivinicola brasileiro através do trabalho da Embrapa Uva e Vinho. (TONIETTO,
1993) Trabalho este que se intensificou com o tempo, ensejando, em 1995, a origem da
Associacdo dos Produtores de Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos - APROVALE.
Através dos esforcos da APROVALE, Embrapa Uva e Vinho, Universidade de Caxias
do Sul — UCS e de pesquisadores da Embrapa Clima Temperado e Embrapa Florestas,
contando com apoio financeiro da Fapergs, a criagcdo da APROVALE possibilitou o
estudo aprofundado sobre o funcionamento da vitivinicultura com foco na delimitacdo
geografica, bem como o potencial que possuia no plantio e cultivo de uvas e vinhos
finos de qualidade. Segundo descreve a Embrapa Uva e Vinho (2014), a Normativa de
Producéo para a IP Vale dos Vinhedos foi estabelecida em 2001, listando os padrdes de
producdo dos produtos e seu devido 6rgdo de controle, no ano seguinte, ocorreu o
reconhecimento, pelo INPI, da Indica¢do de Procedéncia Vale dos Vinhedos - primeira
indicagdo geografica brasileira registrada. (EMBRAPA UVA E VINHO, 2014, p. 12).
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Conhecida como “a primeira Indicacdo Geografica reconhecida no Brasil”, a
Indicacdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos conta com o Conselho Regulador, Orgéo
Social de Indicacdo de Geografica da APROVALE, que, ao instituir o Regulamento de
Uso da IP, delimitou como &rea geografica as porcdes de terra que abrangem 0s
municipios de Bento Gongalves, Garibaldi e Monte Belo do Sul, no estado do Rio
Grande do Sul, totalizando 81,23 km? de extensdo. Conforme destaca a Embrapa ([202-
?]), “o Vale dos Vinhedos foi a primeira indicacdo geografica reconhecida do Brasil.
Em 2002 obteve do INPI o registro de Indicacdo de Procedéncia (IP) e, em 2012, foi
reconhecida a Denominacdo de Origem — a primeira DO de vinhos do Brasil.”
(EMBRAPA UVA E VINHO, [202-7]).

Como principais beneficios alcangados pela Indicacio de Procedéncia Vale
dos Vinhedos, pode-se citar a melhoria da gestdo do espago viticola e a
gestdo agroviticola, através do sistema de conducéo, préticas viticolas e da
qualidade da uva. Com relagdo ao desenvolvimento territorial, observou-se
um aumento do preco das terras, a geragdo de postos de trabalho e uma
melhor gestdo territorial. Percebeu-se também uma valorizagdo do vinho pelo
mercado. Hoje, a Indicagdo Geogréfica do Vale dos Vinhedos é inclusive
reconhecida pela Unido Europeia. (SEBRAE, 2018).

A Indicacdo Geografica de Vale dos Vinhedos conta com produtos como vinhos
finos, dos tipos tintos, brancos e espumantes, todos com requisitos de produgéo
definidos e controlados pelo Conselho Regulador da Indicacdo de Procedéncia
(SEBRAE, 2018), além de vinhos finos tranquilos brancos e tintos e vinhos espumantes
finos regidos pelo Regulamento de Uso da Denominacao de Origem Vale dos Vinhedos.
(EMBRAPA UVA E VINHO, [202-7])

Atualmente, as vinicolas e demais empreendimentos do Vale dos Vinhedos
empregam diretamente mais de 2000 mil pessoas, sem contar as familias
proprietarias e novos empreendedores ligados ao turismo e ao setor vinicola,
que passaram a se instalar no roteiro. (SEBRAE, 2018).

Elaborados exclusivamente uvas de cultivares de Vitis vinifera L. (art. 2°, p. 2),
0s produtos da Indicacdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos sdo elaborados com, no
minimo, 85% de uvas produzidas na area delimitada (APROVALE, 2002, p. 3),
enquanto, para a Denominacdo de Origem, é necessario que o plantio ocorra somente
dentro da totalidade do territério (APROVALE, 2012, p. 3). Segundo Regulamento de
Uso da IP e da DO, é vedado o uso de todas as cultivares de origem americana e
hibridos interespecificos (art. 2°, p. 2), aceitando a inclusé@o de outras variedades de Vitis
vinifera L. através da aprovacao do Conselho Regulador.

O saber-fazer na elaboracdo dos vinhos na DO Vale dos Vinhedos reflete
uma longa pratica de vinificacdo das vinicolas, proveniente dos antepassados
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de origem italiana, mesclada, hoje, com as modernas tecnologias a disposicéo
da industria vinicola internacional (APROVALE, 2012).

Além dos produtos de alta qualidade reconhecidos no mercado interno e externo,
a IG Vale dos Vinhedos € conhecida pela beleza natural que atrai turistas ndo so pelo

enoturismo, mas também, para apreciar 0 agroecossistema existente.

A beleza e o aconchego do Vale dos Vinhedos, assim como seu colorido,
perfume e romantismo sdo claramente sentidos por quem o visita. As
estacbes do ano podem ser claramente percebidas devido a explicita
transformacdo do cendrio natural. Na primavera e no verdo, os vinhedos
formam verdadeiros tapetes verdes. Os vales, cheios de parreirais, carregam
uvas de diversas variedades. Com a chegada do outono, o cenério ganha tons
mais avermelhados. Ja no inverno, os dias de neblina remetem a um clima
europeu. O Vale dos Vinhedos possui uma &rea total de 8.112,30 hectares.
Desta area, 26% é plantada com vinhedos. (SEBRAE, 2018).

Em concordancia com os ideais previamente expostos, é possivel relacionar as
técnicas de plantio sustentdveis da IG Vale dos Vinhedos a protecdo da
agrobiodiversidade local que, consequentemente, pelo fator “terroir” da Denominagao
de Origem, faz-se extremamente importante. As diversas propostas que, apesar de
possuirem como foco o produto final, enriquecem o cenério de protecdo ao
agroecossistema, manejando de maneira manual e tecnoldgica as grandes vitivinicolas
da Indicacdo Geogréfica.

Afirmando que a agrobiodiversidade “é a parte agricola da biodiversidade”, a
Embrapa ainda ensina que a mesma é formada pelas plantas de interesse das pessoas, ou
seja, ¢ o “resultado do relacionamento, de milhares de anos, do ser humano com a
natureza, por meio da pratica de domesticacdo de plantas e da agricultura.”

(EMBRAPA, [202-])

A agrobiodiversidade inclui as plantas usadas na alimentacdo (como trigo,
arroz, feijdo, mandioca, batata, tomate, maca, laranja, pimenta, alecrim); as
ornamentais (como rosas, crisantemos, bromélias, cactos e orquideas);
aquelas das quais extraimos fibras para fazer tecidos (como algoddo, linho e
sisal); as usadas para prevenir e tratar problemas de salde (como camomila,
guaco, boldo, carqueja e espinheira-santa); assim como aquelas das quais
extraimos 6leos e perfumes (como copaiba, jaborandi, pau-rosa e lavanda).
(EMBRAPA, [202-]).

Dentre os diversos principios da adesdo a agrobiodiversidade, Thrupp (2003)
aponta:

e a participacdo e o empoderamento dos agricultores e comunidades
tradicionais;

¢ a adaptacdo de métodos agricolas as peculiaridades de cada contexto
local;

e a conservagdo dos recursos genéticos de animais e plantas,
principalmente in situ;
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e a reforma do modelo de investigacdo genética dos programas de
melhoramento, considerando a varidvel agrobiodiversidade e ndo
apenas as condi¢Ges mercadolégicas; e, finalmente,

e a criacdo de politicas de apoio a favor da eliminacdo dos incentivos
para as variedades uniformes e o uso abusivo de agrotéxicos, bem
como para a implementagdo de politicas que assegurem
efetivamente os direitos dos agricultores locais a seguranca e a
soberania alimentar. (THRUPP, 2003).

Os evidentes resultados obtidos através do titulo de Indicagdo de Procedéncia
em 2002 e, em 2012, de Denominacdo de Origem, acabou por atrair a atencdo de outros
produtores, motivando estes a adentrar o universo das Indicacdes Geogréaficas, ndo s6 no
ambito vinicola. Outras atividades agricolas e agroindustriais, inspiradas pelo exemplo
da APROVALE em sua organizacdo de producdo e nova forma de protecdo e
desenvolvimento rural surgiram. Instituicdes como o INPI, o0 MAPA, a Embrapa e o
SEBRAE, como também universidades e instituicdes de pesquisa e fomento foram e sdo
de grande incentivo a pratica e manutencdo das IGs. Tal evolucdo, no entanto, tem
intrigado o tamanho do impacto que as IGs geram no meio ambiente (EMBRAPA,
2014, p. 12).

4 O IMPACTO DAS INDICAGOES GEOGRAFICAS DE VINHOS GAUCHOS
NO CONSUMO E CONSERVA(;AO DO MEIO AMBIENTE

Importante destacar que o enfoque da presente pesquisa para a producdo de
vinhos gadchos se da por este estado dominar a vitivinicultura brasileira. Através da
analise documental das concessdes de Indicacbes Geograficas (IGs) de vinhos no Brasil,
atualizadas pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) até agosto de 2021,
entre as IndicacOes de Procedéncia (IP) existentes no Brasil, 11,7% séo de vinho.
Destas, 75% correspondem a producgdes localizadas no estado do Rio Grande do Sul,
mais especificamente, 71,42% na regido da Serra Galucha e 14,28% na regido da
Campanha. No ambito das Denominagdes de Origem (DO), observa-se que 24,1% dos
registros referem-se a atividade vitivinicola, onde a parcela de 14,2% é de vinho
nacional, precisamente, galchos. N&o a toa, o estado destaca-se por conter dois terroirs
bem definidos, o terroir da Serra Galucha e o terroir da Campanha Galcha, ambos
marcados culturalmente pelas colonizages locais e por suas caracteristicas fisicas e
organolépticas, como a latitude em que se encontram, amplitude térmica e outros. O

terroir da Campanha Gaucha, especialmente, esta despontando no mercado vinicola
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brasileiro, uma vez que apresenta todas as caracteristicas fisicas necessarias para se
comparar as grandes vinicolas internacionais.

Contudo, na era das relacdes ecoldgicas sustentaveis, o desenvolvimento e
fomento das IGs do Brasil tém gerado grandes discussfes. Segundo Elkington (2012), a
sustentabilidade baseia-se na prosperidade econdmica, na qualidade ambiental e na
justica social representadas pelos trés pilares reconhecidos como Triple Bottom Line:
Profit - Planet - People, ou Tripé da Sustentabilidade. Portanto, ha de se afirmar que nao
h& como n&o considerar o &ambito ambiental ao se tratar da sustentabilidade e sua relagdo
com as IGs.

Diante do crescente avango do desenvolvimento das Indicacdes Geograficas de
vinhos finos no Brasil, é evidente como as IGs estdo se consolidando como um novo
elemento da politica setorial vitivinicola no Brasil, uma vez que reestrutura a producdo
através da sua origem, ensejando novos referenciais de valorizagcdo da producdo e
respectivos territorios no mercado consumidor nacional e internacional. (EMBRAPA,

2014, p. 13) A Embrapa (2014) pontua acerca do crescimento do uso das I1Gs:

Nesse cendrio, cresce a importancia de monitorar a evolucéo das indicagdes
geogréficas como instrumento de desenvolvimento vitivinicola, visando
promover as adaptacdes que vierem a ser necessarias ao longo do tempo, bem
como avaliando seus impactos econdmicos, sociais e ambientais.
(EMBRAPA, 2014, p. 13).

A partir desse breve entendimento, entende-se que as Indicagdes Geograficas
sdo de grande importancia para a promocdo da sustentabilidade em vérias maneiras:
através de seu aspecto social, resguardando a cultural local; pelo &mbito econdmico, ja
que as 1Gs comprovadamente agregam valor ao produto final; e, por fim, no contexto
ambiental, promovendo técnicas de préaticas agricolas menos nocivas ao meio ambiente.
(MARIA, 2016, p.2).

Vista essas afirmacdes, é necessario analisar, primeiramente, como funciona o
processo de producdo da vitivinicultura. Por derivar de matéria-prima agricola, as
producdes de vinho podem ser altamente impactantes ao meio ambiente. A utiliza¢do do
sistema de monocultura, suprimindo a vegetacdo nativa, além da ndo observancia das
Boas Préaticas Agricolas listadas em seus Regulamentos de Uso, podem comprometer o
ecossistema em que se encontra. (MARIA, 2016, p. 17) Porém, a prévia listagem das
cultivares a serem utilizadas em cada Indicacdo Geografica fornece ndo sO aos

consumidores qual a derivacdo do produto que estdo para consumir, mas, também,
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fornece ao meio ambiente a seguranca em manter a espécie mais utilizada, Vitis vinifera
L., fora da possibilidade de extincao.

Ainda no campo, ha a preocupacdo com a provavel utilizacdo de maquinas nos
cultivos, as quais podem afetar o solo, seja por desgaste, compactacdo ou até mesmo
erosdo, além da eventual irrigacdo excessiva e 0 uso de fertilizantes, contaminando
aguas subterraneas e superficiais, os quais, se conduzidos por lixiviacdo, acarretam a
morte da fauna local. Contudo, a proibicdo do uso de maquinas na maioria das IPs
registradas é expressa, utilizando apenas trabalho manual para conduzir a vinicola.
Também, diferentemente de outros segmentos, a vitivinicultura é conhecida por focar a
irrigacdo em casos singulares, uma vez que o cultivo das videiras se da em solos com
pouca quantidade de agua, utilizando a grande a agua armazenada nos len¢ois naturais
pelas chuvas, dai a caracteristica de boa drenagem das videiras em diversos ambiente,
seja pela topografia serrana da serra gatcha, ou pelas planicies da campanha galcha.

Apesar de iniciar paulatinamente seu desuso devido as novas campanhas por
produtos organicos, o uso de pesticidas, fungicidas e herbicidas também representa um
perigo a se listar nas vinicolas. O uso desses sintéticos contamina o solo, as aguas, 0
proprio produto, além de serem nocivos aos seres humanos. Através de levantamento de
dados, Forbes et al. (2011) afirmou que, em toda a Europa, apesar de representar apenas
3% das terras agricolas, a viticultura respondia por pelo menos 15% das aplicacdes de
pesticidas sintéticos. No Brasil, o grande representante da producéo vinicola é o estado
do Rio Grande do Sul, concentrando uma area de aproximadamente 63.000 ha para
cultivo. Por se encontrar em uma regido de clima temperado, dentre as 160 espécies de
insetos que se alimentam da planta, poucas se enquadram como pragas, necessitando de

controle bioldgico.

Em determinadas regides, dependendo da localizacdo e manejo do parreiral,
insetos como 0 percevejo-da-soja Nezara viridula ou lagartas de solo dos
géneros Agrotis sp. e Spodoptera sp., podem alimentar-se de folhas e/ou
frutos, porém, tais insetos sdo considerados de importancia secundaria. Além
disso, dependendo da finalidade da producdo (mesa ou processamento), a
exigéncia por qualidade é diferenciada, fazendo com que a importancia das
pragas seja alterada. (EMBRAPA, 2003).

Entretanto, o problema do alto uso de controle de pragas ainda é existente.
Apesar da reducdo na concentragdo da maioria dos agroquimicos durante 0s processos
fermentativos, os residuos ainda sdo encontrados na bebida pronta para o consumo.
(RODRIGUES, CARDOSO, CHIAPETTA, 2011) A vinicola sul-africana Vergenoegd
Wine State € exemplo de um inusitado, porém, efetivo controle de pragas que nao
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agride o meio ambiente. A mesma conta com a ajuda de mais de mil patos, controlando
as pragas comuns em vinhedos, como carac0is e outros insetos e parasitas, mantendo a
plantacdo naturalmente adubada e livre de pesticidas (CICLOVIVO, 2016).

Além das situaces descritas acima, problemas como o descarte de residuos
organicos, o consumo de &gua, a volta dessa agua ao meio ambiente sem o devido
tratamento e a questdo da emissdo de CO2 ao longo da cadeia produtiva também sao
considerados ao analisar os impactos ambientais oriundos da vitivinicultura. Contudo,
ha de se observar os cuidados que as Indicacbes Geogréficas provém a essas ocasides.

As IGs entram como um diferencial quando referente a vitivinicultura, uma vez
que apresentam questdes referentes ao uso da mecanizacdo na colheita, as préaticas de
irrigacdo, e a recomendacdo do uso de Boas Praticas Agricolas que garantam a
Sustentabilidade da Producéo Vitivinicola (MARIA, 2016, p. 36).

Com relagdo ao uso de mecanizacdo na colheita, nos regulamentos da DO
Vale dos Vinhedos, IP Altos Montes, IP Monte Belo e IP Farroupilha, fica
expressa a proibicdo da pratica. Nestas 1Gs estabelece-se que a colheita deve
ser manual. J4, no que tange ao uso da irrigacdo, apenas na DO Vale dos
Vinhedos e na IP Farroupilha, esse aspecto é mencionado, proibindo-o, salvo
em casos excepcionais, como nos periodos de implantacdo dos vinhedos ou
em longos periodos de estiagem (MARIA, 2016, p. 36).

Nota-se que a proibicdo expressa do uso de maquinarios e a irrigacdo das
plantacdes somente é encontrada no Regulamento de Uso da Denominacdo de Origem
(DO) Vale dos Vinhedos (APROVALE, 2012, p. 2), evidenciando o carater mais
restritivo da Denominagéo de Origem em detrimento da Indicagdo de Procedéncia (IP)
Vale dos Vinhedos.

Maria (2016) problematiza a questdo do carater indicativo das Boas Praticas
Agricolas, afirmando que se reconhece, por um lado, a importancia das mesmas, porém,
por outro, a dificuldade dos produtores em adoté-las, ndo as apresentando, portanto, de
forma excludente, ao ndo se constituirem uma obrigacdo. (MARIA, 2016, p. 37).

Apesar da inexisténcia da mencdo de areas de conservacdo ou de controle de
alguma variavel ambiental (emiss@es, efluentes, residuos solidos, uso de agua e energia)
nos Regulamentos de Uso das IGs, entende-se que a producdo das grandes
vitiviniculturas é organizada pela agricultura familiar, a qual € marcada pelo cuidado no

cultivo e pelas pequenas porcOes de terras em que 0s cultivos realmente se realizam.

A priori, por ser a uva, na regido Sul do Brasil, produzida, em geral, pela
agricultura familiar, esperava-se que ao menos, na fase de campo, a dimensao
ambiental aparecesse mais nos regulamentos, sendo internalizada. O
agricultor familiar, com o perfil de diversificagdo, busca, em geral, qualidade
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de vida, durabilidade de recursos, apresentando forte relacdo com a terra.
(MARIA, 2016, p. 39).

Diferentemente do entendimento de que as vitiviniculturas reconhecidas
sobrevivem a partir do plantio em grandes porcdes de terra, o plantio das cultivares é
feito em pequenas areas previamente qualificadas, as quais, devido principalmente pelas
caracteristicas organolépticas do produto, possuem grande atencdo para a preparagdo
seleta do produto final, ndo pelo potencial impacto ao meio ambiente. Todos o0s
Regulamentos de Uso estudados pela presente pesquisa apresentaram limitagdo no
tamanho da producdo, também no sentido de manter a qualidade da producéo.

A parcela de agricultores familiares dentro das 1Gs se da por esta atividade
garantir grande estabilidade na producdo, uma vez que a vitivinicultura é caracterizada
por estes como “o segmento em melhores condigdes para reivindicar algum dispositivo
de reconhecimento para seus produtos e/ou servicos, bem como em melhores condicdes
de realizar investimentos e arcar com 0s possiveis custos imediatos que tais estratégias
possam vir a requisitar.” (FROEHLICH et al, 2010).

[...] se pensarmos em termos de estratégia de desenvolvimento territorial
estes agricultores poderiam se beneficiar de uma IG reconhecida no ambito
de seu territdrio, pois esta IG pode projetar positivamente a imagem deste
dado territorio, repercutindo eventuais dinamismos socioecondmicos para
além do clube de atores envolvidos no reconhecimento da IG (FROEHLICH
et al, 2010).

A esses produtores internalizados e aos que ainda se encontram ‘em transi¢ao’,
ou seja, almejam despontar uma nova IG, os 6rgdos de assisténcia técnica e extensdo
rural possuem papel fundamental ao fomentar e abarcar as necessidades destes em
progredir ao eventual pedido de elevacdo de sua produgdo como uma Indicacdo
Geografica. Organizacdes como a Federacdo dos Trabalhadores na Agricultura Familiar
(FETRAF), Movimento dos Pequenos Agricultores (MPA) e a Confederacdo Nacional
dos Trabalhadores na Agricultura (CONTAG) representam grande pilar para esta
ascensdo, fornecendo suporte, tanto financeiro, quanto técnico e politico, uma vez que
esta transicdo é muito suscetivel, arriscando o produtor a qualquer acdo empreendida,
seja para sua consolidacdo quanto para a deterioracdo de suas condi¢cdes econdmicas e
de producdo. Dai a necessidade de aprofundamento nos estudos desse segmento,
fomentando acGes neste sentido. (FROEHLICH et al, 2010).

Segundo pesquisa realizada com o setor vitivinicola, o consumo de vinho
cresceu 18,4% em 2020 no Brasil. De um consumo de aproximadamente 360 milhdes

de litros em 2019, os brasileiros passaram a consumir 430 milhdes de litros em 2020,
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especialistas acusam o periodo de pandemia, onde as pessoas passam a maior parte dos
dias em casa, a0 aumento do consumo da bebida. (MARTINS, 2021) Otima noticia as
IGs de vinhos brasileiros, as quais competem diretamente com vinhos finos
internacionais, principalmente com os produzidos pelos paises vizinhos como
Argentina, Chile e Uruguai, lutando para que o seu reconhecimento fomente o consumo
da bebida no pais. Sobre o aumento do consumo da bebida no pais em 2020, Martins

(2021) compara:

O ndmero ainda é bastante baixo comparado a paises tradicionais no mercado
de vinhos. Os lideres no consumo per capita continuam sendo Portugal (51,9
litros per capita ao ano), Italia (46,6 litros) e Franca (46 litros). Isso significa
que um portugués bebe 69 garrafas de vinho enquanto um brasileiro consome
apenas trés. (MARTINS, 2021).

Diante desses dados, 0 mercado de vinho demonstra sua alta capacidade de
resisténcia quanto as adversidades econdmicas do pais. O crescimento do consumo per
capita tem sido evidente desde antes do periodo pandémico, chegando a 1,93 litro/ano,
comprovando o potencial do mercado mediante o crescimento econdémico. O setor foi
capaz de movimentar, desconsiderando as importagdes, em 2019, R$ 20, 30 bilhGes,
somente 0s vinhos e as uvas importadas representam R$ 6,17 bilhGes desse montante.
Calculando ao longo de toda a cadeia produtiva, cada hectare de uva cultivado no
Brasil, em 2019, ja valia R$ 268.090,76. (NASTEOLI, 2021) De 360 milhdes de litros
de vinho consumidos em 2019, o pais passou para 430 milhdes de litros em 2020,
enguanto venda de vinhos nacionais para 0 comércio cresceu em 31,4% e os importados
26,5%, valorizando o mercado interno. (MARTINS, 2021).

Por fim, o foco na producdo gaucha demonstrou sua importancia uma vez que o
estado do Rio Grande do Sul concentra 75% das Indicagdes de Procedéncia de vinhos
finos do pais, além de possuir o registro da Unica Denominacdo de Origem destes
produtos em territdrio nacional. O mercado de bebidas representava, em 2020, 2,55% do
Produto Interno Bruto (PIB) no estado galcho e a producdo de vinhos e sucos de uva
representava 40,54% deste setor, no mesmo periodo. A partir desses calculos, observou-
se que as IGs gauchas contribuiram em aproximadamente 1% do PIB sul-rio-grandense,
com tendéncia a aumentar a representatividade, uma vez que a regido de cultivo da
Campanha Gaucha, com grande potencial de produgdo, ainda é majoritariamente
reconhecida pelas atividades pastoris. Estes dados evidenciam que os Regulamentos de

Uso da maioria das 1Gs possuem determinacdes que, além de valorizar as caracteristicas
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organolépticas dos vinhos finos, contribuem com a prote¢cdo ambiental, garantindo a

sustentabilidade do meio de producéo.

5 CONCLUSAO

Diante do exposto, foi possivel chegar a algumas conclusGes, todas elas
corroborando, em maior ou menos grau, com a tese de que as Indicacbes Geograficas
(IGs) de vinhos gauchos contribuem na conservacdo ambiental e no incremento do
consumo.

Isto pode ser verificado diante da exigéncia dos regulamentos de uso das 1Gs
estudadas para que os vinhos sejam produzidos a partir das cultivares apenas da espécie
Vitis vinifera L., restringindo o uso de todas as cultivares de origem americana e
hibridos interespecificos, espécies com menor potencial para vinificagdo. Medida esta
que protege a agrobiodiversidade vinicola, pelo menos no tocante a espécie Vitis
vinifera, com suas diferentes variedades. Assim esta protecao interespecifica contribui
para a conservacdo ambiental da agrobiodiversidade da viticultura gaicha.

Ademais, foi demostrado também que as IGs investigadas normatizam que 0s
vinhos devem ser produzidos com uma fragdo igual ou superior a trés quartos de uvas
cultivadas no territorio delimitado da 1G, o que favorece o desenvolvimento sustentavel
regional, pois exige que o produto seja produzido integralmente naquela localidade,
gerando um maior retorno social e minimizando o impacto ambiental, diminuindo a
emissdo de carbono. Além disso, observou-se que metade das Indicacbes de
Procedéncia e a totalidade das Denominacgdes de Origem proibem o uso da mecanizagéo
na colheita, diminuindo o impacto ambiental, seja por compactacdo do solo ou pela
gueima de combustiveis fosseis. Foi observado também um certo limite a irrigacdo, o
que mitiga a contaminacdo de lencois freaticos e possiveis deslizamentos de rejeitos
organicos, assim como a disseminacao dos pesticidas pelo solo e efluentes naturais que
circundam as 1Gs.

Quanto ao impacto consumerista ndo foi possivel obter resultados conclusivos,
seja por causa da pandemia ou pela necessidade de maior tempo para esta averiguacao.
Contudo, foi identificado um incremento de consumo e comércio de vinhos durante a
pandemia. A venda de vinhos nacionais para 0 comércio cresceu em um terco
aproximadamente, enquanto o de importados cresceu em torno de um quarto,

valorizando o mercado interno.
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Diante do exposto, foi possivel concluir que os Regulamentos de Uso da maioria
das Indicacdes Geograficas de vinhos galchos possuem determinagdes que, além de
valorizar as caracteristicas organolépticas dos vinhos finos, contribuem com a prote¢édo
ambiental, garantindo a sustentabilidade do meio de producdo. Por fim, embora o
consumo de vinhos tenha aumentado na pandemia, ainda é necessario estudo a fim de
comprovar a relacdo entre as Indicacdes Geogréaficas e o incremento nas vendas dos

vinhos gauchos.
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Resumo

A presente investigacdo possui como tematica os impactos ambientais que as Indicacdo de Procedéncia
Campanha Galcha (IPCG) apresenta. Desta forma, esta pesquisa objetiva evidenciar, a partir do
regulamento de uso das IPCG e das impressGes dos vinicultores gatchos, o impulso socioeconémico
diferenciado que a IPCG possui, além da protecdo a agrobiodiversidade e da contribuicdo a
sustentabilidade conferida por este instituto juridico. Para tanto, o método utilizado foi o dedutivo,
partindo do instituto juridico das indicacbes geograficas, passando pela IPCG até chegar ao efeito desta
ao meio ambiente e a sustentabilidade vitivinicola. Quanto aos procedimentos, foi adotada a pesquisa
bibliografica, documental, qualitativa e quantitativa. Assim, além da pesquisa bibliogréfica, foi realizada
uma investigacdo documental ao regulamento de uso da Indicacdo de Procedéncia Campanha Gadcha.
Ademais, foram aplicados questionarios aos produtores de vinhos gaudchos, que responderam de forma
andnima, a fim de identificar a visdo dos vinicultores sobre os impactos da IPCG na conservacao
ambiental e na sustentabilidade vitivinicola. Desta forma, a pesquisa demonstrou que o regulamento de
uso das IPCG além de garantir os aspectos qualitativos dos vinhos finos, agrega valor aos produtos,
protege a agrobiodiversidade e o0 meio ambiente, além dos empregos locais, ao exigir que a produgdo
tenha que ser feita em grande parte na regido da IPCG, atendendo as dimensdes social, econdmica e
ambiental da sustentabilidade. Quanto a visdo dos vinicultores, foi verificado que estes entendem que a
IPCG agrega valor econdémico e ambiental aos produtos, garantindo a sustentabilidade.

Palavras-chave: Indicagdo de procedéncia; Campanha Galcha; vitivinicultura; sustentabilidade; Rio
Grande do Sul.

1 INTRODUCAO

Este artigo possui como tematica os impactos ambientais que as Indicacdo de
Procedéncia Campanha Gaulcha (IPCG) apresenta. Seu objetivo precipuo € evidenciar, a
partir do regulamento de uso das IPCG e das impressfes dos vinicultores gauchos, o
impacto socioeconémico diferenciado da IPCG, além da protecéo a agrobiodiversidade
e ao meio ambiente e da contribuicdo a sustentabilidade conferida por este instituto

juridico.
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Para tanto, 0 método utilizado foi o dedutivo. Assim a logica investigativa parte
dos aspectos mais gerais, como o instituto juridico das indicagdes geograficas, passando
pela Indicagdo de Procedéncia Campanha Galcha até chegar as questdes mais
especificas, como o efeito da IPCG ao meio ambiente e a sustentabilidade vitivinicola.
Quanto aos procedimentos, foi adotada a pesquisa bibliogréfica, documental, qualitativa
e quantitativa.

Com a pesquisa bibliogréafica foi levantada as bases epistemologicas da pesquisa,
investigando o instituto juridico da Indicacdo Geografica, com suas espécies a saber:
Indicagdo de Procedéncia; e Denominagéo de Origem. A investigagdo documental foi
realizada ao regulamento de uso da Indicacdo de Procedéncia Campanha Galcha,
procurando identificar as disposices com carater de protecdo socioambiental. A
pesquisa quantitativa se deu com a aplicacdo de questionarios aos produtores de vinhos
gauchos, que responderam de forma anbnima, a fim de identificar a visdo dos
vinicultores sobre os impactos da IPCG na conservacdo ambiental e na sustentabilidade
vitivinicola.

Desta maneira, este artigo inicia tratando das IndicacGes Geograficas (IGs) e da
agrobiodiversidade. Aborda, assim, o instituto juridico da propriedade intelectual e
industrial, especificamente da indicacdo geografica, para tratar depois da
agrobiodiversidade, enquanto uma parte da biodiversidade que envolve alimentacéo e
agricultura, e como esta é impactada pelas 1Gs. Na sequéncia, este trabalho trata da
Indicacdo de Procedéncia Campanha Galcha (IPCG) e do seu efeito na protecdo
socioambiental e na sustentabilidade. Para entdo demonstrar que a IPCG, tanto do ponto
de vista dos vinicultores, quanto do regulamento de uso, além de garantir os aspectos
qualitativos dos vinhos finos, agrega valor aos produtos, protege a agrobiodiversidade e
0 meio ambiente, além dos empregos locais, ao exigir que a producao tenha que ser feita
em grande parte na regido da IPCG, atendendo as dimensdes social, econdmica e

ambiental da sustentabilidade.

2 AS INDICAC}OES GEOGRAFICAS E A AGROBIODIVERSIDADE

No ordenamento juridico brasileiro a Indicagdo Geografica € uma espécie de
propriedade industrial, a qual, por sua vez, € uma espécie de propriedade intelectual.
Esta é dividida em propriedade industrial e autoral. A origem legislativa da tutela da

propriedade intelectual remonta aos estatutos de Florenca e Veneza, que foram, no
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século XV, os primeiros documentos oficiais a demonstrar a concessdo de uma
propriedade imaterial (NARD, 2007). O primeiro estatuto de propriedade intelectual foi
promulgado em Veneza, em 19 de marco de 1474, com o objetivo de estimular o avanco
tecnoldgico pela concessdo de licencas de importacdo das mercadorias, desde que
incorporando invencbes (SHERMAM, 1999). Ja entre os séculos XVII e XVIII os
direitos de propriedade intelectual se desenvolveram, mas cada nacdo os protegia de
formas variadas. Contudo, ja havia uma clara distin¢do entre propriedade industrial e
propriedade intelectual, com atribuicdo de exclusividade de exploracdo em favor dos
inventores (para a Propriedade Industrial) e criadores de obras autorais (para a
propriedade intelectual) (BODENHAUSEN, 1968).

As Indicacdes Geogréaficas (IGs) se enquadram em uma espécie de propriedade
industrial. Suas raizes histéricas sdo seculares, remontam a uma estratégia dos
produtores de vinho da regido de Bordeaux e Bourgogne a fim de classificarem seus
produtos como origindrias as localidades que realmente pertenciam. Apés este pontapé
inicial, diversos outros produtores fizeram uso das IGs com o mesmo intuito, valorizar
seus produtos através da identificacdo do local de producdo. Anos se passaram e as
IndicagBes Geogréaficas tornaram-se uma estrutura juridico-administrativa, a qual é
amplamente utilizada até hoje em diversos paises, sendo aplicada em uma variedade de
produtos, como queijos, bebidas, cacau e outros, que além do originario vinho.

No Brasil, as Indicacdes Geograficas sdo tutelas pela Lei de Propriedade
Industrial, Lei n°® 9.279/1996 (BRASIL, 1996) e pelo Instituto Nacional de Propriedade
Industrial (INPI), subdividindo-se em Indicagdo de Procedéncia e Denominagdo de
Origem. Assim, a regulamentacdo da propriedade industrial se da pela Lei n° 9.279, de
14 de maio de 1996, a qual estabelece direitos e deveres aos detentores de obras de
cunho intelectual. Estas abrangem as criagOes artisticas, literarias, tecnoldgicas e
cientificas. Entre as espécies de propriedade intelectual, encontram-se a propriedade
industrial, que é subdividida em marca, patente, desenho industrial, indicagdo
geografica e segredo industrial e repressdo a concorréncia desleal. (HONORIO;
MIRANDA, 2021, p. 137).

Segundo conceitua o Instituto Nacional da Propriedade Industrial, Indicagéo de
Procedéncia (IP) consiste no “[...] nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade
de seu territorio, que se tornou conhecido como centro de extracdo, produgdo ou

fabricacdo de determinado produto ou de determinado servigo” (INPI, 2015). Enquanto,
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a mesma autarquia, define Denominacdo de Origem (DO) como “[...] o nome
geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territdrio, que designe produto
ou servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao
meio geogréfico, incluidos fatores naturais e humanos (INPI, 2015).

Também relacionado ao meio natural e os fatores humanos da regido em que se
encontra, a caracterizacao do terroir, o qual [...] ndo abranger somente aspectos do meio
natural (clima, solo, relevo), mas também, de forma simulténea, os fatores humanos da
producdo - incluindo a escolha das variedades, aspectos. agronémicos e aspectos de
elaboracdo dos produtos” (TONIETTO, 2007). Portanto, o terroir é expresso no vinho
através do saber-fazer local do homem que se une as caracteristicas naturais. Desta
forma, “o terroir através dos vinhos se opBe a tudo o que € uniformizacao,
padronizacdo, estandardizacao e é convergente ao natural, ao que tem origem, ao que é
original, ao tipico, ao que tem carater distintivo e ao que é caracteristico” (TONIETTO,
2007).

Intimamente relacionado as plantacGes vinicolas, foi apds o reconhecimento
que as delimitacGes dos vinhedos franceses ganharam hé cerca de 60 anos atraves das
denominagdes de origens que o termo “terroir” acabou por ganhar uma conotagédo
positiva, balizando os critérios de defini¢do para as chamadas “denominagdes de
origem” vistas hoje (TONIETTO, 2007). Assim, “o terroir € um conceito muito importante
na viticultura porque relaciona os atributos sensoriais do vinho com as condicdes
ambientais em que as uvas sdo cultivadas. A hierarquia de qualidade e o estilo do vinho
podem, em grande parte, ser explicados pelo terroir” (LEEUWEN, 2006, traducéo
nossa).

No entanto, “o terroir é dificil de estudar em bases cientificas porque muitos
fatores estdo envolvidos, incluindo clima, solo, cultivo e préaticas humanas, e esses
fatores interagem” (LEEUWEN, 2006, tradugdo nossa). Entretanto, os “vinhos de
terroir s&o vinhos com todos os requisitos para serem reconhecidos como denominagdes
de origem, pois agregam origem, diferenciacdo e originalidade dos produtos
(TONIETTO, 2007). Por isto, o termo terroir, frequentemente, é associado as
IndicagGes Geogréaficas, embora ndo tenha conceituacdo legal deste.

As IndicacBes Geogréficas, culturalmente advindas das tradicdes europeias,
estdo despontando no Brasil, uma vez que, segundo Oliveira e Moreira (2018), o

interesse em atrelar os fatores socioculturais aos produtos vem crescendo nos paises em
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desenvolvimento. No Brasil, devido sua dimensdo continental, vé-se o crescente
interesse pelo uso das Indicacdes Geograficas, desde o extremo norte do pais, como a
regido amazoénica e suas producdes de farinha, até o extremo sul e a alta producao
vitivinicola.

Frente ao cenario de grande biopirataria a que estdo submetidos os produtos
derivados de conhecimento tradicional, nasce a busca por meios de protegé-
los de maneira a garantir beneficios aos seus produtores e titulares do
conhecimento. Dentre estes mecanismos, questiona-se o potencial das
IndicacOes Geogréficas para este fim, especialmente em relacéo aos produtos
decorrentes de conhecimentos tradicionais no contexto da alimentagdo e da
agricultura. (OLIVEIRA; MOREIRA, 2018, p. 5).

Devido a grande busca pelo exercicio das IGs, diversas pesquisas direcionadas
ao real efeito que as mesmas possuem em agregar valor ao produto tradicional e a
capacidade de promover o desenvolvimento territorial local sdo realizadas no pais. No
intuito de desenvolver a vitivinicultura brasileira, a busca por qualificagdo do produto
através das tecnologias empregadas desde o plantio até o processo industrial,
aumentando a visibilidade do produto no mercado interno e externo, deu origem as
Indicacdes Geogréaficas. Considerando que as mesmas analisam um conglomerado de
informagdes acerca do “territdrio, como uso e cobertura do solo, 0 bioma em que se
insere e os atributos do relevo, valorizando os produtos oriundos dos sistemas agricolas”
(HOFF et al., 2013) e minimizando os impactos ambientais, de modo a proporcionar
uma rentabilidade maior aos produtores.

Nesse sentido, Oliveira e Moreira (2018) ponderam sobre os produtos brasileiros
resguardados pelas Indicacdes Geograficas, criticando a concentracdo de IGs no setor de

bebidas, como produtos que ndo estdo na base alimentar do povo brasileiro:

Vemos que as Indicagdes Geogréficas brasileiras, ao direcionarem esforcos
ao setor de bebidas (vinhos, espumantes e café), de onde vem parte
expressiva dos registros, ddo seguimento a uma tradi¢do eurocéntrica, ainda
pendente de didlogo efetivo com os contextos regionais e diversidades
culturais. Todavia, devemos nos questionar se essa estratégia se coaduna com
a busca da soberania alimentar do Pais. Enquanto privilegiamos produtos que
ndo estdo na base da alimentacdo do povo brasileiro e ndo resguardam
relagdo intrinseca com a agricultura familiar, damos um claro sinal de
afastamento em relagdo ao campesinato tradicional e de aproximagdo com
outros setores de producgdo agricola, sobretudo os de producdo em larga
escala que adotam o monocultivo e a exploragdo intensiva da terra como
elemento central do sistema produtivo. (OLIVEIRA; MOREIRA, 2018, p. 9).

N&o obstante esta critica deve ser levada em conta, porém, ndo é uma realidade
absoluta. Até porque, muitos dos produtores, se ndo a maioria, que plantam café e uva,
por exemplo, sdo agricultores familiares, com fortes lagos culturais que os ligam as

essas culturas agricolas de pequeno porte territorial.



VINHOS E TERROIRS: Analises multidisciplinares | 164

A Indicagdo de Procedéncia Campanha Gaucha (IPCG), a qual € investigada
neste trabalho, por exemplo, ndo possui area de plantio de mesma proporcao que uma
IG para corte de bovinos. Ademais, comumente atreladas ao conceito socioambiental, as
IGs contribuem para dar o devido reconhecimento as experiéncias de povos tradicionais
e de grupos locais. Ademais as 1Gs, de forma geral, contribuem na conservacdo da
agrobiodiversidade, “somando forgas no intento de protecdo do meio ambiente e de luta
em prol dos interesses desses grupos humanos, almejando a inclusdo destes a realidade
global de forma segura, ndo comprometendo a sua identidade e a sua propria
existéncia.” (OLIVEIRA; MOREIRA, 2018, p. 6)

A fim de compreender o que seria prote¢ao a “agrobiodiversidade”, Moraes
(2009) ensina que a mesma abrange todos os organismos da biodiversidade que
permeiam 0s ecossistemas agricolas e que sdo considerados relevantes para a agricultura
e alimentagdo. Diferentemente da biodiversidade em si, ela inclui o ser humano como
pilar para que ocorra o desenvolvimento da diversidade natural a sua volta. (MORAES,
2009)

A Organizacdo das NacOes Unidas para Alimentacdo e Agricultura (FAO)
(1999) define a agrobiodiversidade ou biodiversidade agricola como “[...] variedade e
variabilidade de animais, plantas e microrganismos na terra que sdo importantes para a
alimentacdo e a agricultura, que resultam da interacdo entre 0 meio ambiente, 0s
recursos genéticos e os sistemas e praticas de manejo usados pelas pessoas” (FAO,
1999, traducdo nossa). Portanto, este conceito considera ndo apenas “[...] a diversidade
genética, de espécies e agroecossistemas e as diferentes formas como 0s recursos
terrestres e hidricos que sdo usados para a producdo, mas também a diversidade cultural,
que influencia as interacfes humanas em todos os niveis” (FAO, 1999, traducdo nossa).
Diante de tal conceito, verifica-se multiplas dimensGes, de espaco, tempo e escala.
Assim, a diversidade de recursos genéticos, sejam variedades, racas, espécies, entre
outras, usadas direta ou indiretamente para alimentacdo, agricultura, pecuaria,
silvicultura, extrativismo e pesca, com a finalidade de producédo de alimentos, forragens,
fibras, combustivel e produtos farmacéuticos, compdem a agrobiodiversidade (FAO,
1999, traducdo nossa). Desta forma, “a agrobiodiversidade é o resultado dos processos
de selecdo natural, da selecdo cuidada e dos desenvolvimentos inventivos de
agricultores, criadores de gado e pescadores ao longo de milénios” (FAO, 2005c). Logo,

“a agrobiodiversidade é um subgrupo vital da biodiversidade. Muitos dos alimentos e da
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protecdo da subsisténcia das populacGes dependem da gestdo sustentavel de varios
recursos biologicos diversos que sdo importantes para a alimentacdo e agricultura”
(FAO, 2005c).

Desta forma, o reconhecimento juridico dos produtos oriundos da
agrobiodiversidade através do instituto das Indicagdes Geograficas no Brasil incentiva
diretamente o desenvolvimento local, j& que promove grande circulacdo de capital,
oriundo do turismo pelos apreciadores de vinhos e dos investimentos na vitivinicultura
da regido (HONORIO; MIRANDA, 2020). No caso dos vinhos é patente a valorizagao
da agrobiodiversidade mediante as 1Gs. Das IndicacOes de Procedéncia existentes no
Brasil “[...] 12% sdo de vinho, onde 85,7% destas correspondem a producdes
localizadas no estado do Rio Grande do Sul, mais especificamente 71,4% na Serra e
14,28% na Campanha Gaucha” (HONORIO; MIRANDA, 2020).

E justamente a comprovacdo dos impactos positivos da Indicacdo de
Procedéncia Campanha Gaucha ao meio ambiente e a agrobidiversidade que esta

pesquisa visa demostrar, o que sera abordado a sequir.

3 O IMPACTO DA INDICAC}AO DE PROCEDENCIA CAMPANHA GAUCHA
NO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL A PARTIR DOS
REGULAMENTOS DE USO E DA PRECEPCAO DO VINICULTORES
GAUCHOS

Diante do crescente avango do desenvolvimento das Indicacfes Geograficas de
vinhos finos no Brasil, é evidente como as 1Gs estdo se consolidando como um novo
elemento da politica setorial vitivinicola no Brasil, uma vez que reestrutura a producéo
através da sua origem, ensejando novos referenciais de valorizacdo da producdo e
respectivos territorios no mercado consumidor nacional e internacional (EMBRAPA,
2014). Nesta realidade, ganha dimensdo e significAncia o monitoramento da “[...]
evolucéo das indicagdes geograficas como instrumento de desenvolvimento vitivinicola,
visando promover as adaptacdes que vierem a ser necessarias ao longo do tempo, bem
como avaliando seus impactos econdémicos, sociais e ambientais. (EMBRAPA, 2014, p.
13). Assim, as Indicacdes Geograficas sdo de grande importancia para a promocao da
sustentabilidade em vérias maneiras: através de seu aspecto social, resguardando a

cultural local; pelo &mbito econdmico, ja que as IGs comprovadamente agregam valor
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ao produto final; e, por fim, no contexto ambiental, promovendo técnicas de préticas
agricolas menos nocivas ao meio ambiente. (MARIA, 2016, p.2).

Diante dessas afirmacfes, é necessario primeiramente descrever a Indicacdo
Geografica da Campanha Gaucha (IPCG), para depois analisar seus efeitos. Esta
comporta uma &rea geografica de 44.365kmz?, a qual integra em todo ou em parte 0s
municipios de Acegud, Alegrete, Bagé, Barra do Quarai, Candiota, Dom Pedrito, Hulha
Negra, Itaqui, Lavras do Sul, Macambara, Quarai, Rosario do Sul, Santana do
Livramento e Uruguaiana. (EMBRAPA UVA E VINHO, [202-7]). Assim, a IPCG esta
localizada “[...] & sudoeste do Estado do Rio Grande do Sul, entre 29 e 31° Sul ¢ 53°30°
e 57° Oeste de Greenwich, contornada pelas regides fisiograficas da Serra do Sudeste,
MissbGes e Depressdo Central, além das divisas internacionais com a Argentina e 0
Uruguai” (ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA GAUCHA, 2019, p. 11).

E possivel verificar que a IPCG preveé alguns cuidados em seu Regulamento de
Uso, a fim de proteger o bom funcionamento do meio ambiente natural, este que é
diretamente responsavel pela qualidade da producdo vitivinicola local. Logo no
Capitulo 11 da IG, que trata das cultivares de videira autorizadas, no Art. 2°, encontram-
se listadas as cultivares de Vitis vinifera L. que sdo autorizadas para o plantio, proibindo
o plantio de todas as cultivares de origem americana e hibridos interespecificos
(ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA GAUCHA, 2019).

Tal cuidado protege a agrobiodiversidade vinifera para producdo de vinhos
finos. Isto porque, segundo afirmam Santonieri e Bustamante (2016), para promover
uma producdo de qualidade continua, é necessario que haja diversidade de variedades
de espécies. Visto isso, com o plantio diversificado de cultivares da Vitis vinifera L., a
IG acaba por promover a protecdo da flora local, uma vez que a mesma conta com pelo
menos 36 variedades dentro de sua espécie, todas cultivadas dentro do territério
delimitado.

Confirmando a narrativa, o0 Regulamento de Uso da IPCG, em seu Art. 3°
determina que 100% do plantio das uvas deva ser realizado no territorio delimitado,
considerando a possivel inclusdo ou exclusdo de alguma variedade de Vitis vinifera L.
através da avaliacdo do Conselho Regulador e da Assembleia de Vinhos da Campanha
Gaticha (ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA GAUCHA, 2019).

A fim de alcancar a maxima qualidade de seus produtos, sejam vinhos finos,

tranquilos ou espumantes naturais, a IPCG delimita o plantio de 39 variedades da
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espécie Vitis vinifera L.. Isto garante a conservacao da agrobiodiversidade das diferentes
variedades para producédo de vinhos finos, sendo elas: Alfrocheiro; Alicante Bouschet;
Alvarinho; Ancelotta; Barbera; Cabernet Franc; Cabernet Sauvignon; Chardonnay;
Chenin Blanc; French Colombard; Gamay; Gewurztraminer; Grenache; Longanesi;
Malbec; Marselan; Merlot; Moscato Branco; Moscato de Hamburgo; Moscato Giallo;
Petit Verdot; Pinot Grigio; Pinot Noir; Pinotage; Riesling Italico; Riesling Renano;
Ruby Cabernet; Sangiovese; Sauvignion Blanc; Semillon; Syrah; Tannat; Tempranillo;
Touriga Nacional; Trebbiano; e Viognier. (ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA
GAUCHA, 2019). Vale ressaltar que ao restringir a espécie de videira a ser utilizada, a
Indicacdo Geografica tende a proteger esta da extin¢do, garantindo, através da proibicéo
das cultivares americanas e hibridos interespecificos, a protecdo da diversidade de
variedades da espécie Vitis vinifera L.

Ao considerar que a agrobiodiversidade engloba as variedades dos produtos
colhidos, as extensdes de terra utilizadas, as espécies ndo colhidas dentro da producéo
dos ecossistemas que poderiam servir como alimentos, 0s microorganismos terrestres,
0s insetos polinizadores, 0 meio aquético, além da m&o de obra humana e outros fatores
(FAO, 2005), a Indicacdo Geografica da Campanha Gaucha, no Art. 18, do
Regulamento de uso, lista recomendacgdes para uma vitivinicultura de qualidade e
sustentavel, demonstrando esforcos para a entrega de um produto de qualidade que nédo
agrida 0 meio ambiente. (ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA GAUCHA,
2019).

Naturalmente atreladas aos conceitos de qualidade, protecéo e, em alguns casos,
terroirs, as IndicacGes Geograficas, além de agregarem valor material e imaterial aos
produtos resguardados, implicam em uma protecdo a determinado produto ou servico
que oferece um diferencial devido sua localidade, know-how ou, como no caso da
Campanha, por seu meio ambiente natural e cultural, que foi marcada pela miscigenagéo
das culturas portuguesas e espanholas. Marcada historicamente pelos embates pela
posse territorial entre espanhois e portugueses no periodo colonial e, depois, com paises
limitrofes, a fronteira galcha cresceu a partir da marcante economia agropastoril,
primeiramente, com a criacdo de gado bovino de corte, de ovinos e de equinos/muares,
posteriormente com a producdo, em larga escala, de trigo, arroz e soja, bem como na
silvicultura. Mas desde o inicio, marcado pelas influéncias portuguesas e espanholas,

que disputavam os limites de sua colonizacdo no extremo sul brasileiro, houve projetos
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de vitivinicultura na regido da Campanha Gaucha. Atualmente, a area é reconhecida,
nacional e internacionalmente, pelo seu grande desenvolvimento na vitivinicultura e no
turismo enologico, marcando a regido da fronteira gaicha como promissora no mercado
internacional de vinhos e derivados (ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA
GAUCHA, 2019).

Tal contexto cultural que marca a vitivinicultura da Campanha Galcha, esta
descrita no Regulamento da Indicacdo de Procedéncia Campanha Gaucha, no Capitulo
XX, que trata do vinculo do produto com a origem geogréfica, detalhando os primérdios
da vitivinicultura nesta regido, que teve origem nas instalacfes jesuiticas nas regides
oeste e central do Rio Grande do Sul e também pela influéncia dos colonizadores

portugueses do leste do estado:

Em fins do século XIX e inicio do século XX existiu, sem continuidade, uma
vitivinicultura pontual em Uruguaiana e Bagé. As décadas de 1970/80
marcam o0 inicio da estruturacdo da regido vitivinicola atual, com a
implantacéo, em Santana do Livramento, de significativa area de vinhedos,
incluindo as primeiras vinicolas. Um novo impulso ocorreu, sobretudo, a
partir dos anos 2000, onde novos investimentos expandiram a viticultura em
diversos municipios da Campanha Galcha, com unidades de produgdo
pequena, média e grande escala, onde os vinhedos se mesclam aos elementos
culturais identitarios da regido e dos processos socioecondmicos que
organizaram o territorio desta regido gatcha”. (ASSOCIACAO VINHOS DA
CAMPANHA GAUCHA, 2019, p. 11 - 12).

Para detalhar mais especificamente a influéncia da IPCG na sustentabilidade é
preciso lembrar que a producdo da vitivinicultura deriva de matéria-prima agricola.
Assim, as produgdes de vinho podem ser altamente impactantes ao meio ambiente, se
ndo forem tomados os cuidados devidos. A utilizacdo do sistema de monocultura,
suprimindo a vegetacdo nativa, além da ndo observancia das Boas Praticas Agricolas
podem comprometer 0 ecossistema em que se encontra os vinhedos, por exemplo
(MARIA, 2016).

No entanto, no Regulamento de uso da Indicagdo de Procedéncia Campanha
Gaucha foi constado diversos cuidados para a conservacdo do meio ambiente e a
sustentabilidade da vitivinicultura no territorio da IP, os quais serdo detalhados a seguir.
Lembrando que sustentabilidade prevé trés dimensdes: social; econdémica; e ambiental.
Este “[...] tripé da sustentabilidade deve estar integralmente ligadas, de modo que, na
esfera ambiental, os recursos sejam aproveitados de maneira eficaz e com equidade
social” (BECKER et al., 2015, p. 16).

Como ja foi abordado aqui, a IPCG, no Art. 2°, do Regulamento de uso, delimita

que os vinhos da IP devam ser produzidos apenas de variedades de uva da espécie Vitis
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vinifera L., garantindo a conservacdo da agrobiodiversidade das diferentes variedades
para producdo de vinhos finos (ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA
GAUCHA, 2019). Assim, a listagem das cultivares a serem utilizadas fornece aos
consumidores qual a derivacdo do produto que estdo para consumir, mas, também,
protege 0 meio ambiente, dando seguranca em manter a espécie mais utilizada, Vitis
vinifera L., fora da possibilidade de extin¢cdo, atendendo a dimensdo ambiental da
sustentabilidade.

J4, no Art. 3°, do Regulamento de uso da IPCG, ha a obrigatoriedade de que
100% do plantio das uvas seja realizado no territorio delimitado da IP. Enquanto, no
Art. 7°, ha a determinacdo de que todas as etapas da elaboracdo dos produtos da IPCG,
incluindo o envelhecimento e o engarrafamento, devem ser feitas obrigatoriamente na
area geografica delimitada da IP. No entanto, no Art. 19, é disposto um prazo 10 anos
para adaptacdo a obrigatoriedade estabelecida no Art. 7°, a contar da data de protocolo
do pedido de registro da IP Campanha Gaucha junto ao INPI, que finda em 13 de
dezembro de 2027 (ASSOCIACAO VINHOS DA CAMPANHA GAUCHA, 2019). Isto
garante a geracdo de emprego e renda no territério da IP, gerando maior retorno social e
minimizando o impacto ambiental com o frete, diminuindo a emissédo de carbono.
Assim, tal medida atende, ao mesmo tempo, as dimensdes social, econbmica e
ambiental da sustentabilidade.

Para auferir a visdo dos vinicultores sobre os impactos da Indicacdo de
Procedéncia (IP) Campanha Galcha no desenvolvimento sustentavel, foi adotado como
método de coleta de dados o survey. Segundo Hair Jr. et al. (2005, p. 157), "Survey é
um procedimento para coleta de dados primarios a partir de individuos”, mediante
questionarios, cujos dados podem tratar de opinides, crencas, atitudes, experiéncia,
habitos, costumes, idade, género, nivel educacional, entre outros. Mais especificamente
0 “survey eletronico” (HAIR JR et al., 2005, p. 157), método pelo qual o individuo, por
meio eletrdnico, e de forma andnima, responde o questionario. Para o escalonamento
das questdes do questionario foi utilizada a escala tipo Likert, com pontuacdo variando
de 1 a 5, sendo: 1) Discordo totalmente; 2) Discordo; 3) Indiferente ou neutro; 4)
Concordo e; 5) Concordo totalmente. Para Martins e Theophilo (2007) e Hair Jr. et al.
(2005), a escala do tipo Likert é uma escala que busca mensurar atitudes ou opinides,
tradicionalmente usando cinco pontos para avaliar a intensidade com que alguém

concorda ou discorda de um conjunto de afirmagdes.
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Este questionario eletronico foi disponibilizado aos vinicultores gadchos através
da plataforma Google Forms, que coletou as respostas anonimamente até o dia 05 de
outubro de 2022. A partir da andlise das respostas do questionario foi possivel
identificar que 90,9% dos produtores que responderam o questionario localizam-se na
Campanha Gaulcha, o que é natural visto que a IP investigada abrange este territorio.
Entre estes, 54,5% estdo localizados na Ferradura dos Vinhedos, rota de enoturismo
localizada na Campanha Gaulcha, no municipio de Santana do Livramento, RS, e 36,4%
em outras localidades da Campanha Gaucha, enquanto 9,1% dos que responderam sao
de outras regides do Estado do Rio Grande do Sul.

No tocante a protecdo ambiental, 92,3% dos respondentes concordam veemente
que as rotulacdes de IP contribuem para a conservacdo do meio ambiente, enquanto
7,7% simplesmente concordam. No mesmo sentido, 61,5% e 30,8%, respectivamente,
concordam fortemente e simplesmente concordam, que a IP Campanha Galcha
contribui para a sustentabilidade da producéo vitivinicola, enquanto 7,7% nao concorda,
nem discorda.

A respeito da importancia dos rétulos IP para os produtores, 69,2% e 23,1%,
respectivamente, concordam fortemente e simplesmente concordam, enquanto 7,7% néo
concorda, nem discorda.

Quanto a agregacao de valores, 53,8% entendem fortemente que a IP agrega
valor aos produtos, representando aumento de vendas da vinicola, enquanto 30,8%
simplesmente concordam com isso e 15,4% nem concordam, nem discordam. De forma
semelhante, 46,2% e 38,5%, respectivamente, concordam fortemente e simplesmente
concordam, que a IP Campanha Gaucha agrega valor aos produtos, o que representa um
aumento das vendas e/ou dos precos dos rétulos com IP.

Diante do exposto, se conclui que os vinicultores entendem que a IP Campanha
Galcha agrega valor econbémico e ambiental aos produtos, garantindo a
sustentabilidade. Ademais, fica patente que os regulamentos de uso das Indicagdes
Geograficas de vinhos galdchos possuem determinacGes que, além de valorizar as
caracteristicas organolépticas dos vinhos finos, contribuem com a prote¢do ambiental,

garantindo a sustentabilidade do meio de producgéo.
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4 CONCLUSAO

Diante dos resultados apresentados é possivel afirmar que a Indicacdo de
Procedéncia Campanha Gaulcha garante a sustentabilidade vitivinicola no territorio da
IP, uma vez que seu regulamento de uso possui dispositivos que atendem as dimensées
social, econdémica e ambiental da sustentabilidade. O que fica patente na indicacdo de
Boas Préaticas Agricolas com vistas a sustentabilidade, bem como na obrigatoriedade de
que a totalidade das uvas sejam cultivadas e dos vinhos vinificados no territorio da
Indicacdo Geografica, 0 que gera um maior retorno social, além contribuir para a
descarbonizacdo da atividade, com a diminui¢cdo da emissao de carbono com o frete.
Sem dizer na protecdo da diversidade biologica agricola com a exigéncia de que a
producdo dos vinhos seja feita unicamente a partir das 39 cultivares Vitis vinifera L.
permitidas, restringindo o uso de todas as cultivares de origem americana e hibridos
interespecificos, devido o risco de erosdo genética e sua baixa qualidade para a
producdo de vinhos finos, o que protege a agrobiodiversidade vitivinicola.

No tocante a visdo dos vinicultores sobre os impactos da Indicacdo de
Procedéncia Campanha Gaucha (IPCG) no desenvolvimento sustentavel, foi verificado
que a grande maioria dos produtores de vinhos galchos que responderam o
questionario, notadamente da regido da Campanha Gaucha, possuem a perspectiva de
que a Indicacdo de Procedéncia Campanha Gaucha contribui para a conservacdo do
meio ambiente e para a sustentabilidade da producédo vitivinicola. Quanto as aspecto
econdmico da IP, a maioria dos produtores acham importante ter roétulos com selo da
IPCG, bem como percebem que a Indicacdo de Procedéncia Campanha Galcha agrega
valor aos produtos, representando aumento de vendas da vinicola e/ou dos pregos dos
rotulos com o selo da IP.

Destarte, esta pesquisa conseguiu auferir que que os vinicultores entendem que a
Indicacdo de Procedéncia Campanha Gaucha (IPCG) agrega valor econémico e
ambiental aos produtos, garantindo a sustentabilidade. Ademais, fica patente que o
regulamento de uso da IPCG possui determinacdes que, além de valorizar as
caracteristicas organolépticas dos vinhos finos, contribuem com a prote¢do ambiental,

garantindo a sustentabilidade vitivinicola em seu territorio.
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