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INTRODUCCION

Estimado estudiante:

La asignatura de Microeconomia, se
encuentra en el lll Ciclo de estudio de la Carrera
Profesional de Contabilidad. Esta asignatura es
fundamental, dado que le permitira dar respuesta a
una serie de interrogantes de caracter economico que
serviran para tomar decisiones en las organizaciones

empresariales.

La Microeconomia, como una rama de la
ciencia Econdmica, es una disciplina informativa,
pero fundamentalmente formativa. Su estudio
proporciona conocimientos basicos de caracter
analitico para interpretar la realidad econdémica de los
agentes y las unidades econdmicas de forma
individual, a través del razonamiento logico. Permite
formar las capacidades Analizar el comportamiento
de los agentes econdmicos, las variables econdmicas
para maximizar la utilidad por parte de los
consumidores y la optimizacion de la rentabilidad por

parte de los productores.



La elaboracion de esta obra tuvo como base
original las obras consultadas de los diferentes
autores y otras fuentes que se insertan en las
referencias bibliograficas correspondientes. Esta
creada para estudiantes de ciclos iniciales de
carreras afines. Para la explicaciéon de los conceptos
se ha elegido un estilo practico y conciso, procurando
tomar casos que expliquen la realidad problematica

del contexto socioecondmico.

Esta obra consta de dos capitulos, con una
estructura similar en cada uno de ellos. Tienen como
objetivo fundamental, proporcionar al estudiante los
conocimientos apropiados, asi como medir sus
conocimientos a través de las tareas y cuestionarios

de autoevaluacion.

Es bueno resaltar que siempre sera
indispensable la labor del profesor como
acompanante en el proceso de ensenanza-
aprendizaje, no tanto ensefiando conocimientos que

tendran una vigencia limitada y estaran siempre

iv

accesibles, sino como motivador a que Ilos
estudiantes "aprendan a aprender" de manera
autbnoma en una cultura de grandes cambios,
promoviendo el desarrollo cognitivo y personal de los
alumnos mediante actividades que motiven el
pensamiento critico y aplicativo, aprovechando Ia
informacién disponible y las herramientas TIC,
exigiendo un procesamiento activo e interdisciplinario
de la informacién para que construyan sus propios
conocimientos y no se limiten a realizar una simple
recepcion pasiva y memorizacion de la informacion.

Baldemar Quiroz Calderdn



CAPITULO |

INTRODUCCION A LA
MICROECONOMIA



1.1

. INTRODUCCION A LA
MICROECONOMIA

Explicacion

El analisis microeconbmico es un
enfoque de la teoria econdmica que busca
explicar el comportamiento de las unidades
economicas (familias, empresas, estado) con
respecto a la demanda y oferta de bienes y
servicios para el consumo, la produccién, la
determinacion de los precios y la interaccion en

el mercado.

La microeconomia analiza actitudes
racionales de produccion y de compra de
bienes y servicios por parte de las unidades
economicas antes mencionadas. Por ejemplo,
explica como deciden sus compras los
consumidores y como influyen en sus
decisiones de compra las variaciones de los
precios y los ingresos. También explica como

deciden los productores la cantidad de
1



1.2

recursos productivos que compran para
producir bienes y servicios y ofrecerlo a los

mercados respectivos.

En tanto que la microeconomia estudia
la conducta de las economias familiares, las
empresas y la determinacion de los precios en
un mercado especifico; la macroeconomia
estudia el comportamiento del mercado de
bienes y servicios en su conjunto en una

economia.

Definicion de microeconomia

La microeconomia es una rama de la ciencia
econdmica que estudia el comportamiento y las
decisiones que toman los agentes econdmicos
respecto a la oferta y demanda de bienes y
servicios y su influencia en el mercado tanto de
bienes como de servicios. Por ejemplo, la
produccion de arroz en la Provincia del Santa-
Peru en el periodo 2014 dependera de Ila
decision que tomen los productores en ese

periodo de estudio. La demanda efectiva de
2

Kiwicha en Chimbote en el periodo 2014
dependera del comportamiento y las decisiones

que tomen los consumidores locales.

La primera percepcion que tiene una
persona sobre los temas econdmicos es
microecondémica. Cuando un nifio recibe por
primera vez una moneda de 10 pesos, y se
dirige a un quiosco a comprar golosinas,
realiza su primera actividad econdmica.
Debera elegir entre multiples ofertas atractivas
de golosinas de diferentes formas y colores
que le son ofrecidas desde tentadoras vitrinas,
a determinados precios. Empezara
preguntando al quiosquero los precios de las
golosinas que mas le gustan y mentalmente
ira asignando sus 10 pesos. En ese momento
sentira por primera vez, el dilema de querer
obtener multiples bienes con recursos
escasos. Se ha convertido en un consumidor,
vive el conflicto entre lo que desea tener y lo
que puede comprar. (cinve, 2005)

La microeconomia es el estudio de las



elecciones que hacen los individuos y las
empresas, la manera en que dichas elecciones
interactuan en los mercados y la influencia que
los gobiernos ejercen sobre ella” (Parkin, 2010,
pag. 2). Las decisiones que tomen los agentes
economicos van a depender del analisis que
estos hagan a un conjunto de variables que
pueden ser: econdmicas, politicas, sociales y

ambientales.

Variable econémica es la
representacion numérica de un término
economico. Se define, como a todas las
magnitudes capaces de sufrir cambios
cuantitativos y cualitativos en el tiempo. Pueden
se: de flujo o de stock, endégena o exdgena,

nominal o real.

Variable de flujo, su cantidad se mede
en periodos determinados de tiempo. Por
ejemplo, la inversién, el ingreso, la inflacion, el

tipo de cambio, etc.

Variables de stock, su medicion se
hace en un determinado momento del tiempo.
Por ejemplo, la poblacion, la riqueza, la oferta

monetaria, etc.

Las variables politicas se refieren a
todas las decisiones legales que adopta el
Estado con la finalidad de regular el destino
del pais. Por ejemplo, las politicas impositivas,

la proteccion del medio ambiente, etc.

Las variables sociales son las que
estan relacionadas con el comportamiento del
hombre como ser social. Por ejemplo, las
desigualdades socioecondmicas, la cultura, la

religion, las guerras civiles, etc.

Las variables ambientales son las
que estan relacionadas con el cambio
climatico. Por ejemplo, las sequias, olas de
calor, inundaciones, etc. Todas estas variables
influyen de manera directa e indirecta en la

decision que toman los productores y los

5



1.3

compradores Yy se expresa en las relaciones
existentes en el mercado de bienes, el
mercado de servicios y el comportamiento de
los precios en la economia.

La Economia utiliza los modelos
econdmicos para analizar el comportamiento
de los agentes econdémicos y su relacion entre
si. Estos modelos econdémicos pueden ser

matematicos, graficos o diagramas.

Modelo del flujo circular

El modelo del flujo circular es una
representacion de la interaccion permanente
de intercambios reales y monetarios entre los
productores (empresas) y los compradores
(familias). “El modelo de flujo circular es una
representacion de las corrientes permanentes
de intercambios reales y monetarios que se
generan entre las empresas y las familias”
(cinve, 2005).

El modelo del flujo circular, permite

explicar de manera muy simplificada la relaciéon
6

existente entre los agentes econdmicos y los

mercados correspondientes.

Modelo simple del flujo circular de la economia

i

.-__u"- T, avio de lag
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- /
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Fuente: Cinve: Centro de Investigaciones
Figura 1.1 Muestra el diagrama simple del flujo circular de
la economia, explica la interaccion existente entre los

mercaos de factores y los mercados de bienes; asi como la
7



relacion con las empresas y las familias, en una economia

simplificada.

Mercado de bienes y servicios, en la
parte superior del diagrama, figura (1.1), se
explican las relaciones existentes en los
mercados de bienes y servicios. Por un lado los

productores ofrecFigura 1.21 Muestra las decisiones

de compra del consumidor cuando se presenta una
disminucion del precio del bien (X), pasando del punto de
equilibrio (A) al punto de equilibrio (B). Se observa que la
demanda del bien (X) disminuye de 6 a 4 y la demanda del

bien (Y) disminuye (de 8 a 5). En este caso los bienes son

complementarios. en y venden bienes y servicios
y los compradores demandan y compran bienes
y servicios. “De la interaccion y la decision que
tomen los vendedores 'y compradores
determina qué productos se venden, qué

cantidad y a qué precio” (cinve, 2005).

Mercado de factores, en la parte
inferior del diagrama de la figura (1.1), se
explican las relaciones existentes en los
mercados de factores. Por un lado las familias

que son duenas de los factores de produccion

8

(trabajo, capital, etc.) ofrecen y venden bienes y
servicios en este mercado, los mismos que son

demandados y comprador por las empresas.

¢;,De donde obtienen las familias sus
ingresos para poder consumir? Las familias son
las propietarias de los factores de produccion
(trabajo, capital y recursos naturales), que son
utiizados en la produccion de los bienes vy
servicios. Por lo tanto, las familias obtienen su
ingreso en el mercado de factores donde
venden los servicios de los mismos. Ellas
ofrecen el uso de los factores en este mercado
y a cambio de esto, reciben una retribuciéon. La
retribucion que proviene del trabajo es el
salario, la que proviene del uso del capital es el
beneficio o interés y la del uso de la tierra se
denomina renta. “En el mercado de factores las
empresas son las que “compran” y las familias
son las que “venden” y en él se determinan los

precios de los factores” (cinve, 2005).



1.4

1.5

Objetivos de la microeconomia

Son objetivos de la microeconomia:

a) Analizar el comportamiento de las unidades
economicas, respecto a la demanda, la
oferta y su interaccion con los mercados de
bienes y servicios y de factores.

b) Analizar los costos de produccion y los

precios de mercado.

c) Analizar la evolucion de los ingresos de los

consumidores y la demanda.

d) Investigar el comportamiento de los
mercados para la toma de decisiones

empresariales y también gubernamental.

Campo de estudio de la microeconomia

Corresponde al campo de estudio de la
microeconomia los términos como: satisfaccion
de necesidades individuales, comportamiento
de los agentes econdmicos respecto a la
demanda y la oferta. También estudia la
formacion de los precios, la produccién, los

salarios, equilibrio y maximizacion del beneficio
10

1.6

empresarial y formas de mercado.

Importancia de la microeconomia

El analisis microeconomico es

importante para las empresas, los
consumidores y el Estado. Dado que les
permite tomar decisiones en base a los

estudios de mercado correspondientes.

Las empresas toman decisiones de
oferta, teniendo en cuenta el comportamiento
de compra de los consumidores, la evoluciéon
de los ingresos de las familias, los gustos y
preferencias, la competencia, las medidas de

politica econdmica que toma el Estado.

Las familias toman decisiones de
demanda, teniendo en cuenta las
caracteristicas de los bienes y servicios que se
ofertan en el mercado, es decir si resuelven o
no sus necesidades, también influye Ila
evolucion de los precios, los gustos vy

preferencias. ElI Gobierno toma decisiones
11



1.7

traducidas en medidas de politicas econémicas,
en base a los comportamientos de los oferentes
y demandantes en un lugar especifico. Las
empresas que se dedican al comercio
internacional, también toman decisiones
racionales de producir bienes para |Ia

exportacion en base los estudios de mercado.

La teoria de la utilidad

Fueron los economistas clasicos Adam
Smith y David Ricardo, quienes realizaron
estudios sobre la utilidad, fundamentandola
como una caracteristica que tienen los bienes y
servicios, expresada en la capacidad de
satisfacer las necesidades materiales y no
materiales del consumidor. Las personas
naturales y juridicas demandan y compran
bienes porque quieren resolver una necesidad
y que al consumirlo les genere niveles de
satisfacciéon, llegando a la conclusion de que

los bienes son Uutiles.

Las empresas deciden producir bienes
12

con un conjunto de caracteristicas para resolver
necesidades de acuerdo a la exigencia del
cliente. La satisfacciéon del cliente se define
como "el nivel del estado de animo de una
persona que resulta de comparar el rendimiento
percibido de un producto o servicio con sus

expectativas® (Kotler, 2001).

Las empresas utilizan herramientas de
mercadotecnia para medir y cuantificar los
niveles de satisfaccion del cliente, entre otras
estas son: las encuestas, las entrevistas,

sistemas de quejas y sugerencias, eftc.

1.7.1 La teoria de la utilidad cardinal

La utilidad cardinal es entendida
como un concepto cuantificable, los
principales defensores de esta teoria
fueron Warlas y Marshall (1834-1921)
segun sus teorias, la utilidad es medible
y comparable cardinalmente, los
consumidores pueden medir la utilidad

que le reporta el consumo de los
13



distintos bienes. Esto significa que las
personas pueden hacer comparaciones
de utilidad como por ejemplo: una taza
de leche me proporciona el doble de
utiidad que una taza de café, asistir a
una clase de Microeconomia me
proporciona cinco veces mas utilidad

que asistir a una clase de Antropologia.

Esta teoria parte de varios
supuestos:

a) Elingreso del consumidor es limitado.

b) Las caracteristicas del bien
determinan su utilidad y por tanto
satisfacen las necesidades del
consumidor.

c) El consumidor busca maximizar su
satisfaccion total (utilidad total), por
tanto gasta todo su ingreso.

d) El consumidor posee informaciéon
perfecta, es decir conoce los bienes,
sus caracteristicas y sus precios.

e) Los consumidores tienen sus propios

14

1.8

gustos y preferencias.

Funcion de utilidad.

Mide la utilidad o satisfacciobn que
obtiene el consumidor cuando consume una
cantidad de un bien o por la realizaciéon de una
actividad. Matematicamente se expresa de la
siguiente manera: U=U (X, Y) donde U=
(X+Y)

1.8.1 Funcion de utilidad total.

Expresa la satisfaccion total
que un consumidor obtiene cuando
consume bienes y servicios, esta

presenta las siguientes caracteristicas:

a) La utilidad total es positiva.
b) La pendiente de la curva de

utilidad total es la utilidad marginal
AU

AX

c) Ante incrementos de consumo de

un bien en igual cantidad, los

15



1.8.2

1.8.3

incrementos en la utilidad son
decrecientes.
d) Cuando la utilidad total es maxima,

la utilidad marginal es igual a cero.

Utilidad marginal

Expresa el cambio en la utilidad
total, que provienen de aumentar en
una unidad el consumo del bien, su

formula matematica es:

U|\/|g=A_U

AX

Ley de la utilidad marginal

Esta ley explica que cuando se
consume una unidad adicional de un
mismo bien, la utilidad total aumenta;
sin embargo la utilidad marginal que
recibe el consumidor por lo general

disminuye.

16

Tabla 1.1 Medicion de la utilidad cardinal

Cantidad de Utilidad total Utilidad
fruta (UT) marginal
Mandarina (UMg x)
0 0 -
1 10 10
2 16
3 20
4 22
5 22
6 20 -2

La tabla 1.1 Explica el consumo de mandarina y la
medicion cardinal de la utilidad por cada unidad adicional.
Se observa que la utilidad total es creciente a medida que

se aumenta el consumo de mandarinas, en tanto que la

utilidad marginal es decreciente.

17
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Figura 1.2 Explica la utilidad total y la utilidad marginal a
partir del consumo de mandarinas. En la utilidad total se
visualiza un punto de saturacion, este corresponde a un

nivel de consumo de bienes en la cual la utilidad total es

18

maxima y la utilidad marginal es cero. A partir de este
punto, las unidades adicionales de consumo del bien
hacen que disminuye la utilidad total y la utilidad marginal

es negativa.

1.8.4 La teoria de la utilidad ordinal

Esta teoria fue desarrollada por
los economistas Pareto (1906) vy
posteriormente Hicks (1939). Ambos
expresaban sus discrepancias respecto
a la teoria de la utilidad marginal,
explicando que no deberia ser medible
cardinalmente. Estos investigadores
plantean que bien se puede prescindir
de la utilidad marginal para explicar las
decisiones del consumidor. Dado que,
es suficiente con establecer una relacion
de preferencia sobre varias canastas de
bienes, es decir de establecer
comparaciones ordinales. De manera
que, la utilidad se representaria por un
indice. “No requiere medir la utilidad;
solo exige que los individuos sean

19



capases de ordenar varias
combinaciones de bienes segun sus

preferencias” (Salas, 2012).

A la canasta de bienes vy
servicios, se define como la oferta de
bienes y servicios que se encuentran en
el mercado a disposicion de los
consumidores, para que estos hagan
Sus comparaciones y tomen sus
decisiones de compra. Sin embargo a la
canasta familiar se le define como la
cantidad y calidad de bienes y servicios
que los integrantes de la familia deben
de consumir, para lograr un crecimiento

y desarrollo humano adecuado.

El crecimiento humano se refiere
a los cambios cuantitativos (tamano,
peso) en tanto que el desarrollo humnao
implica cambios cualitativos ( educacion,

caracter, personalidad, cognitiva,

20

intelectual, etc).

Para el analisis de esta teoria, la
ciencia econdmica hace uso del criterio

de la eleccion racional del consumidor.

Tabla 1.2 Canastas de consumo de naranjas y manzanas

Canastas Naranjas/mes Manzanas/mes
A 20 25
B 35 20
C 25 25
D 15 30

La tabla 1.2 nos muestra que la canasta (A) contiene 20
naranjas y 25 manzanas. Asimismo, la canasta (B)
contiene 35 naranjas y 20 manzanas, etc. De manera que,
en la tabla, el consumidor tendra que ordenar del conjunto
de canastas la mas preferida y la menos preferida a través
de un indice.

Con respecto al analis ordinal de la
teoria de la utilidad, se encontré6 que, un
enfoque menos rigido, consistente

simplemente en ordenar los niveles de utilidad
21



era suficiente. De esta manera, surgio el
analisis de utilidad ordinal, término éste que
significa clasificado u ordenado. “Primero”,
“segundo” y “tercero” son numeros ordinales,
puesto que implican un rango o un orden

especifico. (Cardenas, 2006, pag. 13)

Manzanas (Y) a

25 oD

20

20 35 Naranjas
(X)

Figura 1.3 En la figura se muestra dos conjuntos de
canastas de bienes (A) y (B). Suponiendo que en la

22

economia solamente se oferta dos bienes (X=naranjas, Y=
manzanas). Cada canasta de bienes contiene una cantidad
de naranjas y una cantidad de manzanas. Teniendo en
cuenta la funcion de utilidad U=U (X, Y), donde U= (X+Y),
U (20+25) = 45 para la canasta (A) y de U (35+20) = 55
para la canasta (B). Si unimos los puntos nos dara la curva

de indiferencia.

1.10 Teoria de la curva de indiferencia

La teoria de la curva de indiferencia
busca explicar el comportamiento racional que
adoptan las familias, las empresas y el estado
al momento de tomar decisiones econdmicas
de compra. La ciencia econdmica parte del
supuesto que los agentes econdémicos siempre
asumen actitudes racionales ya sea de producir
bienes para ofrecerlos o de consumir bienes

para satisfacer sus necesidades.

1.10.1 Definicion

La curva de indiferencia se

define como las diferentes canasta de

23



bines que expresan mismos niveles de
satisfaccion para el consumidor, de
manera que le es indiferente adquirir
cualquiera de estas para satisfacer sus

necesidades.

1.10.2 Enfoque econémico.

Suponemos que en el mercado
se esta ofertando solamente dos
bienes (X = jugos Y = helados). De
manera que el consumidor tendra que
establecer sus comparaciones
ordinales y elegir la combinaciéon que

mas prefiere.

Tabla 1.3 Combinaciones de jugos y helados

COMBINACIONES JUGOS HELADOS
A 4 14
B 7 10
C 12 6
D 20 2

24

La tabla 1.3 muestra las diferentes combinaciones de
bienes (jugos, helados). En la (combinacion A) la opcién de
compra es de cuatro jugos y catorce helados. Si el
consumidor decide sacrificar cuatro helados a cambio de
aumentar en tres unidades el consumo de jugos, entonces
se presenta otra combinacion indiferente a la anterior,

(combinaciéon B) conformada por siete jugos y diez

helados.

YA

14 |----2D

10 |o_2i (b

R RN

2 | T
L ! : >
4 7 12 20 X

Figura 1.4 Curva de indiferencia es la representacion
grafica de las combinaciones de bienes (jugos, helados)

25



que expresan

consumidor.

el mismo nivel de utlidad para el

El numero de jugos adicionales
que hay que entregar a cambio de
sacrificar el consumo de unidades de
helados con la finalidad de compensar
al consumidor y que se mantenga
indiferente con el cambio se denomina
Relacion Marginal de  Sustitucion
(RMS).

La RMS, “mide la relaciéon en la
que el consumidor esta dispuesto a
sustituir un bien por el otro” (Blanco,
2008, p.77).

Unidades adicionales del bienY _ AY

RMS = - =- =2

Unidades adicionales del bien X AX

26

1.10.3 Caracteristicas de la curva de

indiferencia

La curva de indiferencia presenta las

siguientes caracteristicas:

a) La curva de indiferencia tiene
pendiente negativa, es decir una
disminucion en el consumo de
helados se compensa con un

incremento de consumo de jugos.

b) Es convexa al origen.
Lo que significa que la relacion
marginal de sustituciéon va
cambiando a lo largo de la curva;
cuando disponemos en abundancia
de un bien, estamos dispuestos a
prescindir de una unidad a cambio
de poca cantidad del bien alternativo.
Sin embargo cuando tenemos que
renunciar a algo que ya es escaso,
solo mantendremos nuestro nivel de

utiidad si cada unidad a la que

27



renunciamos la compensamos con
cantidades crecientes del otro bien.
(Blanco, 2008, p. 76-78)

1.10.4 Mapas de curvas de indiferencia

Se define como el conjunto de
curvas de indiferencia para un
consumidor, asociado a distintos
niveles de utilidad. Los puntos que
muestran diferentes niveles de utilidad
estan asociados con distintas curvas
de indiferencia, cada una de las curvas

de indiferencia describe las

preferencias del consumidor. Cuando

las curvas de indiferencia se alejan del X

origen significa que la demanda de Figura 1.5 Muestra las diferentes combinaciones de
bienes esta aumentando. compras en diferentes curvas de indiferencia. Si estas
preferencias se alejan del origen, significa mayor

demanda de bienes.
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1.11 Restriccion presupuestaria

Las familias disponen de un porcentaje
de sus ingresos, para financiar los gastos de
consumo (canasta familiar) y la diferencia lo
ahorran. Estos ingresos pueden ser diarios,

semanales, quincenales, mensuales, anuales.

Dada esta cantidad de dinero
presupuestada para sus gastos de consumo,
que denominaremos (renta familiar) las familias
tomaran sus decisiones de consumo de bienes

y servicios.

La eleccion de los consumidores implica
decidir que bienes y servicios comprar, que
calidad y que cantidad. Estas decisiones

consisten en plantear las posibilidades de

compra Yy las combinaciones de bienes a
comprar. Al decidir se enfrentan a una variable
restrictiva, traducida en ingresos disponibles

escasos Y los precios de los productos.

30

1.11.1 Definicion.

Entonces, se entiende como
restriccidon presupuestaria a las maximas
cantidades de bienes y servicios que
las familias pueden comprar con sus
ingresos escasos; siendo los ingresos la
barrera invisible que limita la capacidad

de compra.

Las familias de alguna manera
presupuestan sus gastos diarios,
semanales, mensuales o anuales, con
la finalidad de no excederse en sus
gastos y tener una adecuada

administracion de sus ingresos.

El enfoque de Ila restriccion
presupuestaria significa que los gastos
en un periodo de tiempo no pueden ser
superiores a lo presupuestado. El
gasto esta determinado por un

porcentaje de los ingresos que las

31



familias presupuestan y lo asigna para
comprar bienes o0 servicios en un
periodo de tiempo. Los gastos se
pueden calcular multiplicando el
numero de unidades que se planea
comprar por el precio de cada bien o
servicio.

Utilizando una expresidon matematica

de calculo de gasto:

Gasto = X* P, + Y*P,
X = Cantidad del bien x
P, = Precio del bien x

Y = Cantidad del bien y

B, = Precio del bien y

Ejemplo, se planea comprar 10
kilogramos de azucar a un precio de 2
unidades monetarias y 8 litros de
aceite a un precio de 5 unidades
monetarias

Gasto = X* B+ Y*PB,

Gasto = 10* 2+ 8*5

Gasto = S/. 60
32

A la cantidad de bienes vy
servicios que el consumidor planea y
decide comprar se denomina conjunto
presupuestario, o conjunto posible de
compra de bienes representado por
(OAB) en la figura (1.6).

1.11.2 La recta de presupuesto.

Representa las combinaciones
maximas de bienes que el consumidor
puede adquirir utilizando todos sus
ingresos disponibles asignados para la

compra, representada por (AB).

Para analizar el modelo, Ia
ciencia econdmica parte del supuesto
de que en la economia existe
solamente dos bienes (X, Y). De
manera que, la eleccion de la canasta
sera una cantidad bienes (X) y una
cantidad de bienes (Y) que multiplicado
por su precio da como resultado el

presupuesto asignado. También se
33



utiiza una figura para explicar las

posibilidades de compra.

X

Figura 1.6 El triangulo (OAB), muestra el conjunto
posible de compra por parte del consumidor. Al
segmento (AB), se denomina recta de presupuesto.
La recta de presupuesto que corta al eje de las
ordenadas en 20 helados, representado como el
numero maximo que el consumidor puede comprar

cuando no adquiere ninguna unidad de jugos.

34

3(

En un periodo de tiempo
delimitado, el consumidor dispone de
una cierta cantidad de dinero que
puede dedicar al consumo. Su renta
puede ser quincenal, mensual, anual.
Dada esta cantidad de dinero, que
denominaremos R, el sujeto debe
decidir qué bienes consumira.
Continuaremos suponiendo que la
eleccion se enfoca solamente en dos
bienes, entonces para averiguar como

se agota el dinero destinado al

consumo, necesitamos conocer,
ademas de la renta, los precios de los
bienes. Entonces, dada la renta y los
precios, los conjuntos de bienes a los
que puede acceder el consumidor
vienen dados por la siguiente

restriccion. (Econlink, 2000)
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1.11.3 Analisis matematico.

Para este analisis se parte del
supuesto que las empresas ofrecen
solamente cantidades determinadas de
bienes (X, Y), Ila existencia de
consumidores que disponen de un
ingreso disponible o renta (R) para
gastarlo en la compra de dichos bienes
(X, Y) a unos precios establecidos en
el mercado (P, , P,) y que tomaran la
decision de comprar cantidades
determinadas de bienes (X) y bienes

(Y), generandose un gasto de:

Gasto = X* P, + Y* P,

P, * X = Gasto en el bien X

P, *Y = Gasto en el bien Y

Gasto Total = (gasto en el bien X) +

(gasto en el bien Y)

36

Si el precio de los helados es tres
nuevos soles y el precio de los jugos
es dos nuevos soles, el gasto total

sera:

Gasto total = 2X + 3Y

De manera que la restriccion
que limita el comportamiento del
consumidor, consiste en que no puede
gastar mas de lo que son sus ingresos
(R) que dispone. Por lo tanto el
conjunto de combinaciones accesibles
de bienes (X, Y) estaran formado por
las canastas cuya sumatoria de sus
gastos no supere los ingresos del
consumidor. También se puede

expresar de forma matematica:
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(Restriccion Presupuestaria)

Renta = Gasto = X* P, + Y*P,

En la ecuacion matematica, la
renta o ingreso disponible es igual al
gasto total en los dos bienes, la renta
del consumidor se considera dada, los
precios de los bienes los determina el
mercado. De manera que, la renta y
los precios de los bienes son
constantes de la ecuacion. Las
combinaciones de Dbienes (X, Y)
constituyen el conjunto presupuestario
o combinaciones de cantidades de
estos dos bienes que los consumidores
puede comprar. En el caso de los
helados y los jugos, el consumidor
dispone de 60 unidades monetarias, la
restriccion y el conjunto presupuestario

se expresa de la siguiente manera:

38

60 = 2 X+ 3Y (Restriccion Presupuestaria)

Las cantidades maximas de
bienes que el comprador puede
adquirir seran aquellas en las que
gaste todo sus ingresos disponibles,
expresandose de la siguiente manera:
R = Gasto total en bienes X, Y

R=X* P+ Y*P,

Esta combinacion representa la
linea de presupuesto, que se define
como la frontera de posibilidades de
adquisicion de bienes por parte del

consumidor y también puede escribirse

de la siguiente manera:

Para el ejemplo del consumidor que
elige helados y jugos, la expresion de

la linea de presupuesto sera:
39



60=2X+3Y

También:

Y:E_P_X X

Py Py

Y:@_E X

3 3

Y =20-0.67X

R/P, I

Imprsibbe

{Conjunto posible de compra

E
L

G R{Py

Figura 1.7 Muestra la recta de presupuesto representado
por una linea que corta a las abscisas en (R/P,) y las

ordenadas en (R/P,), el conjunto posible de compra esta

representado por el triangulo (TDG).
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Del ejemplo antes expuesto
(X=jugos Y= helados), el precio del bien
(X= 2) vy el precio del bien (Y = 3) y la
renta del consumidor de (60) nuevos
soles. Se parte del supuesto que el
consumidor gasta toda su renta o
ingresos disponibles en comprar el bien
(YY) (no compra nada del bien X)

entonces la ecuacion matematica sera:

R=X* P, + Y*P,
R=0*P, +Y*P,
R=Y*B,

y=2

60
entonces Y= 5 - 20 (cantidad maxima del

bien Y)

Al contrario, cuando el
consumidor gasta toda su renta o
ingresos disponibles en comprar el bien
X (no compra nada del bien Y) entonces

la ecuacion matematica sera:
41



X).

R=X* P, + Y*P,
R= X* P+ 0*B,
R= X*P,

X= 22 = 30 (cantidad maxima del bien

1.11.4 Cambios en la recta de

presupuesto.

Temporalmente el consumidor
sabe lo que puede comprar con los
ingresos que dispone y los precios que
lo establece el mercado de
competencia perfecta o competencia
imperfecta. Sin embargo estas
condiciones pueden cambiar, es decir
los precios cambian con cierta
frecuencia y los ingresos o renta
disponible también. De hecho al variar

los precios puede cambiar el gasto del
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consumidor, asociado a la combinacion
de bienes que decide comprar.
También la variacién de la renta llevara
a que el consumidor modifique sus
combinaciones posibles de compra de
bienes y servicios. En conclusion, la
linea de presupuesto y las
posibilidades de compra del
consumidor se mueven cuando
cambian los determinantes de Ila
demanda como: los precios, la renta

disponible, los gustos y preferencias.

1.11.5 Cuando se incrementa la renta.

Cuando se presenta un
incremento en la renta (AR) y los
bienes son normales, entonces las
compras de dicho bien aumentan,
presentandose un  desplazamiento
paralelo hacia la derecha de la linea de

presupuesto. Bajo el supuesto que, los
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precios se mantienen constantes. Los
puntos de corte (R/P, |, R/P, )
aumentan en la misma proporcion.
Esta explicacion tedrica se explica

utilizando el modelo grafico (Fig. 1.8).
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Figura 1.8 Muestra las variaciones en el conjunto
posible de compra por parte del consumidor cuando
su renta aumenta, expresandose mediante un
traslado de la recta de presupuesto de izquierda a
derecha. Demostrando que hay bienes y servicios
que los compradores optan por aumentar su compra
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cuando mejora sus ingresos reales. A estos bienes
la Economia los clasifica como bienes superiores o

normales.

30

20

Figura 1.9 Muestra un desplazamiento de la recta de
presupuesto hacia la derecha por efecto del aumento en
los ingresos del consumidor manteniéndose constante los
precios de los bines. Presentandose un aumento en el
consumo de helados de 20 a 30 y jugos de 30 a 45

unidades respectivamente.

45



1.11.6 Cuando se incrementa el precio
del bien (AP,).

—
»
X
H" g?
mR

Figura 1.10 Muestra el desplazamiento de la
recta de presupuesto de derecha a izquierda
por el lado del bien X, por efecto del
incremento en el precio; presentandose una
disminucidon en las compras debido a la

disminucion de la renta real del consumidor.
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20

20 30 X

Figura 1.11 Muestra la disminucion del consumo
jugos por efecto de la subida en el precio del bien
(X); asi mismo muestra el desplazamiento de la
recta de presupuesto hacia la izquierda,
disminuyendo el consumo de bienes (X) de 30 a 20

unidades.
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1.11.7 Cuando se incrementa el precio
del bien ((AP,).

X
Figura 1.12 Muestra un desplazamiento de la recta
de presupuesto. hacia la izquierda por el lado del
bien (Y) manteniéndose constante el precio del
bien (X) y el ingreso del consumidor. Lo que
demuestra que Ila demanda de bienes (Y)
disminuye cuando su precio sube (ley de la
48

demanda).

20

15

>
30 X

Figura 1.13 Muestra la disminucion del consumo de

helados de 20 a 15 unidades, debido a la subida en el

precio del bien (Y) de tres a cuatro unidades monetarias.
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1.11.8 Incremento en los precios en la

. .. Yy 4
misma proporcion.
RO
: . PY
Un incremento en los precios Y
. RO
de los bienes (AP, ,AP,) genera un Pl
desplazamiento paralelo de la linea de
presupuesto hacia la izquierda. En el ¥
caso expuesto, si el precio de los jugos
pasa de 2 a 3 unidades monetarias y el
precio de los helados de 3 a 4
>
unidades monetarias, entonces el RO RO X
. - . pl p0
namero maximo de jugos que puede Px Px

, . Figura 1.14 Muestra un desplazamiento paralelo
comprar, si se gasta todos los ingresos

_ ] hacia la izquierda de la recta de presupuesto,
en este bien es (60/3 = 20) y el numero

.. ] debido a la subida de los precios de los dos
maximo de helados sera de (60/4 =

bienes, manteniéndose constante la renta nominal.
15). De esta manera la el nuevo
conjunto posible de compra sera el que

se muestra en la (figura 1.14).
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1.12.1 Definicion.

20 Desde el enfoque de la ciencia
15 econémica, el consumidor  se
encuentra en equilibrio cuando ha
logrado distribuir su presupuesto de
gastos en la adquisicion de los

diferentes bienes y servicios planeados

. de compra, generandole un nivel
maximo de satisfaccion.
20 30 X
Figura 1.15 Muestra la disminucion del consumo de jugos El punto de equilibrio o punto 6ptimo,

de 30 a 20 unidades y de helados de 20 a 15 unidades,

debido a la subida de los precios de los dos productos.

define la eleccion del consumidor. El
consumidor puede elegir cualquier
combinacion de bienes dentro del

1.12 Equilibrio del consumidor
conjunto presupuestario, sin embargo

El tema busca explicar la actitud la combinacion Optima o la mas
racional del consumidor respecto a la decision preferida es aquella que se situa en la
de asignar los recursos para adquirir bienes y curva de indiferencia mas alejada del
servicios, teniendo en cuenta los determinantes origen de las coordenadas. Es decir el
de la demanda. De manera que, el consumidor punto en donde la curva de indiferencia
siempre estara buscando maximizar su utilidad es tangente a la recta de presupuesto.
con los recursos que dispone. (Blanco, 2008, p.88)
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([0 IS

0 8 X
Figura 1.16 Muestra las opciones de compra del
consumidor, sin embargo la preferencia que se encuentra
ubicada en la curva de indiferencia C, , sefalada por la
letra (A) es la 6ptima. El punto (A) se denomina punto
optimo del consumidor o punto de equilibrio y determina
las cantidades de bienes (X, Y) que el consumidor

demanda y que le brindan maxima satisfaccion.
54

1.12.2 Bienes superiores e inferiores.

En el mercado se oferta bienes
y servicios con diferentes
caracteristicas, que dependiendo de la
demanda, los vendedores los clasifican
como bienes superiores o inferiores.
Esta categoria depende de |la
preferencia de los consumidores y no
de la caracteristica intrinseca del
mismo bien o de los deseos del

vendedor.

Cuando los ingresos del
consumidor aumentan y la demanda
del bien en cuestidon también aumenta,
entonces este bien es superior o
normal. Luego, cuando aumenta los
ingresos y la demanda de los bienes
disminuyen, entonces estos bienes son

inferiores.
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D, = f(R) ... (ceteris paribus =CP)

SiRT yD,1T o] Si R | D, |
Entonces el bien es superior o

normal.
SiRT yD, ! o) Si R | D, T

Entonces el bien es inferior.

1.12.3 Cambios en el punto de equilibrio

del consumidor.

El consumidor puede cambiar
sus opciones de compra debido a los
cambios que se dan en las variables
restrictivas (ingresos del consumidor o

la variacion de los precios).

Los cambios en las variables
restrictivas pueden variar la capacidad
y decision de compra del consumidor,
presentandole oportunidades de
compra mas favorables y nuevas

preferencias de compra; sin embargo,
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estos cambios también pueden reducir
las preferencias de compra, dado que
no podra seguir eligiendo la misma
preferencia de compra y tomara la
decision de trasladarse a otra

preferencia inferior a la primera.

Veamos dos casos:

Cuando se presenta variaciones en los
ingresos del consumidor.
Cuando se presentan variaciones en

los precios de los bienes y servicios

1.12.4 Cuando se presenta variaciones

en los ingresos del consumidor.

El modelo es importante porque
permite analizar el comportamiento de
compra del consumidor teniendo en
cuenta que sus niveles de ingreso han
aumentado. De manera que, de las
decisiones que adopte dependera la

categoria de los bienes (superiores o
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inferiores). Y ademas, la decision que
adoptaran los productores, de
aumentar o disminuir la produccion de

bienes para ofrecerlos en el mercado.

Para nuestro modelo ()
suponemos que los ingresos de los
consumidores estan aumentando (CP)
y la demanda de los bienes (X, Y)
también aumenta. Cuando se presenta
estas decisiones por parte de los
consumidores, la ciencia econdmica
caracteriza a los bienes como

superiores o normales (figura 1.17).

58

Curva de Engel

>
X

RO R1

Figura 1.17 Muestra las decisiones del consumidor
cuando aumenta sus ingresos, manteniéndose constante
los precios. Situacion inicial, punto de equilibrio (A) la
demanda de (bienes X=5), (bienes Y=7). Cuando aumenta
los ingresos, la demanda de (bienes X=6), (bienes Y= 10),
nuevo punto de equilibrio (B), nueva recta de presupuesto

y curva de indiferencia. Entonces los bienes son superiores
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O normales.

El enfoque tedrico es importante,
porque permite entender el
comportamiento del comprador
respecto a los productos que el
vendedor esta ofreciendo. De igual
modo, sirve al vendedor para tomar
sus decisiones de producciéon de
bienes para ofertarlo en un mercado

determinado.

En el siguiente modelo (i)
explicamos las decisiones que toman
los compradores al aumentar sus
ingresos, bajo condiciones de ceteris
paribus (CP). Reflejando un aumento
en la compra del bien (X) y una
disminucién en la compra del bien (Y)
(figura 1.18).

D, =f(R)
Cuando Rt CP — D, 1
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Cuando Rt CP — D,, |

X

Figura 1.18 Explica las decisiones de los compradores de
bienes (X, Y) cuando aumenta sus ingresos (CP). Punto de
equilibrio inicial del consumidor (A) cantidades
demandadas y compradas del bien (X=5), bien (Y=10);
cuando aumenta los ingresos del comprador, la demanda
del bien (Y) disminuyen a 7 unidades y aumenta la
demanda del bien (X) a 13 unidades, pasando a una nueva

situacion de equilibrio (B) en una nueva recta de equilibrio
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y una nueva curva de indiferencia. Del analisis se concluye de equilibrio y una nueva curva de indiferencia. Del analisis
que el bien (X) es superior y el bien (Y) es inferior. del comportamiento del comprador nos permite concluir de

Y ﬁ que el bien (X) es inferior y el bien (Y) es superior.

1.12.5 Cuando se presenta variaciones

en los precios de los bienes.

En un mercado, el precio es

una determinante de la demanda vy
también de la oferta. EI comprador lo

utiiza como una referencia para tomar

sus decisiones de compra y obtener la
maxima utilidad por las compras que

realiza. En tanto que el vendedor lo

> utiliza para cuantificar su margen de

7 8 RO R utiidad por producto o servicio que

ofrece. Entendiendo que, tanto los

X

. , . vendedores como los compradores
Figura 1.19 Explica las decisiones de los compradores de

bienes (X, Y) cuando aumenta sus ingresos (CP). Punto de siempre estaran tomando decisiones

equilibrio inicial (A) cantidades demandadas y compradas de caracter racional, con la finalidad de
del bien (X=8), bien (Y=7); cuando aumenta los ingresos obtener un maximo beneficio.

del comprador, la demanda del bien (Y) aumenta a 10

unidades y la demanda del bien (X) a 7 unidades, pasando Cuando se presenta variaciones en

a una nueva situacion de equilibrio (B) en una nueva recta el precio de un bien se puede

62 63



presentar dos escenarios para el

comprador:

a) Cuando el precio del bien (X) Y 4
sube, entonces los compradores
optan por dejar de comparar el R®
producto y sustituirlo por otro cuyo
precio sea mas bajo y que resuelva
satisfactoriamente su necesidad
(efecto sustitucion). En el caso se
observa que al aumentar el precio

del bien (X), disminuye la demanda RN

7
de dicho bien y aumenta Ia f

demanda del bien (Y), entonces los

bienes son sustitutos (Figura

1.20). Ejemplo, cuando sube el C2
precio de la carne de gallina,
. 5 12 X

disminuye las ventas de este

R® RO
producto; sin embargo aumenta la pL p0
demanda y las ventas de carne de Figura 1.20 Se observa que al subir el precio del bien (X)
pollo. la demanda disminuye de 12 a 5 unidades

respectivamente, y la demanda del bien (Y) aumenta de 3
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a 7 unidades, pasando del punto de equilibrio (A) al nuevo
punto de equilibrio (B). En este caso los bienes son
sustitutos. Dejar de comparar o reducir la compra del
producto (X), generando un efecto positivo en la demanda

bien (Y).

b) Cuando sube el precio del bien (X), algunos
compradores dejan de comparar el producto y
ademas otros productos. Dado que, estos son
complementarios, entonces los estudios
demuestran que en términos generales la
demanda de estos bienes en cuestion
disminuye. Ejemplo, cuando sube el precio del
gas, los vendedores observan que sus ventas
han disminuido, y por otro lado Ilos
vendedores de artefactos y automdviles que
funcionan con gas también disminuyen sus

ventas.
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Figura 1.21 Muestra las decisiones de compra del
consumidor cuando se presenta una disminucion

del precio del bien (X), pasando del punto de
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equilibrio (A) al punto de equilibrio (B). Se observa
que la demanda del bien (X) disminuye de 6 a4y
la demanda del bien (Y) disminuye (de 8 a 5). En

este caso los bienes son complementarios.
Conclusiones:

ElI modelo es importante porque
permite analizar el comportamiento de compra
del consumidor teniendo en cuenta que los
bienes son sustitutos o complementarios y
que los precios de mercado de estos bienes

cambian.

El analisis, permitira a los vendedores
a tomar decisiones racionales de produccion
de bienes de acuerdo a las tendencias del
mercado, en este caso expresadas por las

decisiones que adopte el consumidor.

El modelo permite explicar los criterios
de racionalidad que adopta tanto el vendedor
como el comprador al momento de tomar sus

decisiones.
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1.13 La demanda individual y la demanda de

mercado

Veamos la significancia econémica de la

demanda individual y la demanda de mercado.
1.13.1 La demanda individual.

Se define como los deseos de
compra de un consumidor, como
persona individual o juridica. La curva
de demanda individual se obtiene a
partir de las decisiones de compra de
un bien, en condiciones ceteris paribus
(CP). Por ejemplo, Ila demanda
individual de manzanas del cliente (A)
es de 20 kilogramos al mes a un precio
de cinco unidades monetarias y del
cliente (B) es 30 kilogramos al mes al

mismo precio (figura 1.22).
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Cliente A

51 N
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| >
20 X
p. 1 Cliente B
o

Figura 1.22 Muestra el comportamiento de compra
individual de manzanas durante el mes a un precio de
cinco unidades monetarias; el cliente (A) decide comprar
20 kilogramos de manzanas y el cliente (B) decide

comprar 30 kilogramos al mismo precio.
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1.13.2La demanda de mercado.

Se define como la sumatoria de
las demandas individuales de un
mismo bien en un periodo de tiempo,
a un precio de mercado. Por tanto, la
curva de demanda de mercado se

obtiene de las agregaciones de las

demandas individuales o servicio
(figura 1.23).
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Figura 1.23 Muestra la curva de demanda de mercado,

como la sumatoria de las demandas individuales (clientes

Ay B) al precio de mercado de cinco unidades monetarias.

1.13.3 Diferencias entre demanda

individual y demanda de

mercado.

Se identifica las siguientes

diferencias:

a)

b)

La demanda de mercado es mas
elastica que la demanda individual.
La demanda de mercado esta mas
alejada del origen (en el plano
cartesiano) que Ila demanda
individual.

La demanda de mercado depende

del numero de consumidores o
demandantes que hay en el
mercado, en la demanda individual

no existe esta variable.
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Figura 1.24 Muestra la curva de demanda individual (d,. ) y

la curva de demanda de mercado (D, )
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1.13.4 Determinantes de la demanda de 1.13.6 Cuando la demanda esta en

mercado. funcion del precio.

La demanda de mercado D, = f (B,) ceteris paribus (CP)
depende del comportamiento de un AD, | AP, < 0, significa que:
conjunto de variables independientes: SielP, 1CP — D, |
D, = f(Px,Py,R,GyP,NC SielP, |CP—> D, 1

1.13.5 Relaciones funcionales de . _
Esta relacion funcional expresa

comportamiento de la demanda. la ley de la demanda.

La demanda de Dbienes vy
servicios depende de una serie de

factores denominada determinantes de

la demanda; pero fundamentalmente 6 CTTTT T """" o

de la actitud racional del demandante, O hmmmees !

que bien puede ser una persona 4 I i ________ R !

natural o juridica. Lo que haremos, es

explicar el comportamiento general del

comprador cuando se presentan

0 30 50 70 Xt

Figura 1.25 Muestra las variaciones de las cantidades

cambios en algunas variables

economicas. _ _
demandadas del bien (X) a lo largo de la misma curva de
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demanda, por efectos de la variacion de del precio del
bien. Cuando el precio de mercado es cinco nuevos soles,
la demanda de mercado es de 50 manzanas. Al subir el
precia a seis, la demanda disminuye a 30 manzanas. Sin
embargo, cuando el precio disminuye a cuatro nuevos
soles, la demanda de mercado de manzanas es de 70

unidades.

La demanda de Ilos bienes
depende también de las caracteristicas

de los mismos; estos pueden ser:

a) Bienes esenciales, son bienes
cuya demanda no se ve afectada
por cambios en el ingreso real.

Sila R, 1 CP — D,

SilaR, | CP— D,

No creemos que haya una
persona que al ver incrementado su
ingreso real, decida ingerir sus
alimentos mas salados; el consumo de

sal es independiente de la capacidad
76

adquisitiva, asi como también el

consumo de medicinas.

b) Bienes superiores, son aquellos
bienes que frente a un incremento
en el ingreso real, su demanda se
incrementa en mayor proporcion.
Por ejemplo, si Ila capacidad
adquisitiva de una persona mejora
en 10% y el consumo de frutas se
incrementa en 20% las frutas son
un bien superior para esta persona.

SilaR,1CP— D,?

SilaR, |CP— D, |

c) Bienes normales: Son bienes que
al aumentar su ingreso real el
consumidor aumenta su demanda
en igual o menor proporcion. Por
ejemplo, si el ingreso real de una
persona mejora en 15% vy el
consumo que
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d)

de alimentos basicos se
incrementan en 20 % o menos, los
alimentos basicos seran bienes

normales para este comprador.

SilaR, 1 CP — D,1

SilaR, |CP— D, |

Bienes inferiores: Cuando
aumenta el ingreso real del
comprador disminuye la demanda
de estos bienes. Por ejemplo, los
bienes usados, artefactos de
marcas desconocidas, vestimenta
de baja calidad, alimentos y bienes
que tiene que ver con resolver las

necesidades en la vivienda.

SilaR,1CP— D, |
SilaR, | CP— D, ?

De la decision que tomen
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los compradores, teniendo en
cuenta la variacion de sus
ingresos, dependera la
caracteristica de los productos
(inferior, superior, normal o
esencial). Los estudios a nivel
micro, buscan explicar estos
comportamientos, ademas
cuantificarlos para analizarlos y

tomar decisiones.

1.13.7 Cuando la demanda esta en

funcion de la renta.

D,=f (R,) ceteris paribus (CP)

AD, | AR, > 0,

significa que:

Si la R, 1 CP — D,?1, (la curva de
demanda se traslada a la derecha).

o]
SilaR, | CP— D,/|, (la curva de

demanda se traslada a la izquierda).
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Si este es el caso, el bien (X) es un

bien superior.

Entonces se puede concluir,
que al mejorar los ingresos de los
consumidores la demanda de un
conjunto de bienes tiende a subir

(bienes superiores),

Engel

T

X

L

3] 10 16 A
80

Figura 1.26 Se observa que, cuando la renta es de 50, la
demanda de mercado es 10 unidades de manzanas al
precio de cinco. Luego, cuando la renta real aumenta a 80,
la demanda de mercado aumenta a 16 unidades al mismo
precio, trasladandose la curva de demanda del punto (A) al

punto (B). De igual modo, cuando la renta real disminuye.

1.13.8 Cuando la demanda esta en

funcion de la renta.

D, = f (R,) ceteris paribus (CP)

AD, / AR, < O, significa que:

SilaR,1CP— D,| (la curva

de demanda se traslada a la izquierda)

SilaR, | CP— D,1 (la curva de

demanda se traslada a la derecha)

Si este es el caso, entonces el bien (X)

es un bien inferior).
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a0
30

B 10 16 X

Figura 1.27 Muestra los cambios en la demanda del bien
(X) cuando cambia la renta real, manteniéndose constante
el precio. Al aumentar la renta de 50 a 80 soles la
demanda disminuye de 10 a 6 unidades, presentandose
traslados de la curva de demanda del punto (A) al punto

(C); de igual modo, cuando disminuye la renta.
82

1.13.9 Cuando la demanda esta en

funcidén del precio de otro bien.

D, = f (P, ) ceteris paribus (CP)
AD, / AP, > 0, significa que:

SielB, 1 CP — D,1 (la curva de

demanda se traslada a la derecha).

Silap | CP — D,| (la curva de
demanda se traslada a la izquierda). Si

este es el caso, entonces el bien (X) y

(Y) son sustitutos.
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En la figura (1.28) Se observa, que al subir el
precio de las mandarinas de seis a nueve soles el
kilogramo, la demanda de mercado de naranjas
aumenta de 20 kilogramos a 30; presentandose un
traslado de la curva de demanda de este bien, del
punto (A) al punto (B). De igual modo, cuando
disminuye el precio de mandarinas de seis a tres
soles el kilogramo, la demanda de mercado de

naranjas disminuye de 20 a 10 kilogramos.

Py & Engel ok

¥

Xn

T

Figura 1.28 Muestra los cambios en la demanda del bien
(X=naranjas) cuando cambia el precio del bien
(Y=mandarinas); mintiéndose constante y el precio del bien
(X).

1.13.10Cuando la demanda esta en

funcidén del precio de otro bien.

D, = f (B,) ceteris paribus (CP)
AD, / AP, <0, significa que:

Sielp, 1 CP — D,| (la curva de

demanda se traslada a la izquierda).

Silap, | CP—D,? (la curva de

demanda se traslada a la derecha).

este es el caso, entonces el bien (X) y

(Y) son complementarios.
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En la figura (1.29) Se observa, que al
subir el precio del gas doméstico de 35
a 55 nuevos soles, la demanda de
cocinas disminuye de 20 a 10
unidades; presentandose un traslado
de la curva de demanda del punto (A)
al punto (C). Luego, cuando disminiuye

el recio del gas la demanda de cosinas

aumenta.

0 20 Al XA
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Figura 1.29 Muestra los cambios en la demanda del bien
(X=cocinas) cuando cambia el precio del bien (Y=gas
domeéstico) manteniéndose constante el precio del bien (X).

1.13.11Cuando la demanda esta en

funcidén del precio del bien.

D, = f (B,) ceteris paribus (CP)
AD, /APy = 0, significa

que:

Siel B, 1 CP— D,
Silap, | CP — D,

Si este es el caso, entonces el bien (X)

y (Y) son independientes.
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Bienes independientes: son
aquellos que no estan relacionados en
los patrones de consumo usuales,
tales como hamburguesas y
cuadernos, gasolina y relojes, zapatos
y televisores. Si dos bienes son
independientes, un cambio en el precio
de uno de ellos, no tendra ningun

efecto directo en la demanda del otro.
P, |

T R——
3 I e _T. =EARS

|

v

Xh

Dy
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Figura 1.30 Muestra que la demanda del bien (X=café) se

mantiene constante, a pesar de las variaciones en el precio

del bien (Y=pintura) dado que los bienes son

independientes.

1.13.12La funcion matematica de la

demanda.

Ahora trabajamos con |la
relacion matematica de la demanda
que vincula la forma que varia la
cantidad demandada de un bien segun
el precio de mercado y la renta real.
“Generalmente los textos de economia
y microeconomia presentan la funcion
matematica de la demanda de

mercado de las dos siguientes formas”

(Vasquez, 2004).
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D,= a—-bP ecuacion (01)

p = 2. 1 ecuacion (02)
b by

Estas dos ecuaciones expresan
la funcion lineal de la demanda de
mercado. Del mismo modo, se
establecen algunas diferencias
relevantes:

En la ecuacion (01) la demanda
del bien (D,) esta expresada en
funcion del precio (P,), es decir (D,) es
la variable dependiente y (P,) es la
variable independiente. En cambio en
la ecuacion (02) es al revés, es decir
(P,) es la variable dependiente y (x) es

la variable independiente.

En la ecuacion (01) el
parametro de posicidon o intercepto es
(a) y esta en el eje de las abscisas. En
cambio en la ecuacion (02) el

parametro de posicidon o intercepto es
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(a/b) y esta en el eje de las ordenadas.

En Ila ecuacion (01) el
parametro de inclinacion es (b) y es la
inversa de la pendiente. En cambio en
la ecuacion (02) el parametro de
inclinacion es (1/b) y es igual a la

pendiente de la funcion de demanda.

En el desarrollo del texto vamos
a trabajar con la ecuacion (01).
Cuando analizamos la demanda en
forma independiente, es decir, cuando
todavia no hacemos referencia al
mercado completo (demanda y oferta),
entonces es mas plausible que el
precio sea la variable independiente
(Py) y que (D,) la \variable
dependiente, porque generalmente
para los consumidores los precios
estan dados, en consecuencia las
cantidades demandadas de dicho bien

son dependientes de dichos precios.
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(X).

Dado que vamos a trabajar con
la ecuacién (01) por motivos de
analisis vamos a desagregar mas
dicha ecuacion, es decir vamos a
descomponer dicha ecuacidon en sus
componentes, de tal manera que
observando la ecuacion podemos decir
si se trata de un bien superior 6
inferior, asi mismo si los bienes en
cuestion son sustitutos o]

complementarios.

Luego la ecuacion lineal

general explicita de la demanda sera:

D, = a + cR + dB, _ DbP,

ecuacion. (03)

Dx = Demanda de mercado del bien

a = Parametro de posicion en
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el cual estan incluidos los gustos y
preferencias (G y P) y el numero de
consumidores que concurren al
mercado (NC).

c =Parametro de inclinacion o
pendiente de la curva de Engel, si este
parametro tienen signo positivo
entonces el bien (X) es superior o
normal. En cambio si dicho parametro
tiene pendiente negativa, el bien en

cuestion de inferior.

R = Renta real del consumidor,
en este caso es igual a la renta

monetaria (CP).

d = Parametro de inclinacion o
pendiente de la curva cruzada de la
demanda, si este parametro tiene
sigho positivo entonces los bienes en
cuestion (X, Y) son sustitutos, pero si

tiene signo negativo los bienes son
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complementarios.

b = Parametro de inclinacion de
la funciobn de demanda (QDx), este
parametro siempre va a tener un signo
negativo, porque la demanda siempre
tendra pendiente negativa.

Px= Es el precio del bien

en cuestion.

Importante:

La relacion funcional entre: A D, / A a

> 0, significa que:

SiGyPt CP —D,1
Si NC1 CP — D, 1

Entonces la relacion funcional
entre los gustos y preferencia y el
numero de consumidores es positiva y

directa.
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1.13.13 Analisis de estatica

comparativa cuantitativa.

Para entender el procedimiento
de analisis de estatica comparativa

cuantitativa veremos el siguiente caso.

Dada la informacion:

La pendiente de la curva de
Engel es positiva.La pendiente de la
curva cruzada de la demanda es
positiva.Los bienes son superiores vy
sustitutos.

La renta tiende a subir.

Datos adicionales:

a = 30
c = 0,20
d = 0,30
b = 0,80
Ry, = 20
P = 2

95



Po= 4

Resolver y calcular:

a) La cantidad demandada del bien X
b) La nueva cantidad demandada
cuando el precio aumenta en 50%,

graficas.

Solucion:

Si la curva de Engel tiene
pendiente positiva, entonces el bien (X)
es superior por lo tanto el signo que

pertenece al parametro (c) es positivo.

Si la curva cruzada de Ila
demanda es positiva, entonces Ilos
bienes (X'y Y) son sustitutos, por
lo tanto el signo que pertenece al

parametro (d) es positivo.

Luego, la ecuacion explicita
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(04)sera:

D, = a+ cRy+dPB,,—DbPgy

Reemplazando Ilos datos se

obtiene:

= 30 + 0,20 (20) + 0,30 (2) _ 0,80 P,

Desarrollando se tiene:

D,= 30 + 4 + 0,60 - 0,80 P,

D,= 34,6 - 0,80 P, ............ >

Primera ecuacion de demanda.

Lo podemos graficar razonando

de la siguiente manera:

Si P, =0, entonces, D, = 34,6
(intercepto en la abscisa), se entiende
también como la cantidad maxima del
bien X que los compradores estarian

dispuestos a adquirir cuando el precio
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es igual a cero.

Si D,= 0O, entonces P, = 43,25
(intercepto  en la ordenada), se
interpreta como Ila cantidad maxima
que los compradores estarian
dispuestos a adquirir cuando el precio
del bien X es 43,25. Con todos los
datos adquiridos, se elabora la grafica

y las interpretaciones que corresponde.
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Figura 1.31 Muestra las cantidades demandadas del bien,
cuando la renta inicial es de 20 unidades monetarias y el
precio del bien (X) es de cuatro soles. De igual modo, al
aumentar la renta real de 20 a 30 nuevos soles, la
demanda aumenta de 31,4 a 33,4 unidades, al mismo
precio de cuatro nuevos soles, presentandose también un
traslado de la curva de demanda hacia la derecha.
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Si en la primera ecuacién de

demanda, reemplazamos (P,,) por su

valor tenemos:

D= 34,6 - 0,80 (4)

D,o= 31,4 (la demanda

inicial)

Vamos a trabajar la segunda

pregunta:

Si R 1 en 50% (ceteris paribus)

R, = R, +AR
R, =20 + 10
R, = 30

Con R; = 30 (ceteris paribus)

quiere decir que las demas variables
100

se mantienen constantes, elaboramos

la segunda ecuacion de la demanda:

Ecuacion (5)

D, = 30 + 0,2 (30) + 0,3 (2)
= 0,80 P.XO

D,,=30 + 6 + 0,6 - 0,8P,

D,,= 36,6 - 0,80 P,
Segunda ecuacién de la

demanda.

Esta segunda ecuacion lo
podemos graficar en la misma figura
(6.1) aplicando el mismo razonamiento
que aplicamos para graficar la primera

ecuacion de la demanda.

Para saber cuanto es |la
cantidad demandada, cuando aumenta
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la renta en 50%, reemplazamos en la

ecuacion el valor de (P,):

D,, = 36,6 - 0,80 (4)

D,; =33,4 (la nueva

cantidad demandada)

Luego, si usted cambia el dato
del problema, suponiendo que la curva
de Engel es negativa, entonces la

ecuacion de demanda sera:

Dx=a'CR0+dPy0_be0

ecuacion (6).

Se pide dar respuesta a las

preguntas del problema anterior.

De otro lado, si al problema
planteado anteriormente, le
cambiamos so6lo el dato (d), en el
sentido de que ahora la pendiente de
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la curva cruzada de la demanda es
negativa, entonces se tendria Ila

siguiente ecuacion de la demanda:

Dx=a'CR0+dPy0_be0

ecuacion (7).

Al observar el signo del
parametro “d”, los bienes en cuestién
son complementarios, resolviendo

tenemos:

DX = a' CRO+dPyO_beO

D, = 30 + 0,20 (20) - 0,30

(2) - 0,80 P,

D, = 30 + 4 - 0,60
- 0,80 P,

D, = 33, 4 - 080 P,

(nueva ecuacion de

demanda)
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Lo podemos graficar razonando

de la siguiente manera:

Si Py =0, entonces D, =

33, 4 (intercepto en la abscisa)

Si D, = 0, entonces P, =41,75

(intercepto en la ordenada)

Toda esta informacion se
traslada a un modelo grafico, también
con la finalidad de explicar los cambios
en la demanda, que es el resultado del
comportamiento de los comprados
dado los cambios en algunas variables

(determinantes de la demanda)
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P, 4 Curva de Engel

32,8 33,4
D, /t

Figura 1.32 Muestra los cambios en la demanda de
mercado del bien (X), cuando se presenta un aumento en
el precio del bien (Y), manteniéndose constante el precio
del bien (X). En este caso, se entiende que se trata de

bienes complementarios; dado que, al aumentar el precio
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del bien (Y) disminuye la demanda del bien (X);
presentandose un traslado de la curva de demanda del (A)

al punto (B).

Reemplazando el pecio en la

ecuacion de la demanda tenemos:

D, =33,4 - 0,80 (4)
D, = 30,2 (demanda inicial)
Si ahora suponemos que el P, 1

en 100%, ¢cuanto sera la

nueva cantidad demandada®?.

El 100% de 2 es 2, por lo tanto

el nuevo predio B,; =4

Dx1=a + CRO = dPyl = b

PxO
D,; = 30 + 0,20 (20) - 0,30 (4)
- 0,80 P,

D,, =32,8 - 0,80 P, Segunda

ecuacion de demanda.

Para la grafica se debe obtener
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los datos razonando de la siguiente
manera:

Si P, =0, entonces, D,,= 32.8
(intercepto en la abscisa)

Si D,;= 0, entonces P, = 41.00

(intercepto en la ordenada)

D,; = 32,8 - 0,8 (4)

D, = 29,6 (nueva cantidad

demandada)
Como veremos, todo el
desarrollo de estos modelos

matematicos y graficos, siempre
estaran explicando el comportamiento
racional del consumidor al momento de
tomar decisiones de compra de bienes
y Servicios, para su consumo o para la

produccion de otros bienes.

Las empresas siempre estaran
haciendo inversiones para hacer los

estudios de mercado, con la finalidad
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de obtener informacién que les permita
determinar con bastante precision las
cantidades maximas de Dbienes vy
servicios que los consumidores
estarian dispuestos a comprar a un
precio de mercado, en un periodo de
tiempo y con las caracteristicas que

corresponde.

La ciencia Econdémica, a través
de la microeconomia examina el
comportamiento y las decisiones de los
compradores y vendedores; ademas
de que manera éstas decisiones
afectan a la demanda, la oferta y
finalmente los precios en el mercado.
Teniendo en cuenta que la variacion de
los precios en el mercado cambia las
decisiones de Ilos vendedores vy
también de los compradores de bienes
y servicios en el futuro, reflejandose en
la oferta de mercado y la demanda de
mercado.Teniendo en cuenta que uno
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de los objetivos de la microeconomia
es analizar el comportamiento de las
unidades econdmicas, respecto a la
demanda, la oferta los precios y su
interaccion con los mercados de

bienes y servicios y de factores.

De manera que Ila ciencia
economica prepara a los estudiantes
en el analisis l6gico del
comportamiento del mercado en un

sistema econdmico.

1.14 Teoria de la elasticidad

La demanda real de bienes depende
de una serie de variables (determinantes de la
demanda) que de alguna manera influyen en
la decisibn de compra del consumidor. Sin
embargo es el precio del bien la variable que
genera reacciones por parte del comprador,
dado que si el precio sube se espera que la
demanda tienda a la baja o si el precio baja la

demanda tiende a aumentar (ley de la
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demanda). De manera que es menester medir
los grados de variabilidad de la demanda
cuando se presenta cambios en el precio del
bien. Por tanto, la ciencia econdmica a través
de la teoria de Ila elasticidad permite
determinar la intensidad de esta relacién entre
variables caracterizandolo como elasticidad

elastica, unitaria, inelastica, etc.
1.14.1 Definicion de elasticidad

En Economia, a la elasticidad se
define como los cambios que se dan en
la demanda o en la oferta de un bien o
servicio cuando se presentan cambios
en los precios o0 los ingresos del

comprador.

1.14.2 Elasticidad de la demanda con

respecto al precio

Explica en que mediada cambia
la demanda de los bienes o servicios

cuando se presenta un cambio en los
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precios de mercado.

La elasticidad de la demanda
de un bien con respecto al precio, mide
el grado de respuesta de Ilos
compradores (demandantes) cuando

se presenta variaciones en el precio.

Sirve para cuantificar la
variacion de la cantidad demandada
ante aumentos o disminuciones del
precio del bien. Ejemplo, si Ila
elasticidad de la demanda de carne de
res es de 0,8 (e, = 0,8 ) y deseamos
averiguar en cuanto se reducira la
cantidad demandada de carne cuando
el precio sube en 3% entonces
decimos que si el precio aumenta en
3% la cantidad demandada disminuira
en tres veces el valor de su elasticidad,

es decir en 2,4%.

También podemos calcular la
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cantidad demandada del bien, cuando

se presenta una subida del precio:

Variacion % de la cantidad demandada
= Variaciéon % del precio x elasticidad

precio de la demanda.

Variacion % de la cantidad demandada
= 3% x 0,8 = 2,4%, entonces la

demanda se reducira en 2,4%

1.14.3 Tipos de elasticidad precio de la

demanda

El valor de la elasticidad nos
permite clasificar los bienes segun su
sensibilidad frente a variaciones de los
precios. Se presenta tres tipos mas

relevantes de elasticidad de demanda.

1.14.4 Demanda precio elastica

Un bien tiene demanda precio

elastica cuando la elasticidad de la
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demanda del bien con respecto a su
precio es mayor a la unidad en

terminos absolutos (e, > 1).

Q=20  Q,=50 Q

Figura 1.33 Muestra la grafica de un bien que tiene

demanda elastica, se observa que el precio inicial es

(P,= 10) vy la cantidad demandada inicial es (Q,= 20),

luego el precio disminuye a(P,= 7) vy la nueva
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mbién | ien itui rcan
cantidad demandada es (Q,= 50). Al resolver tambien los bienes sustituios cercanos,

operaciones matematicas tenemos como resultado un como el aceite de oliva que tiene un
numero mayor a la unidad en valores absolutos. sustitutivo cercano que es el aceite de

girasol. Si el precio del aceite de oliva

AQ sube muchos consumidores
e. =-2 . : :
p IAD_P compraran aceite de girasol.
0
30
e, =—%=-5 e,>|1] 1.14.5 Demanda precio inelastica

=
o

Cuando Ila elasticidad de Ila

Interpretacion: Por cada 1% demanda del bien con respecto a su

de disminucion en el precio, la cantidad precio es menor a la unidad (ep <1).

demandada se incrementa en 5%.
A

Todos los bienes que son
considerados no imprescindibles,
suntuarios o de lujo, tienen demanda
elastica. Por ejemplo, en los paquetes | |
de tours, si el precio sube
considerablemente muchas personas |
renunciaran al mismo y buscaran un

tipo de vacaciones alternativas. En

cambio si su precio baja la demanda

por estos paquetes aumentara;
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Figura 1.34 Muestra la grafica de un bien que tiene cantidad demandada varia

demanda inelastica, se observa que el precio inicial es proporcionalmente en la misma
(P,= 10) vy la cantidad demandada inicial es (Q,= 20), proporciéon que el precio. Una
luego el precio disminuye a(P= 4) vy la nueva caracteristica relevante de la demanda

tidad d dad = 30). . .
cantidad demandada es (Q, ) unitaria es que la variaciobn de la

cantidad demandada es igual a la
variacion del precio (consideradas

Solucion matematica:
ambas en su valor absoluto).

AQ
ep = - i
Py A
10 Px
e, =—%=-0,83
10
Interpretacion: Por cada 1%
de disminucion en el precio, la
cantidad demandada tan solo lp"_ 10
se incrementa en 0.83%. ol
1.14.6 Demanda precio unitaria : | D,
Cuando la elasticidad de la : :
1 1 >
demanda del bien con respecto a su Q.= 20 Q.= 30 Q
(Ve 1™
precio es igual a la unidad (e, =
1).También un producto tiene Figura 1.35 Muestra la grafica de un bien que tiene

demanda precio unitaria cuando la demanda unitaria, se observa que el precio inicial es
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(P,= 10) vy la cantidad demandada inicial es (Q,= 20),
luego el precio disminuye a(P,= 5) y la nueva
cantidad demandada es (Q,= 30).

Solucion matematica:

AQ
- Q
ep = - ap
Py
2
—_ 20 —
ep = —% = -1
10
e, =|1]

Interpretacion: Por cada 1%
de disminucion en el precio, la cantidad
demandada tan solo se incrementa en
1%.
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1.14.7 Calculo de la elasticidad de la

demanda con respecto al precio

Cuando se conoce la variacion
porcentual de la cantidad demandada
(2.4%) y la variacion porcentual del
precio (3%) entonces se divide ambos
valores para conocer la elasticidad

demanda precio.

Variacion porcentual de la cantidad demandada

Variacion porcentual del precio

Interpretacion: Por cada 1%
del incremento del precio, la cantidad

demandada se reduce en 0.8%.

Cuando se conoce la variacion
nominal de la cantidad demandada y la
variacion nominal de Ilos precios,

entonces se utiliza la siguiente formula:
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Q
|
[=5s

0

En el caso de la (figura 1.35)

N [ =
|""|o|o

=
o

e, =1
Interpretacion: Por cada 1%
de disminucion en el precio, la cantidad
demandada tan solo se incrementa en

1%.

Entonces, la ciencia econdmica
a través de la teoria de la elasticidad
nos permite analizar y cuantificar la
variacion de una variable (demanda)
cuando se presenta variaciones en otra

variable (precio).

En una economia de mercado,
el razonamiento logico es que al subir

el precio de un bien o servicio, la
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demanda disminuye; sin embargo la
teoria de la elasticidad nos permite
cuantificar la disminucidbn de la

demanda.
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1.15 Resumen

En esta primera unidad hemos analizados
los conceptos de algunos investigadores sobre la
Microeconomia como wuna rama de la ciencia
econdmica, destacando, que en las definiciones
antes expuestas, esta presente el espiritu critico base
fundamental de Ila ciencia, es decir explicar
objetivamente la relacion existente entre los
vendedores y los compradores, desde el punto de
vista de la oferta y la demanda, asumiendo un criterio

racional.

La primera percepcion que tiene una persona
sobre los temas economicos es
microeconémica. Cuando un nifio recibe por
primera vez una moneda de 10 pesos, y se
dirige a un quiosco a comprar golosinas,
realiza su primera actividad econdmica.
Debera elegir entre multiples ofertas atractivas
de golosinas de diferentes formas y colores

que le son ofrecidas desde tentadoras vitrinas,
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a determinados precios. Empezara
preguntando al quiosquero los precios de las
golosinas que mas le gustan y mentalmente
ira asignando sus10 pesos. En ese momento
sentira por primera vez, el dilema de querer
obtener multiples bienes con recursos
escasos. Se ha convertido en un consumidor,
vive el conflicto entre lo que desea tener y lo

que puede comprar. (cinve, 2005)

Se explica también, la relacién existente entre
los agentes econdmicos y los mercados de bienes y
de factores en su enfoque simplificado en donde se
contempla la presencia y la interaccion dinamica de
estos a través del flujo simplificado de la economia,
permitiéndose entender la relaciobn de los agentes
econémicos (familia, empresa) y los mercados de

factores y de bienes.

El enfoque de la restricciobn presupuestaria
significa que los gastos en un periodo de tiempo no
pueden ser superiores a lo presupuestado. El gasto
esta determinado por un porcentaje de los ingresos

que las familias presupuestan y lo asigna para
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comprar bienes o servicios en un periodo de tiempo.
Los gastos se pueden calcular multiplicando el 1.16 Autoevaluacion
numero de unidades que se planea comprar por el

precio de cada bien o serviciolLa teoria de la recta de 1.16.1 Conceptos basicos

presupuesto. Sefiale la letra que corresponde a cada
o _ numero:
Se hace un analisis comparativo entre la _
1. Microeconomia.
demanda individual y la demanda de mercado,
o . 2. Combinacion de bienes.
acompanado del analisis de la elasticidad, para
_ _ o ] 3. Conjunto de presupuestario.
interpretar comportamientos tanto individuales asi
_ 4. Recta de presupuesto.
como grupales respecto a la demanda de bienes
o _ 5. Curva de indiferencia.
cuando se presentan variaciones en los precios y la )
6. Macroeconomia.
renta.
7. Distribucion.
Para fijar los conceptos se hace una revision 8. Equilibrio del consumidor.

general sobre conceptos basicos y el desarrollo de 9. Curva de demanda individual.
caos, adjuntando su respuesta. 10. Mercado.

11. Dinero.

12. Precio.

13. Restriccion.
14. Produccion.

15. Efecto renta.
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b)

d)

f)

g)

Indica las combinaciones de bienes
y servicios que una sociedad puede
producir, dado Ilos factores de
produccidon escasos y su tecnologia
limitada.

Muestra el conjunto de cantidades
de todos los bienes.

Muestra la relacion a la que se
intercambian dos Dbienes en el
mercado.

Muestra todas las combinaciones de
bienes que son accesibles para el
consumidor.

Proceso consistente en la
combinacidn optima de los factores
productivos, para obtener algo
distinto y util.

Valor monetario que se asigna a los
bienes y servicios.

Formas de interaccion entre
comprador vy vendedor con la

finalidad de obtener informacion
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h)

i)

K)

sobre un bien o un servicio y hacer
negocios entre si.

Variacion en la cantidad demandada
de un bien por parte del consumidor,
cuando se presenta una variacion en
los precios y manteniéndose
constante los precios.

Combinacion de bienes en la que
una curva de indiferencia es
tangente a la recta de presupuesto.
Variacion de la demanda de un bien,
por parte del consumidor, debido a
la variaciobn de los ingresos vy
manteniéndose constante los
precios.

Rama de la economia que estudia la
situacién econdmica de un pais.
Conjunto de combinaciones de
bienes en la que el consumidor se
muestra indiferente.

Es todo medio de intercambio
comun y generalmente aceptado por

una sociedad que es usado para el
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pago de bienes y servicios.

n) Indica las formas en que los bienes y
servicios producidos por la sociedad
se distribuyen.

0) Condiciones que limitan las
posibilidades de eleccion en |la

produccion.

1.16.2 Responder Verdadero o Falso

Se define a la curva de demanda de
mercado de un bien como a la suma que

demandan de ese bien, todos los individuos.

El consumidor Tsuyoshi Shoo prefiere la
combinacion (A) a la combinacién (B) y, sin
embargo, se ha observado que ha elegido la
combinacion (B). ¢Se afirma categd6ricamente

que Shoo tomd una decision irracional?

Todas las combinaciones de compra
accesibles para el consumidor estan situadas

sobre la recta de presupuesto.
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Si dos consumidores (Tsuyoshi Shoo y
Hiroshi Toshiro) compran diferentes
combinaciones de bienes, podemos afirmar

que sus gustos son diferentes.

Si hay solamente dos bienes, al menos

uno de ellos debe ser inferior.

Las curvas de indiferencia son

convexas hacia el origen de las coordenadas.

Las preferencias del consumidor estan

caracterizadas por una curva de indiferencia.

El punto que elige el consumidor es
aquel en el que se cortan dos curvas de

indiferencia.

De un conjunto de combinaciones de
bienes que forman una curva de indiferencia,
el consumidor prefiere aquella en la que la

curva de indiferencia es tangente a la recta de
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presupuesto.

Que el consumidor prefiera un bien u
otro depende, fundamentalmente de Ilos

precios.

1.16.3 Respuestas

Verdadero.

Falso Si ha elegido la combinacidon es porque
no podia comprar la combinacion B, dada la
renta y los precios existentes.

Falso. También los puntos situados por debajo
de la recta de presupuesto son accesibles.
Falso. Pueden tener las mismas preferencias
pero sus rentas son diferentes.

Verdadero.

Verdadero.

Falso. Estan caracterizadas por un mapa de
curvas de indiferencia.

Falso. Dos curvas de indiferencia no pueden
cortarse.

Falso. Es indiferente a todas ellas. No confundir

preferir con elegir.
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Falso. La preferencia no depende de los

precios.
1.16.4 Marque la respuesta correcta

1. La necesidad de elegir es consecuencia de:
a) Laescasez
b) EIl costo de oportunidad
c) Los precios

d) La eficiencia

2. El costo de oportunidad es consecuencia
de:
a) La existencia del mercado.
b) El desarrollo tecnolodgico.

c) La existencia de bienes econémicos.

3. Cuando se afirma que el consumidor es
racional se quiere decir que:

a) Sus acciones son coherentes con sus
objetivos.

b) Sus gustos vy preferencias no son
extravagantes.

c) Raciona los bienes para lograr mas
131



d)

d)

satisfaccion.
Responde con serenidad a la baja de los

precios.

Si un bien fuese inferior:

Los precios de los bienes tienden a bajas.
La curva de ingreso consumo seria
decreciente al disminuir la renta.

El efecto renta no influye en los cambios en
la demanda.

El efecto renta traslada a la curva de

demanda a la derecha o izquierda.

En la curva de demanda individual,
permanecen constantes:

a) ElI ingreso del consumidor y Ilas
cantidades compradas de Ilos demas
bienes.

b) Los precios de los bienes relacionados
y los ingresos de los consumidores.

c) Los precios de los bienes relacionados
y las cantidades compradas (X,Y)

d) El ingreso del consumidor vy las
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cantidades demandadas de los bienes
(XY).

Al aumentar la renta:

a) EIl consumidor elegira una combinacién
de bienes mas preferida a la anterior.

b) EI consumidor seguira eligiendo Ila
misma combinacién de bienes (X,Y).

c) El consumidor elegira Ila misma

combinacion de bienes (X, Y).

El consumidor elegira otra combinacion
menos preferida que la anterior.

a) Siaumenta el precio del bien X:

b) La recta de presupuesto gira de
derecha hacia la izquierda.

c) La recta de presupuesto se desplaza
hacia la izquierda.

d) La recta de presupuesto gira de

izquierda hacia la derecha

Al aumentar la renta del consumidor y el
bien es normal:

a) La recta de presupuesto gira de
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10.

izquierda hacia la derecha.

b) La recta de presupuesto gira de
derecha hacia la izquierda.

c) La recta de presupuesto se traslada
hacia la derecha.

d) La recta de presupuesto se traslada

hacia la izquierda.

Una combinacion de bienes no es accesible
al consumidor :

a) Cuando se encuentra dentro del
conjunto presupuestario.

b) Cuando se encuentra fuera del
conjunto presupuestario.

c) Cuando se encuentra sobre la recta de
presupuesto

d) Cuando se encuentra a la izquierda de

la recta de presupuesto.

Si el precio de todos los bienes se
incrementan en la misma proporcién:
a) La recta de presupuesta se desplaza

hacia la derecha.
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b) La recta de presupuesto se desplaza
hacia la izquierda.

c) Larecta de presupuesto no gira.

d) La recta de presupuesto gira en

sentido horario.

1.16.5 Temas de discusion

Demuestre graficamente, que existiendo
dos bienes (X, Y) al disminuir el precio del
bien X, hace que aumente las cantidades
demandadas del bien X, y también
aumente las cantidades demandadas del
bien Y.

Demuestre graficamente, que existiendo
un bien (X), y ademas es inferior, se
presenta un traslado de la curva de
demanda hacia la derecha cuando la

renta del consumidor aumenta.

Demuestre graficamente, que existiendo
dos bienes (X, Y) al disminuir el precio del

bien X hace que aumente las cantidades
135



demandadas del bien X, y disminuya las

cantidades demandadas del bien Y.

Demuestre graficamente, que un
productor de forma individual no puede

cambiar los precios de mercado.

Demuestre graficamente, que en una
economia de plena crisis, las empresas
que mas facturan son las que ofrecen

productos inferiores.

Demuestre graficamente, que en una
economia que demuestra un crecimiento
constante, la demanda de Dbienes

inferiores disminuye.
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1.16.6 Solucion a la autoevaluacion

o A W N -

1.16.7 Conceptos basicos.

B 6 L 11 N
D 7 N 12 F
A 8 I 13 O
C 9 H 14 E
M 10 G 15 K

1.16.8 Responder Verdadero o Falso

Verdadero.

Falso Si ha elegido la combinacién es porque
no podia comprar la combinacion B, dada la
renta y los precios existentes.

Falso. También los puntos situados por debajo
de la recta de presupuesto son accesibles.
Falso. Pueden tener las mismas preferencias

pero sus rentas son diferentes.
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Verdadero.

Verdadero.

Falso. Estan caracterizadas por un mapa de
curvas de indiferencia.

Falso. Dos curvas de indiferencia no pueden
cortarse.

Falso. Es indiferente a todas ellas. No confundir
preferir con elegir.

Falso. La preferencia no depende de los

precios.

1.16.9 Marque la respuesta correcta

OO A WON -

A
D
A
D
B

o © 00 N O
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CAPITULO II: LA EMPRESA,

PRODUCCION, COSTOS Y MERCADOS

2.1

Explicacién del contenido

Cuando se analiza el comportamiento
del mercado y las tendencias de los ingresos,
los precios la demanda de bienes y servicios,
etc. siempre  estaran involucrados los
productores, es decir las empresas en sus
diferentes modalidades y tamanos. Son los
productores los que asumiendo un
comportamiento racional utilizan los recursos
productivos para producir otros bienes vy
ofrecerlos en los diferentes mercados
procurando satisfacer las necesidades de la
sociedad y generando riqueza para sus

accionistas.
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2.2 Definicidon de empresa

Se define a la empresa como una
unidad econdémica conformada por personas
con aspiraciones Yy expectativas comunes,
dotadas de capacidades técnicas y financieras
que les permiten utilizar Ooptimamente los
recursos productivos, dedicandose a |Ila
produccion y transformacion de productos o a
la prestaciéon de servicios, logrando satisfacer
las necesidades de la sociedad y persiguiendo

una utilidad material y social.

Conjunto de factores de produccion
coordinados, cuya funcidon es producir y cuya
finalidad viene determinada por el sistema de
organizacion econdmica en el que la empresa
se halla inmersa. En el sistema capitalista o
economia de mercado, el fin de la empresa ha
consistido tradicionalmente en la obtencion del
maximo beneficio o lucro, mientras que en las
economias colectivistas con la direcciéon

centralizada el fin de la empresa ha consistido
145



en cumplir los objetivos asignados en un plan
general, de ambito nacional, regional o local.
Esta concepciobn monista de los objetivos
empresariales ha experimentado, sin embargo,
cambios importantes en uno y otro sistema
durante las ultimas décadas. Pero la empresa
es algo mas que un simple conjunto de bienes
materiales. La empresa es un sistema de
coordinacion central; una unidad de direccion o
planificacion. (La gran Enciclopedia de
Economia, 2008)

En la empresa privada, el control de la
misma es ejercido por agentes econdmicos
privados y su principal objetivo es maximizar
las ganancias y minimizar los costos; en tanto
que en la empresa publica el control es
ejercido por el Estado y su finalidad es el

beneficio social.

Las empresas privadas se clasifican

en:
a) Segun su dimension: Pequena, Mediana y
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Gran Empresa.

b) Segun su forma juridica: Empresa
Individual de Responsabilidad Limitada,
Sociedad Comercial de Responsabilidad
Limitada, Sociedad Andénima Cerrada
S.A.C, Sociedad Anénima Abierta S.AA.

Hoy en dia, las empresas abarcan una
tipologia amplia de instituciones que van
desde las de propiedad individual hasta las
sociedades andnimas. Las empresas de
propiedad individual, tiene un solo dueno,
denominado propietario, que es generalmente
el que dirige el negocio. Este propietario esta
sometido a una responsabilidad ilimitada: en
caso de deuda de la empresa debe responder
con todo su patrimonio. La empresa en
réegimen de sociedad andnima, por el
contrario, tiene muchos propietarios llamados
accionistas o poseedores de acciones. Los
propietarios tienen aqui una responsabilidad
limitada: cada uno responde de las deudas de

la empresa tan solo con el valor de sus
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acciones. Un caso intermedio entre Ila
empresa individual y la sociedad andénima lo
constituye la sociedad de responsabilidad
limitada, que tiene también personalidad
juridica propia una limitacion de Ia
responsabilidad de los socios. (Blanco, 2008,
p.92)

En el sistema econdmico de mercado
actual, existen agentes econdmicos
especializados en la produccion (empresas) y
agentes que consumen los bienes y servicios
(familias, empresas, el Estado). Las empresas
producen bienes y servicios y los venden a las
familias en los mercados de bienes para su
consumo final. Las empresas también
producen bienes y servicios y los venden a

otras empresas para producir otros productos.

De igual modo el Estado también
compra bienes y servicios para atender sus
necesidades y compromisos contraidos. Para
producir, las empresas deben comprar
recursos productivos (trabajo, capital, materias
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2.3

primas, tecnologia, materiales intermedios,
etc.) en otros mercados denominados

mercados de factores productivos.

Los factores productivos que utilizan
las empresas son:
Factor humano.
Factor capital.
Factor tecnologico.
Factor tierra.

Capacidad empresarial.

De acuerdo a los sectores econdémicos,
las empresas se clasifican en:
Extractivas.
Agropecuarias.
Industriales.
Comerciales.

De servicios.

Objetivos de las empresas

Todas las organizaciones se plantean

objetivos, los mismos que seran planteados y
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2.4

trabajados de acuerdo a su prioridad.

2.3.1 Objetivos generales.

1.- La supervivencia
2.- La consolidacion

3.- Maximizar la utilidad
2.3.2 Especificos.

1.- Producir bienes y servicios que
permitan resolver las necesidades de
la sociedad.
2.-Utilizar eficientemente los factores
productivos.
3.-Generar empleo productivo para los

factores de produccion.
Los factores productivos

Nos referimos a los elementos que
intervienen en la produccion de bienes y
servicios. La sociedad posee varios tipos de
recursos, de todos ellos, estudiaremos
aquellos que sirven para producir otros
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productos, estos recursos se denominan

factores productivos y se agrupan en:

a) Los recursos naturales, son factores
productivos basicos proporcionados
por la naturaleza, constituidos por la
tierra, junto con los minerales, oro,
plata, cobre, el petroleo, el gas,
carbon, el agua, los peces, el aire, los
climas, la flora y la fauna. De manera
que estos recursos naturales son
utilizados en varias  actividades
productivas, por ejemplo los peces en
la industria pesquera, la tierra, agua y
climas se utilizan en la agricultura, los

minerales en la industria minera.

b) El trabajo, esta constituido por los
recursos humanos, se define como el
tiempo y el esfuerzo fisico y mental
que el hombre dedica en la produccion
de bienes y servicios. De manera que

en él se incluye el esfuerzo fisico y
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mental del hombre que labora en el
campo, las fabricas, la construccion, el
comercio y las oficinas vy las
universidades. La calidad del trabajo
depende del capital humano, que es
el conocimiento, las habilidades vy
destrezas que el hombre obtiene de la
educacion, la constante capacitacion
en el centro de trabajo y experiencia
laboral. Ahora ustedes como
estudiantes estan creando su propio
capital humano mientras desarrollan el
curso de microeconomia y seguiran
mejorandolo en la medida que obtenga

experiencia laboral.

El capital, representa al patrimonio de
la empresa susceptible de producir una
renta. De manera que puede estar
expresado en capital real, constituido
por los edificios, las instalaciones, las
maquinarias, las herramientas, los

instrumentos que las empresas utilizan
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d)

para producir bienes y servicios; asi
como en capital financiero,
constituidos por fondos disponibles
para la compra de capital real o activos

financieros.

Capacidad empresarial, es el recurso
humano que se encarga de organizar
al factor trabajo, los recursos naturales,
el capital y la tecnologia en Ila
produccion de bienes y servicios. Nos
estamos refiriendo a los empresarios
que son los que toman decisiones de
negocios, asumen los riesgos vy
proponen nuevas ideas sobre qué
producir y coémo hacerlo y para qué

mercado.

La Tecnologia, es la forma de hacer
las cosas, conjunto de conocimientos
técnicos, para producir un bien o un
servicio. Por consiguiente, si en la

empresa se aplica una mejora
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tecnologica, aumentaran las
cantidades maximas que se pueden
producir con cada combinacion de
factores productivos, reduciran los
costos y probablemente también
mejore la calidad del producto;
permitiendo que los productos o
servicios sean mas competitivos en el

mercado.

La oferta individual y de mercado

Veamos en enfoque econdémico de la

oferta individual y la oferta de mercado.

La oferta individual.

A la oferta individual, se define
como los deseos de venta individual de
un vendedor de un bien o un servicio.
Luego la curva de oferta individual se
obtiene de las decisiones de venta de
un vendedor individual respecto a un

bien o servicio a un precio de mercado,
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para el consumo o para la produccién
de otros bienes, por ejemplo la oferta
individual de duraznos, el vendedor (A)
oferta 20 kilogramos por dia al precio
de cinco unidades monetarias; en tanto
que el vendedor (B) oferta 30
kilogramos por dia al mismo precio de

cinco unidades monetarias (figura 2.1).

Para nuestro analisis nos
referimos al mercado de bienes vy
servicios, en donde se produce y se
ofrece bienes y servicios para el
consumo, Yy se expresa la relacion
existente de las cantidades ofrecidas
con el precio del bien o servicio. El
enfoque econdémico establece, que la
oferta desde el punto de vista del
precio, indica las maximas cantidades
que el vendedor esta dispuesto a
ofrecer a ese precio. En tanto que, la
oferta desde el punto de vista de la

cantidad, indica el precio minimo que
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el vendedor esta dispuesto a aceptar
por ofrecer dicha cantidad en un

periodo de tiempo determinado.

Cliente A Oy
:
:
i
40
Cliente B .,
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Figura 2.1 Muestra la curva de oferta y las ofertas
individuales de duraznos a un precio de cinco
unidades monetarias del vendedor (A) y del
vendedor (B) en un periodo de tiempo determinado y

aun precio de mercado.
1.5.2 La oferta de mercado

Se define como la sumatoria de

las ofertas individuales del bien o

servicio.

100 X
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Figura 2.2 Muestra la curva de oferta de mercado como la 2.6 Elasticidad de la oferta con respecto al

sumatoria de todas las ofertas individuales de duraznos al .
precio

precio de mercado de cinco unidades monetarias.

] La elasticidad de la oferta de un bien
1.5.3 Determinantes de la oferta.

Son muchos los factores que
influyen en los planes produccién vy
ventas de las empresas, estas pueden
ser. la estabilidad econdmica, el
crecimiento econdmico, el control
adecuado de los fendmenos sociales,
estabilidad politica, la estabilidad de
las economias fuertes. Sin embargo
existe un conjunto de variables que
bien pueden afectar a la decision de
produccion, estas son: el precio del
producto o servicio (Py), el estado de la
tecnologia (T), los precios de los
factores productivos (Pf), el impuesto
sobre las ventas (It), el precio de los
bienes relacionados (P,.), el niumero de

empresas (NE), etc.
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con respecto al precio, mide el grado de
respuesta de los productores cuando se
presenta una variacion en el precio del bien o
servicio. También se define como la “Variacion
de la oferta de un bien o servicio ante cambios
en el precio de dicho bien o servicio” (La gran

Enciclopedia de Economia, 2008).

En economia, los vendedores pueden
categorizar a los bienes segun su elasticidad,
de manera que pueden ser bienes que tienen
una oferta elastica, unitaria, inelastica, etc.
Todos los tipos de elasticidad miden cambios
porcentuales en las cantidades ofertadas

cuando se presenta cambios porcentuales en
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P,= 10

5

los precios de los bienes y servicios que la

empresa oferta.

2.6.1 Ofertaelastica.

Cuando el coeficiente de elasticidad

de la oferta del bien con respecto a su

precio es mayor a la unidad (e, > 1).

Q,= 20 Q,=50 Q
Figura 2.3 Muestra la grafica de un bien que tiene
oferta elastica, se observa que el precio inicial es
(P,=7) vy la cantidad inicial es (Q,= 20), luego el
precio sube a(P;= 10) y la nueva cantidad ofertada

es (Q,= 50). De manera que al resolver
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matematicamente se obtiene la elasticidad de la

oferta (e, = 1.6).
2.6.2 Ofertainelastica.

Cuando el coeficiente de
elasticidad de la oferta del bien con

respecto a su precio es menor a la

unidad (e, < 1).

Q=20 Q,=30 Q

Figura 2.4 Muestra la grafica de un bien que tiene oferta
inelastica, se observa que el precio inicial es (P,=4) y la

cantidad ofertada inicial es (Q,= 20), luego el precio sube
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a(P,= 10) y la nueva cantidad demandada es (Q,= 30).
2.6.3 Oferta unitaria.

Cuando la elasticidad de la oferta del

bien con respecto a su precio es igual a la
unidad (e, = 1).

P,= 10

Q=2 Q=30 Q
Figura 2.5 Muestra la grafica de un bien que tiene oferta
unitaria, se observa que el precio inicial es (P,= 5) vy la
cantidad ofertada inicial es (Q,= 20), luego el precio sube

a(P,;= 10) y la nueva cantidad demandada es (Q,= 30).
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2.6.4 Calculo de la elasticidad de la

e

p

oferta con respecto al precio.

Cuando se conoce la variacion
porcentual de la cantidad ofertada
(1,4%) y la variacién porcentual del
precio (2%) entonces se divide ambos
valores para conocer la elasticidad

oferta precio (0,7).

Variacion porcentual de la cantidad demandada

Variacion porcentual del precio

1,4%
e, = °=0,7
2%

Interpretacion: Por cada 1%
del incremento del precio, la cantidad
ofertada se incrementa en 0,7%.

Cuando se conoce la variacion
nominal de la cantidad ofertada y la
variacion nominal de Ilos precios,

entonces se utiliza la siguiente formula:
AQ

)
I
S
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2.6.5Importancia del analisis de la transformar los factores de producciéon en los

elasticidad de la oferta. bienes y servicios que se demandan para el

consumo o la inversion” (La gran Enciclopedia

El enfoque de la elasticidad de la de Economia, 2008). Se entiende también,

oferta es importante porque permite como el proceso mediante el cual se combinan

cuantificar la variacion de las cantidades eficientemente los factores productivos para

ofrecidas de los Dbienes cuando se obtener como resultado un nuevo producto o

presentan variaciones en los precios. De servicio con caracteristicas propias que

manera que, se analiza la decision permitan  resolver las necesidades del

racional que toman los vendedores de consumidor.

aumentar o disminuir la oferta de los
bienes, teniendo en cuanta la variacion 2.7.1 La funcién de produccioén.

del precio, también la posibilidad de

. . . En economia, la funcidon de
sustitucion de los insumos y el tiempo

para producir los bienes produccion es un modelo matematico

que explica las cantidades maximas de

2.7 La teoria de la produccién bienes que es posible producir
utiizando eficientemente los factores
Se define como el proceso de productivos.
interaccion de los factores de productivos con
la finalidad de obtener un nuevo producto o 2.7.2 Definicidn de la funcién de produccion

servicio, pasando por todos los procesos de

Es un modelo matematico que
control de calidad hasta que el producto pasa a a

. - ; expresa la relacion existente entre las
almacén y esta listo para la venta.”Acto de
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maximas cantidades producidas con
las  diferentes combinaciones de
factores productivos. Estos factores
productivos son: capital, trabajo,
tecnologia, tierra, capacidad de

gestion, etc.

Para el analisis, se parte del
modelo de mercado de factores en
donde se produce y se ofrece factores
productivos que son utilizados por las
empresas para producir nuevos
productos o servicios. Que en este
caso, partimos del supuesto que estas
unidades productivas utilizan
solamente dos factores productivos
para producir los bienes, estos factores
seran: capital (K) vy trabajo (L);
entonces la funcién de produccién del
bien (X) se expresara de la siguiente
manera:

X=f(K, L)
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Tabla 2.1 Produccién del bien (X)

K
0 3
0 0 0 0
1 0 50 65 73
2 0 80 100 228
3 0 105 130 150
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La tabla 2.1 Muestra las posibilidades de
produccion del bien (X). Las unidades de capital se
representan en las filas y las unidades de trabajo
en las columnas y las unidades maximas del bien
(X) se encuentran en la interseccion de la columna

y la fila correspondiente.

Asi, con una unidad de capital y una unidad
de trabajo, la cantidad maxima de bienes producidos
es de 50, con dos unidades de capital y dos de
trabajo la produccion es 100 y con tres unidades de
capital y tres unidades de trabajo la produccion es
150. Utilizando tres unidades de capital y tres
trabajadores, la empresa podria producir 100
unidades del bien (X) sin embargo no estaria
actuando con eficiencia dado que la maxima cantidad

que puede producir es de 150 unidades del bien (X).

2.7.3 Decisiones de produccion.

Las empresas toman
decisiones de variar sus volumenes de

produccion teniendo en cuenta el
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comportamiento del mercado; por
consiguiente también tomaran
decisiones de cambiar las cantidades
de factores productivos utilizados. De
manera que, si la empresa tiene la
necesidad de aumentar sus volumenes
de produccién de forma temporal, bien
lo puede lograr en un tiempo mas corto
tomado la decision de incrementar las
horas de trabajo, es decir solicitando a
los trabajadores a realizar horas
extras.

Al contrario, si considera que
los aumentos en el volumen de
produccion debe ser permanente
entonces tomara decisiones de largo
plazo, modificando la infraestructura,
nuevas instalaciones, incremento de
maquinarias, mano de obra, etc. Por lo
tanto, las decisiones de produccion y
los cambios en las cantidades de
factores de produccion de las
empresas se pueden analizar desde
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2.7.4

los dos enfoques.

La produccién en el corto plazo.

Es un enfoque econdémico que
permite explicar la produccion de
bienes teniendo en cuenta la utilizacion
de factores fijos y variables. Este
analisis permite medir la productividad

del factor variable (L).

Para el analisis suponemos que
la empresa utiliza dos factores de
produccion, el factor capital (K) que
permanece fijo y el factor trabajo (L)

que es variable.

La funcibn de produccion a

corto plazo se expresa de la siguiente

manera:
X=f(L)

La produccion de bienes

depende del factor trabajo,
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manteniéndose fijo el factor capital (K).

La tabla (2.2) explica los niveles
de productividad en el corto plazo,
teniendo en cuanta la variacion de la

mano de obra o el factor trabajo.

Tabla 2.2 Produccién del bien (X) en el corto plazo

60 65 | 73
90 100 | 228

Ld) BI| =) O
o O O o O

115 130 150
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La tabla 2.2 Explica la evolucion de la produccién cuando
se considera que el capital permanece fijo en una unidad y
el trabajo varia desde cero hasta tres trabajadores. De esta
manera, cuando hay cero trabajadores no se puede
producir nada, cuando el numero de trabajadores es uno,
la produccion es 60, cuando el numero de trabajadores es
dos la producciéon es 90 y con tres trabajadores, la
produccion es 115 unidades. De igual modo, se puede
observar que los incrementos en la produccidon de bienes a
medida que se aumenta el factor trabajo es cada vez
menor, explicado por la ley de los rendimientos

decrecientes.

Tabla 2.3 Productividad total, media vy

marginal del trabajo

K. L (PTy) | PMe, | PMg,
1 1 50 | 50 | 50
1 2 80 40 30
1 3 105 35 25
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La tabla 2.3 Muestra la tendencia creciente de Ila
productividad total del trabajo a medida que aumenta en
una unidad el factor trabajo; también se observa que la
productividad media del trabajo también tiene una
tendencia creciente, en tanto que la productividad marginal

tiende a disminuir cuando aumenta el factor trabajo.

Productividad total del trabajo (PT; )
“se define como la produccion total de bienes
que se obtiene para cada combinacion de
factores capital y trabajo, teniendo en cuenta
que el factor capital se mantiene constante y
el factor trabajo es variable” (Blanco M. |,
Economia: teoria y practica, 2008, pags. 95-
96).

La tabla 2.3 muestra las
combinaciones de factores productivos y la
produccion de bienes (X) que va desde 50,80
y 105.
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La productividad media del trabajo
(PMe,; ), se define como la cantidad producida
de bienes promedio obtenido por unidad de
trabajo. Se calcula dividiendo la produccién
total de bienes entre el numero de unidades
de trabajo, siempre teniendo en cuenta que el
factor capital se mantiene constante. Su
expresion matematica sera. (Blanco, 2008, p.
97)

— PTy
PMe; = L
La tabla 2.3 muestra las

combinaciones de factores productivos y la
produccion media de bienes (X) que va desde
50,40 y 35.

Productividad marginal del trabajo
(PMg,) se define como las variaciones del
producto total cuando se presenta variaciones
unitarias en el factor variable. Se calcula
dividiendo las variaciones de la produccion
total de bienes entre las variaciones del factor

variable. Siempre bajo el supuesto que el
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factor capital se mantiene constante. (Blanco

M. , Economia: teoria y practica, 2008, pag.
97)

APTY,
PMg,; = AL
La tabla 2.3 muestra las

combinaciones de factores productivos y la
produccion marginal de bienes (X) que va
desde 50,30 y 25.

2.7.5 Ley de rendimientos marginales

decrecientes.

Es una teoria importante de la
ciencia Econdmica que explica la
relacion existente entre los volumenes
de produccidon de bienes, utilizando un
factor productivo variable (L) y un

factor productivo fijo (K).

La ciencia Econdmica, utiliza el

enfoque de la ley de los rendimientos
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decrecientes, también denominada ley
de los rendimientos  marginales
decrecientes, para evidenciar que en
los sistemas productivos en algun
momento el incremento de mas
factores productivos no estaria
aumento el rendimiento del mismo.
Enfoque que guarda relacion con el
uso eficiente de los recursos

productivos.
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Tabla 2.4 Rendimientos marginales del trabajo

K L (PT, PMe, PMg,
1 1 2,5 2,5 2,5
1 2 11 55 8,5
1 3 21 7 10
1 4 28 7 7

1 5 30 6 2

1 6 30 5 0

1 7 28 4 2

La tabla 2.4 En la tabla se observa, que al principio los
rendimientos por cada unidad de trabajador son creciente,
pasando de 2,5 unidades del bien hasta 30 unidades,
cuando los trabajadores van aumentando de uno en uno
hasta cinco. Sin embargo, a partir del sexto trabajador para
conseguir una unidad adicional de bienes producidos hace
falta cada vez mas trabajadores. Por su parte, la
productividad media del trabajo va en aumento de 2,5
hasta 7 a medida que aumenta el numero de trabajadores
de uno hasta cuatro,para luego empezar a disminuir. De
igual modo, la productividad marginal es creciente de 2,5
hasta 7 unidades del bien con cuatro trabajadores y a
partir de ese nivel empieza a decrecer.
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La ley de los rendimientos
decrecientes es importante porque
marca el punto de partida para el inicio
de la teoria de los costos, la oferta y
demanda de factores productivos y la

teoria de los precios en las empresas.

Explica el analisis simplificado
de la produccion en el corto plazo,
suponiendo que las empresas utilizan
solo dos factores productivos (Ky L) y
que el factor capital se mantiene fijo en

tanto que el factor trabajo es variable.

Expresa también las diferentes
etapas por las que pasan las empresas
en su ciclo econdmico de Vvida
econdmico, obteniendo rendimientos
en sus volumenes de produccion que
pueden ser crecientes, constantes y

decrecientes.
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2.7.6

De igual manera, resalta el
enfoque econdmico, que es el uso
eficiente de los recursos productivos,
procurando producir bienes y servicios
que satisfagan las necesidades de la
sociedad sin afectar la calidad de vida

de las futuras generaciones.

Relacion entre el producto total,

medio y marginal.

Explicaremos la relacion
existente entre productividad total del
trabajo (PT.), asi CcComo la
productividad media (PMe;) vy la
productividad marginal (PMg;).

La curva del producto total
muestra las producciones maximas
con los recursos utilizados, el producto
marginal mide la tasa de variacion del
producto total cuando experimenta una
variacion en la cantidad aplicada del

factor variable; la curva del producto
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medio explica la produccion total de

bienes entre el numero de trabajadores

utilizados.

La significancia econdmica de

cada etapa se explica de la siguiente

manera:

a)

b)

En la etapa () se observa que el
producto total tiene una tendencia
creciente hasta llegar al punto de
inflexion (A) con la utilizacion de un
trabajador (L,;). Luego hay una
etapa de disminucion en los
incrementos de la produccion del
punto (A) al punto (B) en donde la
(PMe;, = PMg; ). Econdmicamente
la empresa esta operando en su

optimo técnico.

La etapa (ll) inicia con Ia
interseccion de Ila curva de

produccion marginal y la curva de
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produccion media o también
podemos decir que inicia desde el
punto (B) y termina con el punto (C)
figura (2.5). En este punto Ia
empresa logra obtener su maximo
crecimiento, punto (C) en donde la
productividad marginal es igual a
cero. A esta etapa de produccion se
denomina maximo técnico que
economicamente se le considera
como la fase en que las empresas

deben operar.

La etapa (lll) inicia en el punto (C)
donde la produccién marginal es
igual a cero. En esta etapa por mas
que se incremente el factor variable
la produccion no aumenta por el

contrario disminuye.
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Etapa I : Etapa II Etapa III

PT 5 ; PT
AL, e
i g
EI'LF’IJI'I:E-::I de Inflexicn)
L;TTEEHE
cosntante
PMelL
PMalL
PMeL
L/Tierra

cosntante

Figura 2.6 Muestra la relacion existen te entre el Producto
Total (PT), el Producto Marginal (PMalL) y Producto Medio
(PMeL). ElI PMaL crece hasta que la curva de producto
total llega al punto de inflexion (A), lo que corresponde con
el nivel (L1) de empleo. Posteriormente, el PMaL
disminuye, coincidiendo con el PMeL cuando éste alcanza
el punto de inflexion (B). Cuando el producto total alcanza

el maximo técnico, punto de inflexiéon (C) el PMaL es igual
182

a cero.

2.7.7 La produccién en el largo plazo

El largo plazo significa que ha
transcurrido un tiempo superior a un
ano para que el factor fijo abandone su
rigidez y pueda cambiar. Por lo tanto
en el largo plazo todos los factores
productivos son variables. De manera
que la produccion del bien (X) depende
tanto del capital (K) como del factor
trabajo (L). La funcidn de produccion
del bien (X) se expresa de la siguiente

manera.
X =f (K, L)

La produccion en el largo plazo
se mide en relacion a los rendimientos
de escala, que explica la produccion
cuando todos los factores productivos
se incrementan proporcionalmente.
Esta produccion muestra rendimientos

de escala creciente, constante vy
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decreciente.

Produccion

A

Rendimientos crecient

Rendimieptos constantes

Rendimientos decrecientes

Figura 2.7 Muestra la evolucion de la produccion de la
empresa con rendimientos a escala crecientes, constantes,
decrecientes. Para el analisis se parte del enfoque de la
produccion de largo plazo, en donde Ilos factores

productivos se incrementan proporcionalmente.
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2.8

Costos

Al

costo se define como el sacrificio

material o no para lograr algo, que también

puede ser material o no.

Desde el punto de vista de Ilas

empresas, los costos pueden ser, industriales,

comerciales, etc.

2.8.1

Tipos de costos.

Desde el enfoque del analisis

microeconomico se presentan los

siguientes tipos de costos:

a)

b)

Costos explicitos: se refiere a
todos los costos desembolsados y
registrados contablemente,
ejemplo: la compra de una

impresora en la empresa, etc.

Costos implicitos: son los costos
que forman parte del negocio, pero

sin embargo no son registrados
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d)

contablemente, ejemplo: cuando el
dueno de la empresa utiliza su
propio local pero no cobra
alquileres. Este concepto esta
relacionado con el costo de

oportunidad.

Costo de oportunidad: se refiere
a la toma de decisiones, por
ejemplo: una empresa tiene dos
alternativas de inversion, sin
embargo decide invertir por uno de
ellos. Luego lo que pudo ganar en
el otro proyecto es su costo de

oportunidad.

Costo econdémico: Se refiere al
mejor rendimiento obtenido por un
recurso en una actividad
econdmica alternativa, aqui se
tienen en cuenta los costos
explicitos y los costos implicito
para evaluar la rentabilidad.
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Costos privados: son todos los
costos que tiene que asumir la
empresa en el proceso de producir
bienes o servicios, ejemplo: todos
los costos incurridos para producir
una tonelada de harina de

pescado.

Costos sociales: son los costos
que tienen que ver con el impacto
de la producciéon en la sociedad,
esta referido al costo privado mas
costo externo, ejemplo: la
produccion de alimentos agricolas
de primera calidad orientados a la
exportacion (costo privado), esta
decision econdOmica genera un
costo social expresado por la
escasez de productos basicos y de
calidad en el mercado interno para
satisfacer las necesidades
alimentarias de la sociedad (costo

social).
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g)

h)

Costos fijos: son los costos que
se mantienen fijos por un periodo
de tiempo, independientemente de
los volumenes de produccion,
ejemplo: el pago de alquiler del
local donde esta operando Ila

empresa.

Costos variables: se refiere a los
costos que dependen de los
volumenes de produccion,
ejemplo: cuando la empresa
aumenta los volumenes de
produccion tiene que adquirir
mayor cantidad de materias
primas, por lo tanto el costo de la

materia prima es un costo variable.

Costos de produccidn: explica
toda la cuantificacion monetaria de
la participacion de los factores

productivos en la produccion de un
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j)

k)

bien o servicio, esta compuesta
por los materiales directos, mano
de obra directa y los costos

indirectos de fabricacion.

Costos directos: son los costos
que se identifican en un producto,
ejemplo: la mano de obra directa y

los materiales directos.

Costos indirectos: Se refiere a
los costos que no son
identificables en el mismo
producto pero que si forman parte
de la actividad econdémica de la
empresa, ejemplo: los costos
generados por la contratacion del
personal administrativo, materiales

indirectos, etc.

2.8.2 Los costos de produccion.

Se definen como el valor

monetario de los factores de
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produccion que las empresas utilizan
para producir bienes y servicios
orientados a satisfacer los
requerimientos del mercado. Para su
explicacion se utilizan dos criterios: el

costo contable y el costo econémico.

La empresa Inti S.A.C, presenta
la siguiente informacioén para producir:
Suministros 50,000 nuevos soles,
materias primas 60,000 nuevos soles,
mano de obra 80,000 nuevos soles. La
empresa funciona en un local propio y
no paga alquiler. Los pagos promedios
que hacen otras empresas similares
por alquiler de local al ano de 60,000

nuevos soles.

Ademas, el duefo trabaja para
su propia empresa, sabe que si
trabajara para otra empresa estaria
percibiendo 48,000 nuevos soles al
ano.
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Se pide calcular el costo total

para la empresa.

Costos explicitos:

Suministros 50,000
Materias primas 60,000
Mano de obra 80,000
Total (A) 190,000

Costos implicitos:

Alquiler del local 60,000
Sueldos de los propietarios 48,000
Total (B) 108,000

Costo econémico (A+B) 298,000
La ciencia contable explica los
costos desde el punto de vista del

desembolso o0 pago que la empresa

tiene que hacer por la utilizacién de los
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2.8.3

factores productivos (costo explicito),
valorados a costos historicos; es decir
a precios de ese momento. Por su
parte la ciencia econdmica explica los
costos explicitos mas los costos de
aquellos factores que no generan
desembolsos para la empresa
denominados (costo implicito), todos
valorados segun el costo de
oportunidad, es decir, aquello a lo que
la empresa renuncia por utilizar estos
factores productivos.(Blanco,
2008,p.109)

La funcion de costos

La funcion de costos muestra la
relacion existente entre la produccidon
total y los costos econdmicos en un
periodo de tiempo. En el corto plazo
algunos costos pueden ser fijos y otros
variables. De manera que, el costo
total es el equivalente de la sumatoria

del costo fijo mas el costo variable.
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CT=CF+CV

2.8.4 Los costos de corto plazo.

A corto plazo, algunos factores
productivos de Ila empresa son
variables mientras que otros son fijos.
Por lo tanto en dicho proceso
productivo se generan costos fijos y

costos variables.

Los costos fijos (CF) son los
costos en que incurren los empresarios
por la utilizacion de  factores
productivos fijos. Estos costos no
dependen del nivel de produccioén, por
ejemplo, los alquileres, Iluz, agua,
teléfono. Para el caso de analisis,
estamos suponiendo que la empresa
utiliza un factor fijo que es el capital (K)
luego su costo se calcula multiplicando
la cantidad de capital por el precio

correspondiente. Matematicamente se
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expresa de la siguiente manera:
CF=K~*i
—_— Aﬂ —_
CF = f (PT), o7 0
Si PT 1 — CF constante, Si
PT | — CF constante.

Los costos variables (CV) son
los costos en que incurren los
empresarios por la utilizacion de
factores productivos variables. Estos
costos dependen del nivel de
produccion, por ejemplo: los
suministros, materias primas, mano de
obra directa. Para el caso de analisis
se supone que la empresa utiliza un
factor variable que es el trabajo (L)
luego su costo se calcula multiplicando
el numero de trabajadores por el precio

correspondiente.

CVv=L*w
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CV = f (PT)
Y =50, Si PTt — CV
APT

aumenta, o si PT | — CF

disminuye.

El costo total (CT) son los
costos en que incurren los empresarios
por la utilizacion de  factores
productivos fijos y variables.
Matematicamente se expresa de la

siguiente manera:

CT=CF+CV
CT=K~*i+L*w
I = precio del dinero.
w = precio del trabajo.

CT=f(PT) (PT= produccion total)
ACT

T 50 Si PTT —CT

APT
aumenta, osi PT | — CT

disminuye.
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CT 4
CT

cV

CF

>

PT

Figura 2.8 Muestra los costos fijos, los costos variable y
los costos totales para la empresa. En donde el costo fijo
(CF) se expresa mediante un segmento paralelo a la linea

de produccion total (PT).

Costo medio total (CMeT) es
el cociente que resulta de dividir el
costo total entre las cantidades

producidas; también se le denomina
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costo unitario o costo promedio por
unidad de producto, su expresion

matematica es:
CT
CMeT = —
PT

También se expresa como:
CMeT = CMeF + CMeV

Costo medio fijo (CMeF) es el
cociente que resulta de dividir el costo
fjo total entre las cantidades
producidas; también se le denomina
costo fijo promedio por unidad de
producto, es decir, representa el
componente de costo fijo que tiene
cada unidad de producto en promedio,

su formula matematica es:

CMeF = =
PT
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El costo promedio fijo por
unidad, al principio tiende a disminuir a
medida que aumenta la produccion,
llega a un punto minimo y luego
empieza a crecer. De esta manera, la
curva de CMeF refleja la expresion de

la ley de los rendimientos decrecientes.

Costo medio variable (CMeV)
es el cociente que resulta de dividir el
costo variable total entre |las
cantidades producidas; también se le
denomina costo variable promedio por
unidad de producto, es decir,
representa el componente de costo
variable que tiene cada unidad de
producto en promedio, su férmula

matematica es:

CMeV = &Y
PT

El costo promedio variable

por unidad al principio tiende a
198

disminuir a medida que aumenta la
produccion, llega a un punto minimo y
luego empieza a crecer (figura 2.10).
De esta manera, la curva de CMeV
refleja la expresion de la ley de los

rendimientos decrecientes.

Costo marginal (CMg) se
define como la variacion en el costo
total resultante de un cambio unitario
en el volumen de produccion, su

formula matematica es:

_ACT
APT

“El costo marginal (CMa) se
define como el aumento del costo total

necesario para producir una unidad
adicional del bien” (Econlink, 2000).
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Figura 2.9 Muestra la distribucion de los costos medio total
(CMeT), costo medio fijo (CMeF) costo medio variable
(CMeV), costo marginal (CMg). Se observa que cuando el
(CFMe) tiende a bajar por debajo del costo medio total
(CTMe) y el (CVMe); el (CMa) sube hasta ubicarse por
encima del (CTMe).
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corto plazo utilizando una tabla

La explicacion de la teoria de los costos en el

Tabla 2.8 Calculo del costo, en el corto plazo.

K L PT CF CcVv CT CMeF CMeV CMeT CMg
1 1 0 0 25

1 2 1 25 10 35 25.00 10.00 35.00 10.00
1 3 2 25 16 41 12.5 8.00 20.5 6.00
1 4 3 25 20 45 8.33 6.67 15.00 4.00
1 5 4 25 22 47 6.25 5.50 11.75 2.00
1 6 5 25 24 49 5.00 4.80 9.80 2.00
1 7 6 25 27 52 4.17 4.50 8.67 3.00
1 8 7 25 32 57 3.57 4.57 8.14 5.00
1 9 8 25 40 65 3.13 5.00 8.13 8.00
1 10 9 25 54 79 2.78 6.00 8.78 14.00
1 1" 10 25 75 100 2.50 7.50 10.00 21.00
La tabla 2.5 Muestra los calculos matematicos de los

costos de corto plazo. Se observa que el factor capital (K)

se mantiene constante y el factor trabajo (L) variable.
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2.8.5

2.8.6

Significado econdémico del costo

marginal.

Se define como al costo
adicional que incurre la empresa
cuando aumenta su producto en una

unidad.

Relacion entre costo marginal y

costo medio.

La figura 2.10 muestra la
relacion existente entre los costos
marginales y los costos medios. De
esta manera, cuando una curva de
costo medio esta descendiendo, la
curva marginal esta situada por debajo;
sin embargo, cuando la curva de costo
medio esta ascendiendo, la curva de
costo marginal esta situada por
encima. También, cuando la curva de
costo marginal se iguala a la curva de
costo medio, la curva de costo medio
no crece ni decrece, se encuentra en
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un minimo.

Relacién entre la productividad y

los costos a corto plazo.

Las condiciones de produccion
determinan la forma de la curvas de

costos. En resumen:

a) Cuando existe una productividad
marginal creciente del factor
trabajo, para aumentar la
produccion en unidades sucesivas,
la empresa necesita incrementar
las cantidades de trabajo cada vez
en menor medida, Por tanto, al
aumentar la produccion, el costo
total crecera cada vez menos y el

costo marginal sera decreciente.

b) Cuando existe una productividad
marginal constante del factor
trabajo, para aumentar la

produccion en unidades sucesivas,
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d)

la empresa necesita incrementar
las cantidades de trabajo siempre
en la misma medida, Por tanto, al
aumentar la produccion, el costo
total crecera siempre en la misma
medida y el costo marginal sera

constante.

Cuando existe una productividad
marginal decreciente del factor
trabajo, para aumentar la
produccion en unidades sucesivas,
la empresa se ve obligada a
incrementar las cantidades de
trabajo cada vez en mayor
medida, Por tanto, al aumentar la
produccion, el costo total crecera
cada vez mas y el costo marginal
sera creciente.(Blanco, 2008,
p.108)

Los ingresos en la empresa y los
beneficios

Las empresas tienen como
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2.8.8

2.8.9

objetivo general maximizar su beneficio
economico, entendiéndose como la
diferencia entre el ingreso total menos
el costo total. Para el analisis se parte
del supuesto de que la empresa

produce un solo producto (X).

El ingreso total para la empresa.

De manera que, el ingreso total
se calcula multiplicando Ila cantidad
vendida por su precio de venta, de
forma matematica se puede expresar
de la siguiente manera:

IT = X* Px

El beneficio para la empresa.

El beneficio, se explica desde

dos enfoques:

2.8.10 Beneficio contable.

Como la diferencia entre los

ingresos y los costos expresados en
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2.8.11

los libros contables.

El beneficio econdémico.

Entendida como la diferencia
entre los ingresos Yy los costos
econodmicos. Cuando se hable de
beneficio econdmico, se entiende que
se incluye los costos explicitos mas los

costos implicitos.

El analisis  del beneficio
economico sirve para comparar lo que
la empresa obtiene con los recursos
que esta utilizando y lo que se
obtendria si esos mismos recursos
serian utilizados de otra manera.
Entendiendo que los empresarios
asumen actitudes racionales (comparar
alternativas) al momento de tomar

decisiones de inversion.

Beneficio econémico (BE) =
IT-—CT
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El beneficio economico

puede ser negativo, nulo o

positivo:

a)

b)

Beneficio econémico
negativa o pérdida: significa
que la empresa obtiene menos
beneficios si lo comparamos
con otra alternativa de
utiizacion de los mismos
recursos. Esto no significa, que
la empresa tenga pérdidas
desde el punto de Vvista

contable.

Beneficio econédmico nulo:
significa que Ila empresa
obtiene los mismos beneficios
comparandolo con otra
alternativa de utilizacion de los

MiSMOS recursos.
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c) Beneficio econdémico
positivo: significa que la
empresa obtiene mas
beneficios comparandolo con
otra alternativa de utilizacion

de los mismos recursos.

Las empresas
generalmente tienen como filosofia
la maximizaciéon de los beneficios
y para lograrlo toman decisiones
marginales. Esto implica analizar
constantemente el beneficio

adicional o (marginal).

Cuando el beneficio
marginal de una actividad
econodmica se vuelve nulo, esto
significa que el empresario ha
llevado esta actividad hasta el

punto limite.

Tomando el ejemplo antes

208

expuesto, empresa Inti S.AC,
cuya situacion era la siguiente:

Costo contable: 190,000

Costo econdmico: 298,000

Veremos tres escenarios:
Se parte del supuesto de que la
empresa tiene un ingreso de 250,000

entonces se pide calcular.

Beneficio contable:
Ingresos — Costos contables
250,000-190,000 = S/.60, 000

Beneficioeconémico:

Ingresos — Costos econdmicos
250,000 — 298,000 = (48,000)

Interpretacién: ElI empresario
tiene una pérdida econdmica de
(48,000); es decir en esta opcion esta
ganando 48,000 menos de lo que

podria ganar si orientara sus recursos
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(alquiler de local y remuneracion al

propietario) a otra alternativa.

Bajo el supuesto que Ila
empresa tiene un ingreso de 298,000
entonces se pide calcular el beneficio

contable y el beneficio econdmico.

Beneficio contable:
Ingresos — Cos tos contables
298,000 — 190,000 = S/. 108,000

Beneficio econémico:
Ingresos — Costos econdmicos
298,000 — 298,000 = 0 soles

Interpretacion: Cuando el
beneficio econédmico es igual a cero,
significa que el empresario obtiene lo
mismo de lo que podria ganar si
orientara sus recursos (alquiler de local
y remuneracion al propietario) a otra

alternativa.
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Luego el empresario tiene una
utilidad contable de 108,000, que es lo
que obtendria por su local y su trabajo
si lo orientara a otra alternativa de
negocio.

Nuevamente se supone, que la
empresa tiene un ingreso de 300,000
entonces se pide calcular el beneficio

contable y el beneficio econdmico.

Beneficio contable:
Ingresos — Costos contables
300,000 — 190,000 = S/. 110,000

Beneficio econdémico:

Ingresos — Costos econdmicos
300,000 — 298,000 = S/. 2,000

Interpretaciéon: ElI empresario
tiene un beneficio econémico de 2,000
es decir en esta opcion el empresario
gana mas de lo que podria ganar si

orientara sus recursos (alquiler de local
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2.9

y remuneracion al propietario) a otra

alternativa.

De otro lado el empresario tiene
un beneficio contable de (110,000)
cantidad monetaria superior a lo que
obtendria por su local y su fuerza de
trabajo en otra alternativa (108,000).
Por lo tanto, de las tres alternativas la
tercera es la mejor.

En lo que respecta a los
ingresos de la empresa, es necesario
distinguir dos <casos: Cuando Ila
empresa se enfrenta a precios fijos y
cuando la empresa se enfrenta a

precios variables.

Tipos de ingresos para las empresas

Analizamos dos tipos de ingresos.
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2.9.1 Cuando la empresa se enfrenta a

precios fijos.

El precio es fijo cuando la
empresa opera en un mercado
competitvo o0 un mercado de

competencia perfecta.

En este caso, la empresa es
precio aceptante, es decir la empresa
acepta el precio del bien que produce y
vende el mismo que es fijado por el
mercado (ley de Ila oferta y Ila

demanda).

Un mercado de competencia
perfecta es un tipo de mercado que se
caracteriza por la presencia de
nuUMEerosos compradores y
vendedores, los productos son
homogéneos, los vendedores y los
compradores de manera individual no
pueden influir en el precio de mercado.
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IT &

También, los compradores y
vendedores estan bien informados
sobre los precios (precio de mercado),
esta informacion los pueden obtener
de forma directa o a través de internet.
Si este es el caso, entonces el ingreso
total de la empresa es una recta que

parte del origen (figura 2.11).

IT = X* Px
Donde
IT = Ingreso total
Po = Precio del bien X
X = Es el bien que produce y vende la

empresa

¥

xA
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Figura 2.10 Muestra los ingresos de una empresa cuyos
precios son fijados por la ley de la oferta y demanda en un
mercado de competencia perfecta. El ingreso total es una

recta que tiene pendiente positiva y que parte del origen.

De otro lado, cuando el (IT) es
una recta, entonces el ingreso medio
(IMe) es igual al precio del producto,

SuU ecuacion matematica es:

IT X*Px
Me =—=
X X

= Px

También, cuando el (IT) es una
recta horizontal, el (IMg) es una
constante vy es igual al (IMe) (figura
2.12); entonces el ingreso marginal es
la derivada del ingreso total respecto a

(X) su ecuacion matematica es:

AIT X*Px
|Mg = __ =
AX X

= Px
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Px

Px,

Figura 2.11 Explica que el ingreso medio es igual al ingreso

El ingreso marginal es Ia
pendiente de la curva del ingreso total
en cada uno de sus puntos. Como en
este caso el ingreso total es una recta
horizontal, entonces la pendiente es la
misma en todos sus puntos, es decir la
pendiente es constante e igual al

precio.

IMe = IMg

X/t

marginal de la empresa en competencia perfecta. Tanto el (IMe)

como (IMg) coinciden con el precio y con la curva de demanda
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horizontal

perfecta.

al

que se enfrenta la empresa en competencia

2.9.2 Cuando la empresa se enfrenta a

precios variables.

El precio es variable cuando la
empresa opera en un mercado de
competencia imperfecta (monopdlico,
oligopdlico y competencia

monopolistica).

En este tipo de mercados, las
empresas tienen la capacidad de fijar
los precios en funcidn a sus estrategias
de ventas y los compradores tienen
que adaptarse a estos precios, se
presenta bajos grados de
concentracion de empresas, existe
diferenciacion de los productos,
precios altos y nivel de produccion

bajo.
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Las caracteristicas mas
relevantes de un mercado monopdlico

son:

a) Empresas que producen productos
que no tienen sustitutos cercanos.

b) Empresas que imponen altas
barreras de entrada ya sea legales
o de capital.

c) La existencia de derechos legales.

d) Tiene acceso exclusivo a un
recurso productivo.

e) Economias de escala,
expresandose en la reduccion del

costo del producto.

Las estrategias de fijacion de
precios de una empresa monopdalica

son:

a) Discriminacion de precios,
consistente en la practica de
vender un mismo bien a diferentes
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b)

precios.
Precio uUnico, consistente en un

mismo producto a un mismo precio.

Las caracteristicas mas relevantes

de un mercado oligopdlico son:

a)

b)

Reducido numero de oferentes que
producen productos muy
homogéneos para ofertarlo a un
gran numero de compradores.
Pocas empresas que controlan el
mercado.

Alta inversion de capital, que se
convierte en una Dbarrear de
entrada.

Las empresas compiten entre si.
En términos generales las

empresas tienden a cooperar.

Los oferentes ejercen algun

control en los precios y la decision de

un oferente afecta de alguna manera a
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2.10

las demas empresas oligopdlicas.

Las estrategias de fijacion de
precios en las empresas oligopdlicas
son:

a) Las empresas fijan sus precios en
funcion a la demanda (lo que
esperan vender).

b) También fijan sus precios teniendo
en cuenta a la competencia.

c) En funcion del reparto del
mercado.

d) La estrategia de la guerra de

precios.

Estructura de los mercados

Las empresas producen bienes vy
servicios para orientarlo y ofrecerlo a los
mercados estratégicos correspondientes. De
manera que, vamos a explicaremos los
diferentes tipos de mercados, sus
caracteristicas y las estrategias que aplican

las empresas para fijar sus precios, con la
220

finalidad de que el estudiante tenga una idea
técnica cercana de como operan las empresas
en el contexto local, regional, nacional e

internacional y mundial.

2.10.1 Mercado de competencia perfecta.

Un mercado de competencia perfecta
explica la presencia de un conjunto numeroso
de empresas que producen y ofrecen productos
homogéneos. La produccién de cada empresa
representa una limitada cantidad de la oferta de
mercado. De manera que su presencia es
irrelevante para influir en la modificacién del
precio del producto que es fijado por el
mercado de acuerdo a la ley de la demanda y la

oferta.

2.10.2 Caracteristicas de un mercado de

competencia perfecta

Las condiciones fundamentales
para caracterizar a un mercado de

competencia perfecta son:
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b)

d)

Las empresas no tienen barreras

de entrada y salida del mercado.

Las empresas producen vy

venden productos
estandarizados, es decir
homogéneos.

Los vendedores y los
compradores son precios

aceptantes, es decir tienen que
adaptarse al precio que es fijado

por el mercado.

La presencia de las empresas de
manera individual es irrelevante
para influir en la modificacion del
precio establecido por el

mercado.
Las empresas de forma individual

toman decisiones de producir

cantidades de bienes que les
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f)

9)

permita maximizar su utilidad.

Se identifica en el mercado un
gran numero de vendedores y

compradores.

Tanto vendedores como
compradores concen la calidad y
los precios de Ilos bienes y

servicios.

Todas estas condiciones forman

parte del modelo de un mercado de

competencia perfecta.
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Figura 2.12 Muestra el mercado en equilibrio de maiz,
cuando al precio de 2 soles el kilogramo, la oferta de 200

toneladas se iguala a la demanda.

P, A
OX
2 dx
>
X

Figura 2.13 Muestra el comportamiento de un productor
individual que esta tomando la decision de producir 30
toneladas del producto (maiz). De manera que los
compradores individuales siempre le compran a 10 soles el
kilogramo. Dado que la cantidad del productor individual es

insignificante frente a las 200 toneladas del mercado.
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2.10.3Los ingresos en un mercado

de competencia perfecta

El precio es fijo, cuando la
empresa opera en un mercado
competitivo o un mercado  de
competencia perfecta. En este caso, la
empresa es precio aceptante, es decir,
la empresa acepta el precio de
mercado del bien que produce vy
vende. Si este es el caso, entonces el
ingreso total de la empresa es una

recta que parte del origen.

En este caso, la ecuacion del

ingreso total (IT) de la empresa es:

IT = X* Px
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IT = X* Px

>
X/t

Figura 2.14 Muestra los ingresos de una empresa
cuyos precios son fijados por la ley de la oferta y
demanda, en un mercado de competencia

perfecta.
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De esta manera, el ingreso total
de la empresa esta expresada por el
siguiente modelo:

IT=X*Px

De otro lado, cuando el (IT) es
una recta horizontal, entonces el
ingreso medio (IMe) es igual al precio
del producto.

Su ecuacion matematica es:

De igual modo, cuando el (IT)
es una recta horizontal, el (IMg) es

constante vy es igual al (IMe).

El ingreso marginal es Ia

pendiente de la curva del ingreso total
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en cada uno de sus puntos. Como en
este caso el ingreso total es una recta
horizontal, entonces la pendiente es la
misma en todos sus puntos, es decir la
pendiente es constante e igual al

precio.

El ingreso marginal se
interpreta como qué cantidad se
incrementa el ingreso total cuando se
produce y se vende una unidad

adicional del producto (X).

Su ecuacion matematica es:

AIT X+ Px
IMg ==—="2=P
AX X
IT &
o IT=X"Px
.'---l
.'-.-.
.'.l-..-.
..--l-.
g
i
xn
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Figura 2.14 Explica que el ingreso medio es igual
al ingreso marginal de la empresa en competencia
perfecta. Tanto el (IMe) como (IMg) coinciden con
el precio y con la curva de demanda horizontal al
que. se enfrenta la empresa en competencia

perfecta.

2.10.4 Racionalidad economica de una

empresa.

La racionalidad econdmica es un
principio de Ila economia que explica la
obtenciobn del maximo beneficio en las
empresas a través de la aplicacion del criterio
de wuso adecuado de los recursos. La
racionalidad econdmica de una empresa que
opera en un mercado de competencia perfecta
forma parte de la teoria econdmica, orientada
al funcionamiento de las  empresas,
interpretandose como la preocupacion de los
emprendedores de minimizar sus costos vy

maximizar sus ganancias.
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a)

La condicion de maximo beneficio que
debe expresarse en una empresa de
competencia perfecta es que el precio
debe ser igual al costo marginal (P,=CMg)
en el tramo ascendente de la curva (CMg
X,y CMg X3;) o también el ingreso medio
total sea igual al ingreso marginal e igual
al precio (IMeT=Mg=Px). (Blanco, 2008,
p.123)

Pz J CMg
3
CMg ACMg X,
]

| .

Pro | A / | IMeT=IMg=dx=Px,
|

CMg xj_/. :

i L]
] i
i
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i -—p
F ' At

Beneficio

1
i
'
L
[]
i
i
i
1

v
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Figura 2.15 Muestra la ganancia maxima o beneficio
maximo para el emprendedor cuando el nivel de

produccion es de (X,) y el precio es igual al costo
marginal. Para la produccion ( X, ) el precio es superior al
costo marginal por lo tanto el beneficio es inferior al
maximo. Para la produccion ( X; ) el costo marginal es

superior al precio por lo tanto el beneficio también es
inferior al maximo.

1.10.4 Equilibrio de la empresa cuando
obtiene un beneficio

extraordinario.

Dentro de un enfoque racional, el
empresario establece la produccion que

maximice su beneficio, nada garantiza que
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éste sea positivo, nulo o negativo. La decision
basica que toda empresa debe tomar es la
cantidad que producira. Esta decision
dependera del precio al que pueda venderla y
del costo de produccion del bien. “El logro del
objetivo de toda empresa de maximizar los
beneficios, este se alcanzara cuando la
diferencia entre los costos totales y los

ingresos totales es maxima” (Chaparro, 2008).

Beneficio (B) = Ingresos totales (IT) —
Costos totales (CT)

En realidad Ila maximizacion del
beneficio lo que exige es que el ingreso
marginal sea igual al costo marginal. IMg =
CMg.

Beneficio positiva o
extraordinario, la empresa obtiene una
ganancia extraordinaria a un nivel de
produccion establecida, cuando el
precio de mercado es superior al
CMeT.
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Dicho de otra manera, cuando
el ingreso total es mayor que el costo
tota. La ganancia extraordinaria
significa que la empresa obtiene una
remuneracion superior a la que podria

obtener en otra actividad alternativa.

BE=IT-CT
BE>0—-IT>CT
El precio es mayor que el costo

medio.

2.10.5 Equilibrio de la empresa con

benefico normal.

Blanco (2008) afirma que “una
empresa obtiene una ganancia normal
a un nivel de produccion establecida,
cuando el precio de mercado es igual
al CMeT”. Es decir, cuando el ingreso
total es igual que el costo total. La
ganancia normal significa que Ia

empresa obtiene los ingresos
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necesarios que permiten incluso cubrir
los costos de oportunidad de los
factores productivos utilizados.

BE=IT -CT

BE=0—-IT=CT

El precio es igual al costo medio.

2.10.6.Equilibrio de la empresa cuando

obtiene un beneficio negativo.

Blanco (2008) dice que “la
empresa obtiene una ganancia
negativa o una pérdida a un nivel de
produccion establecida, cuando el
precio de mercado es inferior al
CMeT".

También, cuando el ingreso
total es menor que el costo total. La
ganancia negativa o pérdida, nos
indica que Ila empresa obtiene
ingresos  inferiores a los que
obtendria en otra actividad

alternativa.
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BE=IT-CT

BE<O0—->IT<CT

El recio es menor que el costo medio.

El beneficio econdmico normal,

nulo o cero, no implica que no existan
beneficios contables. Tan sdlo significa
que la empresa obtiene justo los
ingresos  necesarios como  para
remunerar el costo de oportunidad de
todos los factores productivos
utilizados, incluye la remuneracion de
los propietarios. Por lo tanto la
empresa tiene una rentabilidad
equivalente a la que recibiria en
cualquier otra actividada alternativa.
(Blanco, 2008, p.124)
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Figura 2.16 Muestra que al precio de (Px;) la empresa decide
producir ( X;) en el punto (A) dando como resultado una
ganancia negativa, dado que el precio es inferior al CMeT.
Cuando la empresa decide producir y vender en el punto (B) su
ganancia economica es normal dado que el precio de mercado es
igual al CMeT. Cuando el precio de mercado es de (Px;3) la
empresa decide producir una maxima cantidad de X; ubicnadose
en el punto (C). En este punto la empresa genera ganancias
extraordinarias dado que el precio de mercado esta por encima

del CMeT.
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2.10.7 Equilibrio de la empresa con
ganancia extraordinaria en el

largo plazo.

Siempre dentro de un enfoque de
comportamiento racional, el empresario elige
el sector econdmico y establece el nivel de
produccion que maximice la ganancia. De
manera que si las ganancias son negativas en
un sector, significa que las empresas estan
percibiendo menos ingresos de Ilo que
estarian percibiendo en otra alternativa de
inversion. Por lo tanto deciden trasladarse a
otro sector que genere mejores expectativas.
De otro lado, una ganancia extraordinaria
significa que las empresas en ese sector
estan obteniendo ingresos superiores a los
que estarian obteniendo en otras alternativas
de inversion. Un mercado de competencia
perfecta que opera en el largo plazo, se
mantiene en equilibrio cuando no se
presentan expectativas motivadoras que

orienten la entrada o salida de empresas a
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Fxy

otro mercado. Es decir, cuando las empresas
estan obteniendo ganancias econdmicas

normales. (Blanco, 2008, p.131)

Mercado F, & Empres..af
&) Y4 CMg
/
'

W / / CMeT

Py - Ol

-"-.-. |

X, X X, X

Figura 2.17 Muestra una empresa en un mercado de
competencia perfecta, en donde el mercado fija el
precio (Px,) y la cantidad de equilibrio (X;). La
empresa tomando como base el precio de equilibrio y
decide la cantidad a producir (x,) que le estaria
generando la maxima ganancia; en este caso es una
ganancia extraordinaria dado que el precio es superior
al CMeT. De manera que, no es un equilibrio de largo
plazo, dado que se genera expectativas para que

entren empresas en el sector productivo.
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2.11

plazo.

Competencia perfecta en el largo plazo

Analisis de la competencia perfecta en el largo

2.11.1 Desplazamiento de la curva de oferta

hacia la derecha.

En un enfoque de equilibrio de largo
plazo, las tendencias de las empresas es
adecuarse en los mercados en donde Ila
ganancia es normal. Esto se manifiesta a
través de la decisibn que adoptan estas
unidades econdmicas de entrar o salir del
mercado motivados por el precio de mercado

y la maximizacion de la ganancia.

Dada las expectativas generadas por
el mercado de competencia perfecta en el
corto plazo, y las Ilimitadas barreras de
entrada en el largo plazo, hace que nuevas
empresas ingresen en este sector vy
comienzan a producir y vender sus productos,
generandose traslados de la curva de oferta
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Px.

de mercado hacia la derecha, los precios en el
futuro tienden a bajar a tal punto que las
ganancias extraordinarias bajan hasta
convertirse en nulas o0 ganancias normales.
(Blanco, 2008, p.131)
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Figura 2.18 Muestra el comportamiento de una empresa

que opera en un mercado de competencia perfecta. De

manera que las empresas entran en el sector motivadas

por

las ganancias extraordinarias, presentandose un

desplazamiento de la curva de oferta hacia la derecha, los

precios tienden a bajar hasta igualarse con el CMeT, y la

ganancia economica es nula o ganancia normal.

2.11.2 Desplazamiento de la curva de

demanda hacia la izquierda.

Estando el mercado de competencia
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perfecta en equilibrio de largo plazo, las
condiciones del mercado cambian
negativamente expresandose a través de la
disminucién de la demanda, generandose un
traslado de la curva de demanda hacia la
izquierda. Esta caida de la demanda genera
un exceso de oferta que hace que el precio
baje y disminuya la cantidad de equilibro. De
manera que las empresas individuales
reaccionan reduciendo la produccion
ubicandose en nuevo punto de equilibrio pero
en esta oportunidad de corto plazo, dado que
estos cambios del mercado generan pérdidas.
El  comportamiento tendencial de las
empresas a largo plazo sera tomar decisiones
de salir del mercado lo que ocasiona un
desplazamiento de la curva de oferta hacia la
izquierda, el precio recupera su nivel de
equilibrio inicial en wuna tercera y nueva
situacion de equilibrio que ahora sera de largo
plazo, dado que el precio se iguala con el
CMeT. (Blanco, 2008, p.133)
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Figura 2.19 Muestra los cambios en el equilibrio de

un mercado de competencia perfecta de largo plazo.

Estando el mercado en una situacion

de equilibrio inicial (A), de pronto la demanda

de mercado cae generando un traslado de la

curva de demanda hacia la izquierda (D,),

baja el precio del bien y el mercado se ubica

en una nueva situacion de equilibrio (B), pero

en esta oportunidad

la nueva situacion de

equilibrio ya no es de largo plazo sino de corto

plazo, dado que la empresa esta teniendo

pérdidas o ganancias econodmicas negativas,
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razones por las cuales las empresas se ven
impulsadas a salir del sector. Esta decision
genera disminucion en la oferta,
trasladandose la curva de oferta hacia la
izquierda (0,), los precios tienden a subir y el
mercado se ubica en una nueva situacion de
equilibrio (C), a un precio de equilibrio de (
Px,) cantidades de equilibrio de ( X3) este
punto de equilibrio ahora es un equilibrio de
largo plazo, dado que en este punto se
alcanza una ganancia nula por lo que, el

precio de mercado es igual al CMeT.

2.12 Mercado de competencia imperfecta

Un mercado de competencia
imperfecta implica la presencia de un conjunto
de empresas con grandes inversiones como
para influir en el precio de los bienes vy
servicios que ofrecen. De manera que no
funciona correctamente el mecanismo de
mercado o de competencia perfecta. La
competencia imperfecta estda asociada a

cualquiera de los tipos de distorsiones del
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mercado como: monopolios, oligopolios y los

mercados de competencia monopolistica.

El principal impacto de la existencia de
mercados imperfectos es que el poder de
mercado de las empresas, su capacidad para
influir en el precio, provoca una elevacion de
los precios una disminucion de las
capacidades productivas, respecto de las que
imperarian si es que existiera un mercado de
competencia perfecta. Otra diferencia es que
la curva de demanda de las empresas, deja
de ser horizontal y perfectamente elastica
como es en el caso de la competencia
perfecta, para convertirse en limitada vy

convexa. (Chaparro, 2008)

2.12.1 Diferencias con el mercado de

competencia perfecta.

Se establece algunas diferencias
con el mercado de competencia perfecta.
a) En un mercado de competencia

perfecta el vendedor no tiene
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b)

d)

capacidad de modificar el precio.

En un mercado de competencia
imperfecta existe al menos un
vendedor que es lo suficientemente
grande como para modificar el precio
del bien.

En un mercado de competencia
imperfecta existe el poder de
manipular el mercado; sin embargo
en un mercado de competencia
perfecta no se cumple.

En un mercado de competencia
perfecta el numero de vendedores es
muy elevado y su cuota de
produccion es minima,
comparativamente a un mercado de
competencia imperfecta donde el
numero de vendedores es limitado y
su cuota de oferta en el mercado es

alta.
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2.12.2 Caracteristicas de los mercados

de competencia imperfecta.

a)

b)

d)

Existe al menos un vendedor con
capacidad de modificar el precio.
En un mercado de competencia
imperfecta, la curva de demanda
es decreciente.

En un mercado de competencia
perfecta, la curva de demanda es
horizontal.

Las principales formas de un
mercado de competencia
imperfecta son el monopolio en
el cual existe un unico productor
en el mercado, el oligopolio en el
que existen varios productores
grandes con capacidad para
influir en los precios y la
competencia monopdlica, que se
caracterizan porque hay muchos

productores en el mercado que

producen bienes diferenciados.
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Figura 2.20 Muestra la curva de demanda a la que se
enfrenta una empresa en un mercado de competencia
perfecta (curva de demanda horizontal) y una
empresa en un mercado de competencia imperfecta
(curva de demanda decreciente). En la empresa no
competitiva al reducir la produccion de X, a X, esta
empresa puede aumentar sus precios de Px, a Px,.
En tanto que las variaciones en la produccion de
bienes en la empresa que opera en un mercado de
competencia perfecta no genera cambios en los

precios.
2.12.3 Mercado monopdlico

Se refiere a la presencia de una
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sola empresa que ofrece el producto o
servicio y muchos compradores. De
manera que, generalmente esta empresa
impone la calidad y el precio de bien o
servicio que ofrece. Por ejemplo, Seda
Chimbote.

Un mercado  monopodlico se
caracteriza por que existe una sola
empresa que produce y ofrece los bienes
y/o servicios y ademas estos bienes no
tienen sustitutos cercanos. De otro lado,
las barreras de entrada son altas, la curva
de demanda individual es la misma curva
de mercado, el monopolista se enfrenta a
una curva de demanda decreciente, en la
cual al modificarse la cantidad producida
y ofrecida se modifica también los precios
de los productos; en consecuencia, el
precio es una variable endégena, es decir
el monopolista es el que impone los
precios. De manera que, a ese tipo de
mercado se denomina monopolio y a la

empresa que opera en ese mercado se
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P, 4

Px,

denomina  monopolista.(Blanco, 2008,
p.134)

Si bien la empresa puede cambiar
el precio y la cantidad, sin embargo no
puede obligar al consumidor a demandar
las mismas cantidades a precios
determinados, por ejemplo, al precio Px,
no puede obligar a demandar la cantidad

de X, en el punto C.

Dx

P
X, X X

Figura 2.21 Muestra la curva de demanda para una

empresa monopolista. De tal manera que la empresa pude
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fijar los precios y las cantidades producidas pero no puede
establecer cualquier combinacion de precio y cantidad
demandada.

ep > 1

2.12.4El ingreso en una empresa

monopolica

El ingreso de una empresa

¥

monopodlica depende de la demanda
de los bienes y/o servicios. Por lo

tanto, el ingreso total sera: .
IT

A diferencia de la empresa en /

|
|
|
|
|
[
IT = X* Px |
|
i
|
|
competencia perfecta (que podia /! :

aumentar su produccion y vender al f ' VT

mismo precio) la empresa monopolica Xo X

debe rebajar el precio de cada unidad -

. Figura 2.22 Se observa que los ingresos dependen de la
cuando aumenta la produccion. Por o _ o
variacion de la cantidad demandada al disminuir los

tanto el precio es ahora variable con la _ _ _
precios; es decir, que el ingreso total aumenta con la

produccion y no constante, como en la produccion cuando la demanda es elastica (ep >1), el

competencia perfecta. (Blanco, 2008,

p. 155)
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ingreso total es maximo cuando la demanda es unitaria (ep
=1), y el ingreso total decrece cuando la demanda es Tabla 2.6 Ingres marginal de una empresa monopodlica

inelastica (ep <1).

1
El Ingreso medlo, se refiere a FRECTO | CANTIDAD TNGRESD DeGRERD | COSTO C0ETO BENEFICHD | VARIACION |
los ingresos promedios que la empresa TR SRR
DEMANDADA TOTAL | MARGESAL | | BARGINAL
monopolica obtiener por las unidades a8 o P & | = | - e
. 5 : [ | =8 3 -
vendidas del producto. De otro lado, el : : 9 x| 3 L .
P n a5 | 17 [ 15 - i a1l
. .. . s |
ingreso medio siempre coincide con el T 3 e 5 Py 3 ;
precio de venta del producto, dado i s “‘ i . " 2 K
13 5 s : u | b5 I i1 i o
que, fijada la produccion todos los o ; & | ¢ | 7| = | 7 3
bienes se venden al mismo precio. 3 neo | ¥ * | ¢ N
i b 0t 5 [ o4 T 5 -
1 i) i 3 LT i5 =21 o
IMe = E — X*Px - p H - e 3| io 1 55
X X
E| ingreso marginal e La tabla 2.6 muestra los ingresos marginales y los
| [

costos marginales para una empresa monopodlica; asi

interpreta como, en qué cantidad se o -
como la variacion de la utilidad. Se observa que a

incrementa el ingreso total cuando se .
medida que aumenta la demanda por efectos de la

produce y se vende una unidad disminucion de los precios, la variaciéon de la utilidad

adicional del producto (X), su ecuacion decrece hasta convertirse en cero. Esto ocurre, cuando

matematica es:

AIT
|Mg = E

252 253



el ingreso marginal se iguala al costo marginal (IMg = 1.13.3 Maximizacién del beneficio
CMg) y la demanda es de cinco unidades a un precio de una empresa

de quince nuevos soles. monopélica

1.12.5 Calculo del ingreso marginal de Una empresa

una empresa monopolica monopodlica, es una empresa

unica que vende un producto y
Cuando la empresa monopdlica
que no tiene sustitutos
incrementa en una unidad su
cercanos.
produccion, el precio de venta del bien

disminuye. De manera que el ingreso _
Este tipo de mercado
marginal se puede calcular de dos
presenta entre otras, las
maneras (tabla 3.1). o o
siguientes caracteristicas:

Primera forma:
_ _ o a) Se presenta un solo vendedor (la
Ingreso marginal = Ingreso final — Ingreso inicial

Ingreso marginal = 91— 84 = 7 empresa es toda la industria).

b) Los bienes producidos no tienen

Segunda forma: sustitutos cercanos.

Ingreso marginal = Precio final — (disminucién c) Puede existir informacion
del precio por unidad * numero de unidades imperfecta.
anteriores) d) La curva de la demanda con

Ingreso marginal =13 — (1 *6) =7 ) )
9 9 (17°6) pendiente negativa a la cual se

enfrenta el monopolista es la curva
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de la demanda del mercado.

2.12.6 Diferencia entre el monopolio y
un mercado de competencia

perfecta.

Para analizar y establecer Ilas
diferencias, la ciencia econdmica parte del

supuesto que:

a) La tecnologia es la misma para los dos
mercados.

b) La produccion del bien (X) en un mercado
monopolico es menor que en un mercado
de competencia perfecta.

c) Los precios en el mercado monopolista
son superiores a los precios que ofrece
una empresa del mercado de
competencia perfecta.

En un mercado de competencia
perfecta una mayor cantidad de
factores de  produccion  estarian
asignados a la produccion del bien (X);

en tanto que en un mercado
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monopodlico una mayor cantidad de
factores de produccion estaran
asignados a la produccion de otros
bienes. (Blanco, 2008, p. 161)

Px 4 CMg

>

X, X X/t
Figura 2.23 Muestra una comparacion del monopolio frente a la
competencia perfecta. La empresa monopolista producira la
cantidad maxima de X,- a un precio de Px, (punto A) justo donde
el IMg = CMg (punto C). De otro lado, el mercado de competencia

perfecta produce una maxima cantidad X; a un precio de Pxq ,
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donde la curva de CMg corta a la curva de demanda (punto B). mercado y los beneficios de esa supuesta

diferenciacion disminuiran y el mercado se
2.13 La competencia monopdlica comportarda como un mercado de competencia

perfecta. Sin embargo en casos en que la
Los mercados de competencia monopdlica o
_ _ _ racionalidad del consumidores baja (marcas), la
monopolistica, se ubican entre el monopolio, el
competencia monopolistica puede convertirse
oligopolio y la competencia perfecta; ademas
o en monopolio natural, incluso con la ausencia
posen algunas caracteristicas de estos dos
total de intervencion del gobierno. Ejemplos de
mercados.
mercados con competencia monopolistica
“Situaciéon del mercado en la que un numero
_ serian el de libros de texto, restaurantes,
considerable de empresas ofrecen productos
cereales, ropa, zapatos, y las industrias de
similares, pero no sustitutivos perfectos, de
servicios en las grandes ciudades.
forma que cada una de ellas puede influir en el
_ (Enciclopedia financiera, 2014)
precio de venta de su producto” (La gran ‘ _ .

Enciclopedia de Economia, 2008). Nos [ iNumoro de Eraprosas? |

/f“ ———
/

———

estamos refiriendo a un grupo de empresas que

— P [ Tipos de producte?

producen productos diferenciados A 7 .
Una 5 Pogas /[ Producios N = Productos
. g -r.-(.’ L L INferenciadag — ~.[‘t‘lér.llc:1¢
Monopolio ‘ Olhgopeolio ’ Competencia Competencia
. monopolists nerfec
En un mercado de  competencia A A K i
e Agua ® Priotag <e e Novelas * Thnige
r g » Luz tenis » peliculas & leche
monopolistica, las empresas pueden cléciica o crudo

comportarse como monopolios en el corto
Fuente: Enciclopedia Financiera.

lazo, incluyendo el uso del poder de mercado
P y P Figura 2.24 Muestra las empresas que operan en un

para generar ganancias. A la larga, sin mercado de competencia monopolista.

embargo, otras empresas entraran en el
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Las caracteristicas mas relevantes de un

mercado de competencia monopolista son:

a)
b)

d)

No existen barreras de entrada.

Al igual que Ila competencia perfecta,
existen varias empresas que producen y
ofertan en este mercado sin restricciones;
es decir cualquier competidor tiene
facilidad de entrar o salir del mercado.

Los productos que ofrecen no son
homogéneos.

Marca una diferencia con el mercado de
competencia perfecta, dado que Ilos
productos no son homogéneos; es decir
estan diferenciados. De manera que en
este mercado el consumidor es capaz de
distinguir los bienes que produce una
empresa de los bienes que produce otra
empresa a través de sus marcas, color de
su empacado, por la atencion
personalizada al cliente. Por consiguiente,
cada vendedor tiene un monopolio parcial
respecto a su producto y su marca y por

ello, puede ejercer el control sobre el
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f)

precio de su producto o su servicio que
ofrece en el mercado.

Cada vendedor y comprador es precio
aceptante en el mercado.

En el mercado hay muchos vendedores y
compradores, pero cada vendedor vy
comprador en forma individual es precio

aceptante.

2.13.1 El oligopolio

El mercado oligopolio se define
como a un numero reducido de
empresas que operan en el mercado
con altas barreras de entrada y que

ofrecen productos idénticos.

La competencia oligopolistica
puede dar lugar a una amplia gama de
diferentes resultados. En algunas
situaciones, las empresas pueden
emplear practicas comerciales
restrictivas (colusion, el reparto de

mercados, etc.) para subir los precios y
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limitar la producciéon comportandose de
manera similar a un monopolio. En
caso de que exista un acuerdo formal
de dicha colusion, esto se conoce
como un cartel. Un primer ejemplo de
un cartel es la OPEP que tiene una
profunda influencia en el precio
internacional del petréleo.

(Enciclopedia financiera, 2014)

2.13.2 Caracteristicas del oligopolio

a) Importantes economias de escala.

b) Las empresas oligopdlicas
necesitan normalmente producir
en gran escala con el objetivo de
lograr costos unitarios bajos.

c) Crecimiento mediante fusiones.

d) La creacion de algunas de estas
empresas es a través de fusiones
con otras empresas competidoras,
siempre con la finalidad de ganar
mayor participacion en el mercado,

y eliminar a la competencia.
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e) La interdependencia de acciones.

f) Cualquier decisiéon que adopte una
empresa, afecta a la situacion de
las demas empresas oligopdlicas.
De manera que, cada empresa
tiene en cuanta la reaccion de las
demas empresas competidoras
antes de tomar una decision ya
sea de aumentar la produccién o
hacer variar los precios del bien; lo
que en la gestibn empresarial se
denomina decisiones estratégicas
de mercado.

g) Las empresas oligopdlicas de
forma individual Si tienen
capacidad para variar el precio del
producto dado que tiene una
importante cuota del mercado; sin
embargo esta opcion disminuye en
la medida que aumenta |Ia
competencia y se reduce Ila
participacion del mercado de

forma individual. De manera que,
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en estas circunstancias estas
empresas  prefieren  mantener
constantes los precios y orientar
sus esfuerzos a otras estrategias
de mercado, como publicidad,
atencion personalizada al cliente,
mejorar la calidad de los
productos, con el objeto de
mantenerse o crecer en el

mercado.

2.13.3 Mercados oligopdlicos en el

Peru.

En el Peru se desarrollan varios
mercados oligopdlicos, tales como:
- Mercado de bebidas rehidratantes.
- Mercado de telecomunicaciones.
- Mercado de cervezas.
- Mercado de detergentes.
- Mercado de productos farmacos, etc.
Como se puede saber si un
mercado esta dominado por pocas

empresas que, por ello, pueden fijar los
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precios que mas les convienen. Uno de
los meétodos mas conocidos es el
indice de Hirchsman-Herfindahl (IHH),
muy usado por las autoridades de
regulacion de la competencia en EE.
UU. Y la Unién Europea y cuyo rango
va de 0 a 1. Si el IHH es O, el mercado
no es concentrado. Si pasa de 0.18, es
un mercado concentrado. Si el IHH es
de 0.40, 0.50 o mas, entonces esta

muy concentrado. (Republica, 2009)

Tabla 2.7 Peri 2006: indice de concentracion de algunos

mercados
=0.136
Producto YY 0 empresas con 16| THH
10* 001 =643
Lacteos Gloria 68% Nestlé 13% 0.49
Aceites Alicorp 608 SAD 10% 0.38
Fideos Alicorp 46% Molitalia 204 0.37
Jabén de lavar Alicorp 843y Peq. Productores 164 0.7
Transp. agreo LAN 7585 TANS 19% 0.59
‘uente: www.maximixe.com.pe. LA REPUBLICA

Fuente: http://www.connuestroperu.com

En el Peru, la consultora Maximixe calculd
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el IHH para una serie de mercados en el 2006.
En los lacteos, el IHH es 0.49 (Gloria tiene el
68%), mientras que en aceites, fideos y jabon
de lavar es 0.38, 0.37 y 0.71, respectivamente
(Alicorp esta primero en los tres). En el
transporte aéreo el IHH es 0.59 y LAN Chile
esta primero con el 75% del mercado (el IHH
debe haber aumentado desde el 20006).
(Republica, 2009)

2.14 El mercado de trabajo

El trabajo es uno de Ilos factores
productivos mas importantes que emplean las
empresas en sus actividades econdmicas. El
trabajo se oferta y se demanda en el mercado

de trabajo correspondiente.

Asi como en el mercado de bienes las
empresas producen y ofertan bienes vy
servicios y los consumidores actuan como
compradores o demandantes; en el mercado
de trabajo, las empresas actuan como

compradores o demandantes de trabajo y las
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familias como oferentes de trabajo.

Como en todo mercado, siempre se analiza
el comportamiento de la oferta, la demanda y
los precios, en este caso se analizara la
demanda, la oferta y los precios del trabajo; asi
como los desequilibrios del mercado de trabajo

y los efectos respecto al desempleo.
2.14.1 Demanda y oferta de trabajo.

El trabajo, definido como el
esfuerzo fisico y mental que realiza el
hombre al realizar una actividad
econdmica, se oferta y se demanda en
el mercado de trabajo o mercado
laboral a precios de mercado.

Segun el enfoque neoclasico, el
trabajo es un factor de produccion que
es demandado por Ilas unidades
econdmicas productivas de bienes y
servicios. En tanto que la economia
marxista, se refiere a la fuerza de

trabajo y la teoria del valor del trabajo
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como de cualquier otra mercancia. productividad del trabajo y (w) el
salario” (Blanco, 2008, p.185).

2.14.2Demanda de trabajo, empresa en Curva de demanda de trabajo: (P*PMgL = w)

competencia perfecta. W A

Un mercado de competencia
perfecta explica la presencia de un
conjunto elevado de empresas que
producen y ofrecen productos 7 ITTToommmommoes
homogéneos. La produccion de cada
empresa representa una limitada
cantidad de la oferta de mercado. De 7 [[TTTTTTTTTTTOOC
manera que  su presencia es
irrelevante para influir en la

modificacién del precio del producto

que es fijado por el mercado de

acuerdo a la ley de la demanda y la

Figura 2.25 Muestra la curva de demanda de trabajo para
oferta.

una empresa competitiva. Cuando el salario es w, la

empresa obtiene un beneficio maximo contratando L,

La expresion matematica de la trabajadores (punto A), dado que en este punto el salario

demanda de trabajo por parte de la se iguala al valor de la productividad marginal del trabajo

empresa viene dada por la condicion (PMgL,P). Cuando el salario es w, el beneficio maximo se
de beneficio maximo. Siendo (P) el obtiene contratando L,trabajadores (punto B). Por lo tanto,
precio del producto. (PMgL) Ila la curva de valor de la productividad marginal del trabajo
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es la curva de demanda de trabajo de la empresa en

competencia perfecta.

2.14.3 Cambios en la demanda de

trabajo.

Los cambios que pueden llevar
a un desplazamiento de la curva de
demanda de trabajo son todos aquellos
que son capaces de modificar el valor
de la productividad marginal del trabajo
PMgL,P.

Segun Blanco (2008) las mas
relevantes son:

Un aumento del precio del
producto, hara que el valor de la
produccion adicional sea mayor. Por
tanto, al aportar cada trabajador mas al
valor de la produccion, la curva de
valor de la productividad marginal del
trabajo se desplazara hacia la derecha.

Una mejora tecnoldgica puede

aumentar la productividad marginal del
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tecnoldgica

trabajo. Al incrementarse la cantidad
de producto que aporta el ultimo
trabajador y mantenerse constante el
precio del producto, también aumenta
el aporte del ultimo trabajador a los
ingresos de la empresa. Por lo tanto, si
la mejora tecnologica aumenta, la
curva de productividad marginal del

trabajo se desplazara hacia la derecha.

AP
VP Mejora

PMgL P

>

L
Figura 2.26 Muestra los desplazamientos

de la curva de demanda de trabajo de la
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empresa, Ccomo consecuencia de un
aumento del precio del producto o una

mejora tecnoldgica dada en la empresa.

2.14.4 La oferta individual de trabajo.

La curva de oferta individual de
trabajo, expresa la relacidon existente
entre el sueldo o salario por hora y el
numero de horas que la persona esta
dispuesto a dedicar a actividades

remuneradas en el mercado de trabajo.

El sueldo o salario por hora es
el ingreso que percibe una persona
que forma parte de la PEA empleada.

El nidmero de horas que un
individuo esta dispuesto a dedicar a
actividades remuneradas en el
mercado. Las personas estan
sometidas a una restriccion importante
cuando deciden su oferta de trabajo,
esta variable restrictiva es el tiempo

limitado y cualquier hora adicional de
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trabajo supone la pérdida de una hora

de ocio.

La curva de oferta de trabajo,
en un mercado de competencia
perfecta, expresa el numero total de
personas que estan dispuestas a
trabajar en el sector en funcién del
sueldo o salario, esta curva tiene
pendiente positiva. Dado que, al
aumentar el salario, se van anadiendo
al mercado nuevas personas a ofrecer

su fuerza de trabajo.

273



>
L, L, L

Figura 2.27 Muestra la curva de oferta de mercado de
trabajo para una empresa de competencia perfecta. Se
observa que al aumentar el salario de w, a w,; el numero
de personas dispuestas a trabajar aumenta de L, a L,

aplicandose la ley de la oferta.

La oferta total de trabajo de una
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economia viene definida, para un nivel
de salarios dado, por el numero de
trabajadores ocupados mas aquellos
otros que no teniendo trabajo estarian
dispuestos a hacerlo para ese nivel de
salarios. La oferta de trabajo es una
funcion creciente del salario: a mayor
salario, mayor es el numero de
trabajadores dispuestos a trabajar.
Puede ocurrir, sin embargo, que una
vez que el trabajador gana Io
imprescindible para subsistir, a medida
que el salario sube el trabajador
reduce su oferta de trabajo, porque
para niveles tan bajos de salario soélo
esta interesado en garantizar su
minimo vital. (La gran Enciclopedia de
Economia, 2008)

2.14.5 Equilibrio en el mercado de

trabajo.

En economia, un mercado de

competencia perfecta se encuentra en
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equilibrio cuando a un precio de
mercado (precio de equilibrio) la oferta

se iguala a la demanda.

El equilibro de un mercado de
trabajo competitivo se presenta al
cortarse la curva de oferta y demanda
de trabajo, generando un punto (punto
de equilibrio = E), en ese punto, a un
salario dado (w), la oferta de trabajo es
igual a la demanda de trabajo; es decir
no existe exceso de oferta de trabajo ni
exceso de demanda de trabajo. En una
situacién de equilibrio se contratarian
L,unidades de trabajo y la
remuneracion total del factor trabajo o
ingreso de los trabajadores seria el
resultado de multiplicar el salario por
trabajador (w;) por el numero de
trabajadores (L,) contratados por Ia

empresa.
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L1 L
Figura 2.28 Muestra un mercado de trabajo en
equilibrio. A u salario de w;, la oferta de trabajo
coincide con la demanda de trabajo (punto E) en
este punto la cantidad de trabajo de equilibrio es
L,.
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2.15 Resumen

En esta segunda unidad hemos analizados
los conceptos de algunos investigadores sobre la
empresa, la produccion, la oferta individual, la oferta
de mercado y la elasticidad de la oferta. Teniendo en
cuenta el enfoque metodoldégico de la ciencia

econdmica (inductivo- deductivo).

Se explica la teoria de la produccion y los
costos y su relacion existente entre los agentes
econdmicos y los mercados de bienes y de factores
en su enfoque simplificado en donde se contempla la
presencia y la interacciéon dinamica de estos a través
del flujo simplificado de la economia, permitiéndose
entender la relacion de los agentes econdmicos
(familia, empresa) y los mercados de factores y de

bienes.
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También se exponen temas referentes a los
mercados, los diferentes tipos de mercados y las
formas de mercados, resaltando sus caracteristicas y
su relacion con el contexto socioecondémico.
Resaltando la presencia de mercados imperfectos en

nuestra economia.

El principal impacto de Ila existencia de
mercados imperfectos es que el poder de mercado de
las empresas, su capacidad para influir en el precio,
provoca una elevacion de los precios una disminucion
de las capacidades productivas, respecto de las que
imperarian si es que existiera un mercado de
competencia perfecta. Otra diferencia es que la curva
de demanda de las empresas, deja de ser horizontal
y perfectamente elastica como es en el caso de la
competencia perfecta, para convertirse en limitada y

convexa. (Chaparro, 2008)

De otro lado, se exponen temas especificos sobre el
mercado de trabajo, analizando la demanda y la
oferta de trabajo en un sistema econdmico capitalista

como el nuestro.
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Para fijar los conceptos se hace una revision
general sobre conceptos basicos y el desarrollo de

caos, adjuntando su respuesta.
2.16 Autoevaluacion

1.16.1 Repaso de conceptos basicos (A)

Senale la letra que corresponde a cada
numero:

. Exceso de oferta.

Producir.

Tecnologia.

Productividad media del trabajo.

Funcion de produccion.

Ofrecer.

Ley de la oferta.

® N O O A ® N

Costo explicito.

9. Ley de rendimientos decrecientes.
10. Funcion de costos.

11. Precio de mercado.

12. Funcién de oferta.

13. Costo marginal.

14. Ingresos por ventas.
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15. Beneficio contable.

a)

b)

d)

f)

g)

h)

Se expresa como la diferencia entre
los ingresos y los costos contables.
Actividad que tiene que ver con la
combinaciéon de factores productivos
para producir un bien o un servicio.
Mide el incremento que experimenta la
cantidad producida cuando la cantidad
de trabajo aumenta en una unidad,
manteniéndose el capital.

Deseos de vender bienes y/o servicios.
Esla relacion matematica en la que
muestra la cantidad ofertada y las
demas variables que influyen en ella.
Es el precio referencial de los bienes y
servicios en un momento dado del
tiempo.

Es el costo que implica un desembolso
de dinero.

Es una relacion matematica que indica
los costos econdmicos  minimos

asociados a los niveles de produccion.
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j)

K)

Situacion segun la cual si se produce
con cantidades fijas de un factor y se
van afnadiendo unidades sucesivas de
otro factor, llegara un momento a partir
del cual Ilos incrementos de Ila
produccion seran cada vez menores.
Explica los cambios en la cantidad
ofertada por efectos de la variacién en
los precios

Esla relacion matematica que
representa la maxima cantidad de
producto que se puede obtener a
través de las diferentes combinaciones
de los factores productivos.

Se define como el conjunto de
conocimientos y formas de hacer las
cosas.

Permite medir el incremento del costo
total cuando el producto se incrementa
en una unidad.

Indica la situaciéon en que la cantidad
ofrecida supera a las cantidades
demandadas.

282

0) Se expresa como el resultado de
multiplicar el numero de unidades

vendidas por el precio de mercado.

.16.2 Responder Verdadero o Falso (A)

Eficiencia econdémica es aquella situacion
en la que se produce la cantidad maxima
posible con la tecnologia y la cantidad de
factores productivos disponible.

La ciencia econdmica considera que el
objetivo fundamental de la empresa es la
maximizacion de los beneficios.

Para la ciencia econdmica, el verdadero
costo de un recurso es su costo de
oportunidad.

Un beneficio econdmico nulo, significa que
la empresa obtiene un beneficio inferior al
que podria obtener en cualquier otra
actividad.

El concepto de funcién de oferta es igual al
de curva de oferta: la unica diferencia es
que la primera se expresa mediante una

funcidon matematica y la segunda mediante
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10.

una grafica.

En el largo plazo todos los factores
productivos son variables.

El costo fijo medio siempre es el mismo,
independientemente del nivel de
produccion.

Los costos de una empresa no dependen
de los precios de los factores productivos
pero si del nivel de produccion.

Un avance tecnoldégico en una empresa
implicaria un cambio en su funcibn de
costos.

Si la cantidad demandada es superior a la
ofrecida y los precios no varian, los
consumidores compraran una cantidad

equivalente a la ofrecida.

1.16.3 Marque la respuesta correcta (A)

En el 6ptimo técnico:

El producto medio es maximo.
El producto medio es minimo.
El producto total es maximo.

El producto medio es igual al producto
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d)

marginal.

Si la productividad media es creciente,
entonces:

La productividad marginal es menor que la
media.

La productividad marginal es mayor que la
media.

La productividad marginal es decreciente.
La productividad marginal es igual a la

media.

El trabajo tiene una productividad media
cuando :

Cada trabajador aporta a la produccion mas
de una unidad.

Cada trabajador aporta a la produccion en
una unidad.

Incrementa |la cantidad producida al
incrementar el trabajo.

Incrementa |la cantidad producida al

aumentar el trabajo en una unidad.
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Si el precio de las materias primas
aumenta, entonces la nueva situacion de
equilibrio se caracteriza por:

Un aumento de la cantidad y el precio.

Una disminucion de la cantidad y el precio.
Se mantiene la cantidad vy el precio.

Disminuye la cantidad y sube el precio.

La funcibn de produccion se modificara
cuando:

Varia el precio de Ilos factores de
produccion.

Varia la tecnologia.

Varia la cantidad utilizada de factores de
produccion.

Cuando se logra la eficiencia econémica.

El corto plazo se caracteriza porque:

En el corto plazo todos los factores son
variables.

La empresa podria modificar todos los
factores.

La empresa solo podria modificar algunos
286

d)

d)

d)

de los factores.
La empresa no puede variar su nivel de

produccion.

En la empresa el largo plazo se caracteriza
porque:

La empresa no cambia.

La empresa solo podria modificar algunos
de los factores

.La empresa podria variar todos los factores
productivos.

En el largo plazo todos los factores

productivos son fijos.

Un precio es de equilibrio, cuando:

Las cantidades compradas son iguales a las
cantidades vendidas.

Cuando no existe ni exceso de demanda ni
exceso de oferta.

Cuando a ese precio el producto tiene alta
demanda.

Cuando ese precio no es excesivamente

caro ni barato.
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9.

a)
b)
c)
d)

10.

a)

b)

d)

Al subir los precios de los factores de
produccion, la curva de oferta:

Se traslada hacia la derecha.

Se traslada hacia la izquierda.

No se desplaza.

Gira sobre su punto medio.

La funcidn de produccion relaciona:

La cantidad producida con el precio de
venta.

La cantidad producida con el precio de los
factores.

La cantidad producida con los costos de
produccion.

La cantidad producida con la cantidad de

factores utilizados.

1.16.4 Problemas propuestos (A)

Con sus propios datos explique la diferencia
entre beneficio econdmico y el beneficio

contable.

Explique graficamente I|la ley de |los
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10.

rendimientos decrecientes.

Dada la funciéon de demanda y oferta para
un bien X.

Xp = R/ 3P,

X, =30+ 4P, —W

Calcular el precio y la cantidad de equilibrio
para R =300 y W=20.

Dibujar las curvas de oferta y demanda.
Calcular el nuevo precio y la nueva cantidad
de equilibrio, si la renta pasa a ser 400.
Grafica de los tipos de elasticidad de la
oferta.

Mediante una grafica explique la interaccion
entre el CMeT, CMeF, CMeV, y el CMg.
Mediante una grafica explique la interaccion
ente: IT, IMe, IMg de una empresa de
competencia perfecta.

Dadas las curvas de oferta y demanda de

un bien X:
Xp =120 — 2P,
XO = PX - 30

Calcular el precio y la cantidad de equilibrio.
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Grafica de las curvas de oferta y demanda.
Si se fija un precio maximo P, = 40, calcule la
cantidad demandada, la cantidad ofrecida, Ila
cantidad comprada y la cantidad vendida.
Si se fija un precio minimo P, = 55, calcule la
cantidad demandada, la cantidad ofrecida, la

cantidad comprada y la cantidad vendida.

11. Las curvas de oferta y demanda de un bien

son.
X, =50 — 2P,
XO = PX - 10

Calcular el precio y la cantidad de equilibrio.

Calcule el exceso de demanda a un precio de P, = 10
1.16.5 Preguntas de repaso (B)

Sefale la letra que corresponde a cada
numero:

1. Curva de oferta de largo plazo de un
mercado competitivo.

2. Producir.

3. Tecnologia.

4. Productividad media del trabajo.
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5. Equilibrio de largo plazo en un mercado
competitivo.

6. Ofrecer.

7. Curva de oferta de mercado a corto plazo.

8. Competencia perfecta.

9. Ley de rendimientos decrecientes.

10. Punto 6ptimo de equilibrio de la empresa
competitiva.

11. Precio de mercado.

12. Libre concurrencia.

13. Costo marginal.

14. Ingresos por ventas.

15. Bienes homogéneos.

a) Son aquellos bienes en que el
consumidor no es capaz de distinguir los
bienes que produce una empresa de los
que produce otra empresa.

b) Actividad que tiene que ver con la
combinacién de factores productivos
para producir un bien o un servicio.

c) Mide el incremento que experimenta la

cantidad producida cuando la cantidad
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d)

f)

9)

h)

i)

k)

de trabajo aumenta en una unidad,
manteniéndose el capital.

Deseos de vender bienes y/o servicios.
No existe barreras de entrada y salida.
Es el precio referencial de los bienes y
servicios en un momento dado del
tiempo.

Mercado en la que ningun participante de
manera individual tiene capacidad para
cambiar el precio del producto.

Es el punto en donde el precio es igual al
costo marginal.

Situacion segun la cual si se produce con
cantidades fijas de un factor y se van
anadiendo unidades sucesivas de otro
factor, llegara un momento a partir del
cual los incrementos de la produccion
seran cada vez menores.

Se explica como la agregacion de las
curvas de oferta de todas las empresas
que producen un bien.

Es la situacion en la que no existe la

tendencia alguna a que las empresas
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entren o salgan del mercado.
Se define como el conjunto de
conocimientos y formas de hacer las

COsSsas.

m) Permite medir el incremento del costo

total cuando el producto se incrementa
en una unidad.

Se interpreta como una linea horizontal a
la altura del minimo de la curva de costo
total medio.

Se expresa como el resultado de
multiplicar el numero de unidades

vendidas por el precio de mercado.

1.16.6 Responder Verdadero o Falso (B)

Si el beneficio econdmico es maximo, este
nunca puede ser negativo.

Suponiendo que un mercado competitivo se
encuentra en equilibrio a largo plazo y
disminuye la demanda, entonces en el corto
plazo se reducira la cantidad y el precio,
pero en el largo plazo sdlo se reducira el

precio manteniéndose constante la
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cantidad.

Para que las empresas tomen la decision
de ingresar a un mercado no basta que los
beneficios econdmicos sean positivos; es
indispensable que éstos sean altos.

Un beneficio econédmico nulo, significa que
la empresa obtiene un beneficio inferior al
que podria obtener en cualquier otra
actividad.

En un mercado competitivo, cualquier
empresa que los desee puede entrar.

En el largo plazo todos los factores
productivos son variables.

La empresa competitiva cierra cuando los
ingresos son superiores a los costos
variables.

Se afirma que los mercados son
competitivos cuando las empresas que
participan en él compiten entre ellas para
vender mas barato que las demas.

Un avance tecnolégico en una empresa
implicaria un cambio en su funcidon de

costos.
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10. El mercado competitivo se caracteriza por la

venta de productos diferenciados.

1.16.7 Marque la respuesta correcta (B)

El beneficio econémico nulo implica que:

La empresa obtiene la misma rentabilidad
que en cualquier otra actividad.

La empresa competitiva cierra en el corto
plazo.

La empresa no cubre sus costos variables.

La empresa cierra en el largo plazo.

Una de las siguientes caracteristicas no se
da en el mercado competitivo:

El niumero de compradores es muy elevado.
Los productos son heterogéneos.

No hay barreras de entrada al sector.

Una empresa individual no puede afectar al

precio del producto.

En un mercado de competencia perfecta, se
espera beneficios extraordinarios cuando:

El precio es superior al costo variable
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b)

d)

medio.
El precio es superior al ingreso medio.
El precio es superior al costo marginal.

El precio es superior al costo total medio.

La curva de demanda de una empresa que
opera en competencia perfecta es:
Decreciente.

Creciente.

Vertical.

Horizontal.

En un mercado de competencia perfecta, la
curva de demanda de trabajo se desplaza
debido a:

Una escasez de los factores de produccion.
Una mejora tecnoldgica.

Una disminucion del costo de produccion.

Un fendmeno inflacionario.

Una empresa oligopdlica opta por producir a
gran escala con la finalidad de:

Lograr costos variables bajos.
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b)

d)

b)

Lograr costos fijos bajos.
Lograr costos unitarios bajos.

Lograr precios bajos.

El ingreso en una empresa monopolista
depende de:

La calidad de los bienes y servicios.

La necesidad de los bienes y servicios.

La demanda de los bienes y servicios.

La cantidad de los bienes y servicios.

Una alternativa no es una caracteristica de
un mercado de competencia imperfecta:

Los productos son heterogéneos.

El nimero de vendedores es muy elevado.
El nimero de vendedores es muy limitado.

Si es posible manipular los precios.

Una empresa de competencia perfecta que
opera en el largo plazo genera ganancias
extraordinarias en el:

Largo plazo.

Corto plazo
297



c)
d)

.El mediano plazo.
El futuro.

10. En un mercado de competencia perfecta

cuando el ingreso total es una recta
entonces:

El costo unitario es igual al costo marginal.

El costo medio es igual al ingreso marginal.
El ingreso marginal es igual al ingreso
medio.

El ingreso medio es igual al precio del

producto.

2.16.8 Problemas propuestos

Comente técnicamente porqué motivos
entran las empresas en un sector cuando
hay beneficios positivos.

Una empresa que obtiene beneficios
economicos nulos acabara cerrando en el

largo plazo: comente este caso.

3. Para hacer maximo el beneficio, la
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empresa deseara que la diferencia entre el
precio de su producto y el costo marginal

sea lo mas grande posible. Haga su

comentario técnicamente.

4. Mediante una grafica explique
interaccion entre el CMeT, CMeF, CMeV,

y el CMg.

2.16.9 Solucionario ala autoevaluacion

EVALUACION DE CONCEPTOS BASICOS (A)
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1 n 6 D 11
2 b 7 K 12
3 m 8 G 13
4 c 9 | 14
5 I 10 H 15

> O Z2 m m



2.16.10 Responder Verdadero o Falso 1.16.11 Marque la respuesta correcta (A)
(A)

1. Falso. Falso, esta es la definicibn de la

eficiencia técnica.

1 A 6 C
2. \Verdadero. 2 B - C
3. Verdadero.. | N 3 D 3 B
4. Falso. Obtiene el mismo beneficio. ) 4 D 9 B
5. Falso. Una curva de oferta es una funcion en 5 B 10 D
la que todas las variables se mantienen
constantes, a excepcion del precio del bien.
Verdadero.
Falso. Mientras que los costos fijos son 1.16.12 Preguntas de repaso (B)
constantes, los costos fijos medios

disminuyen a medida que aumenta la cantidad
EVALUACION DE CONCEPTOS BASICOS (B)

producida.
8. Falso. Los costos dependen del pecio de los 1 i 6 d 11 F
factores de produccion. 2 b 7 k 12 E
9. Falso. Implicaria un cambio en su funcién de 3 m 8 g 13 N
produccion. 4 c 9 i 14 O
10. Verdadero. Comportamiento del mercado en 5 I 10 h 15 A

el corto plazo
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2.16.13 Responder Verdadero o
Falso (B)

2.16.14 Marque la respuesta correcta (B)

RESPUESTAS (B) MARQUE LA RESPUESTA CORRECTA (B)

1. Falso. El beneficio econdmico puede ser: a

1 A 6 C
corto plazo negativo o positivo.

2 B 7 C

2. Falso. En el corto plazo se reducira Ila
3 D 8 B

cantidad el precio en el largo plazo se
y P y go p 4 D 9 B

reducira la cantidad y el precio se mantendra
5 B 10 D

constante.
3. Falso. Es suficiente con unos beneficios
economicos positivos.
Verdadero.
Verdadero.

Verdadero.

N o O s

Falso. No cierra dado que los ingresos son

superiores a los costos.

o

Falso.
9. Falso. Implicaria un cambio en su funcion de
produccion

10. Falso. Los bienes son idénticos
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Esta obra esta creada para estudiantes universitarios de
ciclos iniciales de Economia y de carreras afines, que
muestren interés por adquirir los conocimientos
esenciales de esta disciplina.

Para la explicacion de los conceptos se ha elegido un
estilo practico y conciso, procurando tomar casos que
expliquen la  realidad problemdtica del contexto
socioeconomico.

Al finalizar cada capitulo, se presenta un menu de
ejercicios resueltos que permiten a los estudiantes
reforzar y medir sus aprendizajes adquiridos.

Finalmente, da una idea general del funcionamiento del
sistema economico; en un contexto global de la
economia.
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