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Resumo

Inicialmente, o vestuario foi simplesmente uma forma de cobrir o corpo. Embora tenha
comecado como uma solucao pratica para um conjunto de necessidades fisicas e simbdlicas,
rapidamente se tornou perceptivel para alguns que poderiam rentabilizar essa necessidade
simultaneamente individual e colectiva, fazendo esse trabalho para outros de modo a que as

pessoas nao o tivessem que fazer por si mesmas.

Essas pessoas entdao comecaram a pagar em moeda por receber esses bens ou servicos,
nascendo assim os alfaiates. “O conhecimento e a arte da alfaiataria, do corte e costura do
tecido - os dois aspectos basicos da construcdo de um padrao de roupas - desenvolveu-se

gradualmente na Europa entre os séculos Xll e XIV.” (BOYER, 1996)

Esta dissertacao pretende explorar, questionar e analisar as diferencas entre alfaiataria
artesanal e alfaiataria industrial. A crescente preocupacao com o facto de a alfaiataria
artesanal estar em vias de extincao fez com que, numa primeira abordagem, fosse
considerada uma pesquisa da evolucdo do vestuario masculino, pois esta evoluiu ao lado da

alfaiataria artesanal e industrial até aos dias de hoje.

Concluimos que existe espaco no mercado para estas duas poténcias de vestuario, cada uma
com as suas caracteristicas e particularidades, de forma a poderem coexistir ao mesmo tempo

sem uma prejudicar a outra.

Palavras-chave

Vestuario masculino, alfaiataria artesanal, alfaiataria industrial, modelagem.
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Abstract

Initially, clothing was mostly a way to cover the human body. Although it began as a practical
solution to a set of physical and symbolical needs, it rapidly become clear to some that it was
possible to profit from that simultaneously individual and collective necessity, making that
work for others, so that they wouldn’t need to do it themselves.

When these people started charging for those goods and services, tailors were born. “The
knowledge and the art of tailoring, cutting and sowing the fabric - the two basic features
when building a clothing pattern - developed gradually over Europe between the 12" and the
14" Centuries.” (BOYER, 1996)

This dissertation aims to explore, question and analyse the differences between handmade
and industrial tailoring. The growing worry with the fact that handmade tailoring may be
disappearing was our motivation to research the evolution of menswear, since it developed
side by side with both handmade and industrial tailoring through times and to our days.

We conclude that there is a market for both of these clothing options, each with their own

specific characteristics, allowing them to coexist without harming each other.

Keywords

Menswear, handmade tailoring, manufacturing tailoring, modeling.
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1. Enquadramento do trabalho

O alfaiate diferencia-se da producdo em massa, constituindo assim uma personagem que
estabelece a comunicacdo com o publico e satisfaz as suas necessidades, tanto funcionais

como estéticas, expressando valores, status e personalidade por meio da indumentaria.

Devido a crescente preocupacado de alfaiataria artesanal poder estar em extincdo, esta foi
uma motivacao para este estudo. Incorporando posteriormente a alfaiataria industrial, pois o

pronto-a-vestir € um rival directo a alfaiataria artesanal.

A modelagem é uma componente fundamental nestas duas poténcias de vestuario, no entanto
além de estas terem as suas proprias diferencas, a modelagem ira proceder-se também de

forma diferente.

A la Merino, é uma fibra que transformada em tecido que torna-se bastante versatil. Esta é de
fonte natural, biodegradavel e renovavel. Além de sustentabilidade, o vestir de uma peca de
la Merino é fundamental, esta é essencialmente confortavel transpondo-se também para a

estética, de forma a proporcionar um fato elegante de bom aspecto.

2. Objectivos

- Entender o percurso do vestuario masculino, e o0 modo como essa evolucao se reflecte na

indumentaria masculina nos dias de hoje;
- Detectar e analisar as diferencas a alfaiataria artesanal e a alfaiataria industrial;

- ldentificar as componentes da alfaiataria e de que forma esta contribui para a alfaiataria

quer artesanal quer industrial;
- Delimitar as fases de construcao de um blazer;

- Averiguar se existe espaco no mercado para a alfaiataria artesanal e industrial.



3. Metodologia adoptada

Este trabalho desenvolveu-se em diversas fases algumas das quais decorreram em simultaneo.

Pesquisa da evolucao do vestuario masculino;

Pesquisa da alfaiataria artesanal e da alfaiataria industrial;

Pesquisa e identificacao das componentes da alfaiataria;

Estudo da construcao de um blazer;

U A W N =

Estudo caso de um alfaiate e de uma fabrica de vestuario;

A pesquisa acerca da evolucdao do vestuario masculino permitiu entender algumas das fases
que foram necessarias para a construcao de uma indumentaria contemporanea que, nos dias

de hoje, podemos contemplar.

A pesquisa acerca da alfaiataria artesanal e da alfaiataria contemporanea permitiu entender

algumas das diferencas entre as duas, o que complementou as minhas consideracdes finais.

A pesquisa acerca das componentes da alfaiataria permitiu identificar os elementos

necessarios quer para a alfaiataria artesanal quer para a indUstria.

O estudo da construcao do blazer permitiu identificar as fases pelas quais o blazer tem de

passar até chegar a um produto final, quer este seja artesanal ou industrial.

O estudo caso entre um alfaiate e uma fabrica de vestuario permitiu identificar as suas
diferencas de forma a reconhecer se ha ou nao espaco no mercado para a alfaiataria

artesanal e para a alfaiataria industrial em simultaneo.

4, Estrutura

Este documento esta organizado devidamente por cinco capitulos.

No primeiro capitulo descreve-se a evolucdo e o desenvolvimento do vestuario masculino, ao
longo do tempo, desde os povos da antiguidade, até a década de 90.

0 segundo capitulo aborda a alfaiataria artesanal, a alfaiataria industrial e a sua historia.

No terceiro capitulo encontram-se as componentes da alfaiataria, a modelagem e os tecidos,
focando-se posteriormente na la Merino.

No quarto capitulo encontram-se o estudo caso, a identificacdo das fases de construcao de
um blazer, as entidades inquiridas e a analise de resultados do estudo caso.

0 quinto e Ultimo capitulo descrevem-se as conclusdes finais e as projeccdes futuras.



Capitulo 1 - O percurso da indumentaria masculina






Inicialmente o homem teve necessidade de cobrir e proteger o seu corpo. Foi algo que
comecou por ser uma necessidade pratica, e que se tornou, hoje em dia, numa das maiores
indUstrias econdémicas.

James Laver (1996) afirma que os homens eram incapazes de competir com mulheres na
arena da moda do final do século XVIIl até a chamada “revolucdo pavao” em 1960. No
entanto, muito antes da década de 1960, os homens expressavam o estilo da alfaiataria, nao
sO através do uso de um fato bem cortado, mas também por se vestir de formas que eram
vanguarda, ousado, inovador e os homens estavam a fazer isso muito melhor que as mulheres.
Ao iniciar este capitulo, segundo a pesquisa realizada, pretendo apenas fazer referéncia as
pecas mais marcantes do homem em cada época até aos nossos dias. Dei inicio a esse
desenvolvimento, comecando pelos povos da antiguidade, seguindo em direccao a Idade

Média, passando pelos anos 20 até aos nossos dias.

1.1 Povos na antiguidade

Segundo Kohler (2001) os povos da antiguidade como os seguintes: Etiopes, Sirios e Fenicios,
Hebreus, Assirios e babilonicos, Medas e Persas, Citas, Parto, Sarmatas, dacios e iliricos,
Cretenses, os povos da Asia Menor e os Etruscos. Entre estes ainda se pode integrar os
egipcios, 0s gregos e os romanos, que sao os que dou destaque nesta fase do percurso da

moda masculina.

1.1.1 Egipcios

Carl Kohler refere a época do Antigo Império em que os egipcios usavam uma tanga feita de
tecido e enrolada varias vezes ao redor do corpo e presa por um cinto. Até ao apogeu do
Antigo Império a tanga continuou a ser utilizada, havia diversidade de tecidos, mas o brilho, a
beleza, a magnificéncia dos tecidos e os aspectos das indumentarias utilizadas eram as Unicas
que distinguiam o monarca e o0s nhobres das classes inferiores. Aos poucos, com o
estabelecimento do Novo Império (1000 a. C.), foram sendo acrescentadas mais pecas de
vestuario a indumentaria egipcia, como o kalasiris, que comecou por ser uma tinica longa e
distinguiu-se pelo corte e pelo tecido de que era feita, havia varios tipos de kalasiris podiam
ou nao ter mangas, podiam ser largas ou mais justas. A roupa do homem nao ocultava tanto
como a roupa de mulher. Os trabalhadores usavam o mesmo estilo de roupa, mas para
aumentarem a liberdade de movimentos alteram a peca de roupa franzindo-a e usando-a
muito mais curta do que era costume usar pelas classes mais altas. Nas classes altas eram
ainda usadas varios tipos de capas de formato quase circular, feitas de linho e pintadas em

diversas cores. Uma das caracteristicas mais marcantes foi os drapeamentos da roupa.



1.1.2 Gregos

A indumentaria grega desde do periodo primitivo 600 anos a.C. ainda trazia a marca da
influéncia asiatica. A maioria dos homens usava uma capa cuja extremidade direita passava
sobre o ombro esquerdo, cobrindo o braco do mesmo lado. Por baixo vestiam uma longa
tlnica com pregas (o quintdo) que tinha uma guarnicdo no decote e outra que descia pela
costura. Contrastando com a moda de tempos posteriores, o tecido era estampado com
padroes alegres e vistosos. Os homens da Jonia usavam o mesmo quitdo comprido sem cinto,
e por cima deste, um grande manto com extremidades debruadas. Deixando livre o braco
direito. O quitao (Figura 1.1) era decorado com riscas finas e coloridas que ia até metade da
barriga da perna. O mais antigo quitdao consistia em duas pecas rectangulares iguais,
costuradas como um saco, com aberturas para os bracos e a cabeca. Os homens ddricos
tinham deixado de usar o quitdo, conservando apenas a capa considerada como um simbolo
da virilidade. Os tecidos que os gregos utilizavam na confeccao das suas roupas
acompanharam a evolucao da sua civilizacao e revelaram um grande desenvolvimento. As
pessoas mais ricas usavam um quitao feito com tecidos mais finos. Todas as roupas utilizadas
eram de la e eram muito coloridas, uma das cores mais usadas era um vermelho escuro

intenso ou purpura. Os homens calcavam sandalias.

Figura 1.1 - Quitao masculino longo com cinto.
Fonte: Kohler, Carl. Historia do vestuario, Martins Fontes, Sao Paulo 2001. Consultado em
8/12/2012



1.1.3 Romanos

A roupa masculina romana era composta por uma tUnica e sobre esta, uma capa, denominada
por toga. A toga, uma peca de roupa tipicamente romana, assemelhava-se a uma tebana
dupla, formada provavelmente por dois grandes segmentos de circulo, iguais em tamanho e
com as extremidades rectas colocadas juntas, embora posteriormente outros métodos de
corte tenham surgido. Outra peca marcante neste povo foi a pénula era uma peca de roupa
que tinha forma de sino que se usava em condicdes atmosféricas severas. Na maior parte dos
casos era totalmente fechada, mas podia ser aberta na frente, em geral possuia um capuz. O
capuz era preso ao decote, as abas provavelmente costuradas nas extremidades da abertura
do peito. Esta peca podia ser feita com uma tecido de la ristica e resistente, ou noutros
casos, esta peca era concebida em couro macio. A peca de roupa que os romanos vestiam de
baixo era uma tunica, esta era comprida e podia ter ou ndo mangas. A tlnica e a toga eram

usadas com varias insignias que indicavam a condicédo social e a profissao das pessoas.

1.2 Ildade média - séculos X|l a XV

Segundo Kohler (2001), a Idade Média surge com a queda do Império Romano e prolonga-se
até ao aparecimento do movimento renascentista, durante essa época vemos a formacao do
Império Bizantino. Com as Cruzadas houve um maior contacto entre os povos da Europa,
desenvolvendo e introduzindo uma uniformidade, que foi enriquecida pelas férteis influéncias
da antiga civilizacao oriental, principalmente a nivel de tecidos e ornamentos. As joias
também foram um grande marco na antiguidade bem como continuou a ser na Idade Média. E
nas iluminuras de antigos manuscritos e tumulos ainda existentes que nos ajudam a imaginar

melhor como teria sido o vestuario na época da ldade Média.

O periodo da Idade Média é caracterizado pela influéncia da Igreja sobre toda a sociedade,
em que esta é dividida em apenas trés classes sociais: o clero, a nobreza e o povo. O clero
estava acima de todas as outras classes sociais, e neste era integrado a Igreja, os elementos
do clero sdo pessoas cultas e possuem propriedades, a maioria alcancadas através de doacoes
de reis ou nobres (Figura 1.2). A nobreza era a classe guerreira, estes eram proprietarios de
terras pois as propriedades eram herdadas. O povo era maioria da populacao que trabalhava
essencialmente para as outras classes superiores. O feudalismo foi o sistema politico, social e

econdémico mais caracteristico desta época.



Figura 1.2 - [luminura que representa a hierarquia medieval: igreja no topo, nobres no centro
e servos na base.

Fonte:http://historiacolegiojk.blogspot.pt/2012/02/idade-media.html Consultado em
25/6/2013.

A grande diferenca entre mais e menos favorecidos estava nos tecidos utilizados e
ornamentos empregados, uma vez que os cortes eram praticamente os mesmos. A seda era
nobre, mas também eram usados la e linho. As roupas de momentos mais cerimoniosos eram
inspiradas em Bizancio e os mais afortunados usavam cores variadas. Os camponeses ficavam

com as discretas e sobrias.

Para Kohler, no inicio da Ildade Média e durante o século Xl| as roupas das classes altas
distinguiam-se das classes mais baixas através da qualidade superior dos tecidos, o requinte
dos ornamentos e também diferenciavam-se pelo comprimento dos trajes. Os homens
utilizavam uma tlnica larga e de comprimento variavel, com cinto, esta indumentaria
também possuia mangas. O uso da camisa de linho, justa ao corpo por baixo da tlnica - feita
geralmente de lda mas também se via com frequéncia de seda. Os homens por cima da tunica
vestiam uma capa, esta era lancada sobre o ombro esquerdo e prendia-se no lado com uma
fivela. A indumentaria masculina também continha meias de varios comprimentos, e o

calcado era feito de couro e poderia chegar até a barriga da perna.
Desde meados do século XllI surgiram algumas alteracdes na indumentaria masculina. A tlnica

foi acrescentado um capuz para cobrir a cabeca, o decote tornou-se deveras menor e

introduziu-se uma abertura no peito que podia ser fechada com botdes ou pregadores.
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Comecaram a surgir os verdadeiros sobretudos, semelhantes aos casacos comuns, porem mais
folgados e curtos, que possuiam uma abertura lateral das mangas, para facilitar o movimento

dos bracos.

Ainda durante o século Xlll, para as ocasides de cerimonias, tornou-se habitual os homens
utilizarem apenas um casaco, que tinha o nome de le pourppoint, (Figura 1.3) este era
elaborado em varios estilos, que diferiam no tecido, no corte ou no ornamento. Este século
ficou também marcado pela evolucado das pecas para as pernas, chamados les chausses, até as
meias tinham sido usadas separadamente, mas agora passaram a ser ligadas a parte superior
do fato. No entanto, encontraram-se algumas dificuldades pois os tecidos sem elasticidades
usados, impediam os movimentos dos membros, sendo impossivel as pessoas se sentarem. Os
alfaiates tentaram superar esta dificuldade, que os homens tinham para se sentarem, através
de aplicacdo de tecidos um pouco elasticos, ainda assim, ndao foram capazes de resolver este
problema. Para a resolucao deste problema as autoridades eclesiasticas condenaram a moda
anterior, dizendo que esta era indecente, para assim se espalhar em pouco tempo a
introducdo de novidades de usar as calcas presas a cintura com um cinturdo. As calcas,
totalmente unidas na parte superior, estas eram executadas em la, linho ou seda das cores
mais vivas que pudessem ser obtidas. Na verdade, era comum que cada perna fosse de cor

diferente, essa moda tornou-se especialmente comum entre os cavaleiros.

Figura 1.3 - Pourpoint com mangas abotoadas, de Charles of Blois, 1367.
Fonte: Kohler, Carl. Histéria do vestuario, Martins Fontes, Sao Paulo 2001. Consultado em
8/12/2012
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Na indumentaria masculina, ainda era utilizado um capuz pontudo e justo que era preso a
capa que caia pelos ombros e palas costas. No século XIV o pourpoint continuou a ser usado,
com mangas extremamente justas que eram abotoadas no punho, alguns homens utilizavam
esta peca com mangas compridas, mas usavam por baixo um traje com mangas justas. O
decote sofreu diversas formas e chegou mesmo a ter uma gola levantada. E durante este
século que surge, na Alemanha, o gibdo. Inicialmente surgiu um casaco de couro utilizado por
cavaleiros, tinha na Alemanha o nome de Wammes, os ingleses chamavam-lhe de gambeson e
os franceses de gambesson. Esta peca podia ser confeccionada sem mangas ou té-las muito

curtas era um pouco largo devido a este ser utilizado por cima do Wams.

O Wams (gibao) mais tarde os ingleses deram-lhe o nome de doublet, esta peca tinha as
mangas longas e justas, na frente era aberto na totalidade e podia ser fechados por botoes ou
por cordoes, esta peca tinha continuacdo até a anca podendo ai também ter as aberturas e
ser fechado com botdes ou cordoes. O gibao era menos acolchoado e nao recebia enchimento
algum, este poderia ser confeccionado em varios tipos de tecidos, na generalidade era de
couro ou algum tecido que fosse de boa qualidade, por vezes poderia ser feito de seda ou
veludo, este nao tinha ornamentos ou bordados. Mais tarde tornou-se uma peca mais curta e
justa. No século XV, o pourpoint era mais curto de forma a chegar a anca, era também mais
justo. Era concebido com enchimento no peito, nos lados e nas ancas 0 que acentuava

bastante a linha da cintura.

Neste século surgiu outro tipo de sobreveste o tappert, esta peca surgiu a partir de um traje
totalmente fechado, com mangas revestidas de pele. Esta foi uma peca que com o passar do
tempo assumiu varias formas e quase substituiu a capa por completo. Além do tappert, outra
pecas completavam o guarda-roupa masculino. Uma dessas pecas era um género de tlnica
curta. Esta peca era aberta do decote para baixo e fechada por botdes. A barra enrijecida
pendia como uma série de tubos dispostos lado a lado. Além das tlnicas, havia também uma
peca cujo corte era idéntico ao da capa, com mangas curtas ou por vezes a simples abertura

para os bracos.

Durante a segunda metade do século XV, capa voltou a ser uma peca de vestuario habitual na
indumentaria masculina, esta era curta e semicircular e destinava-se apenas para ocasioes
especificas. No entanto, surgiu outro género de capa, que cobria apenas as costas e era presa
por um cordao que cruzava o peito. Ja no final do século XV, os sapatos masculinos chamados
poullaines, eram compostos por um longo bico, a lei sumptuaria proibia as pessoas mais
pobres de usar os poullaines (Figura 1.4) com mais de 5cm. Mas no decorrer do tempo,
tornaram-se sapatos desconfortaveis e a tendéncia foi os bicos dos sapatos foram aos poucos

ficando menores até desaparecerem.
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Figura 1.4 - Poullaines do século XV, Museum of Fine Arts of Boston.
Fonte: http://www.mfa.org/collections/object/pair-of-poulaine-or-crakow-shoes-122170.
Consultado em 8/2/2013.

Para complementar a concepcao da indumentaria da Idade Média, Kohler faz referéncia as
joias, pois estas eram belas e valiosas e ainda restam inimeros exemplos, é notavel uma alta

perfeicao e técnica desses exemplares, o que estabelece um permanente fascinio.

1.3 Renascimento

0O Renascimento € um movimento cultural que teve origem em Italia e este marca o fim da
Idade Média. E considerado um movimento de renovacéo cientifica, literaria e artistica, com
base na imitacdo de modelos e valores artisticos da Antiguidade Classica. O Renascimento
defende alguns ideais como o humanismo, neoplatonismo, antropocentrismo entre outros
ideais. Houve também progressos na medicina e anatomia. A Igreja Catolica encontrava-se
dividida entre, a burguesia que defendia os seus interesses através da Reforma protestante e

as forcas tradicionais reafirmavam os dogmas medievais através da Contra-Reforma.

Segundo James Laver a peca mais marcante, neste século, no vestuario masculino foi gibao,
um género de casaco, peca que passou por varias modificacdes, esta peca era considerado
entdo um sinonimo de sofisticacdo. No século XVI, o vestuario utilizado pela classe alta da
Europa eram requintadas, pecas extremamente elaboradas a nivel de bordados e a nivel de

tecidos, reforcando assim o nivel da classe social mais alta naquela altura.

Segundo LAVER (1996), nos primeiros anos do século, os homens usavam um pouco de decote,
coma parte superior da camisa a aparecer. Esta peca geralmente era utilizada com um tipo
de sobreveste, um género de casaco que encaixava livremente sobre os ombros, esta peca

habitualmente tinha um comprimento suficiente para chegar aos joelhos.
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Figura 1.5 - Henry VIIl, indumentaria comum no Renascimento.
Fonte: Laver, James. Costume and Fashion, World of Art, 1996, pg. 82. Consultado em
8/5/2013.

Para Kohler, a meados do século XVI, os calcdes tornaram-se mais curtos e também mais
largos. Os golpeados foram deixados completamente abertos, mostrando ainda mais o forro e
os pufes passaram a ser ornamentados com incontaveis e pequenos golpeados inclinados e
coloridos. Os calcoes podiam ser presos na roupa de baixo ou na parte interna do gibao. Em
geral, os calcdes eram utilizados maioritariamente, um pouco por cima do joelho, podendo
por vezes variar o seu comprimento. Por toda a Europa eram utilizados todos os tipos de
calcoes. No entanto, em Espanha, surgiu um estilo final e definitivo, que foi escolhido, os
calcoes eram bufantes, com um enchimento moderadamente espesso e chagando aos joelhos,

onde eram seguros junto com a meia.

0 gibao no inicio do século XVI teve poucas modificagdes, no entanto, o gibdo decotado foi
substituido por um gibdo de decote alto, com gola erguida. O gibdo espanhol abotoava-se na
frente e nesta época deixou de ter mangas, a partir de 1560, tornou-se mais comprido a
frente do que atras, o enchimento do peito também aumentou de espessura, concentrando-se

no centro e nao de uma forma homogénea.
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Figura 1.6 - Exemplo de um molde de um gibao espanhol.
Fonte: http://www.costumeantique.de/data/schnitt/ 1550 pattern_doublet.gif Consultado
em 9/12/2012.

Mesmo sendo considerado espanhol, este tipo de gibao (Figura 1.6) era utilizado igualmente
noutros paises da Europa. Esta também é uma peca que sobressai neste século na Alemanha.
Os giboes usados eram golpeados, mas estes eram menos numerosos. As mangas passaram a
ser mais folgadas e tinham uma cor diferente do gibao. Este consistia huma parte da frente e
outra de tras, com costuras laterais, com amplas mangas que garantiram assim um maior

conforto e liberdade de movimentos.

1.4 Século XVII

No inicio do século XVII Franca passa a ter uma forte influéncia na moda pelos restantes

paises da Europa.

“No reinado de Luis XIV a ideia de lancar modos e modas jd havia sido
pensada e o Castelo de Versalhes, foi o epicentro divulgador das subtilezas do
requinte, da sofisticacGo exacerbada, do fausto e do esplendor para todas as
cortes europeias. Nesse periodo, a Franca foi pioneira em ditar a moda para
toda a Europa através da corte de Versalhes”

(BRAGA, 2006, p. 84 citado por A. A. G. Silva e M. C. P. Valéncia em
http://revista.crb8.org.br/index.php/crb8digital/article/viewFile/73/75)

Em 1670 segundo Kohler o gibdo sofreu uma importante transformacdo para a historia do
vestuario masculino, perdendo a sua aparéncia de jaqueta, evoluindo para um género de
casaco, ou seja uma peca fechada com botdes frontais, podendo variar entre comprimentos e

larguras.
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Ainda no século XVII, o desenvolvimento da indumentaria europeia atingira o seu ponto mais
alto. A partir desta época, as dimensdes tornaram-se menores por algum tempo, e o casaco
transformou-se em casaca. Sob Luis XVl a moda avancou rumo ao que pareciam novas

tendéncias, as mudancas deram-se mais nos ornamentos do que nos cortes.

1.5 Século XVIII

Na segunda metade do século XVIIl, as tendéncias passaram por uma completa transformacéao.
Prevalecia o sentimento de que os velhos estilos se tinham tornado impraticaveis, e as
tentativas de supera-los estavam em curso quando rebentou a Revolucao francesa, trazendo

consigo profundas alteracoes.

“A Revolucdo Francesa ndo conseguira produzir um unico modelo
capaz de resistir, surge uma nova classe segura e solida elabora um
novo préprio estilo de vestudrio quase como um «uniforme» que viria
fazer parecer os outros estilos de vestudrio como objectos
carnavalescos ou mesmo folclorico e indicadores como um desvio
social.”
Francesco Alberoni
Observacdes Socioldgicas sobre o Vestuario Masculino

Psicologia do vestir

Para Koler com este acontecimento, a indumentaria masculina modificou-se, numa tentativa
de chegar a um estilo de roupa que fosse de um estilo mais simples, pratico e essencialmente
confortavel. Onde foi notavel a abdicacdo da quantidade de ornamentacao e também na
largura das roupas masculinas, surgindo consequentemente debruns estreitos. Numa imitacao
ao casaco de equitacao inglés, as extremidades do casaco foram cortadas, o que resultou num
novo estilo, o fraque. Entre 1791 e 1792, desapareceram na totalidade os ornamentos das
roupas, bem como os tecidos coloridos e decorados. A roupa masculina passava entao a exibir
simplicidade em termos de cor e feitio. Com a revolucao, desapareceram as diferencas de
classes, consequentemente os homens passaram a dar uma maior importancia ao conforto do

vestuario que utilizavam.
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1.6 Século XIX

Este século, foi 0 marcado pela expansao da Revolucao Industrial que tinha iniciado no século

anterior.
“O final do século XVIII revelou um desenvolvimento tecnolégico, a
mdquina a vapor, a mdquina de fiacGo e tecelagem, em que a sua
aplicag@o a industria da inicio a Revolugdo Industrial na Europa. A
Revolucédo Industrial é um marco na histéria pela série de progressos
tecnoldgicos que assinalam a alteracdo de um processo artesanal de
fabrico para um processo mecanizado ou industrializado.”

Designio - Teoria do Design, Alexandra Lage e Suzana Dias, 2006

Kohler refere que por volta do ano 1800, surgiu mais um estilo de sobretudo, tratava-se do
chamado Garrick inglés, que tinha inUmeras capas de ombro, funcionando assim como meio
casaco, meio capa. Esta peca prevaleceu durante bastante tempo, mas mais tarde ficou
reduzida a condicdo de se ser um mero traje de viagem. Durante a leitura desta fase da
indumentaria masculina, foi bastante notavel uma evolucao e desenvolvimento da modelagem
que era aplicada essencialmente na variedade e formas de casacos existentes na altura. Por
volta de 1810, os homens comecaram a usar calcas (pantalons) mais longas, (Figura 1.7) que
cobriam a as pernas das botas e eram também mais largas. Neste século é ainda notorio a
aparicao da utilizacdo do chapéu, e passou a ser habitual o uso deste acessério entre o

publico masculino, principalmente na classe média.

Stefania Rosa (2008) refere o século XIX dividindo-o em quatro épocas distintos:

- Império
- Romantismo
- Era Vitoriana

- Belle Epoque

Rosa (2008), refere o vestuario masculino mais sobrio na época imperial, tem casaco tipo
inglés de caca, golas altas demonstrando ostentacao e lencos adornando o pescoco. As calcas,
cada vez mais assimiladas, apresentavam-se bastante parecidas com as atuais e a alfaiataria

inglesa estava em plena ascensao.
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Figura 1.7 - Exemplo das calcas masculinas em 1808, em Kensington Garden.
Fonte: Laver, James. Costume and Fashion, World of Art, 1996, pg. 177. Consultado em
8/5/2013.

Ja para Kohler, nesta época as pecas utilizadas na indumentaria masculina sdo a casaca, as
calcas caracteristicas desta fase, o colete, sobressai essencialmente os adornos de pescoco,

as capas e os sobretudos.

Na época do Romantismo, mudancas significantes foram incorporadas a moda masculina.
Londres ditava as regras do segmento. Homens sempre muito ocupados nao toleravam
exageros. A boa roupa masculina tinha de ter bom corte, qualidade na confeccao e bons
tecidos. Surge um novo estilo na Inglaterra liderado pelo dandi George Bryan Brummel (1778 -
1840). O estilo consistia na perfeita relacao entre a linguagem, os gestos e a vestimenta. Esse
estilo torna-se entao, referéncia para toda a moda masculina do século XIX. A cartola entra
em voga e é usada por quase todo o século simbolizando status e poder econémico.

A roupa de Brummel (Figura 1.8) , extremamente justa, tinha caimento perfeito. Os casacos
geralmente escuros vinham acompanhados de calcas justas na cor branca ou amarelo claro.

Nada de bordados, joias e acessorios desnecessarios.
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Figura 1.8 - Beau Brummel em 1805.
Fonte: http://www.messynessychic.com/2011/04/05/who-is-the-dandy-man/ Consultado em
10/5/2013

Na era Vitoriana a moda masculina pouco mudou, o homem passou a vestir-se cada vez mais
sobriamente. E, ao contrario das mulheres, ndao usam acessorios excepto o relogio de bolso e
a cartola. Outra caracteristica desse periodo é o uso de barba.

O periodo Belle Epoque corresponde a ultima década do século XIX, pouco antes da primeira
guerra mundial. A moda masculina permanece quase sem mudancas, as roupas apresentam

caracteristicas um pouco mais praticas e funcionais.

1.7 Século XX

Este século foi marcado por grandes acontecimentos, eventos, conquistas. Cally Blackman
menciona que os homens também sao em grande parte responsaveis pela introducdo de
modos sob culturais, na forma de vestir e as pecas de roupa que sao utilizadas por uma
minoria, e que se opdem ou rejeitam, algumas das normas sociais e da alfaiataria utilizadas

numa cultura dominante.

Esta autora refere, que a moda masculina e o estilo, até ha pouco tempo, foram muitas vezes
considerados secundario para as mulheres. A moda masculina do século XX tem sido descrita e
também considerada monoétona em comparacdao com o glamour mais dbvio na moda feminina.
Blackman enfatiza ainda, o longo sucesso do fato masculino e que este deve ser reconhecido.
Pois comecou por ser um conjunto de pecas exclusivamente masculinas, que comecou por ser
introduzido no final do século XVII, prosperando por quase 350 anos por causa da sua

capacidade de variacoes, conhecido por ser confortavel, foi constantemente reinventado e foi
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bem adaptado para uma vida quotidiana moderna. O fato é ainda uma chave no guarda-roupa
masculino, e recentemente tem havido um renascimento, para assim continuar a manter viva
a antiga arte da alfaiataria, o equivalente a alta-costura para homens. Blackman considera
que neste momento, os homens sdao tdo fundamentais para a industria da moda como as
mulheres. A multiplicacdo de roupas de marca, perfumes, cosméticos, revistas e a média que

fornece uma vasta evidéncia.

1.7.1 O fato

0 estilo pessoal do principe de Gales Eduardo VII, foi um icone de moda real, cada movimento
da alfaiataria foi seguido de perto, tanto pelo comércio como pela imprensa, o seu estilo
indicou tendéncias. Eduardo VII era patrocinado por Henry Poole, garantindo
consequentemente uma clientela internacional, tornando-se o alfaiate mais elegante de
Londres, mais propriamente em Savile Row. Savile Row foi o epicentro do mundo da
alfaiataria desde o inicio do século XIX, os tecidos eram da melhor qualidade em que um dos
objectivos era a elegancia. Ao mesmo tempo, o clube de cavalheiro tornou-se o foco da
actividade social para o sexo masculino tanto na moda, como consequentemente, também os
estabelecimentos que fornecia o que era necessario, como as alfaiatarias, vendedores de
vinho, fornecedores de camisas e gravatas, chapeleiros, sapateiros, barbeiros entre outros.

Este era um mundo dominado pelos homens para os homens.

Poucos podiam pagar os precos de algumas alfaiatarias de renome, a maioria do publico
masculino frequentava locais menos caros e alfaiates locais, no entanto a disponibilidade do
pronto-a-vestir continuava a progredir. No entanto, os padroes de alfaiataria eram variados e
a escolha de pecas de vestuario permaneceu o mesmo para as classes médias e alta. Apos a
Primeira Guerra Mundial, um frock coat (fraque), um morning jacket (casaco de manha) para
eventos mais formais, semi-formais ou mesmo de negocios e three-piece sack suit (um fato de
trés pecas) para momentos mais informais e quando o homem ia para o campo. O sack ou o
lounge suit (fato de passeio) ficou conhecido pelo seu comprimento (que chagava as ancas),
podia ter um abotoamento simples ou duplo (double-breasted), combinando posteriormente
com o colete e calcas que eram concebidos numa diversidade de tecidos, incluindo o tweed.
Posteriormente, o fato de passeio ficou mais conhecido como fato, este foi adoptado por todo
0 publico masculino a nivel universal, para ocasides mais formais, a silhueta pré-guerra é

substituida por uma versao de um fato mais simples.
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Dinner Suit

Figura 1.9 - Exemplo de varios tipos de casacos do vestuario masculino formal.
Fonte: http://www.docstoc.com/docs/29402967/Dinner-Suit-Short-Morning-Jacket-Prince-
Edward-Jacket-Frock-Coat Consultado em 15/4/2013.

No entanto, cada vez mais os fabricantes de vestuarios americanos contestavam a posicao de
Londres (uma vez que havia um grande recurso ao bespoke tailor, alfaiataria por medida),
ajudados pela crescente cultura de um pais de consumo.

Na década de 1930, a América tornou-se o favorito em roupas de pronto-a-vestir de férias e
lazer, que cresceu e desenvolveu-se entre guerras, apesar do crash de Wall Street em 1929.
No entanto, em termos de alfaiataria relaxada e pronta para uso, a América continuou a

ganhar dominio.

1.7.2 Trabalhador e Soldado

Para a geracao, o vestuario de trabalho significava simplesmente a reciclagem de roupas até
que ja estas ndo eram mais utilizaveis. A necessidade econdmica ditou que no inicio do século
XX, a maioria dos homens trabalhavam e usavam um fato velho, reservando o seu melhor (se
eles tivessem um), para o domingo, o Unico dia de folga na semana. Por vezes, combinavam
um casaco e colete com calcas que eram feitas de um material mais resistente, a camisa era

por vezes as riscas, nao tinha colarinho e calcavam botas de couro.

A indumentaria masculina de trabalho na nossa sociedade nao estruturada, ja nao é de facil
identificacdo, uma vez que ja ndo havia um elemento distinto no vestuario masculino. A moda

comecou a ser democratizada como a sociedade se ajustou a influéncia politica socialista, a
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populacao tinha melhores habitacées e condicdes de trabalho, uma maior disponibilidade de
produtos e uma maior escolha. A producao em massa de uniformes resultou da fabricacao
simplificada, da padronizacdo de tamanhos e sindicalizacdo dos trabalhadores nos comércios

de vestuario.

Com a deflagracdo da Segunda Guerra Mundial, o glamour urbano da década de 1930 deu
lugar a consideracées mais sombrias. Na Gra - Bretanha em 1941 foi introduzido o sistema de
cupons, em que os homens tinham direito a 66 cupons (numero que diminuiu posteriormente),
um casaco, calca e colete tinham o valor de 26 cupons, ou seja, houve muito pouco espaco
para além dos requisitos basicos. Nesta fase quem projectava a roupa tinha de aderir a
restricoes de forma a criar roupa essencialmente utilitaria. Em Franca, surgiu uma enorme
escassez de matérias-primas, o que consequentemente impulsionou o comércio de roupas em

segunda mao.

Ainda durante a Segunda Guerra Mundial, a industria de vestuario francesa foi comandada
para abastecer a Alemanha com roupa de alta qualidade e militar apesar de ter perdido muito
de sua forca de trabalho judaica qualificados para os campos de concentracdo. A América
também limitou o seu consumo de tecidos depois de Pearl Harbor em 1941. Utilizavam
principalmente a |a para a concepcao de uniformes, algodao de fibras sintéticas (viscose e

nylon) eram cada vez mais usadas para o vestuario de caracter civil.

Em 1945, quando a paz foi declarada, Montague Burton implementou uma das primeiras e
maiores cadeias de lojas de vestuario masculino, de forma a introduzir e modernizar as

normas da alfaiataria para o mercado de massa.

1.7.3 Artista e Restaurador

Qualquer tipo de artistas tinha uma tendéncia de estar na vanguarda da moda ou optavam por
se vestir de uma forma diferente, como um produto da sua autoconfianca necessaria para a
concretizacao da sua profissao. Desde o inicio do século XIX, que o culto do artista como
génio progrediu, levando a uma promocao Auto consciente de uma imagem “artistica”.
Augustus John tinha um estilo boémio que combinava com o seu estilo de vida boémia,
enquanto o seu colega artista Pablo Picasso, em Paris, adoptou um uniforme de um homem de
trabalho, usando uns jeans ou um fato de veludo, sem divida por necessidade economica mas

também, um pouco, como uma auto-identificacdo com um homem de trabalho.

Durante o periodo entre guerras, o cinema foi uma das mais populares formas de
entretenimento, que consequentemente levaram a criacao de celebridades cujas imagens e
roupas foram avidamente seguidas, tanto dentro como fora da tela e também em revistas de
todo mundo. Isto é, as estrelas de cinema comecam a ter influencia para a moda, a nivel

masculino sobressairam actores Rudolf Valentino, Errol Flynn, Gary Cooper ou Cary Grant.
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Figura 1.10 - Cary Grant no filme “People will talk” em 1951.
Fonte: http://www.ivy-style.com/grant-writing.html Consultado em 20/4/2013.

Cary Grant, Figura 1.10, foi uma das estrelas mais elegantes, nasceu em Inglaterra,
alcancando a fama em Hollywood. Dentro ou fora da tela, a sua elegancia casual era
aparente, era habitual vestir-se com um fato concebido sob medida de Kilgour em Savile Row.
Neste momento, a maioria dos homens deslocavam-se a Savile Row para ter no seu guarda-
roupa um fato concebido sob medida. No entanto, outros permaneceram leais a estética do
seu proprio pais, como Clark Gable, que favorecia a alfaiataria americana, era menos discreta
que a alfaiataria britanica. Era comum Gable utilizar um casaco aos quadrados, com ombros
largos, lapelas largas, calcas igualmente amplas, camisas coloridas e gravatas largas com

padroes.

1.7.4 Roupa de desporto e outras influéncias até ao inicio do século XXI

O sportswear tem sido uma influéncia na moda durante o seculo XX, o que acelerou a partir
do momento que houve uma melhoria do estilo de vida e o tempo de lazer aumentou, houve
consequentemente um progresso das actividades desportivas e o aumento da pratica de
exercicio fisico e usufruir de um corpo atlético tornou-se moralmente e esteticamente
desejavel.

O Fours Plus, Figura 1.11, antes so utilizado para o golfe derivam dos fatos vitorianos de
Knickerbocker, tornou-se numa alternativa elegante, na cidade, para as calcas durante a
década de 1920. Na América do Norte, o beisebol, basquete e hoquei no gelo ganharam
imensa popularidade, o que resultou numa infiltracdo de pecas de vestuario de caracter
desportivo no uso diario. Da mesma forma que as estrelas de cinema, os atletas de sucesso
tornaram-se celebridades internacionais, influenciando a moda. O mundo do desporto tornou-

se cada vez mais comercializado, ligado ao patrocinio e ao financiamento elevado.
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A roupa de equitacdo, também influenciou a moda com a camisola polo que a partir deste

momento se tornou um basico no guarda-roupa masculino.

Figura 1.11 - Exemplo da indumentaria masculina no desporto no inicio do século XX.
Fonte: http://www.cutterandtailor.com/forum/index.php?showtopic=287 Consultado em
23/4/2013.

Segundo Fiona Ffoulkes (2010), em How to Read Fashion, o estilo rebelde trata-se de
vestuario que comunicam ‘atitude’ Filmes da década de 50, os jovens apareceram vestidos
com pecas de couro, esta tendéncia comecou desde que se comecou a reflectir na roupa
usada por motociclistas, punks e bandas de rock. Roupas muitas vezes feitas de couro e denim
decorado com rasgdes, pregos e correntes. Dentro do estilo street wear pode ser usado num
corpo que seja adornado com tatuagens e piercings mas na alta-costura o look é acerca de

glamour.
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Figura 1.12 - Marlon Brando no filme “The wild one” em 1953.

Fonte: Ffoulkes, Fiona. How to read fashion - A crash course in understanding styles, Herbert
Press London 2010, pg. 34. Consultado em 20/3/2013.

Ja para Cally Blackman, longe de ser atenuada pela indignacao, este género de vestuario é
adoptado por subculturas dentro de um sector mais jovem, que se tornou uma ferramenta de
desafio e resisténcia politica, emergindo como uma das influéncias mais importantes sobre a
moda na segunda metade do século XX. O uso de roupas para expressar a revolta abriu o
caminho para a aceitacado da diferenca do vestuario, contribuindo assim para a fragmentacao
da moda e de culturas relativamente a indumentaria que é conhecida na contemporaneidade.
E de destacar também a roupa interior masculina, esta tornou-se importante no quotidiano
dos homens, era concebida essencialmente em algodao. No entanto, dois idolos de cinema
mais tarde, Marlon Brando e James Dean, tornaram uma t-shirt de roupa interior utilizada por
soldados durante a Segunda Guerra Mundial, num icone de moda que permanece até aos dias
de hoje.

Em meados de 1950, o vestuario masculino comeca a ser substituido por uma nova silhueta,
em que algumas das caracteristicas notaveis foram o aumento do uso de cor e do uso de
padrées, uma mudanca fundamental na moda masculina que explodiria com o chamado

“revolucao pavao” de 1960.

Figura 1.13 - Jimi Hendrix foi um marco na revolucao pavao.
Fonte - http://let-them-eat-vinyl.com/2011/02/13/spotlight-on-style-jimi-hendrix/
Consultado em 30/3/2013
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Segundo Stefania Rosa (2008) na década de 60, a indumentaria masculina era solta e
desportiva, o homem comecou a trocar o fato e gravata por casacos de fecho. Alguns tecidos
comecaram a ser sintéticos, as calcas mais estreitas e as camisas coloridas ou estampadas.
Foi uma época de contestacbes, os jovens revoltaram-se contra o estilo de vida levado pelos
pais, surgindo consequentemente o movimento hippie, caracterizado por um visual
despreocupado, onde se destacaram as calcas a boca-de-sino, muitos detalhes artesanais
tanto nos bordados como nos acessorios, cabelos longos e despenteados. Destacam-se ainda
movimentos artisticos como a Pop Art e Op Art, que consequentemente contribuiram para a

moda nesse periodo, particularmente no que diz respeito a estamparia.

Na década de 70, o uso das calcas jeans afirmou-se, surgindo varios modelos entres o mais
popularizado foi o modelo a boca-de-sino, com volume concentrado na zona de inferior das
calcas. No dominio masculino, a camisaria apresentou algumas novidades com modelos mais
justos e golas pontiagudas. As camisas recebiam logotipos de clubes de universidades
americanas, blusdes eram inspirados em fardas de aviadores e o blazer e o azul-marinho do
estilista YSL, quase que obrigatdrio. Em meados dessa década surge um novo movimento em
Londres, o punk. Jovens desempregados revoltados com as atitudes da sociedade, vestem-se
num estilo indo contra todos os principios, com roupa suja e rasgada, com aderecos como

correntes e entre outros, além de muita maquilhagem escura.

Figura 1.14 - Os Sex Pistols sdo uma banda que marcaram a década de 70 com o seu estilo
punk.

Fonte: http://www.giantbomb.com/dmc-devil-may-cry/3030-32686/forums/dmc-dante-sex-

pistols-or-my-chemical-romance-542885/ Consultado em 30/3/2013

Na década de 80, com os avancos da tecnologia, a industria téxtil foi responsavel pela grande
novidade da década, a invencao da microfibra. Caracterizado por propriedades como secagem
rapida e nao amarrotar, esse tecido veio para atender as necessidades decorrentes da vida
moderna e a busca pela funcionalidade. Surge também o estilo gotico, o preto era a cor

desses jovens, presentes nas roupas, maquilhagem e cor dos cabelos. O visual era finalizado
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com o uso de uma capa preta sobre as pecas, vindo a se tornar uma das caracteristicas desse
grupo. Para os classicos, o fato com duas filas de botdes e o blazer acompanhado de calca em

la cinza, lisa ou com motivo discreto, faziam parte do guarda-roupa masculino.

Chega enfim os anos 90 e a moda desse periodo ¢ uma mistura de diversas influéncias. O
avanco tecnoldgico da industria téxtil evoluiu ainda mais a microfibra e traz para o mercado
os chamados “tecidos inteligentes” com propriedades bactericidas e alta capacidade de
absorcdo. A preocupacao ecoldgica é reflectida em diversas coleccdes e o desejo
personalizado faz surgir um novo conceito, a customizacdo. Nesta década foi marcada pelos

estilos dos clubbers, drag queens, cybers, ravers, entre outros.
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Capitulo 2 - Alfaiataria
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2.1 Alfaiataria artesanal

O vestuario comecou por ser uma solucao pratica e tornou-se numa forma importante ao
longo do tempo. Inicialmente ter roupa feita por medida para fins de moda era
exclusivamente para as classes mais altas.

G. Bruce Boyer, refere em “The History of Tailoring: An Overview” (1996) que durante a
Idade Média, a roupa em geral encontrava-se associada ao acto de esconder o corpo. E com a
Renascenca, vem o acentuar da forma humana. A roupa larga e sem forma, aquele que foi o
uniforme padrao de todo o Periodo Medieval, tao facilmente construido de uma ou duas pecas
de pano, foram encurtados e apertados, eventualmente cortado, montado e cosido, na
tentativa de destacar os contornos do corpo humano. Para Boyer este foi o nascimento da

Alfaiataria.

2.1.1 Historia da alfaiataria

O conhecimento e a arte da alfaiataria, do acto de cortar e coser tecido, desenvolveu-se
lentamente e gradualmente na Europa entre os séculos Xll e XIV. Segundo Boyer (1996) até ao
Renascimento, o tecido tinha sido a caracteristica que distinguia o vestuario, e quem o vestia
era, em grande parte, o responsavel pelo design e formas e, na maioria dos casos, pela
producao das suas proprias roupas. Mas, gradualmente, o alfaiate foi assumindo uma
importancia equivalente a do teceldao, chegando por fim a ultrapassa-lo. Mestres alfaiates
tornaram-se responsaveis por satisfazer as necessidades de vestuario da sociedade, e a
alfaiataria tornou-se numa altamente especializada, complexa e ciosamente guardada arte.

A medida que as cidades foram crescendo, tornando-se impérios de poder, também a moda
seguiu esse caminho. Primeiro Italia, depois Espanha e Franca tornaram-se centros de Moda
em consonancia com o poder, riqueza e influéncia desses impérios. A Italia atingiu o seu
grande florescimento durante a idade de Miguel Angelo, seguida por Espanha, no principio do
século XVII. A Franca atingiu o topo da moda durante o reinado de Luis XIV (1643-1715),
quando os jovens bem-vestidos de toda a Europa se afadigavam em Paris, para a renovacao do
seu guarda-roupa. A meio do século XVII os homens desistiram de usar o doublet, casaco
afirmado e apertado, o hose uma peca de vestuario usada com o doublet e que consistia
numa meia-calca que chegava até a cintura e a cloak uma capa, tendo comecado a usar
casaco, colete e as breeches, eram calcas que terminavam normalmente acima do joelho, as
trés pecas de vestuario que podemos comecar a identificar com a forma de vestir actual
masculina. Do outro lado do canal da Mancha, os Ingleses ndo so6 tinham abandonado o
doublet e a hose, como ultrapassaram rapidamente a fase da roupa ricamente bordada
imposta pela corte Francesa. Note-se que tinham conseguido sobreviver uma guerra civil
amarga, mas democratizante (1642 - 1649), a qual entre outras coisas tinha posto em questao
os veludos e brocados, as sedas e os cetins, as cabeleiras empoadas, entre outras ostentacéoes

do cédigo de vestuario da aristocracia Francesa. Os Ingleses afastaram-se do seu altamente
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decorativo e delicado estilo cortesdao e assumiram formas mais praticas. O vestuario dos
fidalgos rurais e os da nova classe mercantil que nascia durante o século XVIII tornou-se
progressivamente menos belo e requintado, tornando-se mais sombrio e sébrio. Nas primeiras
décadas do século XIX a sobriedade no vestir, comecou a permear inclusive os circulos mais
intimos da corte. Os alfaiates ingleses, particularmente os londrinos, dominavam essa
tendéncia. Em primeiro lugar, porque os ingleses tinham evoluido para uma forma de vestir
masculina, que era uma mistura subtil de elite rural, com um toque de roupa desportiva e um
toque de burguesia comerciante, proveniente da tremenda vaga da Revolucao Industrial.
Depois, o tipo de roupa usada em meios aristocraticos nao tinha sido desenhado a pensar em
funcionalidade, antes com preocupacées de decoracao, tecidos e cores. Quando o
afastamento da ornamentacao e ostentacao comecou a ocorrer, este tornou-se no primeiro

critério na roupa para homem.

2.1.2 Histéria da alfaiataria em Portugal

Ao referirmos a alfaiataria em Portugal estamos uma profissao que se confunde com a historia
do proprio pais. O nome alfaiate varia de lingua para lingua, mas na lingua portuguesa
descende da ligacdo do mundo arabe, proveniente da palavra arabe Al-Kaiat ou Al-kaiiat, do
verbo Khata que significa coser.

Carlos Fonte refere que o século Xll é a referéncia conhecida mais antiga que existe acerca
desta profissdao, que coincide com a independéncia de Portugal, quando este se tornou num
Estado. Desde a antiguidade classica que os alfaiates tinham a exclusividade do corte e
costura nas distintas pecas de vestuario fossem elas pecas masculinas ou femininas, o que se
manteve ao longo de varios séculos, até ao século XVII.

No decorrer do século XIV, foram registadas em iluminuras a existéncia de lojas e oficinas de
alfaiates, destacando-se a simplicidade da ferramenta habitual no trabalho de confeccao de
pecas: tesouras, réguas, compasso, giz e pouco mais. Mas esta profissdo exige um longo
caminho de aprendizagem que é necessario para exercer a arte da alfaiataria, para isso
existem alguns requisitos que os alfaiates tinham (tém) que possuir, assim como,
conhecimentos de geometria, aritmética e proporcées do corpo humano.

No século XVI, verifica-se uma afirmacdo desta arte que acompanhou o luxo e a
personalizacao de pecas de roupa por toda a Europa. Este facto transformou-se na
especializacao de certas actividades especializadas, passando a haver algibestes, calceteiros,
camiseiros entre outras. Implementou-se uma regulamentacdo que procurava garantir a
qualidade do vestuario, consistia na aprendizagem do oficio até a fiscalizacao das oficinas,
procurando assim proteger os compradores (Livro de Registos dos Oficios Mecanicos, 1752).
Neste periodo verificaram-se ainda grandes avancos técnicos especialmente nas técnicas de
corte, pois o aparecimento e variedade de formas de vestuario, fez com que houvesse um

desenvolvimento técnico significativo.
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O século XVII é marcado pelos conflitos entre algibebes e alfaiates. Esta disputa era feita
devido a existéncia de lojas de algibebes e este venderem a roupa ja concluida, o que leva a
contestacao dos alfaiates e a um posterior encerramento de lojas, que mais tarde voltam a
reabrir. Este conflito prolongou-se até ao predominio de lojas pronto-a-vestir, levando
consequentemente o vestuario feito por medida a uma arte praticada para grupos especificos
de clientes. No decorrer destes conflitos em Portugal, em Franca, as modistas (a quem ja
tinha sido concedido o privilégio de fabricarem a roupa interior feminina) conquistam o
direito de produzirem todo o tipo de vestuario feminino e de terem uma corporacao propria.
0 que acabou por se espalhar por toda a Europa, pondo um fim a exclusividade dos homens na
producao de vestuario.

0 século XVIII é encarado como a época de ouro da alfaiataria, muitos dos simbolos de poder
passavam por um vestuario de ostentacdo, que dependia, sem dlvida, da arte e da técnica de
cada mestre alfaiate. Com a Revolucao Industrial e a Revolucao Francesa, caminhou-se para a

liberdade no exercicio do trabalho.

Figura 2.1 - Alfaiataria portuguesa por volta de 1920.
Fonte: http://tempossaudososplinio.blogspot.pt/2010_10 25 archive.html Consultado em:
25/11/2013.

Ja no decorrer do século XIX surgem as duas primeiras associacoes de alfaiates, em 1853 no
Porto, a Associacao de Alfaiates e em Setembro do mesmo ano, em Lisboa com a Associacao
dos Alfaiates Lisbonenses. Desta forma as organizacbes conseguiam juntar mestres,
aprendizes, proprietarios e trabalhadores, mas ndo impedia a participacdao de alfaiates nos
acontecimentos e nas organizacées mais importante do movimento operario do século XIX. No
final do século, como ja havia acontecido em toda a Europa, estas associacdes dividiram-se
em funcao do estatuto dos seus membros, tendo surgido entdao, por exemplo, a Associacao

Fraternal de Classes dos Alfaiates de Lisboa (1891), mais tarde denominada Associacao
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Fraternal dos Operarios Alfaiates (1906) e a Associacao de Classe dos Oficiais de Alfaiates e
Costureiras (1896). Este século foi ainda marcado por dois avancos técnicos importantes, em
consequéncia da invencao da maquina de costura, o aparecimento de tabelas de medidas e
das empresas de confeccao. O estabelecimento das primeiras tabelas de medida deve-se ao
alfaiate francés H. Guglielmo Compaign, com a sua obra “A Arte da Alfaiataria” (1830), que

revolucionou as técnicas de corte em toda a Europa.

Em Portugal o aparecimento das primeiras empresas de confeccao nao teve grandes reflexos,
pois produzia-se um vestuario de muito ma qualidade com tecidos mediocres. As maquinas de
costura acabaram por lentamente entrar nas alfaiatarias, de um modo muito controlado,

continuando assim a tradicao ser o trabalho manual.

Jacinto Nunes Correia descendente de uma familia de alfaiates, cujo passado remonta a 1786,
funda a Casa Nunes Correia na capital em 1856. Com o objectivo de conhecer melhor as
proporcoes caracteristicas do corpo humano, frequenta aulas de anatomia na Escola Médica
de Lisboa. Todos os anos viajava até Paris e Londres para actualizar os seus conhecimentos.
Ja sob a direccdo do seu afilhado e continuador, Jacinto Augusto Marques, no final do século
a Casa Nunes Correia reunia a melhor clientela de Lisboa, incluindo a Rainha D. Amélia e os

jovens principes.

E durante a primeira Republica que Virgilio A. da Silva Paulet Maia, inicia os primeiros cursos
de corte, uma vez que a aprendizagem comeca a compor-se no exterior das oficinas de uma
forma mais sistematica e de acordo com as exigéncias dos novos tempos. No entanto, as duras
condicOes de vida dos trabalhadores do sector, acabaram por conduzir a uma intensa agitacao

laboral entre 1919 e 1923. S6 a meados dos anos 20 foi superada a crise do pos-guerra.

No decorrer dos anos 30, a alfaiataria ganha um novo impulso, este coincide com o momento
simbolico com a estreia do filme “A Cancéo de Lisboa” em 1933, onde a personagem principal
€ um alfaiate, interpretado por Anténio Silva. Apds a publicacdo do Estatuto do Trabalho
Nacional em 1934, sucede-se a constituicdo de sindicatos nacionais de profissionais de
alfaiataria e costura. E também neste ano, que Miguel Guilherme de Almeida e Anténio
Mendes Baptista fundam a Academia de Corte Maguidal, foi a primeira escola para alfaiates
em Portugal. Possuia cursos de corte na sede, mas também os administrava por
correspondéncia, pois estava muito em voga. Apos cinco anos a Academia de Corte Maguidal
faz o lancamento da revista “Vestir” em Setembro de 1939, esta desenvolveu um trabalho na
divulgacao de temas e informacao dos acerca dos profissionais do sector que se destacou, o
que consequentemente levou a uma digna longevidade. Ainda durante esta década duas
iniciativas devem ser comentadas, em 1935 a fundacao da “Cooperativa dos Industriais de

Alfaiataria”, no Porto, e em 1939 a fundacao da “Academia Nacional de Corte” em Lisboa,
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que nao demora a editar outra importante revista “Técnicas de Alfaiataria”, direccionada por

Antonio Mendes Baptista.

No decorrer da Segunda Guerra Mundial (1939 - 45), principalmente na regiao de Lisboa, a
alfaiataria ingressou numa fase de desenvolvimento como resultado das numerosas
encomendas dos exilados ou mesmo dos refugiados que estavam de passagem. Mas este
crescimento efémero nao durou muito devido a caréncia de mao-de-obra qualificada e nao
muito mais tarde do desenvolvimento de técnicas de producdo em série de vestuario,
seguindo modelos e métodos provenientes dos Estados Unidos, o que para muitos industriais
era visto como a Unica saida para supera as varias caréncias existentes. No ambito destes
acontecimentos, a industria desenvolveu-se no pronto-a-vestir, melhorando assim a sua
qualidade. Naturalmente neste contexto, o vestuario feito por medida perde dimensao e
passa a ser restrita uma clientela mais seleccionada, exigindo uma nova relacao alfaiate -

cliente.

2.2 A alfaiataria

Alfaiataria continua a ser uma profissao que resiste ao tempo. Com a evolucao, o
desenvolvimento e a modernizacao industrial da producao téxtil e vestuario, ainda existem
pessoas que preferem as maos de um alfaiate para confeccionar a sua roupa. A elegancia,
estilo e tradicdo sao resultados de anos de trabalho artesanal e aliados a sua personalidade e
medidas. Culminando com o prazer de vestir bem e a dedicacao do bom gosto e bons
costumes. Este tipo de trabalho artesanal do alfaiate para uma roupa exclusiva comeca com a
escolha do tecido. Através do alfaiate foi possivel desenvolver uma nova forma de estética no

vestuario, de forma a imitar o corpo humano e ao mesmo tempo que o melhora.

Os Homens tornaram-se gentis-homens, gentlemen, em si mesmo um conceito do recente
século XIX, e perderam a disposicao para comportamentos chamativos em favor da discricao,
simplicidade e perfeicdao de corte. Houve tremendas inovacdes nos Ultimos cem anos em
termos de moda e da arte da alfaiataria, as maquinas de costura fazem o trabalho de
costurar, produzindo costuras direitas melhor do que se fossem feitas a mao. Novas
tecnologias no fabrico de tecidos produziram tecidos mais confortaveis, permitindo a
adaptacao das tendéncias a estilos de vida mais despreocupados. Contudo a alfaiataria €, e
provavelmente continuara a ser, uma arte, o alfaiate ainda cré em criar roupa de forma
personalizada, como sempre o fez. Os alfaiates podem ser considerados os representantes do

produto Unico e de qualidade. Essa é no fundo a marca da sua tradicao.

JONES (2005) refere que as técnicas de alfaiataria incluem a costura que sao uma extensao

desta, quer seja a nivel de vestuario masculino ou feminino. E um método de combinar e
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modelar tecidos para criar a forma desejada no corpo, uma combinacdao de técnicas de
colocar os enchimentos, pespontar e passar. Tecidos de la e la penteada respondem muito
bem as técnicas de alfaiataria por causa da maleabilidade inerente a esses materiais, mas a
alfaiataria nao é restrita aos fatos de (&, os alfaiates utilizam uma variedade de tecidos que

podem ser trabalhados.

Figura 2.2 - Blazer desenhado em tecido, fase antes de passar ao corte.
Fonte: A-do-Alfaiate.

O trabalho de alfaiataria € normalmente visto em fatos masculinos, femininos e casacos. Um
blazer pode ter de quarenta a cinquenta pecas para depois juntar de forma a ficar completo.
Um fato masculino de alfaiataria sob medida da Savile Row de Londres pode chegar a custar
algo como 5.200 euros, mas a maior parte dos fatos € vendida nas lojas de grandes cadeias de
vestuario, por uma média de 700 a 1.200 euros ou por precos de pronto-a-vestir, que vao de
250 a 700 euros.

Os fatos também podem ser feitos sob medida com o uso de maquinas, no processo conhecido
como demi-measure, em que a forma de confeccdo é similar aquela que é utilizada no
processo dos fatos produzidos sob medida, mas é feita a partir de um molde padrao adaptado
as medidas individuais; cintura, punhos e bainhas podem ser ajustados por uma costureira da

propria loja.

Nas duas Ultimas décadas os mercados de moda desportiva e casual masculina, estao em
rapida expansao, tém pressionado o mercado de fatos de alfaiataria, ja& que as roupas
informais sdao cada vez mais aceites nos ambientes de trabalho. O preco do vestuario de
alfaiataria teve de diminuir para ser competitivo e a confeccao de fatos tornou-se um pouco

mais rapida. Na Ultima década, o relaxamento da formalidade na indumentaria de trabalho, e
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a influéncia de alfaiates como Armani, suavizaram o estilo e a construcao do fato tradicional.
Cada vez mais, sao utilizados tecidos flexiveis, com acabamentos sintéticos elasticos que
acrescentam conforto e diminuem a necessidade de revestimentos, criando uma maior opcao

de tecidos e detalhes.

2.2.1 Descricao dos alfaiates

Segundo o projecto, do IPAM Lab, “Alfaiataria: um estilo de vida? Experiencias e servico nas
alfaiatarias portuguesas” enquadrado na area cientifica do “Marketing de Luxo”, é do campo
para a cidade, por vontade propria ou por obrigacdo deixavam desde cedo as brincadeiras de
crianca e entravam no mundo da alfaiataria para aprender e dar os primeiros dados a mao.
Um longo percurso era percorrido até se tornarem mestres. Muitos até passaram em varias
alfaiatarias para puderem aprender mais e subir na hierarquia na alfaiataria (Figura 2.3). Este
€ o percurso profissional comum aos alfaiates que se inserem na faixa etaria acima dos 50

anos.

Mestre

/ Contramestre \
/ Ajudante \
/ Meio Oficial \

Aprendiz

Figura 2.3 - A hierarquia na alfaiataria.

Fonte: Informacao recolhida do Anuario dos alfaiates 2013, construcdo propria 25/9/2013.

Na alfaiataria existe uma hierarquia em que o aprendiz é o elemento que se inicia na
profissdo, meio oficial é o oficial que costura pecas de vestuario, segue-se o ajudante
profissional que corta os tecidos com orientacao do contramestre ou com moldes,
posteriormente o contramestre é o profissional que auxilia o Mestre, tira medidas, faz
moldes, corta tecidos e prova as pecas de roupa aos clientes, por fim e o mais importante, o
mestre é o profissional que também pode ser o proprietario do estabelecimento e que esta

capacitado quanto as medidas, corte, preparo e acabamento das pecas de roupa.
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Apesar de serem cada vez menos ainda, existem alfaiates por todo o pais, estes mantém a
tradicdo, através do trabalho artesanal, da experiéncia personalizada e de um intimo e
familiar. No entanto alguns procuram a inovacao através da introducao de servicos
complementares a alfaiataria. O “Anudrio da alfaiataria 2013” refere que as idades variam
entre os 30 e acima dos 70 anos de idade sendo que a maioria concentra-se na casa dos 60. Os
alfaiates revelaram preocupacao com o futuro da sua profissao, e apontam a falta de jovens
para aprender o oficio e a falta de incentivos a aprendizagem como sendo as razoes da
extincao de uma arte apaixonante e cheia de historia.

Relativamente aos precos praticados, também neste factor encontrou-se algumas diferencas
entre diversos alfaiates. Constata-se que o preco de um fato podera oscilar entre os 350-600
euros e acima dos 1500 euros, sendo que a este factor esta associada a qualidade dos tecidos
escolhidos pelos clientes.

O “passa-palavra” é a forma de comunicacdo/publicidade tipica desta profissdao, sempre
assim foi e assim o sera. Como referem os alfaiates sdo os clientes quem passa a palavra aos
amigos e conhecidos. E como se obra feita (o fato) “falasse por si”. Por isso, e como referem
os alfaiates é importante servir bem, fazer um fato de qualidade e manter o cliente satisfeito
pois s6 desta forma voltara e trara um novo fregués. Contudo verifica-se, sobretudo nos
alfaiates mais jovens, a adesdao a internet e participacdo em eventos, como forma de

divulgacao do seu trabalho.

Sintetizando, a inovacao ao longo dos tempos e a forma de comunicacao com os clientes,
pode-se categorizar os alfaiates em termos de estilo e verificar que daqui resultam trés
grandes tipos: os tradicionais, os contemporaneos e os inovadores. Verifica-se que 22%
alfaiates se mantém no estilo tradicional, 39% no estilo contemporaneo e os restantes o
estilos inovador. O alfaiate teve desde inicio um factor fundamental na evolucdo da
indumentaria masculina. Cada alfaiate da a cada um dos seus clientes um tratamento
individual e pessoal, pois para o alfaiate o cliente ndo é um ndmero e é sim uma pessoa com
individualidade, gosto e vaidade. Presam em fazer o melhor para o seu cliente, levando

sempre em consideracdo corrigir possiveis defeitos da sua anatomia.

2.2.2 Os clientes

Segundo o estudo realizado no projecto do IPAM Lab, ao nivel dos clientes também se
encontram algumas diferencas e particularidades, no entanto, sao homens principalmente de
bom gosto que estdo ligadas a advocacia, politica, administracao de empresas e medicina que
sdo areas consideradas distintas na nossa sociedade. Pertencem a classe média, média-alta e

uma vasta faixa etaria procura este tipo de servicos.
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Este estudo constatou que uma grande maioria dos clientes de alfaiates situa-se na faixa
etaria acima dos 45 anos de idade. Contudo realca-se o facto de 50% dos alfaiates inquiridos
referirem ter clientes com idade compreendida entre os 25 e os 45 anos de idade.

Quanto a motivacdo que levam os clientes a procurarem este tipo de produtos, verifica-se
que a qualidade superior, a exclusividade, a estética e vestir bem, a usabilidade, a satisfacdo
e o prazer, a confianca e a tradicao familiar, sao algumas das razoes que motivam clientes de
alfaiates. No entanto destaca-se a qualidade, a exclusividade e personalizacao (Figura 2.4),
verifica-se também que a procura do servico da alfaiataria esta associada a heranca e
tradicao das familias. Por vezes existem clientes mais classicos tanto ao nivel dos tecidos e
forros como dos feitios e outros mais excéntricos mas ambos reparam e valorizam os

pormenores do trabalho e personalizacao da peca.

Figura 2.4 - Um exemplo de personalizacdo de um blazer para um cliente, realizado pelo
alfaiate Paulo Batista.
Fonte: A-do-Alfaiate.
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2.2.3 A alfaiataria em Savile Row

Roetzel (1999) refere Savile Row como a meca dos fatos por medida. Num mundo em que se
da um peso maior a um criador artesanal, Savile Row é um dos ultimos guardides em que a
criacao de uma obra em que o processo de producao se inicia e termina nas mesmas maos, ou
seja, o alfaiate. Roetzel define a alfaiataria sob medida como uma peca cortada por um
individuo para um individuo. Para cada cliente é criado um Unico corte, tendo em conta as
exigéncias do cliente, adaptando-as a sua personalidade, gosto e individualidade. Nao ha,
sem ddvida, nenhum canto do mundo onde essa individualidade é tdo concentrada como em
Savile Row e nas ruas adjacentes (Figura 2.5).

O alfaiate inglés foi treinado para usar tecido & base de &, e apos anos de experiencia e
pratica, desenvolveu técnicas para moldar a roupa ao corpo do cliente sem ter que duplicar

exactamente as formas verdadeiras do utilizador.

. M
(EESSEE ol

Figura 2.5 - Cavalheiro as compras na rua de Savile Row.

Fonte: http://www.globalgrasshopper.com/wp-content/uploads/2011/07/Savile-Row.jpg
Consultado em: 13/5/2013

Savile Row é a meca dos apaixonados por alfaiataria sob medida inglesa, tendo cada casa de
alfaiataria o seu estilo proprio. Casas de alfaiataria como a Anderson & Sheppard, J. Dege &
Sons, Huntsman, Tobias Tailors, Kilgour, French & Stanbury e Henry Poole & Co., que formam

esta rua de Londres numa referéncia a alfaiataria sob medida.

Savile Row é Poole, no inicio do século XIX, esta casa foi fundada em 1806, contava com mais
de trezentos alfaiates e foi, assim, a maior empresa de seu sector em todo o mundo. A lista
de clientes de Poole é uma viagem através da historia dos séculos XIX e XX. Ainda hoje entre
clientela internacional muitos membros da nobreza. Apesar da gloriosa historia da casa, em

Poole (Figura 2.6) ainda esta trabalhando com naturalidade. Isto é visto ndo apenas na
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quantidade que os funcionarios sao dispensados entre si, mas também no atendimento ao

cliente. Ninguém impde um estilo, o que certamente contribuiu para o seu sucesso continuo.

Figura 2.6 - Loja de Henry Poole & Co, na rua de Savile Row em Londres.
Fonte: http://pinstripepulpit.com/window-shopping-with-our-man-in-london/ Consultado em:
13/5/2013

ENGLISH CUT

-
& SHOULDERS

littie/no padding
LAPELS

thin, notch or peak
WAIST

taperad sides
POCKETS

flap
VENTS

— e m——
The English (or British) Cut's dual vents
come from the days of horseback riding.
when they made the jackst sit better at

the waist. But that was then. Now it's used
to make you taller, thinner and younger.

PROS:
slimeming and lengthening,

CONS:
hard to fit parfectly - MUST be tailored

Figura 2.7 - Exemplo de um fato com corte inglés.

Fonte: http://blog.idoityourself.com.au/2013/02/the-other-day-we-came-across-this-

great.html Consultado em: 18/4/2013
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Num fato tradicional inglés as ombreiras sao muito discretas ou ausentes, geralmente tendem
a nao sao destacadas. No entanto, cada medida tem ideias diferentes sobre a forma das
almofadas. O casaco de corte inglés possui duas aberturas laterais o que permite ao cliente

por as maos nos bolsos.

2.2.4 A alfaiataria em Italia

Para Roetzel é dificil imaginar um contraste maior do que entre um inglés e um italiano. No
que respeita a forma de vestuario, para além disso, as diferencas entre eles sado
irreconciliaveis. Por um lado, a discricdo britanica, atingindo a auto-negacdo do outro, os
italianos, com uma paixao pela exceléncia que, por vezes, torna-se vaidade pura.

Na alfaiataria italiana, o cliente prefere destacar-se, ja que esta convencido da sua
individualidade e importancia. O fato utilizado deve destacar a sua singularidade, ndao numa
extravagancia berrante, mas com uma certa elegancia em que geralmente o cliente inglés
nao esta interessado e destina-se apenas a vestir-se adequadamente. O italiano aspira a
elegancia classica no seu vestir e estilo de vida, dai e segundo Roetzel o fato italiano é
apenas isso: inteligente, tem qualidade, é exclusivo e requintado. Sua qualidade é evidente

no tecido, macio e leve, nas cores, na delicadeza, no corte das roupas magnificas.

ITALIAN CUT

SHOULDERS )
very padded /

LAPELS
wide, notch

WAIST

tapered, thin
POCKETS

no flap (“slash”)
VENTS

none

)

The italian Cut, or European Cut, plays on

the smaller waist of the average European
man to create a dramatic inverted triangle.
This lends itself to both an image of power
and the impression that you know fashion.

PROS:
stylish, authoritative, fits many shapes
CONS:

less mobility due to lack of vents

Figura 2.8 - Exemplo de um fato com corte italiano.

Fonte: http://blog.idoityourself.com.au/2013/02/the-other-day-we-came-across-this-

great.html Consultado em: 18/4/2013

42


http://blog.idoityourself.com.au/2013/02/the-other-day-we-came-across-this-great.html
http://blog.idoityourself.com.au/2013/02/the-other-day-we-came-across-this-great.html

Figura 2.9 - Loja Brioni em Italia.
Fonte: http://luxguru.typepad.com/lorre_white_the luxury gu/2011/07/page/2/ Consultado
em: 24/4/2013

Brioni é uma das empresas italianas melhor conceituadas no mundo da alfaiataria deste pais.
Foi fundada por Gaetano Savini e Nazareno Fonticoli em 1945, com Armando Calcanti como
parceiro de capital. Gracas a sua colaboracdo, e depois de um percurso de trabalho
desenvolvido por Savini e Fonticoli, estes sobressaem como a alfaiataria inglesa e
estabelecem seu proprio estilo italiano, que é considerado um classico como Inglés. Em
meados dos anos cinquenta, Brioni (Figura 2.9) estava presente em vinte lojas no continente
americano. O estabelecimento em Roma oferece um servico de alfaiataria, onde o cliente
procura o maximo em individualidade no corpo e na forma quando encomenda o seu fato

Brioni.

2.2.5 Termos utilizados na alfaiataria

Ponto de volta - um ponto feito a mao usado para unir pecas de vestuario. E assim chamado
porque a agulha, durante a operacao, volta a ser inscrita no final doa nao anterior.

Ponto cego - um ponto, feito a mdo ou a maquina, que nao atravessa directamente através
do tecido.

Molde - um modelo feito em papel ou cartao utilizado para fazer partes de uma peca de
vestuario sobre o tecido.

Costura ligada - uma costura com margens no tecido para evitar o desgaste.

Drapear - um adjectivo que descreve a forma como o pano cai quando pendurado.

Cara - o lado de fora ou o lado direito do tecido que é visivel quando a peca de vestuario esta

concluida.
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Bolso boca de sapo - um bolso de umas calcas em forma de corte em angulo e posicionado
abaixo da cintura.

Lustro - brilho dos tecidos apos terem sido passados, causada por calor e pressao nas areas de
espessura extra, tais como os bolsos e costuras.

Ganso - um termo antigo para descrever um ferro de passar que era semelhante a forma de
um ganso.

Entretela - uma peca de tecido inserido para reforcar ou aumentar uma area da peca de
vestuario.

Bainha - o tecido que se vira na parte inferior de uma peca de vestuario, como por exemplo,
na parte inferior da perna da calca ou da extremidade inferior de um casaco.

Fita de bainha - uma fita de reforco usada na bainha das calcas para evitar o desgaste do
tecido.

Elevador de joelho - a alavanca sob uma maquina de costura industrial que é trabalhado com
o joelho da costureira para levantar o calcador durante as operacoes de costura.

Alfinetes - alfinetes de aproximadamente 10-15cm, com grandes cabecas. Sao usadas para
manter o tecido estavel durante o processo de corte, particularmente quando se corta
multiplas camadas e se verifica desenhos.

Forro - o material usado para o interior de uma peca de vestuario.

Chumacos - camada de enchimento de algodao ou feltro usada para definir o ombro do
casaco.

Saia - parte de um casaco que fica abaixo da cintura. (Também uma peca de roupa utilizada
por mulheres).

Costura - uma sequéncia de pontos feita num tecido.

Prega - uma prega de tecido é um pedaco de tecido dobrado, cosido a uma distancia igual a
partir da borda.

Bespoke tailor/feito sob medida - descreve um elevado grau de personalizacao e
envolvimento do utilizador final, na producao e mercadorias. As roupas por medida sao
tradicionalmente cortadas num padrao elaborado a partir do zero para o cliente e feitos a

medida, produzidas por encomenda a partir de um padrao ajustado.



2.3 Alfaiataria industrial

A profissdo de alfaiataria tem evoluido, mas também os métodos que sao utilizados nesta
profissdo. Existe uma série de modelos de negocios distintos que os alfaiates modernos podem
praticar. Foi através da evolucdo da tecnologia que se progrediu na transformacao das
matérias-primas, evoluindo consequentemente nos equipamentos utilizados na indUstria. A
localizacao das empresas e a organizacao de trabalho foram fundamentais para a evolucao da

indUstria até aos nossos dias.

2.3.1 Revolucao industrial e pronto-a-vestir

Desde a invencdo do pronto-a-vestir, em meados do século XX, das roupas produzidas em
série, que o desaparecimento do alfaiate tem sido prenunciado. Contudo, os artesdos tém
conseguido sobreviver e mesmo prosperar, demonstrando a obvia existéncia de algo Unico e
pessoal nas nossas vidas, nesta época do insipido e da producao em massa.

As fabricas do inicio da Revolucao Industrial ndo apresentavam o melhor dos ambientes de
trabalho. As condicoes das fabricas eram precarias. Eram ambientes com péssima iluminacéo,
abafados e sujos. A revolucdo tornou os métodos de producdo mais eficientes. Os produtos
passaram a ser produzidos mais rapidamente, a um preco baixo estimulando o consumo. Por
outro lado, aumentou também o nimero de desempregados. As maquinas foram substituindo,
aos poucos, a mao-de-obra humana. A producdo de roupas em massa tornou-se possivel com a

invencao da maquina de costura.

“O prét-a-porter favoreceu a democratizacdo da griffe, a
multiplicacgo das marcas, mas também o fetichismo e a sua
banalizagéo e, por conseguinte, o nascimento da contrafaccdo, isto é,
o aparecimento d estética do “vendedores de rua”, versdo populista
da democracia da moda.”

A Invencao da Moda, Massimo Baldini, 2006

Segundo BALDINI (2006), no final dos anos sessenta do século XX houve uma revolucdo
democratica da moda designada por prét-a-porter. Em 1957, em Paris, realizou-se o primeiro
saldao do prét-a-porter feminino, anos mais tarde viria a concretizar-se o masculino. A partir
desta época, a maioria das roupas comecaram a ser confeccionadas em série e eram de baixo
custo.

E com a massificacio do pronto-a-vestir que veio a diversidade de tamanhos e foram
estabelecidos os tamanhos padrao, umas vezes traduzidos em nimeros, embora muitas vezes
os tamanhos estejam disponiveis em letras, sendo os mais comuns: S, M, L, XL, tornando
assim estes tamanhos com as medidas mais previsiveis ou as medidas que mais vezes se

repetiam.
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Nos dias de hoje, um Unico fato é cortado e em seguida passa por um processo de construcéo,
um método semiautomatico desenvolvido pelas confeccoes italianas. Os fatos mais baratos
normalmente sao feitos em maior quantidade, nos tamanhos padrao. Equipamentos de
CAD/CAM, costura automatizada e entretelas sdo utilizados para eliminar o maximo possivel

de operacdes manuais.

2.3.2 Segmentacao do mercado

Os designers e empresas tém a necessidade de, inicialmente, identificar o seu publico-alvo,
para isso vao se basear m factores como o género, atitudes e valores (sdo indicadores do
estilo de vida do consumidor), caracteristicas fisicas, circunstancias economicas, classe
social, comportamento social demografia, estilo de vida, idade e também religido.

Segundo JONES (2005), de uma forma geral a industria esta segmentada em trés divisoes:
mercado feminino, mercado masculino e moda infantil. Uma vez que a dissertacao é acerca
da alfaiataria masculina, convém apenas referir que o mercado masculino. Este responde
aproximadamente a 24% do mercado e estd em expansdao. O sector vem passando por
mudancas dramaticas ja ha um século, o que o torna um estimulante mercado de trabalho.
No ultimo século os fatos de alfaiataria representavam metade das compras de roupas
masculinas. Hoje, embora os homens gastem proporcionalmente menos em roupas € mais em
aparelhos electronicos, desportos e viagens, ha mais homens a comprar roupa com mais
frequéncia, e as preferéncias masculinas sdo as roupas casuais e confortaveis. O design
europeu de roupas masculinas é mais ousado no estilo do que o norte-americano, mas a moda
dos Estados Unidos geralmente lidera nos estilos mais casuais e desportivos e foi responsavel
por pagar as fronteiras entre as roupas para trabalho e para o lazer. O vestuario masculino
caracteriza-se por mudancas mais lentas nas silhuetas e escolhas de cores, pela grande

atencao aos detalhes e pelo marketing por meio da logo marca e da exposicao da marca.

2.3.3 Estruturas de uma empresa de vestuario

Verticalizacdo é a estratégia que prevé que a empresa produzira internamente tudo que seja
possivel, ou pelo menos tentara produzir. Foi predominante no inicio do século, quando as
grandes empresas praticamente produziam tudo o que usavam nos produtos finais. A
verticalizacao era decorrente da preocupacao de manter o controlo sobre as tecnologias de
processo, de produtos, negocios e segredos industriais. Porém, o elevado nimero de
actividades realizado internamente acarretou problemas gerenciais devido ao aumento do
porte da empresa, e actividades nao ligadas directamente ao negocio principal, com
consequéncias para a perda da eficiéncia e o aumento do custo de producédo. Este sistema
possui algumas vantagens como a independéncia de terceiros, ha uma maior autonomia e

lucros existindo também um dominio sobre a propria tecnologia. Como desvantagens este
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género de empresas tera de fazer um maior investimento e sao também empresas de uma

menor flexibilidade.

Horizontalizacdo consiste na estratégia de comprar a terceiros o maximo possivel dos itens
que compdem o produto final ou os servicos de que o produto necessita. E tdo grande a
preferéncia da empresa moderna por ela que, hoje em dia, € um dos sectores de maior
expansao. Algumas das vantagens do sistema de horizontalizacdo € a reducao de sustos, a
flexibilidade para definir volumes de producdo onde o foco principal da empresa € no
produto. No entanto, algumas das suas desvantagens € o menor, controle tecnoldgico, existe

uma dependéncia de terceiros ndo obtendo assim os lucros do fornecedor.

2.3.4 A hierarquia na industria

No caso da Twintex, empresa a qual me basei para o meu estudo caso, funciona na
horizontal, isto é, a empresa compra tecidos e aviamentos a terceiros e dentro da empresa,

apenas ¢ feita a ficha técnica, a modelagem e a confeccdo das pecas.
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Fernando Monteira Bruno Mineiro Rul Folgado
Gestao Gestao de Clientes Marketing e Planeamento
et Rémuio Mineiro DY Vanda Geraldes — Cronometragem
Administrativa isabel Pinto | Somumesyso S Sania
Fernando Monteiro Idatina Antunes UG Shinalo Vetite
Jublo Mendes — Rémulo Mineiro Corte
Catarina Manuel Antdnio Mendes =
Gestao Financeira Prospeccdode Linha de calgas
Jarge Vaz GER novos — Zélia
Gestao de — | cliente/mercados Linha de casacos | __
Fo idinis —_— Brunc Minero
Gestao RH = Jolio Mendes —— | Linha de Colec¢oes
Fernando Monteire Buyer Acessorios
Daniel Vicente
- Ténia Quaresma F:r‘r:abnz:::z; S »
Gestao de Lijana Peres | cestao de Expedicao
Subcontratos i = Débora Oliveira
Antonio Mineiro Buyer :
Romulo Mineiro Armazeém
. Jutio Mendes Produto Acabado —
Catarina Manuel el i Controlo de Qualidade
Idalina Antunes ot Débora Otivelra
Gongalo Mendes
Isabel Pinto

Figura 2.10 - Ornanigrama da empresa Twintex facultada pela propria empresa.

Fonte: informacao e organizacao facultada pela Twintex, adaptacao de autoria propria.
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2.3.5 Fast Fashion

Actualmente, na indUstria de vestuario, € praticamente inevitavel ndo mencionar o fast
fashion. Este conceito surgiu na Europa na década de 90, o termo em inglés fast fashion
significa moda rapida, refere-se a roupas e acessorios que sao projectados para reflectir as
tendéncias actuais da industria, no entanto, produzidos com materiais menos caros para
garantir um preco baixo no produto final dentro de um curto espaco de tempo. Nas duas
Ultimas décadas, os retalhistas de vestuario como a H & M, Zara e Forever 21 popularizaram
Fast Fashion entre os consumidores comuns. No entanto, nem todas os consumidores sao

grandes fas desta tendéncia.

Figura 2.11 - Imagem | de um video ilustrativo e explicativo do fast fashion.

Fonte: http://www.onlinemba.com/blog/business-of-fast-fashion Consultado: 15/10/2013

Foi através de um video do Master Bussiness of Administration (MBA) explica o que é o fast
fashion (Figura 2.11 e 2.12) e o facto de muitos designers se queixaram que fast fashion
reduziu originalidade conceptual dentro da industria do vestuario, a fim de produzir um maior
volume de artigos de vestuario e acessorios. Zara, por exemplo, lanca no mercado 10 mil
novos itens a cada ano, a maioria dos designers boutique, por comparacao, a liberacao entre
50 e 100 pecas.

Lojas como H & M, Zara e Forever 21 sao exemplos perfeitos de fast fashion - roupas baratas
que trazem estilos passarela para o publico em questao de semanas. Zara emprega grandes
equipas de designers de moda e gera 10 mil novas pecas a cada ano, em comparacao a um
designer de boutique de luxo que possa supervisionar a producao de apenas 50-100 pecas a

cada ano.
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Figura 2.12 - Imagem Il de um video ilustrativo e explicativo do fast fashion.

Fonte: http://www.onlinemba.com/blog/business-of-fast-fashion Consultado: 15/10/2013

Além do impacto no meio-ambiente e no excesso de consumismo, é também na qualidade do
produto, neste caso do vestuario, que se verifica a baixa qualidade de um peca que é
produzida com materiais mais baratos, num curto espaco de tempo, recorrendo a uma mao-
de-obra barata, o que resulta numa peca de vestuario que nem sempre é perfeita e que na

maioria das vezes chega ao cliente com defeitos.
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Capitulo 3 - Componentes da Alfaiataria
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3.1 Modelagem

“A arte do alfaiate também se apoia na capacidade
de fazer roupas que escondam as imperfeicées do corpo.”
Sue Jones, 2005

Desde os tempos primitivos, a confeccdo de vestuario € uma actividade que se tem
desenvolvido. Com a Revolucao Industrial, adquiriu um caracter de producao em larga escala
e evoluiu com o desenvolvimento das tecnologias, reduzindo o tempo de desenvolvimento de
um produto. Na arte da alfaiataria, um dos momentos de relevancia na concepcdo de um
fato, é a técnica de modelagem por isso suponho que seja pertinente referi-la, de uma forma

sintetizada.

3.1.1 Contexto historico

Os primeiros sinais do surgimento da modelagem propriamente dita datam do seculo XVIII.
Aparecem os primeiros catalogos de roupa prontas a venda, em Hamburgo, enquanto em
Paris, no ano de 1770, Dartigalongue declara estar apto a fornecer vestuario em todos os
tamanhos e modelos, porem, sua producao permanecia manual e de modo arcaico.

A industrializacao permanecia distante no sector de vestuario, o que se estendeu ao longo do

seculo XIX.

% uy £
112 ugnl

a

Tig. 461. PaTtreEan oF CoAT OF 1794

Figura 3.1 - Molde de um casaco de 1794.
Fonte: Kohler, Carl. Historia do vestuario, Martins Fontes, Sao Paulo 2001. Consultado em:
25/11/2012
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Entretanto, com o desenvolvimento das cidades e o aumento significativo no volume de
habitantes exigiam o estabelecimento de novos direccionamentos neste segmento. Composta,
na sua maioria, por homens do campo, que buscavam empregos nas novas fabricas, visto que
a subsisténcia nos campos apresentava-se em declinio, a industria foi, para essa classe da
populacao, uma nova possibilidade de trabalho. Com poucos recursos, essa fatia da populacao
buscava um vestuario barato. Fato este serviu de estimulo ao desenvolvimento da industria do

vestuario, a fim de atender as necessidades desse novo grupo de habitantes nas cidades.

Porém, muitas dificuldades viriam para a producdo em série, que teve na definicdo de uma

tabela de medidas um factor primordial. (Figura 3.2)

4
Clothing Height Chest(cm) [2] | Waist {cm) [3] Hips{cm) Inside Leg Jeans
Size fem 1] 0] (5] =
XS 165-169 82-89 66°T1 8590 8l 28 o
S 170-174 9097 319 91-96 82 30 \ S
M 175179 98-105 8085 97-102 a3 2
i 180-184 106-113 8693 103-108 84 34
L 185-189 14121 5399 109-114 85 36
Vm l@

Figura 3.2 - Exemplo de uma tabela de medidas masculina actual.

Fonte: http://lobodaestepe.com/2010/01/08/tabela-internacional-de-numeros-de-calcados-

e-roupas/ Consultado em: 15/1/2013

Para Mello (2006, apud. ROSA, 2008), o estabelecimento de medidas afirmou-se quando houve
a necessidade de fabricar uniformes militares, no século XVIll, em que havia uma grande
diversidade de modelos, para atender a exércitos com postos profissionais definidos. No
entanto, no decorrer do século XIX, esta situacdo permaneceu sem muitos progressos, ainda
que a industria téxtil se apresentasse em pleno progresso tecnoldgico. Consoante as
necessidades e a evolucao, a modelagem definiu-se como podendo ser desenvolvida em dois

planos, o plano bidimensional e o plano tridimensional.
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3.1.2 Definicao de modelagem

Segundo Stefania Rosa em 2008, a modelagem é uma técnica responsavel pela construcao de
pecas de vestuario, através de uma leitura e interpretacdo de um modelo especifico. Este
procedimento implica na traducao das formas da indumentaria, um estudo da silhueta
humana, um conhecimento de tecidos entre outros elementos da peca de vestuario a ser
produzida. A modelagem ocorre por meio da interpretacdo de um desenho de moda
(ilustracao) e a sua transformacdao em molde. Neste sentido, a modelagem é um factor

decisivo para obter um produto de qualidade e atender aos exigidos do mercado.

3.1.3 Modelagem bidimensional

A modelagem bidimensional, denominada como modelagem plana industrial, consiste na arte
e técnica da construcao de pecas a partir do estudo anatémico do corpo humano, utilizando
os principios da geometria para o tracado de diagramas que resultardao em formas a envolver
o corpo. E um trabalho de precisdao que exige medidas e o calculo apurado de proporcao e
habilidade para imaginar o efeito em trés dimensdes. Os moldes planos sao criados a partir de
um conjunto de medidas e a construcdo dos moldes em duas dimensdes é rapida,
economicamente viavel e indispensavel para a indiUstria da moda, além de também ser

projectada posteriormente para o sistema computorizado.

Figura 3.3 - Exemplo de um livro que explica como fazer um molde bidimensional.
FONTE: http://www.fashiontechniques.com/pattern-making-book.htm Consultado em:
25/8/2013
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3.1.3.1 Modelagem CAD

Proveniente da modelagem plana, a Modelagem Computadorizada - CAD/CAM utiliza os
mesmos principios, porém, auxiliada pelas recentes tecnologias. O processo de modelagem
computadorizada representa o conceito de modernizacdo e optimizacao tecnoldgica,
facultando uma maior mobilidade no processo, rigor nas medidas e consequentemente
gerando mais lucratividade as industrias de confeccdes. (ROSA, 2008)

Ao trabalhar em Modaris, programa de modelagem utilizado pela maioria das empresas, onde
temos os moldes em 2D que pertencem a uma peca e a integram na sua totalidade. E neste
plano bidimensional que fazemos a distincao de cada peca e o fundamento de cada uma,
pecas inseridas numa variante, que através da funcdo visualizacdo de tipos de tecido

constatamos o que é o qué e o que cada cor corresponde. (Figura 3.4 e Tabela 3.1)

Figura 3.4 - Programa Modaris, exemplo em que cada material corresponde a um determinado
material.
Fonte: Lectra Systems, em 25/9/2013

COR MATERIAL
Verde Tecido
Vermelho Entretelas

Rosa Amaciador

Azul Manta agulhada
Amarelo Crina

Tabela 3.1 - Exemplo da relacdo entre cores e materiais pode nao corresponder a realidade,
pois estas variam de computador para computador.
Fonte: Autoria propria 16/9/2013
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3.1.4 Modelagem tridimensional

No plano tridimensional, técnica também conhecida como moulage, derivada de “moule”
palavra francesa que significa forma, ou draping, outra denominacdo originada do inglés - a
base a ser trabalhada € o tecido ou tela, assim chamado. (ROSA, 2008)

Segundo Jones (2005), moulage é a técnica que desenvolve uma peca de vestuario/roupa, ou
mesmo um molde, trabalhando o tecido directamente no corpo ou no manequim. Esta & uma
técnica de modelagem muito utilizada actualmente, pode ser feito logo no tecido final ou em
pano-cru.

Moulage é um termo de design de moda, onde o designer encaixa e molda o tecido
directamente no manequim e também para desenvolver algum género de padrdo para a
roupa. E um processo de design de moda que permite ao designer criar tridimensionalmente
(em trés dimensoes). Quando se termina o processo de moulage (Figura 3.5) é mais facil de
entender e planificar para so entao posteriormente obter os moldes dessa peca de vestuario.
O processo melhora a qualidade estrutural das pecas em todos os sectores fabris. Assenta na
dinamica entre o design conceptual, o design detalhando a pesquisa de forma a poder gerar

novos conceitos na criacao de produtos inovadores/diferenciados com valor acrescentado.

Figura 3.5 - David Teboula a executar draping para a marca Yves St. Laurent.

Fonte: http://thesewingdivas.wordpress.com/category/draping/ Consultado em: 13/8/2013.
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i Modelagem Modelagem
Técnica . s A o .
Bidimensional Tridimensional
. Manual ou sistema Manequim tridimensional
Método ) )
computorizado (Modaris) (Moulage)
Tempo 1 Horas 5 Horas
Detalhes localizados de ]
o ) Detalhes localizados com
Estética forma desproporcional ao ) o
maior precisao
tamanho da peca
_ Manipulacao real das formas
L Percepcao das formas e
Visibilidade e volumes do corpo,
volumes o
educacao visual
) . . Sem ajustes nos prototipos,
o Maior numero de ajustes nos ~
Vestibilidade melhor adequacao

prototipos

ergonémica

Construcao de bases

Construcao através de

graficos

Construcao directa em um

modelo técnico

Funcionalidade

Fica restrito a tabela de
medidas, e conceitos pré

estabelecidos

Torna possivel o estudo de
dobras, deslocamento de
linhas, estruturas, volumes e

ajustes

Conceito

Exige grande conhecimento
de medidas antropométricas

e percecao tridimensional

Exige técnica manual, visual,

sensibilidade e acao criativa.

Tabela 3.2 - Comparacao estabelecida entre as duas técnicas de modelagem.

Fonte: revistas.unipar.br/empresarial/article/view/2679/2043, consultado em 5/9/2013.
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Para Stefania Rosa, existem seis fases para o desenvolvimento da modelagem plana industrial,
que sao devidamente explicadas na seguinte tabela.

FASES

Definicao da Tabela de Medidas a ser utilizada para a

L construcao dos diagramas de acordo com a realidade da
Definicao da tabela

1 ) empresa e o publico a que se destina. Geralmente, as
de medidas

indUstrias de confeccdes tem pré-estabelecidas suas

tabelas, possibilitando uma padronizacao em seus tamanhos.

Os diagramas sao combinacodes de rectas e curvas em planos
rectangulares. Nesse contexto sao aplicados nas linhas

) provenientes as medidas da tabela, pré-concebidas a partir

2 Tracado do diagrama L o

do estudo anatomico do corpo humano, originando formas

que irao vestir o corpo. Esses diagramas serao denominados

bases e poderao receber iniUmeras interpretacoes.

Apos uma analise detalhada do modelo a ser interpretado, a
partir de leitura do desenho técnico do produto presente na
Interpretacao de ficha técnica, o Modelista ira definir as medidas
modelo especifico complementares necessarias para transformar a base de
modelagem no modelo idealizado e proceder as

modificacoes.

Nesta nova etapa, apos a interpretacao do modelo, a
modelagem sera preparada para o corte e um prototipo sera
Preparacao da confeccionado a fim de visualizar o caimento da peca. Todas
4 modelagem para o as partes receberao acréscimo de margens de costuras,
corte marcacoes de piques, sinalizacoes, localizacoes de bolsos e
outros detalhes, além de marcacdes como fio recto,

tamanho, nomenclatura do molde, orientacao de corte, etc.

O prototipo sera submetido a prova em busto de costura ou
) B corpo de prova para verificacdo de possiveis ajustes, a fim
5 Ajustes e correccoes o B
de serem corrigidos. Com a aprovacao do modelo, o molde

estara pronto para a graduacao.

A graduacao consiste na ampliacao e reducao dos moldes
6 Graduacao testados e aprovados nos diversos tamanhos da tabela de

medidas.

Tabela 3.3 - Fases do desenvolvimento da modelagem plana industrial.
Fonte: Alfaiataria - Modelagem Plana Masculina, STEFANIA ROSA, 2008. Consultado em:
20/3/2013
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3.2 Graduagéao

Um criador ou uma marca, ao projectar uma coleccdo de vestuario, seja ela feminina ou
masculina, esta deve estar disponivel no mercado em todos os tamanhos, com a intencdo de
alcancar clientes com diversas fisionomias fisicas. Assim sendo, o modelista precisa de
dominar a técnica de graduacdo. Este processo verifica-se, essencialmente, na

industrializacdo de vestuario. (Figura 3.6)

Figura 3.6 - Programa Modaris, exemplo de uma cal¢a graduada, onde o azul corresponde ao
tamanho base e as linhas de outras cores aos varios tamanhos que a calca podera ter.

Fonte: Lectra Systems, em 25/9/2013.

3.2.1 Definicao

Segundo Stefania Rosa (2008), a graduacdo consiste num procedimento que é constituido
inicialmente por um tamanho base de um modelo, previamente com determinadas medidas (o
que é variavel de marcas para marcas), o modelo desta peca é referido como molde base,
através do qual sao obtidos os outros tamanhos. Por meio deste tamanho médio dar-se-a a

graduacao, isto €, a ampliacao e reducédo da peca de vestuario.

3.2.2 A importancia da graduag¢do na modelagem

Apos a producao de um protoétipo, este € submetido a prova no manequim de forma a ajustar
os possiveis erros existentes, para depois do prototipo aprovado consequentemente o molde
base é definido. Esta intervencao é importante e completamente necessaria, pois uma vez
graduado, um modelo com defeito ira ter o mesmo defeito em todos os tamanhos. Vale a
pena evidenciar que um modelo ao ser sujeito ao processo de graduacdo, devera ter a
modelagem concluida na sua totalidade, com todas as sinalizacdes e margens de costuras, de

forma que nao tenham de efectuadas individualmente em cada tamanho.
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Os tamanhos que resultam da graduacao (Figura 3.7) tém de ter exactamente as mesmas
proporcoes em relacao ao molde, de forma a garantir que as costuras, as pincas, recortes,

localizacGes de bolsos, botdes e detalhes se situem no mesmo local, em relacao a todos os

tamanhos.
2 |WAIST EXTENDED 84,0 88,0 92,0 100,0
3 |WAISTBAND TO HIP ( parallel to waist) 16,6 17,3 18,0 18,7 19,4 20,1
4 |HIP 100,5 104,5 108,5 112,5 116,5 120,5
5 [THIGH 64,0 65,8 67,5 69,3 71,0 72,8
6 |[BOTTOM TO KNEE 42,5 43,5 44,5 44,5 45,5 46,5
7 |KNEE 43,0 44,0 45,0 46,0 47,0 48,0
CALF 30 cm fr bottom 40,5 41,5 42,5 43,5 445 455
10 |BOTTOM long 35,0 36,0 37,0 38,0 39,0 40,0
11 [FRONTRISE EXCL. WAISTBAND 23,6 24,3 25,0 25,7 26,4 271
12 |BACKRISE EXCL. WAISTBAND 36,0 37,0 38,0 39,0 40,0 4,0
18 [INSEAM long 76,0 78.0 80,0 80,0 82,0 84,0
19 [WAISTBAND HEIGHT 3,5 3.5 3.5 3,5 35 3,5
20 [BELTLOOP WIDTH 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0
21 [BELTLOOP LENGTH visible/total 55115 551175 551175 551175 55117,5 551175
27 |FRONT FLY OPENING 18,0 18,0 18,0 19,0 19,0 19,0
28 | SIDE POCKET OPENING 18,0 18,0 18,0 19,0 19,0 19,0
29 [BACK POCKET OPENING 14,0 14,0 14,0 15,0 15,0 15,0
BOTTOM HEM 8,0 8,0 8,0 8,0 8,0 8,0

Figura 3.7 - Exemplo, de uma marca real, de uma tabela de medidas masculina, com as
evolucoes de tamanho para tamanho. Cada medida corresponde a uma zona do corpo e
consequentemente a um tamanho.

Fonte: Tabela de medidas e tamanhos, facultada pela Twintex.

A ampliacdo e a reducdo do molde base sdo derivadas através da analise e aplicacdao das
diferencas, de um tamanho para o outro, partindo da base das diversas medidas da tabela. A
cada tamanho a ser ampliado ou reduzido devem-se adicionar ou subtrair as diferencas
observadas referidas por cada marca. Geralmente, de um tamanho para o outro as medidas
crescem ou diminuem proporcionalmente. Neste caso cada marca possui as suas proprias
tabelas de medidas e também qual a evolucdo de tamanho para tamanho, geralmente, varia

desde 0,50cm até 4cm.

3.2.3 Medicao e mapeamento
No passado os alfaiates experientes observavam que as pessoas podiam ser divididas e que

existiam diversos tipos de corpos aproximados e os ajustes eram feitos de uma forma eficaz
seguindo apenas algumas das poucas regras de proporcdo. Segundo JONES (2005), no século
XIX a arte da alfaiataria tornou-se também uma ciéncia. Na época vitoriana, os escritos de
Charles Darwin e a nova arte da fotografia documental suscitaram a pratica de catalogar e
medir a variedade de formas do corpo humano. Com a ciéncia da antropometria, os detalhes
do corpo foram desenvolvidos, estabelecendo-se varios métodos de medir o corpo para a
alfaiataria, com o uso de categorias que se baseavam na divisao do corpo em partes
simétricas (por exemplo, frente do tronco até ao centro, parte de cima da manga e parte
debaixo da manga). Hoje com as novas tecnologias - como os scanners tridimensionais do
corpo, é possivel obterem-se medidas exactas - facultam mais dados para definir os tamanhos
reais de diferentes tamanhos, adquirindo com mais facilidade a identificacdo os varios grupos

demograficos.
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3.2.4 Tamanhos-padrao
Os tamanhos das roupas masculinas tém uma classificacdo mais ampla. As confeccdes vendem

com uma variacdo de tamanhos que dependera do mercado para o qual foram destinadas,
com exigéncias diferentes para a moda jovem ou de meia-idade. Hoje em dia, cada vez mais,
os fornecedores comecam a oferecer roupas em tamanhos extra - grandes ou linhas especiais
para homens baixos ou altos, e as calcas tanto os jeans como as classicas, muitas vezes sao

vendidas com diferentes comprimentos de pernas para um mesmo tamanho.

3.3 Tecidos

Os fatos de homem variam nos tecidos, nas texturas e mesmo nas cores. O que era sinonimo
de formalidade pode agora ser combinado com formas descontraidas. Pretende-se abordar
algumas matérias-primas, e as suas caracteristicas, que sao maioritariamente utilizadas na
composicao de tecidos utilizados em fatos masculinos para depois falar em tipos de tecidos

mais comuns em fatos.
3.3.1 Matérias-primas

Linho

A fibra do linho é obtida a partir do caule da planta com o mesmo nome. O linho possui uma
superficie muito lisa e, por isso mesmo, tem um brilho mate, ndo se suja facilmente, nem
levanta pélo. Esta fibra tem um grande poder de absorcao e adequa-se ao vestuario de Verao,
uma vez que auxilia a regulacao da temperatura normal do corpo. O linho é muito resistente
a friccdo e, quando molhado, torna-se ainda mais resistente a traccdo do que em seco. No
entanto devido a sua propria goma vegetal, € mais teso e rigido, do que por exemplo o

algodao, o que lhe confere o seu caracter de material nobre.

La

Os ovinos sao os maiores fornecedores de la. Em conformidade com a lei que regulamenta a
marcacao dos téxteis, também podem ser designados como (& os velos finos de animais como,
por exemplo, a caxemira e o mohair (ambos de espécies caprinas), o angora (pélo de coelho),
bom como a alpaca, o pélo de lama e camelo. A (& identificada como “100% &3”, “pura la” ou
apenas “la” pode ser produzida a partir de |a de qualidade inferior, desperdicio de la ou de
produtos de l& usada (roupas usadas). A designacao “la virgem” so pode ser utilizada quando
a la é obtida a partir de animais vivos saudaveis e nao inclui mais de 7% de outras fibras. Em
comparacao a “pura la virgem” sé pode incluir até 0,3% de fibras estranhas. Apenas este tipo
de la de elevada qualidade garante que a la virgem foi controlada pelo Secretariado
Internacional da La.

A la é relativamente insensivel a sujidade de tem pouca tendéncia para se amarrotar, na
maioria das vezes, basta expor a peca de vestuario ao ar himido pendurada num cabide.

Assim, desaparecem ndo sé os vincos, como também os odores da transpiracao, da corrida e
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do fumo. A |a repele as gotas de agua, mas pode absorver até 40% de humidade sob a forma
de vapor de agua; contudo, a sua secagem é lenta. E uma fibra que conserva muito bem o
calor, através da feltragem a capacidade de manutencao do calor da & mantém bem o calor
da la é aumentada, tornando-se também resistente ao vento.

La Merino

La Merino é composta por uma proteina natural que é biodegradavel, semelhante a proteina
encontrada em cabelo humano. Quando eliminados, la Merino decompde-se no solo num prazo
de alguns anos, libertando lentamente valiosos nutrientes a base de nitrogénio de volta para a
terra, agindo como um fertilizante. Em contraste, as fibras sintéticas podem ser
extremamente lentas ao degradar-se. Além disso, € uma fibra renovavel, tornando-se a
escolha perfeita para aqueles que procuram roupas que tem um impacto minimo no meio

ambiente.

Seda

A seda pura é obtida através dos casulos dos bichos-da-seda criados com folhas de amoreira, a
seda de melhor qualidade é dobada a partir do casulo inteiro, que da um fio continuo com
cerca de 1000m de comprimento, a partir da parte central do casulo. Das partes exterior e
interior do casulo que apresentam ma maior aderéncia retira-se a borra de seda. A seda
selvagem é obtida a partir dos casulos do bicho-da-seda que nao sao de cultivo.

A seda é agradavel de usar, qualquer que seja a temperatura ambiente, pois aquece quando
esta frio e refresca quando esta calor. Todos os tecidos de seda suportam cerca de metade do
seu peso em humidade sem causarem a sensacao de estar himidos e deixam passar muito
rapidamente para fora a humidade da pele. No entanto, a transpiracao pode deixar manchas
muito feias e tornar a seda quebradica. A seda tem uma elevada resisténcia a traccéo e,
consoante a sua qualidade, textura e acabamento, pode ser mais leve e flexivel ou pesada e

tesa, ou seja, € sensivel a formacao de vincos.

Elastano

Estes fios altamente elasticos suportam até sete vezes o seu comprimento, voltando de novo
a forma primitiva. As marcas mais conhecidas do elastano sao a Lycra e a Dorlastan. O
elastano é raramente utilizado sozinho, sendo muito comum a sua mistura com outras fibras.
Este confere uma elasticidade mais duravel aos tecidos e, tal como as outras fibras quimicas
sintéticas, nao vinca, é facil de tratar e é resistente a friccao.

Existem posteriormente, as fibras sintéticas, estas também sao utilizadas em fatos classicos
masculinos, mas nao em marcas de luxo, e provavelmente em marcas que produzem
industrialmente em quantidades astronomicas, este fenomeno esta ligado ao fast-fashion e ao
que este implica. Viscose, acetado, poliamida, poliéster sao algumas das fibras sintéticas que
poderado ser utlizadas em marcas de fast-fashion. Estes diferem nas suas caracteristicas em

comum, como a friccao, a sua resisténcia, ao seu aspecto, toque e aspecto.
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3.3.2 Tecidos mais comuns na alfaiataria
Existe no actual mercado de tecidos, uma grande diversidade de tecidos que podem ser

utilizados na alfaiataria. No entanto, neste trabalho destacam-se apenas os mais utilizados
nos fatos formais na indumentaria masculina.

A risca de giz consiste em tracos verticais extremamente finos (geralmente com cor clara)

separados por um grande espaco.

Figura 3.8 - Tecido risca de giz.

Fonte: http://www.canalmasculino.com.br/tipos-de-padroes-de-tecido-de-ternos-e-blazers-

masculinos/ Consultado em 15/7/2013

Olho-de-perdiz é um tecido com quadrados miudinhos numa Unica cor sobre fundo branco, o

que da a sensacao de ser mesmo um olho de uma perdiz.

Figura 3.9 - Tecido olho-de-perdiz.
Fonte: http://www.canalmasculino.com.br/tipos-de-padroes-de-tecido-de-ternos-e-blazers-

masculinos/ Consultado em 15/7/2013
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O padrao do tecido espinha de peixe resulta de fios da teia e da trama com cores diferentes,
como uma estrutura de sarja desencontrada, compondo um efeito visual interessante como se

fosse uma espinha de peixe.

Figura 3.10 - Tecido espinha de peixe.

Fonte: http://www.canalmasculino.com.br/tipos-de-padroes-de-tecido-de-ternos-e-blazers-

masculinos/ Consultado em 15/7/2013

O tecido Principe de Gales é caracterizado por um padrao de quadrados pequenos que

alternam com quadrados maiores, de cor diferente ou tom sobre tom.

Figura 3.11 - Tecido Principe de Gales.

Fonte: http://www.canalmasculino.com.br/tipos-de-padroes-de-tecido-de-ternos-e-blazers-

masculinos/ Consultado em 15/7/2013
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3.4 La Merino

Os agricultores que colaboram com a Merino Australiana, trabalham incansavelmente para
conservar as pastagens onde as ovelhas Merino pastam, protegendo e preservando os recursos
naturais para as geracoes futuras, mantendo a competéncia das suas terras. Uma agricultura
ética e ambientalmente sensivel podem ser tao importantes para o cliente mais exigente de

hoje, como a qualidade do proprio vestuario.

Nao é por acaso ou coincidéncia que todos os fabricantes de topo ou de alta e marcas de
ternos masculinos do mundo seleccionam a la Merino de que para fazer a maioria, se nao
todos os ternos de seus homens. Analisando por exemplo, algumas das melhores marcas de
luxo como Ermenegildo Zegna, Paul Smith, Giorgio Armani, Roberto Cavalli, Hugo Boss, ou
mesmo as casas de alfaiataria que criam fatos sob medida mas principalmente os alfaiates
localizados na famosa Savile Row em Londres, é possivel verificar a gama dos fatos
masculinos. Na maioria dos produtos destas marcas e mesmo alfaiates é possivel encontrar
uma vasta gama de fatos, todos eles em la Merino. A marca Merino Australiana é o resultado
notavel de milhdes de anos de evolucdo. Segundo a marca, Merino é rico em propriedades
naturais que inspiram alguns dos principais criadores do mundo. Esta detém um fluxo de
beneficios exclusivos, tornando a roupa luxuosamente suave e elegante, trabalhada a partir

deste material.

3.4.1 Caracteristicas da la Merino

La tem muitas propriedades naturais e inerentes, que proporcionam muitos beneficios
desejaveis para o utente de roupas de la. Através dos ultimos 50 ou 60 anos, desde o advento
das fibras sintéticas ou artificiais, a industria de fibras sintéticas tentou imitar muitas das
propriedades de la. Hoje ainda é discutivel se ele foi bem-sucedido, mas uma coisa é certa,

nenhum deles é natural. (Tabela 3.4)
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Caracteristicas

Descricao

Suave, macia e confortavel

O segredo para a suavidade do Merino Australiano deve-se
as suas fibras extremamente finas, a la Merino tem toque
suave e luxuosamente dando conforto ao entrar em

contacto com a pele.

Elastica

As pecas que sao criadas com a la Merino esticam com a
sua elasticidade natural, no entanto, volta a sua forma
original. Esta é uma das caracteristicas ideais para a

criacao de roupa desportiva.

Respiravel

Permite que o ar e a humidade de passar através do tecido

em ambas as direccoes.

Quente e frio

Em contraste com materiais sintéticos, Merino é uma fibra
activa que reage a alteracées na temperatura do corpo,
através da producdo de um micro clima. Assim, ajuda a
pessoa a ficar quente quando o tempo esta frio e a

arrefecer quando o tempo esta quente.

Resisténcia estatica

Ao contrario de outras fibras, la tem a capacidade natural
de absorver mais de 30% do seu peso seco em vapor de
agua, sem sentir molhada. Isso minimiza a possibilidade de
qualquer acimulo de electricidade estatica no vestuario, o
que causaria uma roupa para se agarrar ao corpo fazendo
com que o utente se sentir desconfortavel, atrai também

menos poeiras.

Resistente a manchas

Esta fibra tem uma camada exterior protectora natural,

que evita as manchas e o facto de estas serem absorvidas.

Resistente ao odor

Em contraste com materiais sintéticos, a la Merino pode
absorver vapor de agua, o que significa menos suor no
corpo, absorve os odores do suor, que sao posteriormente,

libertados durante a lavagem.

Resistente ao fogo

Esta mais segura em Merino porque é retardador de
chama, é dificil de inflamar ou queimar.

Tabela 3.4 - Caracteristicas principais da la Merino
Fonte: http://www.woolmark.com/working-with-wool/fashion Consulado em 8/6/2013
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3.4.2 Merino nos fatos de homem

Além de todas as propriedades naturais e beneficios inerentes a la como ja foi descrito, e o
facto de ser natural, renovavel e biodegradavel, ha um nimero de outras razbes pelas quais a
la Merino é o melhor fibra para fazer fatos masculinos, e dai ser a primeira escolha para

principais marcas de luxo masculinas. (Figura 3.12)

Figura 3.12 - Campanha da Cool Wool “When it’s hot it’s not”.

Fonte: http://www.coolwool.com/campaign.html consultado em 8/6/2013

Patrimonio: Para os consumidores mais exigentes, o patrimoénio é um factor importante. Ele
oferece uma sensacao de confianca, credibilidade e alta qualidade de artesanato que tem
sido desenvolvido durante muitos anos. Este é verdadeiro tanto para o fabricante, marca e a
fibra utilizada. A indUstria da & Merino Australiana tem uma longa tradicao, que se estende
mais de 200 anos, ao passo que fibras sintéticas s6 chegaram em massa na década de 1960.
Durante esses 200 anos, os fazendeiros australianos tém trabalhado continuamente, e
continuam até hoje, para melhorar ainda mais a qualidade da la que elas produzem. Como

resultado, a la Merino Australiana é sem dlvida a melhor fibra para fazer um fato de homem.

Tailorability: O vestir tem uma grande influéncia sobre a estética e o conforto de um fato.
Mesmo os melhores alfaiates do mundo podem tentar fazer um fato com bom aspecto, mas
sao constantemente limitados pelas propriedades e as caracteristicas do tecido disponivel. E
um pouco como um chefe que quer criar um belo e saboroso prato para comer, mas eles
também estao sempre vai ser limitado pelo tipo e qualidade dos ingredientes disponiveis.

Quando se trata de fazer um fato para um cliente, o alfaiate ira dizer-lhe que os tecidos de la

sdo sem duvida o melhor e, portanto, o seu ingrediente favorito para trabalhar. A razado pela
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qual tecidos de la tém as melhores propriedades de tailorabilty é por causa da facilidade que
qualquer conjunto temporario ou permanente pode ser induzida no tecido, a sua

viscoelasticidade e a sua resisténcia.

Cor: De um ponto de vista visual, a cor é de importancia vital para a estética de um fato. E
possivel produzir uma vasta gama de cores e matizes, com grande profundidade e intensidade
de sombra. Devido a quimica da la make-up, a la tem uma maior capacidade e capacidade de
fibras sintéticas e outras fibras para absorver matérias corantes. Assim a cor ndo esta

confinado apenas a superficie, mas as cores a fibra inteira.

Estética: significa, essencialmente, como "ele olha e sente-se". Embora, como mencionado
anteriormente, tanto tailorability e cor sao muito importantes factores que contribuem para
os fatos de la, ha talvez dois outros componentes que provavelmente sao igualmente ou mais
importante. Referem-se ao estilo e caimento, embora ambos sao dificeis de quantificar. No
caso de maleabilidade, o dicionario refere-se ao garbo elegancia ou em que um tecido de
trava. Com suavidade e fluidez de &, nao ha duvida de que a la Merino consegue isso, e uma
das principais razoes por que as principais marcas de ternos masculinos usam la Merino é para

0 excelente caimento que ele proporciona.

Custo-beneficio: tecidos e roupas de la Merino ndo sao baratos, e sempre sera mais caro do
que ternos de algodéo ou fibras sintéticas ou artificiais, de la ou de onde foi misturado com
poliéster. No entanto, quando se trata de custo-beneficio, os fatos de homens feitos de las de
100% ou fatos de a ricos, representam o melhor investimento. Nao so por causa do excelente
estilo e caimento tém também propriedades inerentes naturais. Um fato feito de (& Merino

vai durar anos e anos se cuidou.

3.5 Materiais subsidiarios

Quando se mencionam os materiais subsidiarios, estamos a mencionar os componentes que
fazem parte do processo de construcao de um blazer. Estes materiais sao as crinas de animal,
amaciador, manta agulhada, felpa, ombreiras, forro e entretelas.

Existem no mercado, crinas de animal em que estas estao disponiveis em pelo de cavalo ou
camelo. Dentro das crinas ainda é possivel o cliente optar por uma crina reforcada ou apenas
uma crina animal normal, pois isso € uma escolha que vai depender da anatomia do corpo do
cliente.

As entretelas sao o elemento oculto que fornece alguma da forma e apoio em determinadas
areas de qualquer peca de vestuario. Sao usadas tanto para alfaiataria e tecidos de malha e
espartilhos. Existem escuras e claras, dependendo da cor do tecido de entretela é desejado e

também em tecido ou em nao-tecido. Cada empresa tem o seu método, no caso da empresa
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Twintex, as entretelas sejam elas de tecido ou nao, estas tém 5mm a menos em relacao ao
tecido a que corresponde. A razdo reside no facto de na indUstria de vestuario haver
maquinas que colam as entretelas, onde é posto o tecido e por cima a entretela,
consequentemente sdo postos em conjunto na passadeira da termo colagem. A entretela tem
menos 5mm que o tecido, pois se a entretela porventura se deslocar na passadeira vai sujar
sendo impossivel colocar mais na passadeira assim sendo, esta tem menos 5mm que o tecido,
caso se deslocar nao suja a passadeira sendo sempre possivel colar entretelas na termo

colagem.

3.6 Em sintese

A la Merino é a melhor fibra para fatos de homem porque tem uma longa historia e
patrimonio, tem muitas propriedades inerentes naturais e beneficios, renovavel e
biodegradavel, possui grande maleabilidade e estilo, oferece ao cliente um optimo custo-
beneficio, pois dura por muitos anos e ainda parece "como novo" depois da limpeza a seco.
Por estas razoes, é a primeira escolha para roupas de todas as marcas de luxo no meio do
mundo de fatos de homem e seus clientes homens.

O produto final é suave e proporciona um vestir superior, segue a forma do corpo do
utilizador, gracas a elasticidade excepcional e pode ser de malha ou tecido consoante as

Ultimas tendéncias.
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Capitulo 4 - Alfaiataria Artesanal e
Alfaiataria industrial

um estudo de caso
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Este estudo caso teve como objectivo identificar quais as diferencas entre a alfaiataria
artesanal e alfaiataria industrial, identificar quais as fases do processo da construcao e

averiguar se existe espaco no mercado para estes dois sectores em simultaneo.

4.1 Metodologia

A indumentaria masculina é composta por varias pecas de vestuario, no entanto neste estudo
caso foi analisada apenas uma que é o blazer. Inicialmente, foi realizada uma pesquisa acerca
do blazer e da sua construcao, para posteriormente desenvolver o estudo caso.

Utilizou-se uma metodologia nao intervencionista e intervencionista.

A primeira decorreu com a pesquisa bibliografica e informacdo com base em dados
secundarios relativamente a alfaiataria artesanal e industrial. Nesta fase foram analisadas a
evolucdo do vestuario masculino, a alfaiataria artesanal e a alfaiataria industrial,
identificacao das componentes da alfaiataria e o estudo da construcao de um blazer.

Na segunda parte deste trabalho de investigacao utilizando uma metodologia intervencionista
foi realizado um estudo caso de um alfaiate artesanal e de uma empresa de vestuario. O
estudo da construcao do blazer permitiu identificar as fases, pelo qual o blazer tem de passar

até chegar ao produto final, quer este seja artesanal ou industrial.

De forma a concretizar este estudo caso, envolvendo um alfaiate e uma empresa industrial,
optou-se por utilizar a técnica de questionario ao alfaiate Paulo José Goncalves Batista (no
Anexo |) nao presencial, a empresa Twintex presencial. Algumas das perguntas incutidas ao
alfaiate nao apareceram no questionario da empresa pois, nao se adequavam no contexto de
uma confeccao. No entanto, as respostas a essas perguntas foram tidas em consideracao, de
forma a auxiliar ndo sé no desenvolvimento do estudo caso em questdao, mas também no

desenvolvimento deste trabalho.

4.2 Breve estudo do blazer

Para Cally Blackman o sucesso duradouro do fato também deve ser reconhecido.
Originalmente por ser uma peca exclusivamente masculina, o fato de trés pecas, introduzido
e formalizado no final do século XVII, prosperou por quase 350 anos por causa da sua
capacidade Unica de variacdes. E ainda uma chave de moda no guarda-roupa de cada homem,
e tem apreciado recentemente num renascimento dramatico, para assim se manter viva a
antiga a arte da alfaiataria, o equivalente a alta-costura para os homens, uma arte de
remonta ao século XIV. Os homens sdo agora tdo vitais para a indUstria da moda como as

mulheres.
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Bernhard Roetzel (1999), considera o blazer uma lenda viva. O blazer provém do casaco
classico que se utiliza num fato de homem formal para ocasides. No entanto, o blazer mesmo
sendo de um caracter formal, nos dias de hoje tornou-se uma peca casual, é possivel adaptar

a um look mais desportivo, tornando-se assim numa peca versatil. (Figura 4.1)

Figura 4.1 - Blazer Double-Breasted Classico

Fonte: http://www.belezamasculina.com.br/tipos-de-blazer-masculino/

4.2.1 Construcao de um blazer

Um fato sob medida pode exigir inmeras provas, dizias de operacdes de costuras diferentes,
tornando este processo demorado em comparacao com um fato masculino produzido na
indUstria do vestuario. O alfaiate apresenta a roupa ja alinhavada para a primeira prova. Apos
os ajustes, a roupa € costurada adequadamente, numa combinacao de costura a mao e a
maquina. Casas de botdo pespontadas a mao, o ultimo procedimento de costura a ser feito,
costumam ser um sinal visivel de um fato de alta qualidade. O trabalho por peca em linha de
montagem é hoje comum na indistria de moda masculina, e o oficio de alfaiate esta

ameacado de extincao. (Figura 4.2)
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E

Figura 4.2 - Cliente do alfaiate Paulo Batista, durante uma das provas do fato.

Fonte: A-do-Alfaiate, por alfaiate Paulo Batista.

Para Ana Margarida Magalhaes, no seu trabalho de investigacao “O alfaiate faz fatos e faz

corpos”, apresenta vinte e duas fases relativas a confeccao de um casaco, esse documento

posteriormente foi publicado na Revista Vestir, do antigo CIVEC, pela Diana Regal

denominando o artigo como "A tesoura de Emmanuel Kant". (Tabela 4.1)

Fases

Descricao

Molhar a fazenda

No corte da fazenda, o pedaco de tecido necessario para a
confeccao da peca de vestuario, € enrolado juntamente com um
tecido, normalmente pano-cru, molhado, permanecendo assim

envolvido na humidade do pano durante um dia.

Tirar medidas ao cliente

Ao tirar as medidas, o mestre alfaiate faz um reconhecimento do
corpo. Em folha propria, anota as medidas a tomar em

consideracao e as especificidades do corpo em questao.

Riscar e cortar o fato

0 desenho da peca de vestuario é riscado a giz directamente no
tecido, com a ajuda das réguas e esquadros, de acordo com as
medidas do corpo; seguindo as indicacdes de corte, o tecido deve

depois ser cortado pelo risco.
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Por o casaco em prova

Fazem-se marcacoes e alinhava-se o casaco.

Primeira prova

Depois de provado o casaco, os alinhavos sao desmanchados e

riscam-se as correccoes no tecido.

Fazer as entretelas

Cortam-se a entretela, a crina e o pano cru e cosem-se. Os trés

tecidos ja unidos sao enchumacados e passados a ferro.

Fazer os bolsos

Cortam-se os aviamentos, fazem-se as portinholas e "metem-se”

os bolsos.

Alinhavar as entretelas
ao casaco
e
Preparar o casaco para a

segunda prova.

Alinhavam-se as entretelas aos quartos, enchumacam-se as

bandas e alinhava-se o casaco.

Segunda prova

Ajustar ao corpo, com dois ou trés alfinetes e tombar para a
direita as bandas e o trespasse, fixando com um alfinete em cima
no extremo superior das bandas e com outro alfinete na linha de

cinta. Evita-se assim que as pontas das bandas incomodem o

cliente

Fazer as bandas

Corta-se a capa das bandas e "encapam-se".

Forrar o casaco

Cortam-se os forros e aviamentos para os bolsos de dentro.
"Metem-se” os bolsos interiores e alinhavam-se os forros a

fazenda.

Coser as ilhargas e a
bainha do casaco e
Coser as ilhargas e os

ombros dos forros

Fazer a gola

Corta-se, cose-se a costura, enchumaca-se e trabalha-se a gola a

ferro.

Pregar a gola no casaco

Alinhava-se a gola ao casaco, acerta-se, corta-se a capa da gola,

encapa-se e guarnece-se.

Fazer as mangas
e

Forrar as mangas

Cosem-se as costuras do sangrador e do cotovelo e orlam-se as
mangas. Corta-se o forro, cosem-se as folhas dos forros e

guarnecem-se.
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Aplicar as mangas ao

casaco

Acabamentos

Guarnece-se o forro. Aplica-se a etiqueta e caseia-se o casaco.

Passar o casaco a ferro

Pregar os botoes

No casaco de dois botdes, o primeiro botao a contar de cima

deve ser colocado na linha da cintura sobre o umbigo.

Tabela 4.1 - As fases da construcao de um blazer.

Fonte: http://blog-dos-alfaiates.blogspot.pt/2012/05/fases-de-construcao-de-um-

casaco.html Consultado em: 9/3/2013

Para um blazer ser considerado bem feito, existem duas opcoes half-canvas, em que o blazer

€ composto por metade da crina ou full canvas em que o blazer leva a crina na frente do

blazer, na sua totalidade, esta é crina de animal, esta pode ser de cavalo ou de camelo sao

consideradas crinas de qualidade. (Figura 4.3) Fused ¢ um método desenvolvido na indUstria

de vestuario, em que ¢é utilizada entretela no processo de construcdo de um blazer, em

substituicdo da crina, ou por vezes é utilizada uma crina mais barata mas so6 é colocada na

zona do peito do blazer.

%

Figura 4.3 - Lado esquerdo: blazer construido com crina na totalidade. Lado direito: blazer

construido com metade da crina.

Fonte: http://themonsieur.com/2013/04/13/suit-construction-canvassed-vs-fused/

Imagem de: Montagio Custom Tailoring Australia. Consultado em: 14/9/2013
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Ja na indUstria de vestuario, a maioria das empresas utilizam cola ou entretela sintética, o
que resulta, por vezes, na falta de qualidade e numa peca que vai ter um curto prazo de vida.
Com o tempo, com a utilizacdo e as limpezas do blazer, é possivel que os defeitos aparecam
durante a vida do blazer. O vestir do casaco também se torna diferente, dando-lhe um
aspecto que nao é tao estruturado quanto um casaco que é construido com crina animal, que

seja com crina na totalidade ou apenas em metade da frente do casaco.

Entretela fundida

Lapela . Ombro

Cava

- TECIDO DO FATO
. ENTRETELA

. CRINA DO PEITO

.

Painel Frontal

Figura 4.4 - Ilustracao que mostra o processo de construcao de um casaco com entretela.

Fonte: www.blacklapel.com/thecompass/anatomy-of-a-suit-jacket-fused-vs-canvassed/

Consultado em: 14/9/2013 Adaptacao propria.

No processo de construcdo de um casaco, é utilizado um material subsidiario, a crina que
corresponde a cor laranja escuro como podemos verificar na Figura 4.4. Este é fundamental,
no processo de construcao do blazer, pois pode corrigir algumas das falhas anatéomicas do

cliente, conforme utilizado.
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http://www.blacklapel.com/thecompass/anatomy-of-a-suit-jacket-fused-vs-canvassed/

4.3 O alfaiate e a industria

4.3.1 Alfaiate
Durante este percurso, tive a oportunidade de ir ao Encontro de alfaiates em Aveiro onde
houve o lancamento do “Anuario dos Alfaiates 2013”, onde tive a oportunidade de conhecer

alguns dos alfaiates portugueses e no qual conheci o alfaiate Paulo Batista.

Figura 4.5 - Alfaiate Paulo Batista a trabalhar no seu atelier.
Fonte: A-do-Alfaiate, 18/9/2013.

Paulo Batista tem 35 anos e é alfaiate no seu atelier “A-do-Alfaiate” em A-da-Beja
(Amadora), e exerce a profissao de alfaiate desde 2002. (Figura 4.5) Nao tendo antecedentes
familiares na alfaiataria, foi numa empresa onde trabalhou que o convidou a fazer um curso
de alfaiate, que aceitou. Consequentemente foi para Espanha terminando mais tarde o curso
em Portugal na Academia de Maguidal. O que levou Paulo a aceitar este convite foi pensar
que a alfaiataria era uma arte em extincao. Nos primeiros anos na profissao de alfaiataria

trabalhou por conta de outrem tendo mais tarde aberto o seu negocio/atelier em A-da-Beja.
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Figura 4.6 - Alfaiate Paulo Batista com um dos seus estimados clientes, Manuel Luis Goucha.
Fonte: A-do-Alfaiate.

Actualmente o nimero de clientes tem vindo a aumentar, na opinido de Paulo, comeca a
existir uma nova procura desta arte, por parte de publico mais jovem que ronda uma faixa

etaria entre os 25 e os 30 anos de idade.
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4.3.2 TWINTEX

A Twintex (Twintex Invest Group) é uma empresa familiar portuguesa que se dedica a
producao de vestuario exterior de alta qualidade para senhora e homem desde 1979. Estes 34
anos de experiéncia tém permitido desenvolver a capacidade de produzir casacos, calcas,
saias ou vestidos de altissima qualidade. Sao produzidas cerca de 1000 pecas por dia. A
Twintex emprega actualmente cerca de 300 pessoas e vive hoje uma fase de maturidade,
significando que € tranquilamente capaz de desenvolver e produzir pecas extraordinarias, a

um preco competitivo.

Figura 4.7 - A empresa Twintex na actualidade.

Fonte: Twintex.

Os seus clientes sao algumas das mais conceituadas marcas de roupa, a nivel mundial da
actualidade, mais de vinte clientes que comprovam os elevadissimos padroes de exigéncia de
uma indUstria de vestuario dentro de um mercado de luxo.

E com determinacdo que procuram trabalhar no sentido de fazer o melhor e da forma mais
envolvente possivel na sociedade que os rodeia, estando muito atentos as preocupacoes
sociais e ambientais resultantes do processo produtivo visando em simultaneo produzir a
exceléncia da qualidade dos seus produtos. A empresa tem a missdo de proporcionar um
ambiente de trabalho acolhedor, onde os colaboradores podem conhecer o seu potencial e
fortalecer os seus conhecimentos num ambiente de exceléncia. Tendo ao seu dispor uma
Academia instalada dentro da Fabrica que permite qualificar e requalificar o capital humano
integrante da Fabrica. Os vectores chave do éxito da Twintex assentam em Traves Mestras
como: a Formacdao Avancada do Capital Humano, a Sustentabilidade Ambiental, a
Responsabilidade Social, a Tecnologia e Elevada Satisfacao do Cliente.

No que diz respeito a construcao de blazers e casacos, a Twintex faz a utilizacao de crinas de
animal e entretelas. No entanto, a empresa aposta na qualidade do vestuario produzido

industrialmente, produzindo casacos que contém apenas metade da crina de animal ou seja,
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sO na zona que comeca no ombro até ao peito. Quanto a aos tecidos que sao utilizados e aos
materiais subsidiarios, estes ja dependem das exigéncias dos clientes. E consoante isso, que a
equipa de desenvolvimento de produto trabalha no sentido de satisfazer as necessidades e

exigéncias de cada cliente, dando o que de melhor se faz na indUstria.

4.4 Respostas ao questionario

Apds uma abordagem do alfaiate e da empresa, foi entdo inquirido o questionario a estas duas
entidades, no qual foram expostas questdes a que estes responderam, como se verifica na

seguinte tabela 4.2.

PERGUNTAS ALFAIATARIA ARTESANAL | ALFAIATARIA INDUSTRIAL

Quanto tempo

demora a concepcao 310 Minutos
50 Horas
de um fato (5 horas e 10 minutos)
completo?

Em média, quanto

tempo demora um 220 Minutos
40 Horas
casaco/blazer a ser (3 horas 40 minutos)
executado?
1. Corte
2. Marcacao/Etiquetagem
3. Termocolagem
Qual o processo 1. Corte )
4. Riscar e Marcar frentes
utilizado na 2. Entretelamento B
~ 5. Preparacao
concepc¢ao de um 3. Acerto
_ 6. Montagem
blazer? 4. Finalizacao
7. Acabamento e Prensagem
8. Embalagem e Expedicao

da encomenda

Qual o preco de um
fato? (inclui a De 400€ a 900€ 150€ a 300€

matéria-prima)
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Qual o preco de um
blazer? (inclui a

matéria-prima)

De 500€ a 600€

80€ a 100€

Na alfaiataria Industrial, um fato

a. Tecido fica mais barato, pois devido a
b. Mao-de-obra industrializacao do processo nao
Quais as diferencas c. Detalhes existe muita mao-de-obra manual.
entre um mais d. Matérias-primas Ha uma utilizacdo de matérias-
barato e mais caro? subsidiarias (crinas, primas mais baratas, o que torna o
entretelas, forros, produto acabado mais barato,
botoes etc.) conseguindo, consequentemente,
uma boa relacao preco/qualidade.
Durante a construcao
de um blazer, Entre 0 a 2 fitting para se obter a
2 Provas _ o
quantas provas faz, aprovacao do prototipo.
em média?
a. Camisa
a. Colete
Que outras pecas da b. Colete
) o b. Sobretudos
indumentaria c. Sobretudo
) c. Fraque
masculina d. Fraque
d. Parkas
concebem? e. Outras pecas (casacas e B
e. Blusoes

togas)

Os clientes procuram
conselhos por parte
do alfaiate ou ja tém
alguma ideia do que

querem/procuram?

Os clientes procuram ser

diferentes, mas pedem sempre a

opinido do alfaiate.

Os clientes procuram novos
modelos (alguns baseados em
modelos mais antigos da marca),
novos tecidos, na maioria dos

casos, procuram inovacao e moda.
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Os clientes
frequentam o seu
estabelecimento ou
desloca-se até a casa

do cliente?

As duas coisas.

Neste caso, sao os representantes
das marcas que se deslocam a
Twintex e os representantes e/ou
modelistas da Twintex que se

deslocam aos ateliers dos clientes.

Como considera ser a
sua relacao com os

clientes?

Uma relacao de amizade.

Na maioria dos casos trata-se uma
relacao comercial, em casos mais
especificos trata-se uma relacao

de amizade e comercial.

Vao aparecendo
clientes novos ou
apenas clientes

habituais?

Mantém os clientes habituais que

trazem sempre novos clientes.

Através da accao do departamento
comercial, ha uma procura

constante de novos clientes.

Quem sao os seus

clientes?

Politicos
Advogados
c. Médicos
d. Noivos

Os clientes da empresa Twintex
sao compostos, essencialmente,

por marcas internacionais de luxo.

Como guarda as
medidas dos seus

clientes?

Num caderno.

Neste caso, trabalha-se a nivel
informatico com uma base de
dados, em que cada marca tem as
suas proprias tabelas de medidas

para cada peca.

Em média, que
idades tém os seus

clientes?

De 30 a 40 anos de idade.

Neste caso, depende do publico-

alvo que cada marca tem.

Faz pecas
exclusivamente para

homem?

Sim.
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Ao recorrer a um
alfaiate, o que acha
que os clientes

procuram?

Qualidade
Perfeicao
Elegancia

Tradicao

® o 0 T o

Técnica de construcao

bl

Exclusividade de

materiais utilizados

g. Nao encontram no
mercado o tamanho a
sua medida

h. Durabilidade

Rapidez

b. Moda

c. Uma boa relacao entre
custo e qualidade do

produto

Quantos artigos faz

para um cliente?

a. Numa estacao:
Dois fatos.
b. Num ano:

Quatro fatos e mais um

Depende do cliente e da producao

da peca em questao.

sobretudo.
Tem a preocupacao E algo que depende, somente, dos
de seguir tendéncias clientes da empresa Twintex, e
para as respectivas Sempre. implica também, para que
estacoes? publico-alvo estao a criar.
Faz a elaboracao de B i
Nao Sim.

fichas técnicas?

Utiliza moldes base
existentes e a partir
deste desenvolve um

molde para cada

cliente?

Nao. Cada cliente tem as suas
proprias medidas logo também

tem o seu molde.

Sim. Sempre que possivel, tenta-
se encontrar um molde base o
mais idéntico a peca que é
proposta pelo cliente, e a partir
dai fazer as alteracdes necessarias
até chegar ao molde final. Todo
este procedimento é feito com o
auxilio do programa Modaris. Por
vezes o proprio cliente, envia os
seus moldes base, para na
empresa serem alterados, sendo
depois a peca concebida
consoante as exigéncias que o

cliente faz.
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Tem mais que um
molde para cada

cliente?

Sim. Cada molde tem a sua
referéncia para que assim seja
mais facil identifica-lo, existem

varios moldes de pecas diferentes

por cada cliente.

Além do tecido do

fato, quais os

a. Entretelas

a. Entretelas

restantes materiais b. Forros b. Forros
que complementam c. Crinas c. Crinas
um fato?
Quantas pessoas )
. ) 320 pessoas na totalidade da
trabalham no seu SO o alfaiate.

atelier?

empresa.

Tem algum aprendiz
a trabalhar no seu

atelier?

Nao, mas gostaria de ter.

Neste caso sao estagiarios
assistentes, na parte de
modelagem, desenvolvimento de

produto e na linha de producao.

Tem alguém na
familia ou proximo
que estara
interessado em dar
continuidade ao seu

negocio?

Nao.

No caso da Twintex, é uma
empresa familiar, esta ja vem de
outra geracao e tém na familia a
quem deixar o negocio de forma a
prosseguir (no futuro) na familia

Mineiro.

Tabela 4.2 - Perguntas e respostas na Alfaiataria Artesanal e na Alfaiataria Industrial.
Fonte: Fonte propria, 5/10/2013.
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4.4.1 Analise de resultados

Verifica-se que na alfaiataria artesanal de um blazer demora muito mais tempo a ser
produzido. O processo artesanal apresenta um nUmero menor de operacdes apesar de
demorar mais tempo, pelo facto de a mao-de-obra ser toda manual dando importancia aos
detalhes mais pequenos.

Na alfaiataria artesanal uma das diferencas entre um blazer mais barato e um blazer mais
caro da-se pelos diferentes tecidos, pela méao-de-obra, possiveis detalhes e materiais
subsidiarios como crinas, entretelas, forros e botdes. Ja na alfaiataria industrial um fato fica
mais barato, pois devido a industrializacao do processo onde nao existe muita mao-de-obra
manual. Had uma utilizacdo de matérias-primas mais baratas, o que torna o produto acabado
mais barato, conseguindo, consequentemente, uma boa relacao preco/qualidade.

Na alfaiataria artesanal o cliente faz duas provas por fato, ja na alfaiataria industrial, a
empresa realiza um primeiro proto, consoante o croqui que o cliente envia e as possiveis
exigéncias que este podera ter. Apos esta fase € realizado um primeiro fitting, onde o cliente
veste um modelo de forma a ajustar possiveis erros ou exigéncias. Apos o primeiro fitting, a
peca é enviada para a empresa com as respectivas alteracoes que o cliente quer, passando a
producao de um segundo proto, que posteriormente volta ao cliente com as devidas
alteracdes ja concretizadas, em que se aprovado pelo cliente, passa a pré-producao. Isto é, o
proto passa a amostra de pré-producdao, como um sinal verde em que a producao daquela
peca pode avancar, consoante o nimero de pecas o cliente quer.

Na alfaiataria artesanal os clientes procuram a diferenca e a personalizacao do seu fato,
pedindo no entanto sempre uma opiniao ao alfaiate, onde este se pode ou nao basear em
tendéncias para a concretizacao de um fato. Estes clientes do alfaiate podem ser advogados,
politicos, figuras publicas ou actores, que recorrem a uma técnica artesanal de concepcao de
fatos, onde procuram a qualidade, perfeicao, elegancia, tradicdo, exclusividade, durabilidade
ou mesmo o facto de nao encontrarem o seu tamanho no mercado de pronto-a-vestir. Ja na
alfaiataria industrial, os clientes procuram novos modelos (alguns baseados em modelos mais
antigos da marca), novos tecidos, na maioria dos casos, procuram inovacao, rapidez, moda e
uma boa relacao entre custo e qualidade no produto final.

As fichas técnicas é algo que a alfaiataria industrial recorre constantemente, chamando-lhe
de processos, estes sao constituidos além do croqui, com um codigo que identifica de
imediato o molde da peca, tem uma data limite de expedicdo, comentarios do cliente acerca
da peca, informacao de todos os materiais constituintes dessa peca, amostra do tecido em
que estd a ser produzida e uma tabela de medidas tendo os respectivos tamanhos a
corresponder com as medidas. Este processo acompanha sempre as pecas por cada fase em
que estas passam, para na linha nao haver duvidas acerca do que esta em producao,
mantendo assim as exigéncias do cliente para que o produto final possa ser de alta qualidade.

No caso da alfaiataria artesanal, o alfaiate nao recorre a fichas técnicas, tendo apenas um
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caderno onde aponta as medidas dos clientes e as suas exigéncias, quer sejam estas a nivel de
formas, tecidos ou materiais subsidiarios.

Na modelagem, enquanto o alfaiate recorre a uma modelagem manual, tendo sempre em
conta as medidas de cada cliente, na alfaiataria industrial, sempre que possivel, tenta-se
encontrar um molde base o mais idéntico a peca que é proposta pelo cliente, e a partir dai
fazer as alteracdes necessarias até chegar ao molde final. Todo este procedimento é feito
com o auxilio do programa Modaris. Por vezes o proprio cliente envia os seus moldes base,
para na empresa serem alterados, sendo depois a peca concebida consoante as exigéncias que
o cliente faz.

Enquanto o alfaiate Paulo, por enquanto ndo tem a quem deixar o seu negocio, ja a fabrica
Twintex € uma empresa familiar esta ja vem de outra geracao e tém na familia a quem deixar

0 negocio de forma a prosseguir (no futuro) na familia Mineiro.
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5.1 Consideracées finais

Esta dissertacao mostra que, na actualidade verifica-se uma maior divulgacao da alfaiataria
artesanal no sentido de recuperar as técnicas artesanais, de forma a nao deixar perder uma
tradicao. Segundo o alfaiate Paulo, tem havido uma procura constante por esta arte, em que
os clientes ja nao sdo apenas homens numa faixa etaria acima dos 40 anos de idade, mas
existe uma nova procura por parte de clientes mais jovens, comecando essa faixa etaria por

volta dos 25 anos de idade.

Com este estudo de caso pretendeu-se analisar e identificar o processo de construcao de um
blazer. Identificaram-se as diferencas existentes nos dois processos de construcao, para
posteriormente contribuir para a divulgacao quer das técnicas da alfaiataria artesanal quer da
alfaiataria industrial num mercado de luxo e fundamentalmente as suas vantagens podendo
assim contribuir para a divulgacdo destes dois sectores quer a nivel nacional quer a nivel

internacional.

Numa linguagem mais contemporanea a alfaiataria artesanal equivale ao design de autor da
actualidade e desenvolve produtos personalizados para os seus clientes, enquanto a
alfaiataria industrial identifica-se com o trabalho associado a equipas de designers de moda,
onde esta desenvolve e faz a industrializacao de um produto para grandes marcas
internacionais. No entanto, as ferramentas actualmente disponiveis nas empresas
industrializadas, como o programa fit net da Lectra Systems que permite a customizacao do
mesmo produto, desde que a empresa possua esse tipo de oferta de servico ao consumidor.
No entanto considera-se, que a alfaiataria artesanal possibilita o contacto mais personalizado

que um cliente pode ter e ao mesmo tempo a fidelizacao desse cliente.

Um dos inconvenientes da alfaiataria artesanal é o tempo de espera para a conclusido das
encomendas, enquanto a alfaiataria industrial é muito mais rapida, dando ao cliente o
produto num periodo de tempo inferior. Contudo, o produto industrializado tem o

inconveniente de uma qualidade inferior.

No entanto, a alfaiataria artesanal é possivel identificar-se com um novo conceito de
contemporaneidade, o slow fashion, o que significa moda lenta. Esta é caracterizada por uma
maior consciéncia ética, levando o consumidor a pensar nas suas verdadeiras necessidades de
forma a este nao comprar por impulso e sim de uma forma consciente com respeito pelo meio
ambiente. Tendo em conta a maior durabilidade das pecas de alfaiataria, pelos métodos de
construcao e confeccao que utiliza e materiais, podera assim concluir-se que a alfaiataria
permite um aumento do ciclo de vida do produto e desta forma uma forma mais consciente

de consumo. Permite ainda a possibilidade de consumidores que nao possuem medidas
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standarts procurarem a Alfaiataria para satisfazerem as suas necessidades e desejos, situacao

essa que apresenta tendéncia para aumentar na populacao em geral.

No estudo caso concretizado, é visivel que a alfaiataria industrial referida, apesar de
industrial tem caracteristicas favoraveis que o fast fashion nao possui. A Twintex é uma
empresa que prima pela qualidade e satisfacao dos seus clientes consoante as suas

necessidades, pois os consumidores de marcas de luxo sao rigorosos nas suas escolhas.

Existe de facto espaco no mercado para estes dois sectores, de forma a coexistirem durante o
mesmo espaco de tempo. Pois existem diversos publicos-alvo masculinos em que, cada vez
mais, uns procuram a alfaiataria artesanal e o que esta tem para oferecer, um atendimento
ao publico personalizado, a elegancia de um fato feito sob medida, qualidade e durabilidade
das pecas de vestuario. Ja na alfaiataria industrial o cliente procura rapidez e uma boa

relacao entre custo e qualidade do produto.

5.2 Projeccdes futuras

Este estudo pode ser util, como informacao Util para a construcdo de vestuario masculino
dentro da alfaiataria artesanal, com base em tendéncias de moda, para a criacao de vestuario
por medida. Podera ainda ser uma forma de utilizacdo de novos padroes em tecido, para além
dos padroes classicos, permitindo a criacdo (Design Téxtil) de pequenas séries, mas também
apostando em novas formas e renovando-as, mantendo o conceito do que é artesanal

contemporaneo.
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Anexo |

Questionario Alfaiate artesanal

Covilha
Portugal

Universidade da Beira Interior

Benilde Reis é aluna do 2%ano de Mestrado em Design de Moda esta a realizar tese
“Alfaiataria na contemporaneidade — Alfaiataria Artesanal e Alfaiataria Industrial” e a
realizar um estudo caso de diferencas entre alfaiataria artesanal e alfaiataria industrial.

Este questiondrio € uma peca fundamental deste estudo caso e destina-se a recolher informac3o acerca
de alguns detalhes na profissdo de um alfaiate. Podendo assim desta forma valorizar esta profissdo e o
que de melhor se faz dentro desta profissdo.

Nome: Paule Joo€  Goualues Oavistn  Idade: 35

local: _ A - DA -BTAA |, AMHAOEA

QUESTIONARIO

1. Ha quanto tempo exerce a profissdo de alfaiate?

Desae z2ocz

2. O qgue o levou a profissdo de alfaiate? Como/com quem/onde aprendeu?

L ceouncec O cela ecnprEna o der drAnecue,

ahece o Clies o e (jl_y-'..rﬂc‘ Xe® €

40 (ORS Fsporina |, ferzene E.n?rﬂtﬁ’d
0O QCOCiE Gy T'f((}d(‘hi 2O Qe oe g

Qe o ConuTe 41 EOSCr= CuE E6Ch
WG GFE Ermy  ExXTNGC

3. Tem antecedentes familiares na alfaiataria?
a. Sim()

b. Nao (X)
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4. Quantos clientes em média tinha nos primeiros anos desta profissdo?

DA WIE €55 o oecic ‘e by lhen e CI= Caexyi € € oo~

5. Actualmente o numero de clientes aumentou ou diminuiu?

Ern uodo a adinoeniage

6. Onde se situa o seu atelier?

EmM A -da - SE™.,

7. Quanto tempo demora a concepgdo de um fato completo (Casaco, Calgas e Colete)?

SO i

8. Em média, quanto tempo demora um casaco/blazer a ser executado na alfaiataria

tradicional?

40 Hoyecrs

9. Qual o processo utilizado na concepgao de um blazer? (mencione as fases necessarias)
a. COTTe
b. erteetelcamenTO
. alezT
d OGLTCC X
e.

f.

10. Qual o prego de ... Tl clopencie dan 4G@ENclin | o qehae
Em allcdictdtnuc, Rkl entt2e oSS (COE <
a. Um fato mais barato ( ) GBS SOOE.
b. Um fato mais caro ( )

11. Quais as diferencas (pode escolher uma ou vdrias das opgdes listadas abaixo):

a. Tecido ()
b. Ma3o-de-obra (¥
c. Detalhes {x)

d. Matérias-primas subsidiarias (crinas, entretelas, forros, botges etc.) ¥



12. Em média, quantas provas faz a um cliente, durante a construcdo de um blazer?

raclll 6 7 @1 & 15

13. Além do fato masculino concebe outras pegas da indumentéria masculina? (assinale com
X quais as pecas)
a. Quais?
i. Camisa (X)
ii. Gravata( )
iii. Colete (x)
iv. Sobretudo (¥
v. Fraque »
vi. Qutras pegas CasACAS ¥ TOHAS 1T -
14. Os clientes procuram concelhos por parte do alfaiate ou ja tém alguma ideia do que

querem/procuram?

/i??(.‘(,u:f 2 W = il e U -ff"—f?(-ﬂ'ﬂ:"s @ =Y (Y(  {Gnm »)

e Sane. il e Wa el B

15. Os clientes frequentam o seu estabelecimento ou desloca-se até casa do cliente?

A s GaywsSSas .

16. Como considera ser a sua relacdo com os clientes?

Ay, Zoeclae

17. Vdo aparecendo clientes novos ou apenas clientes habituais?
H X4 N 3 i

S Spal=" e VS Clienqkes .

18. Quem sdo os seus clientes?
a. Politicos (x)
b. Advogados (x)
c. Medicos (x)
d. Noivos (7)

e. Outros( )
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19. Como guarda as medidas dos seus clientes?

Gl Tan aAAezO -

20. Que idades (em média) tém os seus clientes?

a. 25-30()
b. 30-40 (X)
c. 40-50()
d. 50-60()
e. 60-70()

21. Na sua opiniao, acha que comeca a existir uma procura por parte de um puablico mais
jovem (25— 30 anos de idade)?

e Tan

22. Faz pegas exclusivamente para homem?
a. Sim (y)
bh. Nao( )

23. Ao recorrer a um alfaiate, o que acha que os cliente procuram?

a. Qualidade (¥
b. Perfeigdo (9
c. Elegancia (9
d. Tradigdo (x)

Técnica de construgdo ()
f.  Exclusividade de materiais utilizados (A)
g. Nao encontram no mercado de tamanhos a sua medida ()
h. Durabilidade. y
24. Quantos artigos faz para um cliente:
a. Numa estacao _Z A1z <
b. Num ano A Fatzss + A scBeeTure
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25. Tem a preocupacao de seguir tendéncias para as respectivas estacoes?
SEHCeE

26. Para que efeitos utiliza a maquina de costura?
Cazer MDAGOS € aectluce  atqul
Tepoadc QUE  POSSA  SER AVD
CeM ={A .

27. Qual a técnica de modelagem e corte que utiliza?
a. Inglesa
b. Italiana
c. Francesa

CenmE 4 ) ‘ )
d. Outra X ACADEFLA MACLLUORL ( R:PTUG;ut’S‘A)

28. Independentemente da que utiliza, conhece as diferentes técnicas? Em que variam?
ISoso DEteE AT Ty SO DE CADA
ALEANTE , EYSTE UMA QASE HAS TGS
DEFenlrE DO GOSTD

29. Faz a elaboragdo e utilizagdo de fichas técnicas?

30. Utiliza moldes base existentes e a partir deste desenvolve um molde para o cliente?

a. Sim()

b. Ndo (¥ Cava cuyevre TéH AS <wuAs PRoPe.AS HEDIDAS
(OGO HHEEM T2H © ST HOLOE .

31. Tem mais que um molde para cada cliente?

a. Sim{()

b. Nao ()&
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32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

102

Que tipo de tecidos utiliza no seu atelier (composicao, design (riscas, lisos etc.)e
termos ou nomes utilizados na alfaiataria para identificar os tecidos)?

2. |As FziAs

b. cAxXErL 245

C.

d.
Além do tecido do fato, quais os restantes materiais (nomes e composigdes) que
complementam um fato?

a. ENTRETELAS

b. 7Yoo S

C. C{24\AS

Quantas pessoas trabalham no seu atelier?

S o cx\,.goxo-\e

Quais sdo as suas fungoes?

Tem algum aprendiz a trabalhar no seu atelier?
a. Sim()
b. Nao (¥)

Se nao, gostaria de ter?

a. Sim (X
b. Nao( )
Porqué?

ZA  AD  DEI¥AR RORRER. A A\CASATAZA




39. Tem alguém na familia ou préximo que estara interessado em dar continuidade o seu

negocio?
a. Sim()
b. Nao (k)

40. Considera que alfaiataria tradicional é um estilo ou uma moda?

E UM 1 STILO

41. Na sua opinido, a alfaiataria tradicional tem futuro?

CARD CUT SaM

Muito obrigada pela sua colaboracio!
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