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Introducéo



| INTRODUCAO

Para a aula escolhemos como tema genérico o mercado e como tema
especifico a procura.

Fizemo-lo porque consideramos que se trata de uma matéria essencial, ou ndo
estivéssemos numa economia capitalista que muitos teimam em designar, para
a distinguir das restantes, por economia de mercado. Arquitectamo-lo porque
exige uma particular atencdo pedagogica, condicdo de uma proficua
aprendizagem de outras matérias. Seleccionamo-lo porque consideramos que o
tratamento que lhe é dado em textos introdutdrios, e ndo s@, & manifestamente
insuficiente e sobretudo, parte de uma falsa dicotomia entre microeconomia e
macroeconomia.

Se estas eram razdes suficientes para abordar um tal tema também contou o
facto de ele ser propicio a repensar muitas das metodologias frequentemente
utilizadas e de servir de pretexto para 0 aparecimento de novos paradigmas.
Mais que desbrava-los, o que ndo estaria no ambito deste trabalho, procuramos
mostrar que alguns problemas dificeis susceptiveis de futuras investigacfes
econdmicas podem, e devem, ser apresentados aos estudantes que comegam a
dar os primeiros passos solidos no caminho da Ciéncia Econdmicos. Sdo esses
tipos de preocupagdes que surgem na sequéncia das matérias a serem estudadas
e o0 estudo inicial da racionalidade, as questbes da espacialidade e
temporalidade, a importancia dos modelos complexos e do conceito de
determinismo cadtico.

E uma tematica propicia para mostrar como a diversidade de leituras da mesma
realidade pode ser apresentada com coeréncia, como diversos autores
aparentemente dispares podem «ser postos a dialogar», como leituras
divergentes se compatibilizam com a modificacdo de algumas hipoteses
introdutorias, como as aparentes concordancias e as faceis evidéncias podem
encobrir fugas aos problemas.

Obviamente que o conteudo da aula esta estreitamente associado a concepg¢éo
que temos do que deve ser 0 ensino da Economia. Por isso ha uma grande
concordancia, pelo menos assim o admitimos, entre as lucubracdes sobre a
disciplina e 0 que agora apresentamos.

Entdo mostramos que a disciplina de Introducdo a Economia é um ponto de
convergéncia de uma diversidade de preocupac@es e concepgdes do que € uma
Faculdade de Economia. Talvez todas as disciplinas o sejam, mas esta tem
razdes para amplificar o problema devido ao impacto que pode ter sobre o
empenho futuro dos alunos, pela dependéncia em que se encontra do ensino
secundario, pela garantia que tem de dar a continuidade do estudo noutras
mateérias.
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| INTRODUCAO |

A disciplina que admitimos poder funcionar é o resultado de um conjunto de
compromissos, nem sempre totalmente concordantes entre si. Logo a aula sobre
0 mercado e a procura também o é. E susceptivel de diversas apresentacdes,
tantas quantos os modelos de ensino e de Economia, quanto as interrogacoes
cientifica, pedagogicas e sociais ndo se diluam num todo homogéneo.

A aula deve ser coerente e ndo transparecer para os alunos esta multiplicidade
de conflitos, as certezas, dividas e angustias do professor. Pensamos cumprir
com essa linha de orientacdo quando apresentamos 0s transparentes, os slides,
que orientam a conducdo de um conjunto de aulas que deverdo ter um tempo
efectivo de dez horas.

E uma coeréncia «soada» nas angustias do conflito entre o pedagogo e o
cientista, 0 comodismo do saber feito e os desafios das alternativas tedricas, a
exigéncia do pormenor e a impossibilidade de o esmiugar no tempo disponivel,
entre a defesa de certas leituras do economico e a adopcdo de uma forma de
abordar os problemas que néo conduza ao afastamento instintivo de muitos que
preferem o sectarismo ao didlogo. Estas lutas expressam-se no confronto de
posicOes constante no didlogo e no esquema de um texto que pretende abordar
problematicas novas usando um figurino tradicional.

Para terminar néo posso deixar de expressar um grande conjunto de
agradecimentos. Em primeiro lugar a alguns professores, investigadores e
amigos que me transmitiram espontdnea ou expressamente certas
preocupacdes. Exigem uma referéncia especial os professores Pereira de Moura
e Armando de Castro. Em segundo lugar a todos os meus alunos de Introdugao
a Economia em diferentes espacos geogréaficos, e de outras disciplinas de
licenciatura e mestrado, e em especial para todos os que me colocaram
perguntas incomodas, me alertaram para a hipdtese de novas leituras da
realidade, me mostraram a diversidade humana. Em terceiro lugar para 0os meus
colegas que de alguma forma colaboraram na docéncia de algumas disciplinas e
que em determinada altura sonharam que era possivel elaborar um livro de
introducdo a ciéncia econdmica diferente. De entre eles, se tal me é permitido, e
com desculpa a todos os restantes, ndo posso deixar de referir os professores
Fatima Brand&o e Daniel Bessa.

Talvez também tenha a agradecer a todos aqueles que por mesquinhez, jogos
do poder, vaidades efémeras e sectarismo me ajudaram a mostrar por onde
nunca gostaria de caminhar.

E um lugar comum terminar dizendo que os erros sdo da minha inteira
responsabilidade. Sem divida. E certamente serdo muitos hoje e amanha. Sao
eles que nos dao a alegria de uma permanente aprendizagem e renovacao.
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MERCADO: CONSIDERACOES CIENTIFICAS E PEDAGOGICAS

PARTE |
PROLEGOMENOS A APRESENTACAO DE UM CONCEITO

OBJECTIVOS DA SESSAO

QI: O tema da nossa conversa pretende responder a pergunta «Como
apresentar o conceito de mercado a alunos que iniciam o seu estudo de
Economia?». O facto de reunirmos a volta desta mesa professores, alunos e
investigadores permitir-nos-4 analisar o problema de diferentes pontos de vista
e considerarmos simultaneamente as vertentes cientifica e pedagégica.

~
(\’“13 Esperemos que haja uma linguagem comum a tantas preocupacdes
diferentes! Por vezes a divulgacdo dos saberes cientificos sdo demasiado
traicoeiros e mais do que divulgar os conhecimentos adquiridos contribui para
a sua deturpacéo.

ﬁl' As preocupacOes pedagogicas, que inevitavelmente nos devera
ocupar, se pretendermos que os alunos tenham um desenvolvimento cognitivo
adequado para um determinado saber disciplinar, ndo é a divulgacdo dos
saberes adquiridos mas uma forma diferente de repensa-los.

ﬁz * Repensa-los numa nova perspectiva que tem de ter em conta a
exactiddo cientifica mas também a explicitacdo de muitos aspectos que sdo
assumidos espontaneamente pelos investigadores, que quase nunca constam
dos seus escritos e que, no entanto, sdo partes indissociavelmente constitutivas
da sua analise.

~
Oﬂ 1z Né&o entendam nas minhas palavras qualquer desconfianca em relagdo
ao exercicio que estamos aqui a fazer. Apenas pretendi alertar para um
problema. O angulo de abordagem de um problema exige uma determinada
linguagem que nem sempre é compativel com a de outro.

QIZ Seria iludirmos o problema desconhecermos as dificuldades que o nosso
esforco envolve. Sobretudo se pretendermos conjugar um reflexdo critica, um
respeito pela diversidade de leituras da mesma realidade objectiva com uma
coeréncia de conceitos, de sequéncia de mateérias, de rigor cientifico.
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~
CJ] 2: Diversidade de leituras? E bom ndo exagerarmos esta vertente. N&o
podemos negar que existam divergéncias entre 0s economistas mas elas sao
muito pouco significativas em comparacdo com os pontos de concordancia. As
teses sobre a existéncia de uma conflitualidade interna da Ciéncia Econdmica
apenas pretendem enfraquecer a forca dos economistas junto da sociedade.

@: N&o podemos iludir que hoje coexistem, com capacidades de afirmagéo e
de divulgacdo, diferentes interpretacdes do funcionamento econdémico da
sociedade. Falar em neoclassismo, keynesianismo, sintese neocléssica e
marxismo, numa classificacdo muito priméria, continua a ter validade.
Associadas a cada uma destas correntes estdo diferentes interpretaces do que €
a Ciéncia Econdmica, dissemelhantes metodologias de construcdo, diversas
concepcdes de cientificidade, variegados impactos sobre a sociedade.

* Hoje tudo gira a volta da sintese neoclassica.

@: N&o gostaria aqui e agora de entrar nessa polémica. Certamente temos
opinibes diversas. O que é importante deixar claro é que a conflitualidade
interna, mais ou menos intensa conforme as Opticas de cada um, tém raizes
objectivas, sociais, e subjectivas, resultado dos processos de construgdo
cientifica. Sobre as primeiras pouco ou nada podemos fazer mas uma reflexao
colectiva, frontal, critica, racional podera permitir reduzir as segundas. Todos
teremos a ganhar se conseguirmos encontrar pontes entre as diversas leituras da
realidade econdmica, entre as diversas escolas.

ﬁz' Se admitirmos que ndo preciso definir o que € um elefante para as
pessoas saberem o que ele é e se transpusermos esta ldgica para a superfluidade
de grande parte das definicdes em Economia, o0 que certamente nao deixara de
ser louvado pelo pragmatismo, talvez a unanimidade seja maior, sem ser total,
sem precisarmos de definir, de analisar, de pormenorizar o que parece evidente.
Mas o que € incontestavel para nds, professores, ndo é patente para os alunos
ou é-lhes com um sentido radicalmente diferente do que nos lhe atribuimos. A
relacdo pedagdgica exige uma grande precisdo conceptual. Ao caminharmos
nesse sentido chocamos constantemente com as ambiguidades, com a falta de
rigor, com as divergéncias entre os diversos textos. Seria facil dizer que uns
estdo certos e outros errados, mas creio que € muito mais racional, e louvéavel
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para 0s economistas, admitir que existem diferentes leituras. As evidéncias sao
inimigos do progresso cientifico.

P‘
4+ 1~
CE 1: A vossa discussdo ndo estd nada evidente para nés.

@: Tem razdo. Este debate ultrapassa-vos mas tirem pelo menos um
ensinamento importante: os economistas frequentemente ndo se entendem.
Como afirma Joan Robinson, estudar Economia “ndo € adquirir um conjunto
de respostas preparadas para questdes economicas”, nao é s isso, para sermos
mais rigorosos, “mas sim aprender a maneira de ndo ser iludido por
economistas”.

p’
4F -~
CE 2: Sobretudo se 0s economistas também sdo politicos.

SEQUENCIA TEMATICA. PREVIO CONHECIMENTO DA
RACIONALIDADE

QIZ Retomemos. Vamos tentar analisar o que é o mercado admitindo que 0s
alunos ja tomaram contacto com trés outros conceitos: racionalidade, custo de
oportunidade e preco.

ﬁl' Quando pegamos num livro de iniciagdo a Economia o estudo dos
mercados nédo sdo antecipados por esses trés temas. Na quase totalidade deles a
racionalidade nem sequer surge como assunto a estudar embora a par e passo se
pressuponha, explicita ou implicitamente, uma determinada forma dos agentes
econdmicos, dos cidaddos, encararem a sua ac¢do e avaliarem a dos outros.
Sendo assim, como poderemos supor a racionalidade como matéria
anteriormente abordada?

QIZ Estd a tratar uma questdo que ja foi abordada na ultima sessdo de
trabalno mas que deve ser aqui aflorada. Pressupomos conhecimentos
adquiridos porque na Ultima sessdo de trabalho levantamos a hipotese de
darmos uma arrumacao diferente as matérias introdutérias de estudo de forma a
conseguirmos trés objectivos diferentes: 1) encadear os conceitos de forma a
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gue a sua sequéncia de apresentacdo corresponda a sua importancia relativa no
saber disciplinar da Economia Politica; 2) fornecer aos alunos uma sequéncia
tematica que lhes dé a capacidade de em cada momento reflectirem sobre a
axiomatica simplificadora da construcdo do modelo, axiomaética
inevitavelmente existente, possivelmente modificdvel, de profundas
consequéncias sobre o significado do modelo a que d& origem; 3) comecar
pelos elementos comuns a todas as leituras tedricas da realidade cientifica para
tentar encontrar as similitudes e as diferencas, para procurar ver como €
possivel conjugar contributos positivos de diferentes escolas do pensamento.

3? 1: E para tal parte-se da racionalidade e do custo de oportunidade.
QI: Exactamente.

ﬁl' Porqué? Por que razdo esses dois conceitos deverdo ser 0s pontos de
partida?

@: Centremo-nos na vertente mais dificil, na racionalidade, ja que é mais
facil entender a importancia do custo de oportunidade.

ﬂﬁl: Mais f4cil?

QI: Se entendermos que a Economia é uma ciéncia das escolhas e que o
custo de oportunidade € um util instrumento para as medir.

lﬁl‘ O que ndo nos dispensa de equacionar sobre o significado social e
individual das escolhas, sobre as determinantes das opgdes, sobre o possivel
significado diferente do conceito de custo de oportunidade para as diferentes
correntes do pensamento.

QIZ O que nos remete de imediato para a racionalidade, isto é, para a
explicitacdo dos elementos justificativos dos comportamentos dos individuos,
dos grupos e da sociedade, com particular destaque para 0s associados a
adopcéo de opgdes expressaveis em rendimento ou riqueza.
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~
C‘ﬂ 1: Se estudar essas questdes € estudar a racionalidade entdo estamos fora
da Ciéncia Econémica. “A teoria econdbmica ndo se interessa pelo modo de
funcionar da mente individual. Ndo quer saber como ela chega a avaliar,
bastando-lhe a certeza de que avalia de algum modo™2. Centra-se nos impactos
dos comportamentos individuais sobre um conjunto de variaveis e ndo sobre as
determinantes desses comportamentos.

@: Estudar a racionalidade ndo é entrar nas areas da Psicologia Individual,
como sugere, da Psicologia Social, como outros defenderiam, ou da Sociologia.
E, em primeiro lugar, compreender a relacio dialéctica sociedade-individuo e a
sua diversidade sincrénica e diacronica ao mesmo tempo que se explicita no
fenémeno social...

ﬁz * Nao gosto do termo mas vou deixar passar sem observagao!

@: Ao mesmo tempo que se explicita no fendmeno social, dizia eu, quais
sd0 0s aspectos que sdo especificamente considerados pela Economia Politica.
Por outras palavras, a0 mesmo tempo que Se precisa a relacdo entre objecto
real, objecto social e objecto econémico. E, em segundo lugar, tomar contacto
com a realidade social contemporanea e constatar e interpretar as diferentes
atitudes dos cidad&os sobre as mesmas situages. E, finalmente, explicitar o
sentido da cientificidade economica.

~
Oﬂl’ Como dizia Godelier “A racionalidade econdémica ndo se mostra,
portanto, sendo através da racionalidade epistemoldgica da ciéncia econdmica,
isto é, através, da verdade das explicacGes tedricas construidas por essa
ciéncia.”. E acrescentava “a racionalidade econdmica e a racionalidade da

Ciéncia Econémica s30 uma e a mesma quest&o™.

QIZ Exactamente, o que faz com que a Ciéncia Econémica preocupada com a
descoberta de regularidades (de causalidade, simultaneidade ou
operacionalidade) e ndo as conseguindo encontrar estas no livre-arbitrio
individual tenha que postular determinadas racionalidades.

d
C‘Jl’ Que podem ir do determinismo absoluto da sociedade a fisica dos
sentimentos, da estratégia de sobrevivéncia a maximizacdo dos proveitos.
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Hipdteses de referéncia que dao lugar a modelos diferentes, a captacdo de
regularidades diversas. Sdo axiomas do modelo que condicionam a propria
descoberta. Admitir que o individuo é determinado pela sociedade, que a
sociedade € um somatorio de individuos com uma total autonomia de
compreensdo ou intervencdo ou que ha uma relacdo dialéctica entre sociedade,
grupos sociais e individuos é construir modelos diferentes, é explicitar cortes
entre 0 conhecimento corrente e o conhecimento cientifico de formas
diferentes. Por isso entrar com o determinismo cadtico talvez seja um processo
de conciliar leituras diversas, modelos que «apenas» diferem porque
absolutizaram um dos elementos da relacéo.

-~
ﬁl’ Desculpem de mais uma vez manifestar a minha ignorancia mas ha
qualquer coisa que ndo joga. Dizem que a primeira coisa que poderiamos
estudar quando comecamos a tomar contacto com a Introducdo a Economia
seria a racionalidade. Mas desde que comecaram a falar da «racionalidade» eu
ndo tenho entendido nada do vosso discurso: relacdo dialéctica, racionalidade
epistemoldgica, operacionalidade e causalidade, etc.

ﬁl‘ Creio que a dificuldade € apenas aparente. Aqui estamos a discutir as
razOes da racionalidade ser o ponto de partida o que exige a propria
interpretacdo do que é a Ciéncia Econdmica. E natural que nessa discussdo 0s
que ainda estdo a dar os primeiros passos tenham uma grande dificuldade.
Contudo estudar a racionalidade pode ser tdo somente olhar para a realidade
envolvente, compreender os homens e as sociedades, formular essas
constatacOes com exactiddo e explorar as consequéncias de um tal facto.
Estudar a racionalidade pode ser partir do conhecimento corrente e das
concepgdes ideoldgicas transmitidas pelo meio envolvente e comecar a
construir uma maneira de pensar o0 mundo.

ﬁz‘ A dificuldade esta em ndo termos materiais de referéncia para uma tal
abordagem, de continuarmos com pouca capacidade para considerarmos a
relacdo indissociavel entre necessidade e liberdade, entre determinismo social e
livre-arbitrio individual. Ensinar € transmitir conhecimentos que ja foram
produzidos e ao iniciarmos o0 estudo pela racionalidade estamos
permanentemente a resvalar para os abismos do que ainda esta por estudar.

QIZ Ocupemo-nos em mostrar 0s caminhos construidos, armemos 0s
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estudantes para encontrar novos rumos, chamemos-lhes a atencdo para o0s
perigos do percurso que, uma vez superados, podem permitir maravilhosos
horizontes.

ﬁz‘ A frase € bonita, talvez a aceite em parte, mas ndo fujamos a
gravidade pedagogica do problema. S6 podemos ensinar o que ja sabemos.

@: Tem razdo. E um problema, é um desafio, € uma abordagem que
aconselha um conhecimento da pluralidade de escolas do pensamento
economico. Fiquemos a meio caminho entre o realismo pessimista e a utopia
construivel. Todos os economistas sabem muito sobre racionalidade econdémica
ou nunca tinham elaborado nenhum modelo. O que falta é reunir esses
materiais dispersos de forma a aborda-los de uma forma coerente e encontrar as
hipoteses de leitura unificada. E preferivel um estudante saber que tipo de
simplificacGes esta a fazer quando trabalha com um determinado modelo, saber
que aquelas ndo sdo as unicas, do que assumir aquela leitura como a Unica
possivel.

ﬁ?} * Tenho estado a seguir atentamente a discussao e atrevo-me a admitir
que O percurso proposto para a estruturacdo da disciplina de Introducdo a
Economia seria interessante se nao tivéssemos constrangimentos de diversos
tipos. Esquecendo-os, por momentos, diria que comecar o estudo pela
racionalidade seria uma forma de encontrar a razdo de ser da propria existéncia
de uma disciplina de Introducdo: ensinar a raciocinar sobre Economia, ajudar
os alunos a descobrirem a ciéncia na encruzilhada da observacéo (da realidade
social envolvente), da deducdo (pela explicitagdo da axiomatica) e da
imaginacéao (para descobrir o que o saber feito encobre). Quando se transforma
a Introducdo a Economia numa primeira abordagem da micro e da
macroeconomia, que € o mais habitual, estd-se a castrar a racionalidade do
saber cientifico.

ﬁél' N&o gostaria de insistir nestas questbes que ja foram discutidas na
Ultima sessdo de trabalho mas continuo a considerar que nos conceitos
introdutorios falta um, considerado muito importante por diversos autores: o
equilibrio.

QI: N&o pretende lancar a polémica mas aborda um dos problemas mais
complexos. Permita-me que responda de uma forma pragmaética. O nosso
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esforco € encontrar um encaminhamento l6gico que possa ser aceite por
diversas correntes do pensamento econdémico. O conceito de equilibrio
terminaria com essa possibilidade. E um conceito tipicamente neocléssico, de
significado muito diversificado e ambiguo, frequente elemento de ligacao entre
um ex-ante e um ex-post que podem ser bastante questionaveis, expressao da
nossa incapacidade de elaborar modelos complexos, dinamicos. Falar em
equilibrio é considerar que o0 modelo tem um Unico atractor estavel.

d

CJZ’ O que diz pressupde ja uma atitude critica em relacdo a sintese
neocléssica, 0 que ndo pareceria ser 0s seus propositos. Sem o conceito de
equilibrio muitos modelos perdem significado.

QI: Entdo que apresentemos o equilibrio quando for necesséario, sempre que
um modelo o exija, mostrando o que ele significa. Nao abordemos essa questao
como elemento indispensavel a todas as leituras.

PREOCUPACOES PEDAGOGICAS

QI: Antes de exemplificarmos a abordagem do mercado para alunos que se
iniciam no estudo da Economia gostaria de discutir convosco 0 percurso
pedagdgico-cientifico de abordagem desses novos problemas.

aﬁl * Percurso para a abordagem da questdo do mercado ou para todas as
matérias de Introducdo a Economia?

QIZ Cabera a vos responder a essa pergunta. Diria que o caminho foi pensado
tendo em consideracdo preocupacfes e metodologias gerais mas desfrutando
subjacentemente a questdo do mercado. Atrever-me-ia a sugerir que ha uma
hierarquia conceptual dos pontos de vista cientificos e pedagdgico e que para
0s temas mais importantes deve haver a preocupagdo de percorrer
pormenorizadamente o caminho, talvez demasiado exigente em tempo, que vou
sugerir.

d
QJ 2: Hierarquizacdo conceptual? Que permite estabelecer essa
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hierarquizacdo? Nao poderdo aspectos hoje considerados secundarios, mesmo
despreziveis, transformarem-se em centros de novas descobertas? Gostaria que
esclarecesse essa questao!

GIZ Distingamos as vertentes pedagégica e cientifica do problema, embora
elas estejam interligadas. Assumamos como hipotese simplificadora que vou
ensinar um determinado conjunto de teorias sobre o funcionamento do
econdémico, teorias previamente desenvolvidas e que apresentam uma
determinada coeréncia interna. Em muitas situacbes é possivel ter em
consideracdo que nao € possivel ensinar uma determinada lei ou conceito sem
que previamente lhe tenha transmitido outros. Utilizando por recorréncia esta
I6gica poderemos construir uma arvore de relagfes logicas entre conceitos, que
poderd ter «alguns galhos partidos» ou algumas configuracdes alternativas mas
qgue nos permite distinguir o geral e o particular. Por outras palavras, se
utilizasse o «método de exposicdo» para apresentar aos alunos uma
determinada matéria teria que partir dos conceitos gerais para o0s particulares
com recurso a0 método dedutivo e essa hierarquizacdo seria imediata. A
dificuldade estd em conciliar essa mesma sequéncia logica utilizando o
«metodo de investigacdo» na apresentacdo dos problemas, o que mais
facilmente permite o0s estudantes partirem a descoberta conjuntamente
connosco. Falar em hierarquizacao é ter em conta as preocupacdes pedagogicas
e as relagdes internas dos conceitos de uma determinada matéria. Claro que se
me coloco numa postura de investigagéo, se elimino a hipdtese simplificadora
de um saber construido esta hierarquizacdo pode ser perniciosa e estou
inteiramente de acordo com a observacdo que foi colocada. Sera desnecessario
relembrar as imensas descobertas que resultaram de pegar exactamente no que
até entdo era secundario.

~
QJ’Z‘ Concordando em parte com o0 que disse ndo posso deixar de manter
certas reservas. Consideremos o caso do mercado. Preciso do conceito do
mercado para compreender os de procura e oferta ou preciso destes para
compreender aquele? Responder de uma forma ou outra pressupde uma certa
leitura da Economia Politica que néo é neutra.

@: Sem duvida, mas se me permite avangaria para ja na apresentacdo do
percurso que pode ser apresentado esquematicamente como esta neste acetato:

1. Formulagéo da questdo problematica
2. Inventariag@o de «possiveis» respostas
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3.

~N O

Organizacdo e simplificacdo das hipoteses de
resposta
° Seleccionando a informacao
° Introduzindo hipéteses simplificadoras
° Construindo o modelo
° escolha de variaveis
° classificacao
° explicitacdo das relactes
° construindo as hipoteses
simplificadoras

. Formalizacdo matematica e/ou representagéo

gréfica

. Confronto com a realidade

° Andlise da possibilidade
° Escolha dos indicadores
° Recolha da informacéo e seu tratamento

. Reformulacéo/consolidacdo do modelo
. Trabalhos praticos

° precisao dos conceitos
° interpretacdo de textos
° redaccéo

° utilizagdo de dados

0 que exige comentarios adicionais.

P‘
4+ 1~
CE]” Antes de mais gostaria que nos precisasse 0 que entende por questdo

problematica.

@: Iria exactamente comecar por ai. Toda a investigacdo econdmica, todo o
estudo de novos problemas e de reformulacdo dos existentes é a resposta a um
desconhecimento, a um mal-estar intelectual, a uma solicitacdo social ou
politica, aos desafios do desconhecido. A investigacdo € a tentativa de
encontrar a resposta a uma pergunta. Em muitos casos o investigador formula
explicitamente a(s) pergunta(s) a que pretende responder mas em muitos outros
parte para o trabalho sem o fazer. Raramente questiona a questao.

(~'
3~ll : N .
1: Se o investigador pretende fazer um trabalho inovador deve ter um
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particular cuidado na formulacdo da pergunta. Uma inquiricdo mal formulada
pode por em causa anos de trabalho. N&o formular nenhuma pergunta é realizar
navegacao sem bussola.

GIZ Sem duvida, mas apesar da sua importancia a questdo inicial a que se
pretende responder nem sempre esta presente. Muitas vezes investiga-se com o
objectivo de encontrar a justificacdo que se pretende, para atingir um
determinado objectivo. Muitas vezes investiga-se por encomenda, visando a
explicitacdo de um conjunto de relagdes mensuraveis sem se pretender ler além
disso.

4
(J 1: E em muitos casos existe uma pergunta mas ela ndo foi explicitada.

QI: E mesmo que o tenha sido raramente se pensou sobre o seu contetdo.
Parece que estamos todos de acordo que uma forma proficua de ensinar é fazer
0 estudante percorrer, parcial e artificialmente, o percurso seguido pelo
investigador. Assim sendo devemos colocar, logo de inicio, a preocupacdo que
faz com que se percorra um determinado caminho. Deve-se firmar a pergunta
ou perguntas que envolvem um problema a resolver. E a esse conjunto de
perguntas que designamos por questdes problematicas.

-~
(‘ﬂ 1: Que devem ser expressas muito cuidadosamente: englobando a
totalidade das situacOes a estudar, deixando em aberto diferentes percursos de
trabalho, usando uma terminologia simultaneamente rigorosa e compreensivel
para o destinatario. Temos que confessar que é uma tarefa dificil!

~
(‘ﬂ 2z Diria impossivel. Para englobar a totalidade das situacGes, totalidade
real e ndo totalidade tedrica, exigiria sair do mundo em que me situo, dos
conhecimentos anteriormente adquiridos, exigiria 0 eu passar a ser outro, talvez
um outro em tempos e espacgos radicalmente distintos que nem a minha
imaginacao consegue antever.

QIZ A critica é pertinente, 0 que apenas chama a atencdo para o caracter
limitado da investigagéo e do ensino. No entanto continuo a reafirmar que nesta
nossa analise € necessario tomar como simplificacdo o facto de nos colocamos
no quadro dos conhecimentos adquiridos, dos conhecimentos existentes.
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d
(‘]l' O que pode ser mais ou menos conseguido conforme o grau de

abertura ao confronto de ideias!

-~
ﬁ 2z Desculpe de voltar um pouco atras mas gostaria que nos explicasse 0
que pretende dizer quando afirmou que é preciso «fazer o estudante percorrer,
parcial e artificialmente, o percurso seguido pelo investigador». Julgo que
entendo o que pretende dizer com o «parcial». Bastaria termos em atencédo a
diferenca entre ensinar/aprender e investigar e, se quisermos, 0 tempo
disponivel, para perceber que faz sentido essa afirmacdo. Mas que quer dizer

com o «artificialmente»?

@Z Considere 0s seguintes textos:

TEXTO 1

Espirito reflexivo e polifacetado, o seu
ensino escrito abarca uma gama téo
larga de matérias que o julgariamos
extravagante pelos padrées
universitarios de hoje, mas que atesta
0s superlativos dotes intelectuais do
Dr. Smith. Os Ensaios on
Philosophical Subjects,
aparentemente escritos ao longo da
sua primeira década de ensino em
Glasgow, versam, lado a lado, a
metafisica e a légica, a fisica antiga e
a astronomia, a poesia inglesa e a
italiana, a percepcéo sensorial e as
artes imitativas, a mdsica e a danga. E
uma outra obra do fim desse periodo -
- The Theory of Moral Sentiments --
da-lhe imediato renome nacional e
projecta-o para a primeira linha dos
filésofos ingleses.

As Lectures on Jurisprodence, nascida
dos seus cursos de 1762/3, ja
documentam o interesse crescente de
Smith pelas questbes econdmicas.

Muitos dos temas nucleares que vira a
desenvolver e sistematizar na Riqueza
das Nacbes aparecem em posicao
destacada nas Lectures configurando,
a distancia, um primeiro esboco do
tratado de economia que 0 seu amigo
Hume Ihe tera sugerido.*

TEXTO 2

En la época en que vivi6 Adam Smith,
el capitalismo se habia aduefiado en
Inglaterra, una tras otra, de todas las
ramas de la industria, de la agricultura
y el comercio, a pesar de lo cual las
reminiscencias del régimen feudal
eran todavia considerables.

En la industria seguiam existiendo los
gremios de artesanos, aunque
adquirié gran volumen el sistema de la
gran industria capitalista de caracter
doméstico, y habian surgido ya las
grandes empresas centralizadas: las
manufacturas capitalistas.

(..)
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Adam Smith vivi6 en la época de
predominio de la  produccién
manufacturera, en visperas de la
revolucién industrial. Por eso, a pesar
de ser el economista que culminé el
periodo manufacturero, pudo ya intuir
las sacudidas de la revolucién
industrial en cierne.’

TEXTO 3

O maior acréscimo dos poderes
produtivos do trabalho e grande parte
da pericia, destreza e bom senso com
que ele é em qualquer parte dirigido,
ou aplicado, parecem ter sido os
efeitos da diviséo do trabalho.
Poderdo compreender-se melhor os
efeitos da divisdo do trabalho sobre a
actividade geral da sociedade,
considerando a forma como ela actua
em algumas industrias especificas.
(...) Tomemos, portanto, um exemplo
de uma manufactura insignificante,
mas na qual a divisdo do trabalho tem
sido frequentemente notado, o fabrico
de alfinetes (...).°

TEXTO 4

Ha um tipo de trabalho que eleva o
valor do objecto a que é aplicado; ha
outro que ndo produz tal efeito. Ao
primeiro, porque origina um valor,
pode chamar-se produtivo; ao
segundo, improdutivo. Assim, o0
trabalho de um operéario acrescenta
geralmente, ao valor das matérias-
primas a que se aplica, o valor da sua
prépria manutencéo e o do lucro do
patrdo. O trabalho de um criado, pelo
contrario, nada acrescenta a qualquer
valor. Embora o patrdo adiante ao
operario os seus salarios, ele, na
realidade, n&do implica qualquer
dispéndio para o patrdo, uma vez que
o0 valor desses salarios lhe é, em
regra, restituido, com um lucro, por
meio do valor acrescido do objecto
sobre o qual o operario trabalhou. Mas
a manutencdo de um criado nunca é
recuperada. Um homem enriquece
empregando grande numero de

operarios e empobrece se mantiver
uma multiddo de criados.’

TEXTO5

Com efeito, para os economistas néo-
marxistas, desde Adam Smith, a
sociedade era como que um nome -- 0
nome dado a um certo colectivo de
individuos. Realidade, somente os
individuos a tinham. «O esforco
uniforme, constante e ininterrupto de
cada homem para melhorar a sua
condicdo -- eis o principio de onde
deriva originariamente toda a riqueza
nacional e publica, como toda a
riqueza privada», escreveu Smith. E
importante entender bem o significado
desta frase: a prosperidade das
nacbes --  digamos: 0 seu
desenvolvimento econémico -- nao
depende de qualquer factor
propriamente social, mas tdo-s6 do
esforco de cada um dos individuos
para melhorar a sua condicdo
individual. Uma tal concepcéo é tanto
mais surpreendente, ou melhor, é
tanto mais reveladora de um «a priori»
epistemoldgico, de um postulado néo
sujeito a critica tedrica (o postulado ou
pré-conceito do individualismo, quer
dizer: a sociedade concebida como
um mero somatorio de individuos --,
guanto é certo que a obra econémica
de Adam Smith e mais especialmente
o0 seu livro «InvestigacBes sobre a
Natureza e as Causas da Riqueza das
Nacdes» (1776), se apoia numa
analise das vantagens da divisdo do
trabalho, que abertamente a contradiz.
«A descoberta {por Adam Smith} das
vantagens da divisdo do trabalho --
notou certamente Jean-Claude
Antoine -- implica que a produtividade
de um grupo social organizado ndo é
igual, mas superior, a soma das
produtividades individuais dos seus
membros; admitindo-as afastamo-nos
portanto implicitamente do
individualismo e da concepcéo
nominalista da sociedade». E, todavia,
nem Adam Smith, nem a generalidade
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dos economistas que depois dele e
durante mais de um século e meio
(tirando Ricardo e sobretudo Marx e
0s marxistas) fizeram a Ciéncia
Econdmica, se afastou de facto «do
individualismo e da concepcao
nominalista da sociedade». Esta
circunstancia, se por um lado os levou

como aguela que assinalamos, por
outro impediu-os, ou de integrar na
sua problematica teorica, ou de tratar
em termos tedricos adequados, os
temas de investigacdo a respeito dos
guais s6 ao nivel macro-econémico a
conceptualizacdo e a teorizagdo séo
possiveis e fecundas.?

a cair por vezes em contradicfes

QI: Se pretendéssemos reproduzir o caminho percorrido por Adam Smith
teriamos que reviver (oh impossibilidade!) a época de entdo e adquirir uma
grande diversidades de saberes antes de comecgarmos a analisar o econémico.
Se atendermos a importancia da escola fisiocrata, a época histérica vivida pelo
autor, a importancia dada aos temas da divisdo do trabalho e da diferenca entre
trabalho produtivo e improdutivo e ao titulo da sua obra principal é
pedagogicamente admissivel formular da seguinte forma a questao inicial: «A
industria transformadora modifica a forma da matéria mas ndo cria nova
matéria, como acontece com as actividades directamente associadas a natureza.
Entretanto séo as actividades industriais que fazem enriquecer as nacdes e 0s
homens. Como se conciliam estes dois factos aparentemente contraditorios?».
E uma outra forma, talvez mais restritiva mas elucidativa de colocar a questao
efectivamente formulada por Adam Smith: «Qual a origem da riqueza das
nacdes»? Na resposta a esta pergunta Adam Smith desmaterializa o conceito de
producdo, assume que a origem da riqueza esta na relacdo entre os homens. O
«valor» é o conceito de convergéncia de todas essas preocupacoes.

~
(‘ﬂ 2: Talvez o Adam Smith nunca pensasse dessa forma. Admito, pelo
menos por razdes pedagdgicas, essa forma de apresentacdo, desde que se aceite
que Histdria da Ciéncia Economica é diferente de Histdria das Descobertas da
Ciéncia Econdmica e de Antropologia do Pensamento Econémico.

@: Consideremos um outro exemplo.

TEXTO 1 1891. Ademas, el texto original circula

De antemano advierto, pues, al lector
que este folleto no es el que Marx
redacté en 1849, sino, sobre poco
mas o0 menos, el que habria escrito en

por ahi en tan numerosos ejemplares,
que por ahora basta con esto, entre
tanto, que yo pueda reproducirlo sin
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alteracibon mas adelante, en una
edicion de las obras completas.

Mis modificaciones giran todas en
torno a un punto. Ségun el texto
original, el obrero vende al capitalista,
a cambio del salario, su trabajo, segun
el texto actual, vende su fuerza de
trabajo. Y acerca de esta modificacion,
tengo que dar las necesarias
explicaciones. Tengo que darlas a los
obreros, para que vean que no se
trata de ninguna sutileza de palavras,
ni mucho menos, sino de uno de los
puntos mas importantes de toda la
Economia politica.’

TEXTO 2

J'examine le systeme de I'économie
bourgeoise dans l'ordre suivant:
Capital, propriété fonciére, travall
salarié; Etat, commerce extérieur,
marché mondial. Sous les trois
premieres rubriques, j'étudie les
conditions d’existence économique
des trois grandes classes en
lesquelles se divise la société
bourgeoise moderne; la liaison des
trois autres rubriques saute aux yeux.
La premiére section du livre premier,
qui traite du capital, se compose des
chapitres suivants: 1° la marchandise;
2° la monnaie ou la circulation simple;
3° le capital en général. (...) J'ai sous
les yeux I'ensemble de la
documentation sous forme de
monographies jetées sur le papier a
de longs intervalles pour mon propre
éclaircissement, non pour I'élaboration
systématique, selon le plan indiqué,
dépendra des circonstances.™

TEXTO 3

Sintetizando alguns dos aspectos
abordados anteriormente podemos
dizer que existem duas ordens de
razGes. de niveis diferentes, que
exigem que se estabeleca uma
distincdo entre forca de trabalho e
trabalho:

A) A observagdo cuidadosa dos
proprios fenébmenos sociais actuais, tal
como se manifestam na sociedade
capitalista, impdem uma revisdo da
terminologia usualmente utilizada e
dos conceitos divulgados” (...)

B) A lei do valor'!

TEXTO 4

I n'y a pas de dialectique abstraite
spéculative qui sacrifierait a quelque
dieu Chronos (pas ©plus de
matérialisme  abstrait, avec, en
histoire, un dieu humanité ou un dieu
travail). Et, dans les sciences sociales,
la  dialectique inséparable du
matérialisme, c'est le matérialisme
historique. Le seul critére pour la
science sociale marxiste, c'est
I'histoire réelle vérifié dans la pratique.
Le mouvement interne du Capital n’est
pas I'auto-développement d'un
concept, c’est un reflet conséquent du
mouvement réel. Ainsi les abstractions
matérialistes sont des coupes et des
conséquences et non de simples
hypothéses formelles: le raisonnement
dialectique, le plus audacieusement
autonome, n’'est pas une chaine de
déductions formelles, il s'attache a
refléter la logique interne du réel
vérifié par I'existence historique.*?

~
(d] 1: Antes de continuar o seu discurso gostaria de reproduzir aqui duas
afirmacdes de Joan Robinson que hoje, numa época € que parece que Marx
n&o existiu, sdo particularmente oportunas: “E insensato recusarmos a aprender
com as ideias de um economista cuja ideologia ndo concordamos. E igualmente
insensato confiar nas teorias de alguém cuja ideologia aprovamos”; “Se Marx
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tivesse sido estudado como um economista sério, em vez de ser tratado por um
lado como um oréaculo infalivel e por outro como um alvo de sarcasmo barato,
ter-nos-ia poupado muito tempo™*®

@: Obrigado. Retomando o que estava a dizer. Marx confundiu durante
muito tempo os conceitos de trabalho e forca de trabalho, o que ndo deixou de
ter reflexos em algumas abordagens realizadas no Capital (por exemplo,
valores criados pelos trabalhos simples e complexo). Por outro lado a praxis
social associada a Economia Politica marxista exige que nds hoje formulemos
os problemas de uma maneira diferente. E neste sentido que aplicava a palavra
«artificialmente». Esclarecido?

(.
ir 7~
CEZ' Creio que sim.

QIZ Permitam-me que retome 0 acetato anteriormente apresentado sobre o
percurso. A inventariacdo das possiveis respostas e a analise critica sobre elas,
acompanhada da respectiva classificacdo e organizacdo, € um momento
particularmente importante do dialogo entre o professor e o aluno, de
contribuicdo deste para a resolucdo do problema. O papel do mestre é diferente
em cada uma destas duas fases. Na primeira a sua funcdo é «destabilizadora»,
promotora da imaginacdo e do absurdo, de libertacdo dos alunos contra o
«perigo» do erro. Na segunda a sua preocupacdo deve ser analisar
cuidadosamente cada uma das hipoOteses apresentadas, relacionar hipoteses,
hierarquiza-las, classifica-las, organiza-las de forma a que se possa caminhar
para um modelo simplificado.

ﬁl' Nessa segunda funcdo deve ter o cuidado de compreender a razdo de
ser de cada uma das hipoteses apresentadas, salientar 0s aspectos positivos e
negativos e ndo anular a funcdo libertadora que deve ter tido junto de cada
estudante na fase prévia.

P‘

4 .

CE Z‘ N&o podemos escapar a formalizacdo matematica e a representacao
grafica?

QI: Em muitas situacdes tal é possivel. Quando explicitamos essa 42 fase do
percurso pretendemos dizer que tal deve ser feito se for necessario e possivel.
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Mas ndo se assustem, a formalizacdo matematica pode ser bastante simples,
pode ndo passar da utilizagdo de um conjunto de simbolos e algumas operacoes
aritméticas.

ﬁz * Certamente seria interessante aprofundarmos este problema dos
pontos de vista cientifico e pedag6gico, mas como ja temos uma sessao de
debate com essa problematica ndo merecera a pena abordarmos.

QI: O ponto seguinte do nosso percurso, «possibilidade de confronto da
realidade», visa que os estudantes analisem se 0 modelo esta de acordo ou ndo
com a realidade. O que se pretende é desencadear o exercicio de descodificacao
dos conceitos tedricos, de encontrar varidveis e indicadores para expressar
aqueles. Em muitos casos sera uma forma de levar os estudantes a
confrontarem-se com o erro.

3
QJ l‘ E se a validade do modelo ndo for o confronto com a realidade actual
mas a capacidade de previsdo ou a coeréncia logica?

ﬁz * O que pretende significar com o «confrontar-se com o erro»?

@: Se a validacdo do modelo se fizer de acordo com uma concepcgao
epistemoldgica diferente da por nds postulada -- confronto com a realidade --
teremos de adoptar diferentes critérios de verificagdo. Ao defendermos esta
postura ndo estamos a negar outras funcionalidades do modelo (previsibilidade,
simplicidade, por exemplo) ou a subestimar a relevancia de outros factores
(aceitacdo pela comunidade cientifica, por exemplo) mas tdo somente a admitir
que a ciéncia € uma construcdo racional coerente internamente que também
visa compreender as realidades em que os Homens se movimentam e que
«facilitam» a praxis. E admitir que a ciéncia é uma das formas de
conhecimento dessa realidade distinguindo-se, em fronteiras difusas e em
constante mutacdo, das restantes pelo método, pelo que é importante a
«ruptura» com o conhecimento corrente. Ndo pretendo fugir ao problema
colocado que é real e assume particular acuidade nas ciéncias sociais e na
Economia. Mas levanta problemas que ndo podem ser discutidos aqui. No
entanto parece importante afirmar que para a grande maioria dos estudante a
sua ideia espontanea de ciéncia identifica-se com a explicacdo da realidade e €
pedagogicamente positivo explorar essa vertente.
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Assim o que se chama hoje de razao, como ele mesmo e seus equivalentes
na sociedade centrada no mercado, sempre foram universalmente
bem como nas ciéncias sociais em entendidos até o limiar dos tempos
geral, é uma corruptela do termo tal modernos™

QIZ Com a expressdo «confrontar com o erro» pretendo significar uma
multiplicidade de situacbes que mostrem ao estudante (e porque ndo ao
professor!) que alguma peca nédo se ajusta no puzzle. Ou porque a realidade
mostra algo diferente do que estava postulado, ou porque um conjunto de
conceitos ndo se mostram coerentes com 0s restantes, ou porque a axiomatica é
excessiva ou insuficiente, ou por qualquer outra situacdo. E necessario,
contudo, ter dois cuidados. Primeiro. Podera haver uma tendéncia espontanea
para assumir que a teoria esta errada quando ela leva a conclusfes contrarias as
«evidéncias». Estas sdo muito fortes, mas ndo revelam qualquer caracteristica
da realidade ou atributo légico mas tdo somente uma atitude psicolégica
eventualmente forjada numa metodologia diferente de compreensdo do real.
Construir ciéncia é lutar contra «evidéncias».

d
C\ll' A ndo ser que se assuma uma posicdo filosofica similar a
fenomenologia, apesar de neste caso se ter de reanalisar o que é essa evidéncia.

QIZ Sem duvida. Segundo cuidado: hd que clarificar se o confronto da
realidade se faz para acentuar a verificabilidade e a verificacdo ou a
falsabilidade e a falsificacdo. Se admitirmos que toda a leitura da realidade €
uma leitura tedrica e se aceitarmos uma l6gica matematica bivalente com a
tabela de verdade que se apresenta no acetato e se considerarmos que a
passagem da teoria para a confrontacdo com a realidade (implicacdo) esta
correcta, isto é, é verdadeira

Teoria ==> Realidade
\Y \ \Y
\Y F F
F \Y V
F \% F
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somos obrigados a reconhecer a maior validade da falsabilidade.

ﬁl ~ Esta introducdo ao problema ja vai longa, talvez tivéssemos derivado
excessivamente, talvez tivéssemos deixado no ar excessivas perguntas sem
resposta, mas ainda diria alguma coisa sobre os trabalhos praticos, dada a sua
importancia no processo de ensino-aprendizagem. Todos nds propomos aos
alunos exercicios que o0s obriguem a precisar 0s conceitos que foram
apresentados. Desde sempre se sugeriu aos estudantes que procurassem
explicar por palavras préprias determinadas situacGes ou que passassem a
relatério o resultado de seus trabalhos de descoberta. Os livros estdo recheados
de transcri¢bes de autores célebres sugerindo-se a sua leitura e interpretacao
apesar das suas tradicionais dificuldades com a lingua portuguesa. Também
apresentamos com alguma frequéncia conjuntos de dados para os alunos
trabalharem e interpretarem. As ddvidas que podem surgir € quanto ao
doseamento destes diversos ingredientes, quanto a melhor forma de o fazer.

aﬁz * Sobre as doses ndo existem receitas. Depende das matérias, dos
alunos, da sociedade em que se vive.

@: Sem pretender sugerir referenciais parece-me oportuno ainda referir
alguma coisa sobre estes problemas, para além da recomendacdo genérica de
que os trabalhos propostos aos alunos devem ser bastante acompanhados e
libertadores das suas capacidades. Em primeiro lugar gostaria de chamar-vos a
atencdo para a importancia que o0s resumos de textos podem assumir na
aprendizagem. Fazer resumos obriga a ler textos, interpreta-los, hierarquizar
conceitos, utilizar palavras proprias. Obriga a uma pequena investigacdo por
parte do aluno que ndo surge, a partida, com 0 aspecto aterrador de uma
tematica que ndo sabem como abordar. O segundo aspecto tem a ver com 0s
textos que devem ser apresentados para interpretacdo. Ninguém devera ter
duvidas sobre a importancia de fornecer aos estudantes textos de Economia
actuais assim como textos dos «monstros sagrados» da histdria do pensamento
econémico. A duavida podera existir sobre a utilizacdo de citacbes que
aparentemente nada tém a ver com a Economia. E muito dificil a partir de um
pequeno extracto de um determinado livro se retirar muitos ensinamentos, mas
tomemos como exemplos, 0s seguintes:
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TEXTO 1

Os nervos da senhora Gertrudes
comecaram também a excitar-se, nao
por encontrar falta de razdo nas
palavras de Januaria, mas porque a
irritava a forma como a outra se dirigia
ao seu filho. Além disso, ela ja
assentara que, para 0S seus
interesses, o] melhor era,
efectivamente, adiar o casamento. A
senhora Gestrudes conteve-se,
porém, durante o pequeno siléncio
gue Januaria fez. Tdo-pouco os outros
falaram. O tio Joaquim continuava,
como na véspera, debrucado sobre a
sola de uma sapatorro, como se nao
ouvisse coisa alguma; e o pai de
Idalina ndo passara de uma expressao
carregada, para mostrar que apoiava
a colera da mulher.

Encontrando o campo livre, a senhora
Januaria voltou:

-- Isso da casa estaria muito bem, se a
pudesses fazer ja. Mas podes?
Horacio hesitou. A sua prépria mae
tornava a contempléa-lo, ansiosamente,
como ha pouco.

-- J4, ja, ndo posso -- disse, por fim. --
Tem de decorrer algum tempo, até ver
se arranjo outro modo de vida.

-- E 0 que eu pensava! -- exclamou
Januéria. -- E 0 que eu pensaval
Quem sabe la quando sera isso! Pode
ser daqui a muitos anos, pode nao ser
nunca. E a rapariga que fique ai a
espera, como se fosse um traste
usado.

Antes mesmo de Horacio responder, a
senhora Gertrudes gritou, nervosa:

-- Nao posso ouvir uma coisa dessas,
tia Januarial Se vocé e a sua filha
estdo assim com tanta pressa, ela que
case com outro. La favores desses
nds ndo queremaos, nem precisamos...
Horacio acenou a méae pedindo-lhe
que se calasse. Januaria recuou:

-- Agora ndo se cuida disso. Isto é
falar por falar. -- E voltando-se para

Horacio: -- Vocés podiam casar agora
e, depois, com tempo, tratar la da tua
ideia...

-- Eu ja expliquei tudo a ldalina --
defendeu-se ele. Ela ndo Ihe disse?

A tia Januaria fez um gesto que nem
afirmava nem negava. Horacio
continuou:

-- Vossemecé nao tem mais gosto de
vé-la casada do que eu de casar com
ela. Acredite nisto que Ihe digo! Mas
mesmo sem pensar na casa, eu hdo
poderia fazer agora a boda.. --
Perante o olhar da mée acrescentou: -
- Ganho muito pouco...*?

TEXTO 2

Os padres engasgavam-se de riso. Ja
duas canecas de vinho estavam
vazias; o e padre Brito desabotoava a
batina, deixando ver a sua grossa
camisola de 1& da Covilhd, onde a
marca da fabrica, feita de linha azul,
era uma cruz sobre um coracéao.

Um pobre entdo viera a porta rosnar
lamentosamente  Padre-Nossos; e
enquanto Gertrudes lhe metia no
alforge metade de uma broa, os
padres falavam dos bandos de
mendigos que agora percorriam as
freguesias.

-- Muita pobreza por aqui, muita
pobreza! -- dizia o bom abade. -- O
Dias, mais este bocadinho de asa!

-- Muita pobreza, mas muita preguica -
- considerou duramente o padre
Natario. -- Em muitas fazendas sabia
ele que havia falta de jornaleiros. e
viam-se marmanjos, [rijos como
pinheiros, a choramingar Padre-
Nossos pelas portas. -- Sudcia de
mariolas! -- resumiu.

-- Deixe |4, padre Natério, deixe la! --
disse o abade. -- Olhe que ha pobreza
deveras. Por aqui ha familias, homem,
mulher e cinco filhos, que dormem no
chdo como porcos e ndo comem
sendo ervas.
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-- Entdo que diabo querias tu que eles
comessem? -- exclamou o coénego
Dias lambendo os dedos depois de ter
esburgado a asa do capdéo. -- Querias
que comessem peru? Cada um como
quem él.

O bom abade puxou, repoltreando-se,
0 guardanapo para 0 estdmago, e
disse com afecto:

-- A pobreza agrada a Deus Nosso
Senhor.

-- A, filhos! -- acudiu o Libaninho num
tom choroso -- se houvesse sO
pobrezinhos isto era o reininho dos
Céus!

O padre Amaro considerou com
gravidade:

-- E bom que haja quem tenha
cabedais para legados pios,
edificacdes de capelas...

-- A propriedade devia estar na mao
da igreja -- interrompeu Natario com
autoridade.™®

TEXTO 3

Eusébio pertencia também ao Centro
progressista, aspirava a influéncia
eleitoral no circulo de Resende, e ali
as noites no Ramalhete faziam
concilidbulos. Nesse momento, porém,
falavam dos Maias: Vilaga néao
duvidava confiar ao Silveirinha,
homem de propriedade, vizinho de
Santa Oléaria, quase criado com
Carlos, certas coisas que Ilhe
desagradavam na casa, onde a
autoridade da sua palavra parecia
diminuir; assim, por exemplo, néo
podia aprovar o ter Carlos tomado
uma frisa de assinatura. -- Para qué --
exclamava o digno procurador -- para
qué, caro senhor? Para la nao poér os
pés, para passar aqui as noites... Hoje
diz que ha entusiasmo, e ele ai
esteve. Tinha ido 14, eu sei? Duas ou
trés vezes... E para isto da cé uns
poucos de centos de mil réis. Podia
fazer o mesmo com meia duzia de
libras! Ndo, ndo é governo. No fim a
frisa é para o Ega, para o Taveira,
para o Cruges...

Olhe, eu ndo me utilizo dela; nem o
amigo. E verdade que o amigo esta de
luto.

Eusébio pensou, com despeito, que se
podia meter para o fundo da frisa -- se
tivesse sido convidado. E murmurou,
sem conter um sorriso mole:

-- Indo assim, até se podem
encalacrar...

Uma tal palavra, tdo humilhante,
aplicada aos Maias, a casa que ele
administrava, escandalizou Vilaga.
Encalacrar! Ora essa!

-- O amigo ndo me compreendeu... Ha
despesas inudteis, sim, mas, louvado
Deus, a casa pode bem com elas! E
verdade que o rendimento gasta-se
todo, até o Ultimo ceitil; os cheques
voam, voam, como folhas secas; e
aqgui o costume da casa foi por de
lado, fazer bolo, fazer reserva. Agora
o dinheiro derrete-se...

Eusébio rosnou algumas palavras
sobre os trens de Carlos, 0os nove
cavalos, o cocheiro inglés, os
grooms... O procurador acudiu:

-- Isso, amigo, é de razdo. Uma gente
destas deve ter a sua representacao,
as suas coisas bem montadas. Ha
deveres na sociedade... E como o Sr.
Afonso... Gasta muito, sim, come
dinheiro. Ndo € com ele, que Ihe
conheco aquele casaco ha vinte
anos... Mas sao esmolas, sao
pensdes, sdo empréstimos que nunca
mais Vvé...

-- Desperdicios...

-- N&o lho censuro... € o costume da
casa; nunca da porta dos Maias, ja
meu pai dizia, saiu ninguém
descontente... Mas uma frisa, de que
ninguém usa, s6 para o Cruges, sO
para o Taveira!...

(.

Ega rugiu. Para que estavam eles
fazendo essa pose herdica? Entao
ignoravam que esta raca, depois de
cinquenta anos de constitucionalismo,
criada por esses sagubes da Baixa,
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educada na piolhice dos liceus, roida
de sifilis, apodrecia no bolor das
secretarias, arejada apenas ao
domingo pela poeira do Passeio,
perdera o muisculo como perdera o
caracter, e era a mais fraca, a mais
cobarde raca da Europa?...

-- Isso séo os lisboetas -- disse Craft
--- Lisboa é Portugal -- gritou o outro.
Fora de Lisboa nao ha nada.

O pais esta todo entre a Arcada e S.
Bento!...

(..)

Damaso era interminavel, torrencial,
inundante a falar das «suas
conquistas», naquela sélida satisfagédo
em que vivia de que todas as
mulheres, desgracadas delas, sofriam
a fascinacdo da sua pessoa e da sua
toilette. E em Lisboa, realmente, era
exacto. Rico, estimado na sociedade,
com coupé e parelha, todas as
meninas tinham por ele um olhar
doce. E no demi-monde, como ele
dizia, «tinha prestigio a valer».

Desde moco fora célebre, na capital,
por pdr casas a espanholas; a uma
mesmo dera carruagem ao més; e
este fausto excepcional tornara-o bem
depressa o D. Jodo V dos prostibulos.
Conhecia-se também a sua ligagéo
com a viscondessa da Gafanha, uma
carcaca esgalgada, criada, rebocada,
gasta por todos os homens validos do
pais: ia aos cinquenta anos, quando
chegou a vez do Damaso -- e ndo era
decerto uma delicia ter nos bracos
aquele esqueleto rangente e labrico;
mas dizia-se que em nova dormira
num leito real, e que augustos bigodes
a tinham lambuzado; tanta honra
fascinou Damaso, e colou-se-lhe as
saias com uma fidelidade tdo sabuja,

gue a decrépita criatura, farta, enojada
ja, teve de o enxotar a forca e com
desfeitas. Depois gozou uma tragédia:
uma actriz do Principe Real, uma
montanha de carne, apaixonada por
ele, numa noite de cilme e de
genebra, engoliu uma caixa de
foésforos; naturalmente dai a a horas
estava boa, tendo vomitado
abominavelmente sobre o colete de
Damaso, que chorava ao lado -- mas
desde entdo este homem de amor
julgou-se fatall Como ele dizia a
Carlos, depois de tanto drama da sua
vida, quase tremia, tremia
verdadeiramente de fitar uma
mulher...!’

TEXTO 4

Encontras-te-me um dia no caminho
Em busca de qué, nem eu sei.

-- Bom dia, companheiro -- te saudei.
Que a jornada é maior indo sozinho.

E longe, é muito longe, ha muito
espinho!

Paraste a repousar, eu descansei...
Na venda em que poisaste, onde
poisei,

Bebemos cada um do mesmo vinho.

E no monte escabroso, solitario.

Corta os pés como a rocha de um
calvario,

E queima como a areial... Foi no
entanto

Que choramos a dor de cada um...

E o vinho em que choraste era
comum:;

Tivemos que beber do mesmo
pranto.*®

O primeiro texto, retirado de um

romance que pretende descrever

realisticamente a forma de viver dos trabalhadores da zona da Serra da Estrela
tem uma leitura econdmica bastante simples: reparticdo do rendimento, relagédo

| Licio |

Carlos Pimenta |

Pag. 22 |




MERCADO: CONSIDERACOES CIENTIFICAS E PEDAGOGICAS

salarial, mobilidade da forca de trabalho, economia regional. Até alguns,
felizmente parcos, principios da légica de Becker sobre a formacdo do
agregado familiar do ponto de vista econémico, se pode encontrar. Alves
Redol, por exemplo, seria outro escritor donde se poderiam retirar textos
similares. O segundo documento levanta mais uma vez o problema da
distribuicdo do rendimento mas também o do desemprego, da propriedade, da
relacdo entre esta e a vida dos cidaddos e, ainda, o das necessidades, o dos
bens, o da divisdo do trabalho, o da especializagéo regional.

p’

4+ 1~

CEl' O problema da desigualdade na distribuicdo do rendimento € um dos
mais referidos, implicita ou explicitamente pelos escritores.

QI: Talvez. RelacGes entre os poderes politico e economico, trabalho
produtivo e improdutivo, norma social de consumo, moeda, divisas,
propriedade da terra e renda, subdesenvolvimento, periferia, desigualdades
regionais, economia subterrdnea sdo outros temas que trespassam das prosas
seguintes.

3HZ ~ A vantagem de extrair os problemas econémicos de textos literarios,
normalmente preocupados com questdes diferentes, € mostrar de uma forma
inequivoca que os problemas econdmicos (objecto cientifico) resultam da
vivéncia dos homens (objecto real), que aqueles mais ndo sdo que uma certa
focagem destes, uma determinada forma de leitura. Dos mesmos textos seria
possivel tirar problemas socioldgicos, psicolégicos, antropoldgicos, etc.

ﬁl' Donde ressalta a interdisciplinaridade como forma de aproximacéo do
objecto cientifico ao objecto real.

@: Colocamos de propdsito a poesia porque nada parece tdo distante da
frieza do tratamento econémico do que uma poema. Quase certamente que 0
autor estava muito distante das problematicas econdémicas, mas ndo existirdo
muitas situacbes econdmicas a que aquele belo soneto possa ser aplicado?
Creio que sim.

(.

171~ . i

CE 1’ E somos obrigados a tomar contacto com importantes obras da
literatura.
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QI: Apesar da exposicao ja estar excessivamente longa para uma introducéo,
permitam-me que vos apresente ainda o acetato seguinte:

Questao problemética

| Hipéteses | Variaveis | Modelo | Conceitos |

QI: Cada questdo problematica da lugar a um modelo (ou conjunto de
modelos). Este foi possivel devido a um conjunto de hipdteses simplificadoras.
Esse modelo contém varidveis (quantitativas ou qualitativas). Estes diversos
aspectos devem constar de uma ficha de sintese. Os conceitos resultam apenas
da preocupacdo pedagbgica de explicitar o que deve ser estudado com
particular atencgéo.

IH 1: Dedica muita atencdo a axiomatical

4
(‘J 1: Todo o nosso trabalho de investigacdo cientifica assenta numa
axiomatica, explicitada ou ndo

@: E fazer o esforco de explicita-la completamente (o que é muito dificil
porgue algumas das hipoteses sdo assumidas tdo espontaneamente que é quase
impossivel trazé-las para o consciente) € a forma de libertar os estudantes da
tirania das escolas econémicas, é uma via de mostrar-lhes a grande diversidade
de caminhos a sua escolha, é fornecer-lhes o instrumental para uma reflexao
critica.
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PARTE Il
ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DO MERCADO

NOCAO DE MERCADO

@: Um membro da familia desceu a rua para comprar pdo para 0 pequeno
almoco. O Francisco tem uma tenda de cachorros junto ao estadio de futebol,
mas o Manuel vende no numbanengue. O Ricardo, estivador de profissdo, foi
até ao porto de mar tentar ser contratado. O Narciso, pescando na sua piroga,
apanhou um peixe que colocou no aquario de vime a pensar no barco que
subira o rio dai a doze dias. O Abecassis, situado em Lisboa, viu no seu
computador as previsdes de taxas de cambio e deu uma ordem de venda das
suas acgdes da Companhia XY Lda. O Carlos sentia-se adoentado e foi ao
médico. O Roberto dirigiu-se para o seu consultério de advogados onde tem
uma reunido com um seu constituinte. O Edgar viu o anuncio dos Gltimos
barcos de recreio e pediu para Franga um catalogo. O gerente duma empresa
téxtil foi a uma feira na Alemanha para escolher o0 modelo dos novos teares a
adquirir. A empresa farmacéutica Salde SARL tem 50 delegados de
propaganda médica. A empresa alimentar SumosVida adquiriu a producao
futura de laranjas a um consorcio de agricultores na Grécia. Filipe encomendou
a uma multinacional americana um programa de computador para ajuda-lo a
estudar matematica. A familia Silva, de férias no estrangeiro, foi ao banco
trocar moeda. Esse mesmo Banco aproveitou para aconselhar-lhe um seguro de
vida em viagem. Os contentores foram transportados pela empresa panamiana
Navegacdo SARL com um seguro de uma companhia inglesa. A Catarina,
doceira como sua mae, retirou do forno as trouxas de ovos encomendadas pela
tia Narcisa. O Alberto consultou pelo telefono os resultados do ultimo
Totoloto. A empresa agucareira despediu 200 trabalhadores, mas a de calgado
contratou dois novos especialistas em moda. Os pescadores, receando a baixa
do preco da sardinha, deitaram ao mar cinco toneladas de pescado. As
importacGes mais baratas provenientes do pais vizinho fizeram com que cento e
vinte toneladas de laranjas apodrecessem e fossem enterradas. Antonio,
toxicodependente, foi ao cadongueiro da Rua Escura comprar a dose para uma
pedrada. Muitos dos agricultores de alguns paises continuam a preferir plantar
canabbis do que outras plantas menos perigosas para a saude publica. No
quiosque da esquina o ddlar do mercado paralelo é mais favoravel que no
oficial. A cortica ndo encontrou compradores porque era de ma qualidade. Os
tonéis continuam cheios de vinho. Em todo o mundo milhGes de criancas ndo
tém alimentacdo suficiente. Foi queimada uma grande percentagem do trigo
nos EUA. O emprestimo conseguido para a remodelacdo do equipamento da
empresa foi negociado com uma taxa de juro de 12%. Pode haver uma ruptura
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no abastecimento da matéria-prima porque a producdo do ultimo ano foi muito
baixa. Quem procura comodidade opta pelos carros franceses mas 0s que
privilegiam a robustez do motor optam pelos japoneses.

ﬁl‘ Todas essas e muitas outras situagdes referem-se ao mercado. Todas
elas se processam no mercado. Todos esses agentes economicos, conscientes
ou inconscientes do papel que desempenham, foram ao mercado, actuaram ou
pretenderam actuar no mercado.

@: Exactamente. Do ponto de vista individual, regional, nacional e mundial,
mesmo do ponto de vista temporal, é grande a diversidade de situacGes.
Contudo, do ponto de vista econdmico todas estas situagdes configuram-se pela
existéncia e funcionamento do mercado, dum determinado mercado.

ﬁl' Existéncia e funcionamento dum mercado, simples ou complexo,
funcionamento dos mercados, existéncia de uma economia de mercado.

(.

4+ 1~

CEl' Um mercado. Os mercados. De mercado. Trés designacdes que
reflectem, em diferentes graus de abstraccdo e generalizacdo, a mesma
realidade.

QIZ O que nos permite colocar a seguinte questdo problematica: «o que ha
de comum entre as diversas situagdes que permite que 0 mesmo
termo -- mercado -- seja aplicado a todas elas?».

~
(‘ﬂ 2: Como ponto de partida para a apresentacdo do problema aceito que
essa seja a questdo problematica e que iniciemos a analise mas ndo podemos
esquecer, mais que ndo seja pela aplicacdo da ddvida metddica cartesiana, que
podemos estar a ser induzidos em erro.

aﬁz’ Como assim?

d
C\] 2: Poderemos correr o risco de estar a designar por mercado realidades
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gualitativamente muito diferentes. Poderemos estar a assumir a identidade de
situacdes atendendo as semelhangas formais e subestimando as diferengas de
conteldo. E este erro pode manifestar-se diacronica e sincronicamente.

ﬁl‘ Parece-me uma observagdo pertinente que deveremos tomar em
consideracdo. Uma coisa que sempre me chocou em algumas leituras foi tentar
estabelecer um fio condutor ao longo da histéria, desde os primdrdios da
humanidade até aos dias presentes, atribuindo a uma grande variedade de
situacbes 0 mesmo nome e esquecendo que se tratam de realidades muito
diferentes. Diferentes pelos contextos sociais em que se integram (desde as
relacOes interindividuais a estrutura politica e ideoldgica), pelos seus elementos
constitutivos. E bom que a nossa capacidade de abstraccdo seja suficientemente
grande para encontrar o comum na diversidade, mas é fundamental que a nosso
sentido do concreto mantenha a consciéncia das diferencas.

d

(‘l 1: Estas questdes metodologicas levam-nos sempre muito longe e
arriscamo-nos a perder o fio condutor. Sobretudo introduz enviesamentos no
processo pedagogico de transmissdo e assimilacdo de conhecimentos.

ﬁz‘ Pelo que se deve apenas concluir que séo discussdes que aqui, quando
pretendemos reflectir sobre estas problematicas com uma diversidade de
intervenientes, devem ser levantadas mas que ndo podem ser objecto da
apresentacdo na aula, nem ao nivel da mais pequena insinuacdo. Creio que
devemos continuar a analisar o problema.

~
(d] 1: Né&o digo que néo, apenas adverti que tudo esta relacionado com tudo,
gue “as conversas sdo como as cerejas”. O problema que foi levantado tem a
ver com a propria interpretacdo filosofica do que é o concreto e o abstracto,
com 0 processo cognitivo, com o significado do classico problema da filosofia
da procura do ser.

ﬁ]«* E verdade. Ao colocar o problema da forma que o fiz tinha em vista
uma concepcao dialéctica da relacdo entre o abstracto e o concreto. Como
salienta Rosental, “o concreto € sinobnimo de interconexdo dialéctica, de
integridade que se decompde em partes; o abstracto ndo € um contrario do
concreto, mas um ciclo no movimento do préprio concreto, € o concreto que se
ndo se revela, ndo desdobra, ndo se desenvolve™. Parafraseando Seve, 0

| Licdo | Carlos Pimenta Pag. 27 |




MERCADO: CONSIDERACOES CIENTIFICAS E PEDAGOGICAS

conceito de mercado ndo nos diz concretamente como o mercado é em geral,
mas como em geral é preciso estudar o que o mercado é concretamente®.

QI: Falarmos em mercado no Egipto de Ramsés, em Esparta do século V
a.c., nos territorios arabes ou visigodos da Idade Média, no século XVIII em
Lisboa ou hoje no Porto é referir situagdes que poderdo, eventualmente,
apresentar tracos comuns (alguém ceder a outrém uma coisa como forma de
receber outra coisa) mas em que as diferencas sdo muitas: influéncia da
autoridade e da tradigdo, importancia do preco na organizagdo da troca, da
producdo e do consumo, objectivos prioritdrios do acto de produzir,
importancia social e individual do autoconsumo, coisas que sdo trocadas,
ambito geografico, unidades de peso e medida utilizados, existéncia ou ndo da
moeda e forma que esta assume, regulamentacdo social das préaticas de troca,
importancia desta na vida de cada cidaddo e das comunidades, etc.

ﬁl' Correndo o risco de antecipar-me a aspectos que ainda estdo por
investigar poderiamos dizer que a questdo problematica conduz-nos para a
pesquisa da esséncia, mas que esta manifesta-se de uma determinada forma em
cada momento histérico, em cada mercado. Mais, se admitirmos que 0s
conceitos economicos reflectem relagdes sociais (neste caso, grosso modo, a
relagdo entre quem compra e quem vende, ambos pertencentes a uma sociedade
constituida por uma determinada teia de relagc6es interindividuais) e que estes
se estabelecem através de “instrumentos materiais” (0 que € trocado,
equivalente ou moeda, etc.) poderemos dizer que a esséncia-relacdo manifesta-
se em cada momento através de uma forma-relacdo (forma assumida pela
relacdo numa determinada sociedade localizada no tempo e no espaco) e de
uma forma-coisa.

@: Talvez assim seja. Apenas reforco a ideia que 0 nosso objectivo é

analisar o que é comum a essa diversidade de situagfes. Utilizando a sua
terminologia, averiguar qual a esséncia do mercado.

~
C‘ﬂ 1z Referiram os cuidados que é necessario ter quando se faz uma analise
diacronica do mercado, o que me parece uma prevencdo valida, mas continua
por analisar em que medida é possivel encontrar a referida esséncia numa
analise sincrénica. Quando Becker defende que a estrutura da familia depende
da oferta e procura de homens e mulheres e da andlise das vantagens
comparativas entre ter ou nao ter um filho, ndo se estara a atribuir ao conceito
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de mercado valéncias radicalmente distintas. Ndo sera 0 mesmo quando se
procura estudar a corrupg¢do a luz dos custos de oportunidade?

~
Oﬂ 2: N&o sdo necessarios esses casos extremos. Muitos autores interrogam-
se se 0 que se designa por mercado monetario e por mercado cambial é
efectivamente um mercado, pelo menos equiparavel ao mercado de bens e
servicos. Sobretudo € questionavel se a taxa de juro e a taxa de cambio sdo
precos.

@: As vossas observagOes séo importantes mas continuo a desejar que nao
nos afastemos do problema que nos ocupa: formular uma questdo problematica
e, sobretudo, tentar encontrar o que ha de comum numa multiplicidade de
situacGes que se designam por mercado. Sugiro-vos que continuemos nesse
sentido embora saibamos que numa segunda reanalise do problema deveremos
analisar diacrénica e sincronicamente cada mercado e ver o que ha de
semelhante e diferente. Atrever-me-ia a acrescentar que embora estando
disposto a este exercicio de diferenciagdo ndo sera este o local apropriado para
o fazermos.

J1: - .
* Concordo inteiramente. O alerta ficou.

-
;lLEZ' NOs estaremos atento aos perigos da generalizacdo. Sempre que nos
queiram apresentar um raciocinio genérico tomando como base uma situacdo
especifica (provavelmente um mercado de bens materiais) poremos a
Imaginacdo a funcionar para tentarmos encontrar um contra-exemplo e langar a
duvida metodica.

QI: Retomemos os exemplos iniciais. Eles podem servir-nos de referéncia
para tentarmos responder a pergunta. O que ha de comum entre todas essas
situacOes? Quais séo 0s elementos comuns em todos esses «mercados»?

E1:
* Ha uma compra e uma venda.

p’
4 .
CEZ' Ha moeda.
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(.
-l:E b . . . .
3z H& uma negociacdo entre os diversos intervenientes.

P‘

4+ 1~

CE]” Hé& algo (bem material, servico, moeda, ac¢do, etc.) que é compravel e
vendivel.

P‘
i PN T

H& uma diversidade, chamemos-lhe divergéncia, de interesses entre 0s
intervenientes na operacéo.

P‘

gl e _ : :

CE]” H& uma localizacdo no espaco e no tempo, isto é realiza-se huma
determinada data entre agentes que se encontram em determinado local.

P‘
4F -~
CEZ’ Ha uma producédo que pode ser vendida.

?I:E 1: . . .
E rendimentos que permitem adquirir o que se compra.
T3:
H& um pagamento.

-~
4& .
l * Cada vez fica mais dificil encontrar elementos comuns!

QI: Fiquemos, para ja, por ai. Analisemos cada um dos aspectos referidos.
Numa fase seguinte tentemos ver se existem lacunas para, finalmente,
classificarmos e hierarquizarmos os diversos elementos referidos. Disseste que
h& uma compra e uma venda. Podes precisar 0 que pretendes dizer com isso?

-~
éﬁl' Parece-me 6bvio. Quando algo é transaccionado h& um dos
intervenientes que o entrega ao outro que, por sua vez o recebe. E o que
acontece, por exemplo, quando a minha mée vai ao supermercado comprar
carne ou quando eu vou a uma livraria comprar um livro ou ainda quando vou
ao dentista. Claro que neste caso € um servico e o0 entregar e receber tem um
significado material ligeiramente diferente mas ndo deixa de ser entregar e
receber (um tratamento). A entrega é a venda e o recebimento é a compra. Nao
ha venda sem compra nem compra sem venda.
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GIZ Foste claro na explicacdo do que tinhas dito. Contudo ficam-me duas
duvidas. Comecemos por uma delas. Peguemos no exemplo da tua ida a
livraria. Eras conhecido, costumavas adquirir 1& muito material escolar e
porgue ndo levavas dinheiro pediste para trazer o livro que pretendias sem o
pagares naquele momento. Comprometeste-te a passar por la para pagar uma
semana mais tarde, depois de receberes a semanada. Quando se da a compra?
No momento em que trouxeste o livro ou no momento em que foste pagar?

P‘

Ehg e . T

CE 1: Parece-me irrelevante essa questdo porque nessa hipotética situacao eu
iria impreterivelmente pagar.

QI: Ninguém estd a pbr em causa a honestidade do processo, mas do ponto
de vista econdmico essa questdo ndo é irrelevante, por duas questdes. Ha um
desfasamento temporal entre as duas situagdes o que significa que as duas
hipoteses de valores séo diferentes ou quando referenciadas aos dois momentos
(caso haja uma taxa de juro, por exemplo) ou quando explicitadas para o
mesmo momento (quando ndo ha lugar a qualquer compensacgédo). Na economia
existem muitas dividas que ndo sdo pagas, particularmente nos momentos de
crise (de sobreproducéo ou financeira, por exemplo).

-~
éﬁl' Serd um problema de convencéo considerar um ou outro momento. Eu
depois de ter o livro na minha posse poderia 1é-lo, sublinha-lo, mandar para a
fogueira e se eu ndo pagasse poderia sofrer um conjunto de consequéncias mas
poderia nunca devolver o bem. Se fosse um servico de um médico, por
exemplo, ndo seria o facto de ndo pagar que retiraria o tratamento que ele me
tinha feito. Consideremos, pois, que comprar significa transferir o usufruto
(com ou sem propriedade) da coisa que é transaccionada.

@: Assim seja. Entdo mercado nédo implica a existéncia de moeda, como foi
dito. Seja porque houve e ha trocas directas seja porque pode haver compra
sem pagamento. N&o esquegamos este aspecto, que ndo nos ocupara aqui, mas
gue pode ser particularmente relevante para outras tematicas.

~
Cd] 2z Como para o estudo da inflagdo. E particularmente importante
distinguir a validacdo social da compra (pagamento contra moeda nacional), a
validacdo privada da compra (pagamento tempordrio contra uma letra
comercial, por exemplo) e a antevalidacdo social da compra (desconto da
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referida letra comercial usufruindo da automatica convertibilidade da moeda
bancaria em moeda nacional). Esta antevalidacdo social ou se converte numa
validacdo social se a compra é paga ou numa pseudovalidacdo social se ndo o
é. A destruicdo do valor da mercadoria tipica de uma situacdo de ndo compra
transfere-se para a moeda nacional pela via do crédito e da convertibilidade
automatica entre moeda bancéria e nacional.

QI: Esclarecemos a minha primeira duvida sobre o significado do que é
comprar e da sua importancia na caracterizagdo do mercado. Vejamos a
segunda. Tu tinhas em mente adquirir um livro sobre determinada matéria.
Dirigiste-te & livraria para veres o que havia. O que encontraste ou néo
correspondia exactamente ao que procuravas ou era demasiado caro para as
tuas posses. Saiste com as “maos a abanar”. Intervieste ou ndo no mercado?

-~
4+ 1~

CE]” Penso que sim. Fui ao local onde existiam os livros, soube quais eram
as obras que eram oferecidas e seus respectivos precos e tomei uma deciséo.

QI: Estou de acordo. Mas entdo ndo se pode dizer que a compra e venda
sejam elementos indispensaveis para a existéncia de um mercado ou, por outras
palavras, existem intervengbes no mercado que ndo as pressupdem
obrigatoriamente. Entéo é preferivel falar como elemento constitutivo de todos
0S mercados a inten¢do de compra e venda, muitas vezes concretizada e outras
ndo. Estamos de acordo?

(.
4 .
CE]” De acordo.

QIZ Coloquemos esse elemento no acetato.

Inteng&o de compra e intengéo de venda

QI: Associado a este aspecto convird analisar um outro que foi aqui dito: ha
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uma diversidade, chamemos-lhe divergéncia, de interesses entre 0s
intervenientes nas operacdes. Creio que todos estardo de acordo que esta
vertente estd presente em todos os mercados.

ﬁz‘ E necessario fazer algumas precisdes. Num mercado existe uma
grande diversidade de interesses entre todos o0s intervenientes mas essa
diversidade ndo se pode resumir a divergéncia. Ha estratégias de dominacao e
de cooperacdo, de lucros, cotas de mercado e de sobrevivéncia, de alienacéo e
de aquisicdo, de manifestacdes subjectivas de utilidade variegadas. O que foi
dito tem como exclusiva referéncia as intencdes de compra e venda. Mais, ndo
se deve encarar no ambito individual mas sim no institucional (o individuo, a
empresa, 0 conjunto de, os Estados, as nacGes, etc.). Mesmo no plano
aparentemente individual e subjectivo é necessario considerar o que alguns
autores chamam o altruismo (a consideracdo da utilidade conjunta para si e
para outrém).

d

QJ 1: Restringindo o afirmado ao ambito agora referido ainda haveria
algumas coisas a analisar. Muitas analises da teoria do valor utilidade encaram
as compras e as vendas, ou as suas inten¢es, como uma escala de utilidades.

E, pois, a seguinte a formulagdo mais
geral dessa operagdo que aqui
expomos como fundamento mais
importante de todo o intercAmbio de
bens entre os homens: um individuo A
dispde de determinadas quantidades
de um bem e estas tém, para ele, préprias necessidades um
valor menor que determinadas atendimento melhor e mais completo,
guantidades de outro bem, que se ou nao efetuar a mencionada
encontram na posse do individuo B. operacao.

b) o poder de efetuar concretamente a
transferéncia de bens de que acima
falamos

teremos uma situacdo em que
dependera exclusivamente do acordo
entre os dois individuos dar ou néo as

Por outro lado, no caso deste Ultimo
(individuo B) verifica-se o inverso no
tocante ao valor das mesmas
guantidades de bens, ou seja tem a
mesma quantidade do segundo bem,
para ele valor menor que as
quantidades do primeiro bem que se
encontram na posse do individuo A.
Se a essa situacdo se acrescentar
ainda

a) a consciéncia dessa situacdo, por
parte dos dois individuos, e

(...)

A ocorréncia dessa transferéncia
reciproca de bens baseia-se, como ja
dissemos, em trés pressupostos:

a) um dos individuos deve possuir
guantidades de bens que, para ele,
tém valor menor que outras
guantidades de bens que estdo na
posse de outro individuo, enquanto no
caso deste segundo ocorre o contrario
com referéncia ao valor das
quantidades de bens em questéo;
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b) os dois individuos devem conhecer
e reconhecer a existéncia dessa
situacao;

c) os dois individuos devem poder
concretizar efectivamente a citada
troca de bens.

Se faltar qualquer uma dessas trés
condicdes, faltara a base para a troca
econdmica, estando economicamente
excluida, nesse caso, a permuta com
referéncia aos dois individuos e aos
bens em questéo.

(...)

Imaginemos que A, o primeiro dos
dois proprietarios, possua
efectivamente 6 cavalos, mas uma
Unica vaca, ao passo que a situagao
de B seria inversa (6 vacas e um s6
cavalo); assim sendo, podemos
representar graficamente a graduacgéo
da importadncia do atendimento das
necessidades, assegurado pelas
respectivas posses dos dois, mediante
a tabela seguinte:

A B
Cavalo Vacas Caval Vac
S 0s as

50 50 50 50
40 40
30 30
20 20
10 10
0 0

Pelo que dissemos no item anterior,
observa-se que existem aqui as bases
necessarias para que haja operactes
de troca econbmica. A importancia
que, para A, tem um cavalo (o sexto) é
igual a 0, e a importancia que, para
ele, tem uma segunda vaca € igual a
40, ao passo que para B acontece o
inverso: uma vaca (a sexta) tem, para
ele, a importancia equivalente a 0
enquanto um segundo cavalo tem
para ele, a importancia equivalente a
40. Por conseguinte, tanto A como B,
poderiam atender muito melhor as
suas necessidades, se A desse a B
um cavalo e B desse a A, em troca,
uma vaca; ndo ha duvida de que os

dois efectuardo essa permuta, se
pensarem em termos econdémicos.’

O ponto central de toda a teoria da
troca e dos principais problemas da
Economia reside nesta proposicdo: a
relacdo de troca de dois bens
guaisquer sera correspondente a
relacdo dos graus finais de
utilidade das quantidades dos bens
disponiveis para consumo depois
gue a troca se completa. Quando o
leitor tiver reflectido um pouco sobre 0
significado dessa proposicdo, ele
vera, creio eu, que ela é
necessariamente verdadeira se o0s
principios da natureza humana
tiverem sidos representados
correctamente nas paginas anteriores.
(...)

Para representar esse processo de
raciocinio por meio de simbolos, seja
$X um pequeno acréscimo de trigo, e
¥y um pequeno acréscimo de carne
dado em troca dele. Agora entra em
cena a nossa lei da indiferenca. Sendo
tanto o trigo como a carne bens
hombégeneos, nenhuma parte deles
pode ser trocada por uma relacdo
diferente das outras partes, no mesmo
mercado: assim, se x for a quantidade
total de trigo dada em troca de y, a
guantidade total de carne recebida,
¢y, devee estar para ¥ na mesma
relacdo que y esta para X, e temos
entdo

ﬂzx,ou Ay:XAx.

AX X X

Num estado de equilibrio as utilidades
desses acréscimos devem ser iguais
para cada parte interessada, de forma
gue nem mais nem menos troca seria
desejavel.*

Assim: a troca de duas mercadorias
entre si, num mercado regido pela
livre concorréncia, é uma operacao
pela qual todos os portadores, quer
de uma das duas mercadorias, quer
da outra, quer de ambas, podem
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obter a maior satisfacdo de suas
necessidades compativel com a
condicdo de dar mercadoria que
vendem e de receber mercadoria
gue compram numa proporcao
comum e idéntica.’

Estudemos agora, em seus detalhes,
os fenbmenos que acabamos de
estudar em geral.

Suponhamos que o0s obstaculos
consistam unicamente no fito de que a
guantidade total de cada mercadoria é
constante e que
somente existe

+*m igual a quantidade de B que o
segundo individuo possui. As curvas
de indiferenca séo t, t', t" ..., para o
primeiro, e s, s, s” ..., para o segundo.
Considerando a maneira como estédo
dispostas as figuras, uma Unica linha é
suficiente para indicar o atalho
percorrido pelos dois individuos. Os
indices de ofelimidade vao
aumentando de t em direccdo a t”’, e
de s para s”.

Estudemos os fendmenos do tipo (I).
Se um atalho mc é
tangente em ¢ a uma

variagdo na
reparticdo entre dois 1

individuos. E o caso b

da troca. k
Suponhamos que o \
primeiro  individuo, ch
cujas condicdes sdo \
representadas pela T
Fig. 16, possua om .
da mercadoria A, ~
enquanto o0 outro \
individuo tem certa :

curvat e a uma curva
s, ¢ € um ponto de

equilibrio.  Portanto,
se 0s obstaculos do
segundo género
impdem ndao um

atalho, mas somente
o tipo de atalho, os

dois individuos
experimentardo
S~ diferentes atalhos

== dessa espécie, até

quantidade de B,
mas nao de A. Os
eixos coordenados
do primeiro sdo O0A, o0B; os do
segundo <95, +*d), sendo a distancia

Figura 16

que encontrem um
semelhante a mc.®

Nesse caso ndo se trata de uma divergéncia de interesses, de uma diferenca
qualitativa entre comprador e vendedor, mas antes de uma convergéncia, de

uma diferenga quantitativa.

d

QJ E Postura que deixa de se apresentar da mesma forma nos mais directos
continuadores do utilitarismo, como se verifica com Marshall. O vendedor
deixa de estar interessado no bem e sim no dinheiro que pode propiciar.

Voltemo-nos entao para as
transac¢Oes usuais da vida moderna;

consideremos, por exemplo, um
mercado de cereais numa cidade do

| Licdo |

Carlos Pimenta

P4g. 35 |




MERCADO: CONSIDERACOES CIENTIFICAS E PEDAGOGICAS

interior e suponhamos, para maior
simplicidade, que todo o trigo no
mercado é da mesma qualidade. A
quantidade que cada agricultor ou
outro vendedor oferece a venda a

qualquer preco é determinada pela
sua prépria necessidade de dinheiro
em mao, e pelo calculo das condigbes
presentes e futuras do mercado ao
qual esté ligado. ’

d

(‘J 1: O que remete um pouco para a posi¢cdo dos defensores da teoria do
valor-trabalho, para os quais valor e valor de uso sdo elementos contraditorios e
indissociaveis da mercadoria. A sua negacdo da negagéo é o valor de troca.

O que sobretudo distingue o possuidor
de mercadorias da sua mercadoria é o
facto de, para esta, qualquer outra
mercadoria ser apenas uma forma de
manifestacdo do seu proprio valor.
Igualitéria e cinica por natureza, ela
esta sempre disposta a trocar a alma
€ mesmo 0 corpo por qualquer outra
mercadoria. ainda que tdo desprovida
de atractivos como Maritornes. Esta
sua falta de sentido para apreciar o
lado concreto das suas irmds é mais
que compensada pelo possuidor de
mercadorias com 0S Sseus cinco ou
mais sentidos. Para ele, a sua
mercadoria ndo tem qualquer valor-
de-uso imediato; de outro modo néo a
levaria ao mercado. Para ele, o Unico

valor-de-uso que Ihe encontra consiste
em ela ser depositaria de valor, valor-
de-uso para outras pessoas e,
portanto, um instrumento de troca. Ele
deseja, pois, aliena-la em troca de
outras mercadorias cujo valor-de-uso
o satisfaca. Toda a mercadoria é nao-
valor-de-uso para quem a possui e
valor-de-uso para quem a ndo possui.
Por isso, todas tém de mudar de
maos. Mas essa mudanca de maos
constitui a sua troca, e a troca
relaciona-as umas com as outras
como valores e realiza-as como
valores. E necessario, pois, que as
mercadorias se manifestem como
valores, antes de poderem realizar-se
como valores-de-uso.?

QIZ Esta fora do nosso propdsito, neste momento, analisar as diversas teorias
do valor e fazer uma sua apreciacao critica, mas as observagdes anteriores sao
importantes. Tentando conciliar todas as posi¢des poderemos dizer que €
preferivel falar em diferenca de interesses, colocando-a como aspecto particular
das intencOes de compra e venda. No entanto creio que merece a pena
considerar esse elemento como constitutivo do mercado porque permite
interligar a acgdo com a intencdo, o social com o individual. Acrescentemo-lo

a0 nosso acetato:
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Intencdo de compra e intengéo de venda
Diferenca de interesses

@: Analisemos agora outro aspecto referido, a existéncia de uma negociacao.
Uma negociacdo entre compradores, entre compradores e vendedores, entre
vendedores. O que pretendias dizer com isso?

-~
2’:& 3: Estava a dar ao termo «negocia¢do» um sentido muito amplo. Em
primeiro lugar pretendia significar que existe um relacionamento
interindividual e interinstitucional entre os agentes intervenientes no mercado.
Em segundo lugar que cada um dos intervenientes manifesta livremente as suas
intencdes e vontades.

ﬁl' Liberdade individual dentro da necessidade social em que se insere,
dentro dos condicionalismos naturais e sociais que num determinado momento
e local manietam cada um de nés.

-~
2’:&3, Sem davida. Em terceiro lugar pretendia manifestar a ideia de que uns
tém um conhecimento, maior ou menor conforme as circunstancias, das
intengOes e acgdes dos restantes intervenientes e que ndo deixam de ter esse
elemento em consideracdo quando reagem, quando reformulam as suas
intengdes.

QI: Podendo todo esse complexo processo de ajustamento matuo ...
ﬁ 1: Ajustamento ou desajustamento!

QI: Podendo todo esse complexo processo de ajustamento e desajustamento
mutuo realizar-se sem um contacto pessoal, sem um relacionamento directo
entre os diversos intervenientes.
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P‘
4 .
CEB’ Sem duvida.

@: Acrescentemos esse elemento ao nosso acetato

Intencdo de compra e intengéo de venda
Diferenca de interesses
Negociacao

QI: Avancemos, Ha algo (bem material, servico, moeda, accdo, etc.) que é
compravel e vendivel. Eis um elemento que foi acrescentado. Comecemos por
concordar que a terminologia é excessivamente imprecisa, embora me pareca
atil analisar o problema a partir dela (“algo”). Se usassemos a consagrada
poderiamos estar a incorrer implicitamente num vasto conjunto de equivocos.
Se definirmos um bem como “tudo que permite satisfazer uma ou varias
necessidades™®, poderemos dizer que o bem é um elemento constitutivo do
mercado.

ﬁl‘ Nemo todos 0s bens mas os que tém o epiteto de econémicos.

ﬁz * O que para uns esta associado a escassez ou raridade e, para outros, a
existéncia de um acto social de producdo. Também h& quem o associe a
propriedade.

QI: Séo diferentes formas de dizer o mesmo. O problema dessa diversidade
terminologica é o de trazer associado um conjunto de conceitos implicitos.
Algo escasso € algo «acanhado», «apertado», «arido», «avarento», «avaro»,
«curto», «debil», «desprovido», «diminuto», «escasseado», «estreito», «falto»,
«famaco», «fanado», «fona», «fraco», «iliberal», «incompleto», «insuficiente»,
«magro», «mesquinho», «minguado», «misero», «modico», «parco», «pouco»,
«poupado», «precario», «ralo», «raro», «somitico», «sovina», «tacanho»,
«tenaz», «tibio»*®. Um bem econémico é um bem escasso ou raro mas do qual
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pode haver mais procura que oferta, abundancia. E preciso repensar esses
conceitos. E escasso porque é necessario um esforco humano para que exista,
porque € necessario produzir, porque é o resultado do trabalho humano,
elemento sempre presente, directa ou indirectamente, na produgdo. E raro
porque a acessibilidade de cada agente econémico, cidaddo, a esse bem é
condicionada. E raro porque exige uma desutilidade para o obter, porque é
propriedade de alguém.

ﬁl' Mas nem todos os bens econémicos sdo elementos constitutivos do
mercado porque tal exige a tal contradicdo entre o valor e o valor de uso, exige
a presenca de pelo menos dois agentes. Muitos bens econémicos sdo utilizados
por quem os produziu e é seu proprietario.

@: Nogaro, numa nota de fim de pagina a propdésito dos bens, diz que
“empregam-se também, na teoria econdémica, para exprimir a mesma nocao, 0s
termos «produtos» e «mercadorias», cujo sentido €, no entanto, mais restrito: o
primeiro, «produtos», aplica-se exclusivamente aos bens que implicam o
trabalho do homem; e o segundo, «mercadorias», refere-se unicamente aos
bens que se encontram no comércio™ Poderemos pois dizer que em todos 0s
mercados existem bens econdémicos ou produtos, 0s quais passam a Ser
designados por mercadorias.

ﬁl E importante ndo confundir bens com bens materiais. Alias a
classificacdo dos bens presta-se a muitas confusdes.

QIZ N&o existe uma terminologia totalmente aceite e consagrada. Pode-se
decompor os bens econdmicos em bens materiais e servigos; em materiais e
imateriais; em bens de consumo, de producdo ou financeiros; ou s6 em bens de
consumo (final) e de producéo; em bens de ordem inferior e superior; em bens
duradouros, semi-duradouros ou ndo duradouros; em bens de consumo final e
de equipamento; em bens presentes e futuros; em bens substituiveis ou
complementares; em bens individuais ou colectivos; em bens privados ou
plblicos.’ Tenhamos em atencdo essa diversidade de classificacdes mas ndo
nos ocupemos desse aspecto no presente momento e acrescentemos este
elemento:

Intencdo de compra e intencéo de venda
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Diferenca de interesses
Negociacao
Bens econdmicos, produtos (mercadorias)

p’

NGl -

CE 2: Se o0s produtos s@&o um elemento constitutivo do mercado entdo
também o € a existéncia de uma producao que pode ser vendida.

QI: Teremos que responder manifestamente pela negativa. Basta
comercializarem-se bens futuros, bens produzidos num momento posterior ao
da transacgdo para o podermos fazer. Contudo essa questdo ndo deixa de
colocar muitas interrogagoes.

ﬁl‘ Assim é. No mercado de capital-dinheiro, vulgarmente designado por
mercado de dinheiro, onde estd o produto, onde estd o esforco humano inerente
ao bem econémico?

ﬁz' O mesmo se poderia dizer em relacdo ao mercado cambial. Ou ao
mercado de titulos.

QI: Parece termos trés hipoOteses de resolver o aparente conflito entre 0s
conceitos de bem econémico e produto e o que se chamam mercados
monetarios. Primeira hipotese: repensar o conceito de escassez ou raridade e
dissocia-los do esforco humano, da existéncia de trabalho. Segunda hipotese:
dar um sentido amplo ao conceito de produto, isto €, entender que para existir
um bem econdmico é necessario haver uma producdo no processo gerador da
sua existéncia.

”
Iy 2
CEZ' Né&o entendi, o que pretende dizer.

QI: Afirmou-se que o bem econdmico resultava do trabalho humano. O que
ficou por esclarecer foi 0 grau de mediacdo entre um e outro. Se o0 bem resulta
directamente do trabalho humano a situacdo é clara, mas se ndo resulta
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podemos interrogar-nos se a referéncia a aquele continua a ter sentido. As
acgOes transaccionadas na bolsa sdo um titulo de capital social, ndo resultam
directamente do trabalho humano mas pressupde a existéncia de uma empresa,
de capital, de trabalho humano. Se alguém pretendesse vender ac¢Bes do ar que
respiramos nao se constituiria um mercado. A moeda é uma relacdo social de
producdo que se manifesta na esfera da troca. O equivalente geral € a “outra
face” das mercadorias. Logo a moeda em geral, por maioria de razdo o capital-
dinheiro, é o resultado muito indirecto do trabalho humano.

P‘
4+ 1~
CE 1: Entdo qual é o trabalho necessario para produzir a moeda?

GIZ O valor da moeda, problema extremamente complexo e que eu proponho
gue ndo discutamos agora, ndo resulta desse trabalho. E a outra face do valor
das mercadorias.

ﬁ}i, Tinha falado em trés vias de resolver a aparente contradi¢cdo. Citou
apenas duas.

QI: Obrigado por me ajudar a retomar o fio condutor. S&o tantos problemas
que tendemos a desviar-nos com alguma facilidade. A terceira hipOtese é
retomar o que foi referido no inicio desta discussdo por um de vocés, é admitir
que o que se considera, nas suas diversas formulagdes, mercado monetario nao
é um mercado. Apenas para agucar a curiosidade recordava uma frase de
Brunhoff: “O mercado da moeda, ndo € um mercado entre particulares, &€ um
pseudo-mercado™?

aﬁl’ Creio que ndo vamos discutir estas trés possibilidades. A segunda
parece satisfazer bastante bem o0s nossos propdsitos, embora levante a
discussdo da natureza da moeda, hoje moeda-crédito. A observacdo que
pretendo fazer € de natureza pedagdgica. Estamos a discutir ha algum tempo a
resposta a uma pergunta que parecia extremamente simples: o que é o
mercado? No meio do percurso constatamos que um dos problemas em que
existe grande diversidade de posicdes € no entendimento do que sdo bens
economicos e como classifica-los. Entretanto falamos aos alunos em mercado e
pressupomos que eles espontaneamente sabem o que é. Em meia pagina
apresentamos uma classificacdo dos bens e consideramos que é suficiente. Fico

| Licdo | Carlos Pimenta Pag. 41 |




MERCADO: CONSIDERACOES CIENTIFICAS E PEDAGOGICAS

preocupado com a diferenca entre a complexidade do problema e a ligeireza
com que 0 apresentamos.

ﬁz‘ Também ndo poderiamos levar junto dos estudantes todo este tipo de
discussdo. Talvez nos bastasse uma mais forte exemplificagdo, um recurso a
exemplos diferentes dos baseados nos bens materiais de consumo final ou
intermediario para remediar um pouco o problema.

QI: Talvez muitos economistas ndo fossem capazes de responder completa e
claramente as questdes que temos vindo a analisar. Ndo fiqguemos demasiado
alarmados se 0s estudantes que se iniciam nestes conceitos também o nao
forem. Contudo desta constatacdo ndo retiremos a possibilidade de tratarmos
estas problematicas com ligeireza. Existe todo um conjunto de conceitos que
oscilam entre os terrenos do conhecimento corrente e do cientifico e quando
eles séo basilares podem-se gerar grossas confusdes.

~
(dl 2: E essa fronteira entre o corrente e o cientifico nunca podera ser
totalmente tracada porque a Economia Politica d& lugar a Gestdo e a Politica
Econdémicas que mergulham profundamente no conhecimento corrente e na
ideologia.

@: Do que foi apresentado como possiveis elementos constitutivos do
mercado fica apenas em aberto o da temporalidade e espacialidade, ja que o da
existéncia de um rendimento que permita adquirir os bens econémicos tem
exclusivamente a ver com a procura e serd melhor analisado nesse momento.
Que pretendias dizer com a referéncia ao tempo e ao espago?

-~
éﬁ 1: N&o saberei dizer mais do que ja disse anteriormente. Quando falei em
espaco estava mais a pensar em termos mais sociais do que geograficos. Nao se
trata de realizar num determinado lugar mais ou menos amplos mas em
envolver um conjunto de individuos, empresas, instituicdes, Estados e
instituicGes supranacionais que se situam algures, no tecido social.

@: Os conceitos de tempo e espaco em Economia estdo muito pouco
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clarificados. Assumimo-los quase sempre como categorias aprioristicas, como
realidades pre-existentes as relagdes econdémicas e nas quais estas se
desenvolvem. S&o imperativos categdricos kantianos.

d
(J 1: A teoria da relatividade ainda ndo chegou, nem como preocupacao, a
Ciéncia Econémica.™

(11: Mas independentemente destas consideracfes temos de reconhecer que as
intencdes de compra e venda, os bens econdmicos (e os seus valores e valores
de uso, entenda-se como se entenderem), a negociacao tem o0s seus tempos, as
suas dindmicas proprias, 0s seus processos de realizacdo, contradicdo e
superacao, tem 0s seus espacos sociais e geograficos de concretizagdo. Mesmo
gue ndo se avance mais é melhor dizer isto, ter isto presente, do que se falar em
mercado como realidade atemporal e aespacial. Acrescentemos ao acetato:

Intencdo de compra e intengéo de venda
Diferenca de interesses

Negociacao

Bens econdmicos, produtos (mercadorias)

Temporalidade e Espacialidade

ﬁl' Normalmente o tempo é subestimado na analise dos mercados porque
se considera que neles ha reversibilidade. Parte-se de um equilibrio para se
chegar a outro equilibrio qualitativamente igual. N&o sera que o equilibrio é
elemento constitutivo do mercado?

@: Este conceito  persegue-nos, tanto quanto os paradigmas
generaliz<adamente aceites apaziguam as nossas consciéncias.O «equilibrio» é
um elemento constitutivo da teoria dos mercados, como conhecemos hoje a
Ciéncia Econdmica, mas ndo é constitutiva do mercado. As intencdes que nao
se concretizam e a diversidade de preocupacdes dos intervenientes no mercado
sdo elementos bastantes para afirmarmos que ha muitas situacdes de mercado
sem haver «equilibrio». Logo este ndo é seu elemento constitutivo genérico.
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Pena é que a actual teoria dominante ndo se consiga libertar desse elemento
castrador da compreenséo da realidade.

P‘
4+ 1~
CE 1: Encontramos todos os elementos constitutivos ou ainda falta algum?

@: Creio que falta o mais ébvio. A propria razdo de ser dos mercados: a
existéncia de uma divisdo social do trabalho, de uma especializa¢do social de
tarefas. E essa especializacdo entre produtores com um determinado grau de
autonomia decisoria, associado a um certo nivel de produtividade do trabalho,
que faz com que cada individuo, cada grupo de individuo, cada instituicdo
tenha que comprar e vender.

-~
é&l- Se cada um produzisse integralmente 0 que necessita ou se
especializando-se ndo conseguisse criar mais 0 que necessitava para si proprio
(situacdo socialmente absurda) ndo haveria inten¢Ges de compra e venda, ndo
haveria mercado.

@: Sem duvida. Para muitos autores a divisdo social do trabalho € um acto
consciente por parte dos cidaddos na busca da felicidade. E 0 aumento da
produtividade uma consequéncia dessa divisdo de tarefas. Para outros, como
Durkheim, “o acréscimo da divisdo do trabalho é (...) devido ao facto de os
segmentos sociais perderem a sua individualidade, dos septos que os separam
se tornarem mais permeaveis”™. Para o economista é importante salientar a
natureza «espontdnea» do processo, 0 impacto impulsionador do
desenvolvimento tecnoldgico e da preparacdo do homens, a grande diversidade
e complexidade dessa especializacdo: entre produtores, em geral, entre
trabalhadores e entre capitalistas, em capitalismo.

aﬁl’ Poder-se-a admitir que hd um processo histérico de aumento da
divisdo social do trabalho, de crescente fragmentacdo das tarefas?

QIZ Creio que sim, numa analise macrotemporal. Contudo a resposta cabal a
essa pergunta exigiria uma investigacdo historica que ndo podemos agora fazer.
Se permitem acrescentaria este elemento que acabamos de referir ao acetato,
colocando-o em primeiro lugar:
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Divisao social do trabalho

Intencdo de compra e intencéo de venda

Diferenca de interesses

Negociacao

Bens econdmicos, produtos (mercadorias)

Temporalidade e Espacialidade

Podemos dar por terminada a caracterizacdo do mercado atraves da referéncia
dos elementos constitutivos de todas as situacdes. Terminemos com um
apanhado muito incompleto do que alguns autores dizem ser o mercado:

As coisas valiosas e permutaveis
chamam-se também mercadorias. O
mercado é o lugar onde se trocam as
mercadorias. O fenbmeno do valor de
troca produz-se, pois, no mercado e €
ao mercado que se deve ir para
estudar o valor de troca.®

Quando se fala da procura e da oferta

em suas relagbes reciprocas, €

necessario naturalmente que os

mercados respectivos sejam  0s

mesmos. Como disse Cournot:
“0os economistas entendem por
mercado ndo um lugar
determinado onde se
consumam as compras e as
vendas, mas toda uma regido
em que compradores e
vendedores se mantém em tal
livre cambio uns com os outros
que 0s precos das mesmas
mercadorias tendem a nivelar-
se facil e prontamente”

Ou ainda, segundo Jevons,
“originalmente um mercado era
uma praga publica de uma
cidade, na qual as provisdes e
outros objectos eram expostos
para venda; mas a palavra foi

pessoas em estreitas relacfes
de negécio e que efectuam
largas transaccbes com uma
mercadoria qualquer. Uma
grande cidade pode conter
tantos quantos os ramos de
negoécio, e esses mercados
podem ser localizados ou néo.
O ponto central de um
mercado é a Bolsa publica,
emporio ou sala de pregdes,
onde 0s comerciantes
combinam em encontrar-se e
fazer negoécios. Em Londres a
Bolsa de Valores, o Mercado
de Trigo, o de Carvéo, o de
AclUcar e muitos outros tém
uma localizacdo propria; em
Manchester o Mercado de
Algodédo, o de Restolhos de
Algoddo e outros. Mas a
localizacdo distinta nao ¢é
indispensavel. Os
comerciantes podem  estar
espalhados em toda uma
cidade, na regido ou no pais, e
mesmo assim constituem um
mercado se, por meio de
feiras, reunibes, anuncios de
precos, correio ou qualquer

generalizada, de forma a outra via, vivem em
significar qualquer conjunto de
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comunicagdo estreita uns com
0S outros”.
Assim, tanto mais um mercado se
aproxima da perfeicdo, mais forte a
tendéncia a ser pago o mesmo preco
pela mesma coisa, a0 mesmo tempo
em todas as partes do mercado; mas,

decerto, se o mercado é grande,
devemos levar em conta as despesas
de entrega das mercadorias a
compradores diferentes, devendo-se
supor que cada um deles pague, além
do preco do mercado, uma parcela
especial por conta da entrega™’

4
(J 1: Teria um particular interesse em conhecer a caracterizacdo do
mercado apresentada por Marx!

QIZ Mas que nos remeteria para muito longe, sobretudo porque exigir-nos-ia
discutir o velho problema da metamorfose do valor em preco de producédo ou,
por outras palavras e na minha opinido, o da articulagédo do valor, valor de
troca, preco de producdo e preco de mercado. No entanto, podemos resumir a
sua posicdo da seguinte forma: 1) toda a sua obra O Capital € um estudo do
mercado através do conceito de valor, elemento indissociavel da mercadoria.
Este facto é t4o evidente que o estudo das formas do valor'® ndo é mais do que
um estudo dos mercados ao longo da historia. 2) O mercado é a expressao de
uma determinada organizacdo social gerada pela relacdo dialéctica das forcas
produtivas e das relacBes de producdo. 3) Em capitalismo a dindmica dos
mercados € o resultado da lei da mais-valia.

3?1 ~ Parece importante salientar, no final desta conversa, que 0 mercado &,
essencialmente, uma relacdo social, uma relacdo entre compradores e
vendedores integrados, uns e outros, numa complexa teia de relacdes sociais de
producio resultantes da divisio social do trabalho. E uma relagdo social com a
sua propria espacialidade e temporalidade que se manifesta através dos bens
econoémicos.

IHZ‘ O mercado é uma relacdo social e ndo um grafico com duas curvas
que se interceptam.
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TIPOS DE MERCADO

QIZ No inicio desta segunda parte do debate foi sugerido que posteriormente
repensassemos se todas as situacdes consideradas de mercado tinham presentes
todos os elementos anteriormente referenciados. Talvez uma forma indirecta de
o fazermos, a0 mesmo tempo que avangamos para um outro aspecto, seja
através da consideracdo dos diversos tipos de mercado.

ﬁl' Continuando em aberto a possibilidade de algum dos presentes aduzir
um exemplo que ponha em causa a andlise anterior...

@Z O que seria uma excelente oportunidade para repensarmos 0 que
estivemos a fazer, desde que o exemplo aplicado seja vidvel socialmente e
esteja bem elaborado.

P‘
4+ 1~
CE 1: O que pretende dizer ao falar em tipos de mercado?

@Z Os elementos constitutivos do mercado que nos acabamos de seleccionar
podem assumir diversas formas, fazendo com que um determinado mercado ou
conjunto de mercados possa assumir determinadas caracteristicas especificas,
que o mercado tenha determinadas formas. S&o estas que n6s vamos analisar.

ﬁl' Parece um exercicio simples. Basta pegar em cada um dos elementos,
decompor, fazer os respectivos cruzamentos. A dificuldade pode estar nos
critérios de decomposicao utilizaveis.

QI: Comecemos pelo primeiro elemento considerado. Divisdo social do
trabalho. Existem diversos graus de divisdo social do trabalho que da lugar a
diferentes estagios histdricos da troca: desde a troca directa esporédica a troca
directa generalizada, desde esta a troca contra moeda.

aﬁz’ Pelo que existiriam diversas formas de mercado conforme o grau de
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evolucdo dessa divisio social de trabalho. E a essa divisio que Marx se refere
guando considera as diversas formas de valor, como ja referimos.

QIZ Essa divisdo social do trabalho esta estreitamente associada a um
determinado tipo de articulagdo entre forcas produtivas e relagdes de produgéo,
pelo que podemos considerar diversas formas de mercado conforme os modos
de producéo.

4
C‘] 2z Preferiria falar em formacdes sociais, como formas «puras» de
organizacao social.

@Z Talvez. Deixemos a hipotese em aberto. Em cada um desses graus de
divisdo social de trabalho, em cada uma dessas formagOes sociais existem
diversos tipos de agentes economicos, com determinadas relacbes economicas
e politicas entre si, certas formas de hegemonia.

(.
-lﬁ : . . .
2z Gostaria que explicasse um pouco melhor a sua ideia.

QI: Consideremos, por exemplo, a relacdo que se estabelece entre um
agricultor e um comerciante. Esta relacdo nos séculos XII e XX na Europa tém
caracteristicas bastantes diferentes pela importancia econdémica e social que
tem cada uma das duas actividades, pelas func@es sociais desempenhadas por
um e por outro, pela importancia relativa da tradicdo, da autoridade e da
racionalidade baseada no preco, pela estrutura do politico e do ideoldgico e sua
influencia sobre o agentes envolvidos, etc. Do ponto de vista formal
poderiamos considerar que nas duas situacGes hd um mercado formado pelo
mesmo tipo de agentes mas a realidade sociopolitica que cada um deles
representa € radicalmente diferente. Em cada momento histérico também um
mercado concreto pode ser dissemelhante conforme o0s agentes que
efectivamente intervém, directa e/ou indirectamente, nele.

d

(‘J 1: As relagdes de trabalho, moldadoras das relagdes de producéo, séo um
elemento fundamental nessa caracterizacdo dos agentes econOmicos e das
relacdes que estabelecem entre si.
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aﬁl * A nossa preocupacdo dominantemente econdmica, a nossa
(de)formacdo profissional faz com que classifiguemos os individuos em
agentes econdmicos, com uma tipologia transposta das teorias que
conhecemos, e esquecamos as relacGes interindividuais existentes numa
determinada comunidade, num determinado espaco geogréafico-social, que €,
provavelmente, configurador da prépria decomposicdo em agentes e da
natureza destes. Esse elemento também deve ser considerado.

IHZ' Entre os modos de producdo e as relacBes interindividuais, entre
aqueles e os agentes seria necessario considerar 0s sistemas, 0s regimes e as
estruturas, para utilizar a terminologia de Lhomme®®

lﬁl‘ Ou ainda os grupos socio-econdémicos nas suas dindmicas temporais e
espaciais.

Ela é a unidade de existéncia
manifestada por uma situacdo original.

Para comecar podemos definir
provisoriamente um grupo

socioeconémico como uma unidade
colectivareal.

Esta unidade colectiva, este
verdadeiro ser colectivo original,
forma-se a partir de um conjunto de
agentes e das suas inter-relages.
Mas nasce gracas a uma combinacédo
e a um desenvolvimento especificos.

E dotado de uma existéncia, dum
comportamento e de uma forga
préprios (...).

Para analisar um pouco mais a
natureza especifica dos grupos socio-
econdmicos convém destacar as trés
caracteristicas componentes.

— A componente fundamental do
grupo socio-econémico € o que nos
balizamos de «realidade ecolectiva»®

— Uma «razéo ecolectiva» constitui a
segunda componente  essencial.
Inteligéncia activa da situacdo, das
motivacdes, dos meios e dos fins do
grupo, manifesta-se por um
comportamento especifico.

— Uma «forga ecolectiva» é a Ultima
componente do grupo socio-
economico. Poder de accao proprio do
grupo socio-econdémico, diferente da
simples soma dos poderes isolados
dos agentes que constituem o grupo e
manifesta-se por uma actividade
especifica e sequéncias originais de
actos.?

@Z Sem duvida. A andlise que aqui estamos a fazer é extremamente
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simplificada, partindo de alguns aspectos vulgarmente considerados pelos
economistas. Uma analise cuidada da divisdo social do trabalho exigiria a
consideracdo de muitos outros aspectos e ndo poderia ser feita sem o apoio da
Sociologia, da Psicologia, da Historia e da Geografia. A decomposicdo a que
procedemos € particularmente complexa para a «divisao social do trabalho» e a
«negociacdo» seja pela vastiddo dos seus significados, seja pela complexidade
dos seus elementos constitutivos e inter-relacfes, seja ainda pelas estreitas
fronteiras com outras ciéncias sociais.

-
«:’:E i De facto quando falamos em negociacdo aceitdmos dar-lhe um sentido
muito amplo englobando o conhecimento que uns tém da actividade dos outros
e da forma como reagem ao que admitem ser o comportamento deles,
informacdo entre compradores e vendedores mas também entre vendedores e
entre compradores. As relagdes entre 0os homens, sempre presente no mercado,
e que faz parte desta vertente da negociacdo, desenrola-se sempre num quadro
juridico que é preciso ter em conta e que molda os comportamentos dos agentes
no seu respeito ou desrespeito. Ampliando ainda mais o significado do termo
podemos englobar aqui a possibilidade de entrada ou saida do proprio mercado.

QIZ O que correntemente se designa por barreiras de entrada e saida.

3?1 * Gostaria de manifestar 0 meu apreco por esta intervencdo dum
estudante sobre a negociacdo. Temos que encara-la com regozijo pela
capacidade de compreensdo que revelou, pelos elementos novos que nos
trouxe.

-~
ﬁl * N&o vejo razdo para tanto espanto. E certo que estamos aqui para
aprender e vocés sabem muito mais do que nds, mas seremos capazes de
participar, modestamente, na reflexdo desde que nos seja explicado a razdo de
ser das coisas.

QI: Também podemos englobar na negociacdo a concorréncia, concorréncia
entre compradores e concorréncia entre vendedores, as quais apresentam
caracteristicas diferentes.

d
C\]l' O termo «concorréncia» exige alguma atencdo. Nem sempre e
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utilizado no mesmo sentido. Como diz Cotta, “a noc¢do de concorréncia
restringiu-se durante muito tempo & concorréncia de precos”?, tomando como
referéncia a «concorréncia pura e perfeita». Creio que o sentido atribuido aqui
a competitividade € mais amplo, explicita a existéncia de competicdo entre
compradores, por um lado, e entre vendedores, por outro. Neste Gltimo caso
pode ser uma competicdo pelos precos, pela qualidade, pela quota de mercado,
pela lideranca de um processo de fabrico, etc.

QII Foi exactamente neste ultimo sentido, mais amplo, que apliquei o termo
concorréncia. Dada a sua importancia no funcionamento dos mercados, muito
essencialmente, dos mercados capitalistas, seria interessante, embora ndo o
facamos aqui, decompor a concorréncia em diversos subtipos. Um mercado
assente, da parte dos vendedores, numa competicdo pela qualidade é
certamente diferente de um outro que se baseia exclusivamente numa «luta» de
precos.

ﬁz' Sobre as intengbes de compra e de venda pouco haverd a dizer.
Estamos a falar de agentes que procuram (demandedores na terminologia
brasileira) e de agentes que oferecem (ofertantes)

ﬁg‘ Essa terminologia brasileira é sugestiva mas parte de chamar
“demanda” a procura. NOs poderiamos falar de procurante e ofertante.
Procurante, assim como procurador, é “quem procura”. S80 termos que existem
na nossa lingua, embora ndo sejam correntemente utilizados e os livros de
economia nunca os utilizam. Como “procurador” ja tem um significado muito
proprio resta-nos o outro termo. Falar em procurante € melhor que utilizar o
termo comprador, assim como ofertante reflecte mais o sentido de intencédo que
o0 termo produtor ou vendedor.

QI: Nesta tipificacdo do mercado é conveniente distinguir entre procura e
oferta e, dentro de cada um destes agregados podemos ter em conta 0 himero
de agentes intervenientes, vertente tradicionalmente considerada em quase
todos os trabalhos de Economia, a racionalidade econdmico-social que o0s
norteia...

ﬁl' O que em grande medida tem a ver com aspectos ja referidos a
proposito da negociacao
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@Z O estatuto juridico de uns e outros...

aﬁl * Desde que o0 estatuto juridico intervenha no comportamento econémico
dos agentes, obviamente! Mais importante do que isso € o tipo de agente
econdmico procurante e ofertante: empresa, familia, Estado. E certo que este
aspecto pode estar muito associado a uma questdo gue ja analisamos, o bem
econdmico, mas é preferivel repetirmos aspectos que esquecermos alguns.

QII De facto existe alguma sobreposicdo. Se o bem é a forca de trabalho o
ofertante € uma familia, se 0 bem é uma méaquina apenas utilizavel para a
producdo de determinados bens o procurante € uma empresa. Mas muitas
outras situages ndo tém uma fronteira clara. Por exemplo, se o bem é uma
informac&o, ou uma divisa, ou um bem material que pelas suas caracteristicas
tanto pode ser matéria-prima como para consumo final, ndo ha uma
correspondéncia directa, biunivoca entre o tipo de bem e o tipo de agente
interveniente. Aproveitemos a deixa para passar a decomposicdo dos bens
econoémicos.

-~
éﬁ 1: O que dissemos anteriormente sobre os bens econdémicos, parece-nos
suficiente. Embora ndo tivéssemos aprofundado e fosse referida a diversidade
de interpretacdes parece claro que aqueles podem ser decompostos em diversos
tipo segundo varios critérios: natureza fisica dos bens (bens materiais, servicos,
etc.), a finalidade com que sdo procurados (finais, intermediarios, etc.),
segundo a sua relacdo directa com a producgdo (o que permitiria considerar a
moeda, assim como as influéncias e outros aspectos), segundo a aplicabilidade
do principio da exclusdo (bens individuais, se se lhes aplica, bens colectivos,
no caso alternativo), etc.

QII Tens razéo. Falta apenas fazer referéncia a uma classificacdo dos bens
muito comum na Economia: homogéneos, heterogéneos. E uma distincdo
frequentemente utilizada na tipificacdo dos mercados. A homogeneidade é uma
das caracteristicas do mercado referencial para a generalidade das exposicdes:
0 mercado de concorréncia perfeita.
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O modelo tradicional chamado
«concorréncia pura e  perfeita»
repousa sobre um numero restrito de
hipoteses que sao:

(..)

— homogeneidade do produto: os
vendedores oferecem todos um
produto idéntico de tal modo que os
compradores ndo sao levados a
preferir o produto desta ou daquela

firma em particular.”®

E uma classificacdo sem davida Gtil mas que resulta da intercep¢do de um vasto
conjunto de factores: utilidade subjectiva, informacao, acessibilidade espacial
aos bens, entre outros aspectos. N&o tem a ver com as caracteristicas fisicas do
bem.

(.

11 _ N | |
Um bem homogéneo é uma abstraccdo, ndo é uma realidade social

enquanto capacidade de escolha dos procurantes.

(.

1122 . - . - .

CEZ' N&o é bem assim. Existira homogeneidade se existir um Unico produto
oferecido por um Unico produtor, ndo havendo possibilidade de escolha. E o
caso, por exemplo, da electricidade que utilizamos em nossas casas.

ﬁl * Pressupbe-se a homogeneidade mas esta ndo é verificavel
empiricamente. Seria necessario considerar o comportamento de todos os
procurantes em relacdo a todos os bens que se encontram no mercado e ndo
seriam admissiveis amostras. Apesar da Economia pretender ser positiva
existem estas situacoes.

@Z As falhas a positividade que a Ciéncia Econdmica pretende rejeitar séo
muitas mais. Quando abordarmos a procura verificaremos qudo desfasado é
essa pretensdo da Economia em relagéo a sua estrutura axiomatica, ao conteddo
das suas teorias na formagdo neocléssica. Mas ndo vamos analisar esse aspecto
aqui.

A Economia Politica hoje dominante
pretende-se positivista. Raramente faz
0 seu autoretrato completo e nunca
uma reflexdo sobre o seu significado.
Deixando de lado as manifesta¢cfes de
hiperempirismo, que sdo presa facil

das criticas alheias, poderemos dizer
gue no essencial o positivismo da
Economia Positiva se radica no
positivismo ldgico, isto €, numa
postura filosofica que defende trés
principios essenciais:
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1) A unicidade e universalidade do
método das ciéncias naturais;
consequentemente as ciéncias
sociais, para 0 serem, terdo que
aplicar o mesmo método, embora se
reconheca as limitacBes ou
impossibilidades da experimentacgéo.
2) A analise teorica tem de ser
baseada na observacdo empirica.
Restringe a investigacdo racional a
uma descricdio de fendmenos
observaveis: a investigacdo comeca
com observacdes parciais, estas dao
lugar a hip6teses primarias; partindo
destas, e através da andlise ldgica,
formulam-se teorias gerais; estas
teorias sao confrontadas
apropriadamente com a observacao e
serdo aceites se houver uma
verificacdo ou, o que é diferente, se
ndo houver a demonstracdo da sua
falsidade. A causalidade € conceito
irrelevante, metafisico, ou traduz-se
pela sequéncia de manifestacédo
fenomenoldgica.

3) Oposicdo ao irracionalismo e
repudio da metafisica, o que engloba
0 repudio dos juizos de valor,
considerados inverificaveis.

O positivismo e o positivismo légico, o
reconhecimento da importancia do
confronto com a realidade como
principal avalizador de uma teoria
foram, e sdo, importantes contributos
para a ciéncia mas o0 seu
reducionismo causa hoje graves
entraves.

N&o existe um mas varios métodos
das ciéncias naturais -- englobando
desde ciéncias experimentais até
outras em que o0 ndo sdo -- néo
podendo nenhum ser encarado como
critério de cientificidade. A Economia
Politica, durante  muito  tempo
agarrada as leis deterministas
habituais da Fisica antecipou-se a
esta na concepcdo e utilizagdo das
leis probabilisticas, tendenciais.

N&do existem observacbes directas
passivas, seja porque toda a leitura da
realidade é uma leitura tedrica e

cultural -- hoje comprovavel
biologicamente --, seja porque o
confronto com a realidade é sempre
uma descodificagdo, adaptada, dos
conceitos tedricos e um isolamento da
realidade considerada necessaria para
o teste, de verificagdo ou previsao.
Por outras palavras, se tivermos em
conta que os meios de investigacédo
geram o0s seus proprios fins, o
percurso da observacdo conduz a
confrmagcdo dos fins que se
pretendiam. A natureza axiomatica
dos modelos, o ceteris paribus, a
aceitacdo a partida de afirmactes
parcial ou totalmente inverificaveis e
as simplificacdes inerentes ao modelo
permitem sempre admitir que a teoria
estd certa mesmo quando o tdo
ansiado confronto com o real parece
demonstrar o] contrario.
Frequentemente o] positivismo
concilia-se com o apriorismo: “Se
aparece uma contradicdo entre uma
teoria e a experiéncia podemos
sempre supor que ndo estiveram
presentes alguns dos pressupostos da
teoria ou que houve algum erro nas
nossas observacdes. O desacordo
entre a teoria e os factos da
experiéncia  frequentemente nos
obriga a reconsiderar por completo os
problemas da teoria. No entanto,
desde que essa reandlise néao
encontre erros NOs nossos raciocinios
nada nos permite duvidar da sua
verdade™*

As fronteiras entre os juizos positivos
€ 0S juizos de valor sdo mais
complexas e diluidas do que pretende
a Economia Positiva.

Contudo ndo é esta postura de
aceitacdo ou repudio parcial que nos
parece particularmente relevante.
Numa légica de pluralismo tedrico e
de confronto critico de posicbes a
aceitacdo dos principios daquelas
correntes filosoficas por parte de
diversos economistas pode revelar-se
extremamente saudavel. O essencial
€ que as tematicas e as metodologias
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da Economia Politca n&o se
restrinjam as impostas pelo
positivismo. Os “colégios invisiveis”
nao podem restringir a Economia a um
tal tipo de abordagem. Algumas das
problematicas hoje vitais para relancar
a Economia Politica e reduzir a sua
conflitualidade interna passam por
investigacdes que ndo se enquadram
nos canones positivistas.

Mais, o repudio simplista pela
subjectividade e pelos juizos de valor

reconhecimento de que por detras de
cada conceito de Economia Politica
existem homens com as suas alegrias
e tristezas existenciais. A Economia
Positiva tende a abandonar os
principios sociais que nortearam o0
labor intelectual dos grandes vultos da
Economia, a repudiar, consciente ou
inconscientemente, 0 humanismo.

S&o0 estes aspectos os particularmente
graves, sobretudo se pensarmos na
situacdo actual da Economia como

pode conduzir directamente a
tecnocracia, ao esquecimento do
social, ao abandono do

matéria de ensino e de formagédo de
geragbes de  economistas, de
formadores de ideologia.”®

-~

2{1& 3z Finalmente vamos entrar no Ultimo elemento constitutivo do
mercado, o qual ndo levanta problemas de maior. A temporalidade chama a
atencdo para a diversidade dos mercados conforme a época historica e a
espacialidade para o ambito geografico-social das relacfes estabelecidas entre
ofertantes e/ou procurantes.

QII Nédo é facil superar o habito das leituras estatico-comparadas assente
numa sucessividade de «equilibrios» que se configuram qualitativamente
bastante iguais. Fagamos um esforgo. Admitamos que num mercado € possivel
isolar um conjunto dos seus elementos constitutivos, 0s quais apresentam, em
determinada fase de interaccdo entre si e de manifestacao social...

(‘V

1 N . :
CJ 1: Para simplificar chamemos a essa fase de interaccdo e accao social,
tempo (t).

@Z Consideremos, pois, um conjunto de elementos referenciados a um
determinado tempo. O resultado dessa interaccdo e acgdo influencia os
elementos constitutivos modificando a interaccdo e ac¢ao que se vai manifestar
nos tempos seguintes. Esta situacdo é realista e facilmente compreensivel se
pensarmos em qualquer conjunto de elementos constitutivos do mercado, 0s
quais estdo em modificacdo sistematica. Sinteticamente

| Licdo | Carlos Pimenta P4g. 55 |




MERCADO: CONSIDERACOES CIENTIFICAS E PEDAGOGICAS

O tipo de mercado é caracterizado pelo vector de
elementos constitutivos

B,

Bt _ IBZI

com —'Bkt—
,Bit = \P(ﬂi(t—l) ’Hﬂi(t—l))

Bit = ‘P(ﬂi(t—l) UBi(t—ai) ’HHﬂi(t—ai)

Neste caso a temporalidade ndo € um elemento que se acrescenta ao mercado,
ndo é decomponivel em tipos de temporalidade. Ela é a transformacdo dos
mercados, dos seus tipos. Temporalidade e espacialidade (social) surgem como
elementos interligados.

3z

Uma tal interpretagdo da dindmica dos mercados introduz dois
aspectos que gostaria de salientar. Primeiro, a interconexdo entre os diversos
tipos de mercado e a explicagédo interna da eventual passagem de uns a outros.
Segundo, a irreversibilidade das dindmicas de mercado (estreitamente
associado a sensibilidade as condicdes de partida em cada tempo de
transformacao).

QI’ Resumamos as decomposicdes feitas ao longo desta conversa, no acetato
seguinte:
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Diviséo social do trabalho
° graus de divisao social do trabalho
° modos de producao (formacgdes sociais)
° relagdes interindividuais
Agentes econdémicos
° existentes
° actuantes sobre o funcionamento do
econémico
° actuantes sobre um mercado concreto.
Intencdes de compra e Intengbes de venda
° procura
° numero de procurantes
° tipo de agente
° racionalidade econdmico-social
° estatuto juridico-administrativo
° oferta
° numero de ofertantes
° tipo de agente
° racionalidade econdmico-social
° estatuto juridico-administrativo
Negociacao
° informacéo
° comportamento
° quadro juridico-politico
° concorréncia entre compradores
° concorréncia entre vendedores
° tipo de concorréncia
Bens economicos
° tipos de bens
(segundo critérios de natureza fisica,
finalidade de utilizac&o, exclusividade
na satisfacdo das necessidades, etc.)
° homogeneidade
Temporalidade
° época historica
(possibilidade de uma outra interpretacdo
pela consideracdo de um modelo dindmico)
Espacialidade
° ambito geogréfico-social
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O tipo de mercado obtem-se pelo cruzamento de todos estes aspectos.

(.

gl e . - :

CE 1: Donde se conclui que as classificacBes que habitualmente constam dos
livros introdutdrios sdo excessivamente simplistas.

@Z Muito provavelmente, mas para tirarmos essa conclusdo seria necessario
uma operagdo teorica intermédia que ndo vamos realizar: hierarquizar 0s
diversos aspectos referidos quanto a sua importancia relativa para a tipificacao
dos mercados.

(:.i] «~ N&o posso deixar terminar esta dissecacdo do mercado sem alertar
* para o facto de apenas termos dado uma caracterizagdo parcial e
limitada do mercado, ou mais exactamente, dos seus elementos constitutivos.
Parcial porque se estivessemos a estudar esta mesma realidade social do ponto
de vista de outra ciéncia certamente que teriamos captado outros elementos
constitututivos. Hoje o mercado é também um mito, um simbologia de
referéncia para maltiplos discursos, uma ideologia. O mercado é objecto de
conhecimento individual e colectivo. O mesmo mercado objectivo poderia ser
interpretrado pela Teoria das Ideologias, pela Semioética, pela Linguistica, pela
Psicologia Genética, etc. assim como o fizemos para a Economia. Mesmo &reas
afins a que exploramos, como é o caso do Merketing, ndo deixariam de ter em
consideragcdo outros referenciais. Limitada porque a complexidade dos
elementos constitutivos do mercado mesmo para a Economia nao se esgota nos
considerados. Basta pensarmos na interligacdo entre todas as areas da
sociedade para encontramos sobredeterminacdes politicas, ideoldgicas, etc.

ALGUMAS CONSIDERACOES PEDAGOGICAS FINAIS

ﬁ 1: Admitamos que esta matéria, caracterizagdo do mercado e
especificacdo de alguns dos seus elementos constitutivos, tinha sido
apresentada aos estudantes, sem as discussdes que aqui tivemos, de uma forma
coerente mas chamando a atencdo para a complexidade do problema que estava
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em causa e para o frequente desajustamento entre o que tinhamos dito e o que
consta em alguns dos mais conhecidos livros introdutorios de Economia. Que
elementos poderiamos fornecer-lhes e que trabalhos Ihes sugeririamos de forma
a precisarem e completarem os conhecimentos adquiridos?

QI: N&o ha uma resposta a essa pergunta pois as possibilidades sdo mdaltiplas.
O que poderei dizer esta sintetizado no acetato seguinte:

12 Fase: Fornecimento de um conjunto de textos e
imagens curtos dos mais diversos tipos que
exemplificassem situagdes de mercado.

Com eles pretender-se-ia alertar o
estudante para a multiplicidade de
situacoes, dar-lhes um pouco a explicagéo
de como funcionam os diversos mercados,
permitir que deduzissem as semelhancas e
as diferencas.
Os textos poderiam ser fornecidos ja
organizados ou numa sequéncia aleatoria
pedindo ao estudante que 0s organizasse
explicitando os critérios utilizados.
22 Fase: Fornecimento de um conjunto de textos e
imagens curtos dos mais diversos tipos que
explicassem os diferentes elementos constitutivos
do mercado.
(as consideragbes apresentadas no ponto
anterior sdo validas, com a ressalva de que
a abordagem de cada um dos elementos
constitutivos deveria ser feito antes de se
passar ao seguinte)

32 Frase: Confrontar o estudante com alguns
poucos textos ou imagens polémicos (embora nao
se apresentassem como tal) solicitando a sua
apreciacao critica.?®
42 Fase: Apresentacdo de um conjunto de
perguntas de resposta fechada (sobretudo de
escolha multipla e de resposta mudiltipla) que
obrigassem o estudante (e o professor ao elabora-
las) a precisar a terminologia e 0s conceitos.
52 Fase: Solicitar um trabalho sobre o mercado
ficando ao cuidado do estudante precisar o seu
contetdo concreto e o suporte técnico da sua
realizacgéo.
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O professor deve dar um grande apoio
orientador (sem nunca fazer o que compete
ao estudante) na definicAo precisa da
tematica, na elaboracdo do plano, na
pesquisa bibliogréfica, na calendarizagéo.

O suporte técnico € o que 0 estudante
considerar melhor, desde que o domine
minimamente: texto escrito (ensaio, conto,
romance ou poesia), video, hipertexto, etc.

IHZ‘ Tudo isso admitindo que o estudante ndo tem mais nada que fazer, que
ndo tem outras disciplinas para estudar.

QI: Talvez.
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0 orientam continuam a ser validas.

20 propomos este neologismo como contracgao de «econémico-colectivo» (a nota é do autor)

2! Jean BACAL, L’Economie des Sociologues, 1974, Paris, PUF, pag. 116/9

22 Alain COTTA, ob. cit., pég. 90/1

% |dem, pég. 91

?* Lwdwing von Mises, citado por Homa KATOUZIAN, ldeologia y Metodo en Economia, Madrid,
Editorial Gredos, 1982,272

% Carlos PIMENTA, “Ciéncia e Pedagogia. Racionalidade e Imaginago hoje.”, 1994, artigo no prelo

26 Um exemplo. Uma série de desenhos animados sobre aspectos econdmicos apresentada na Televisdo
Portuguesa mostrava a divisdo social do trabalho nas sociedades primitivas como um conjunto de actos
conscientes realizado pelos intervenientes do processo sem entrar em consideracdo com as vertentes
técnicas e sociais. Essa poderia ser a imagem apresentada.
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PARTE Il
A PROCURA

CONSIDERACOES PREVIAS

->

~ Apo0s termos caracterizado o mercado estamos em condigdes de formular
as questdes problematicas para o estudo completo do mercado, as quais podem
ser divididas em dois blocos. Num primeiro pretende-se dissecar cada um dos
elementos constitutivos do mercado resultantes da analise que acabamos de
fazer. Elas podem ser formuladas da seguinte forma: um dos elementos
constitutivos do mercado é X. O que é X e 0 que o determina? em que,
obviamente o X sera a divisdo social do trabalho, os agentes econdmicos, etc.
Num segundo bloco pretende-se esclarecer as interligacGes entre esses diversos
elementos:

Quais as relacbes existentes entre os diversos elementos constitutivos do
mercado?

Que relacdes existem entre o conjunto dos mercados e cada um deles, entre
estes?

Finalmente poderemos colocar um Gltima questdo: E possivel formular leis
sobre os mercados?

JH1:

Esse conjunto de questbes problematicas permite-nos analisar cada um
dos elementos do mercado e aplicar o método de analise, isto €, partir do
complexo e chegar ao simples, partir do todo e chegar as partes, compreender
estas. Desse ponto de vista 0 método parece exemplar. Depois de termos
aplicado a analise aos diversos elementos procedemos a sintese, ao regresso ao
todo, a interligacdo das partes, a passagem da unidade e multiplicidade ao todo,
um todo concerto. Mas surge-me uma interrogacdo. N&o sera que ao
procedermos assim estamos a admitir que as partes existem sem o todo, que as
partes sdo compreensiveis em si, mesmo desinseridas das relacdes em que
ganham existéncia?

2.

Apesar da nossa compreensao crescente destes debates continuamos a
sentir-nos desorientados quando saltitam da Economia para a Filosofia. N&do
pode ser mais explicito?

JH1:

Peco desculpa por estas incursbes mas repensar 0 econdémico e a
Ciéncia Econdmica exige este sisteméatico processo de reflexdo sobre o nosso
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percurso. Todos nos utilizamos ao longo dos anos um determinado método de
estudo e investigagdo, todos nds temos raciocinios autométicos a que ndo
aplicamos a divida metodica. E o resultado de longos anos de aprendizagem e
aplicacdo dentro de determinados paradigmas cientificos, de certos habitos
aceites pela comunidade cientifica, comunidade racional mas profundamente
egoista socialmente e egocéntrica, e ndo podemos perder nenhuma
oportunidade para repensar estas coisas.

2.

N&o estou a fazer-lhe nenhuma critica. E para exercicio que estamos
aqui e ainda bem que aceitamos conversar com essa abertura de espirito.
Apenas tenho, e creio que os meus colegas também, algumas dificuldades em
compreender onde pretendem chegar com algumas observacdes.

JH1:

Compreendi a sua critica e ja lhe ia dar razdo na sua preocupacao de
concreto. Para tal apresento um exemplo do que pretendia dizer. Dissemos
anteriormente que um dos elementos caracterizadores do mercado sdo as
«intengfes de compra e intengbes de venda». Segundo a metodologia
anteriormente referida iriamos, em momento oportuno, depois de procedermos
de igual modo para os dois primeiros elementos, proceder a sua analise. Nessa
altura estamos a estudar a «procura» e a «oferta» admitindo por questdes
metodoldgicas que eles sdo o todo da nossa observagdo. Vamos introduzir o
bisturi da analise nesses conceitos e vamos separar «procurantes», «agentes,
«racionalidades», etc. Certamente que também la iremos encontrar, nessa
pesquisa microscopica, a «fungdo procura». Até poderemos encontrar uma
roupagem matematica atraente para defini-la e a partir dai procedermos a
conjunto de estudos. Admitamos até que formulamos um conjunto de leis sobre
a elasticidade. Dir-me-ao, tudo perfeito. Isso é que é fazer ciéncia.

-~

~ Podemos admitir que esse seja um percurso de trabalho cientifico mas
ndo admitamos que seja o Unico. Cada ciéncia e cada época tem a sua
metodologia, a sua maneira de encarar o que é cientifico.

H1:

N&o discuto isso. Continuemos. Admitamos que a procura ndo pode
ser compreendida desinserida da divisao social do trabalho, que ndo é possivel
entender aquela sendo como parte integrante, como relacdo, desta. Nesse
contexto poderiamos chegar a conclusdo que a procura nao tem uma forma
matematica definida, ou se o tem ndo obedece aos principios da linearidade.
Opinemos isto apenas como hipotese para o exercicio de reflexdo. Entdo
poderemos admitir que uma parte do trabalho intelectual realizado em torno da
«procura» ou «oferta» foi mero desperdicio de energias e de tempo ou, 0 que
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poderia ser pior, que no processo de sintese, de articulacdo entre os diversos
elementos constitutivos do mercado, teriamos de conciliar o que ¢é
inconciliavel, teriamos de partir da ideia de que todas as conclusbes a que
tinhamos chegado sobre cada um dos elementos continuariam a ser véalidas.
Ainda por outras palavras, pode ser diferente partir da analise para a sintese ou
da sintese para analise. Como € possivel conciliar a importancia da analise,
indispensavel no progresso cientifico e a que a Ciéncia Econdmica deve tanto,
com a indissolubilidade do todo?

QI' E fundamental compreender que a analise é um processo logico de
separacdo das determinagdes ldogicas, € um processo gnoseoldgico e ndo
ontoldgico. Para fugirmos aos perigos a que fez referéncia é importante nao
perder de vista a realidade concreta, no seu processo historico. Para comecar a
fugir aos perigos que levantou iniciamos a nossa analise pelo mercado, isto é,
pelo todo. O percurso que temos estado a seguir ndo é da compreensdao das
partes para o todo mas da compreensdo do todo para a compreensao das partes
e, Num processo seguinte, o conhecimento das partes para a reconstrucdo do
todo. E um movimento circular que nunca passa duas vezes pelo mesmo ponto
gue tem a forma de espiral.

1

Estou de acordo consigo mas ndo deixo de considerar que existem
alguns perigos. E no estudo de pormenor com esquecimento dos
enquadramentos que se tém perdido muitas investigagdes promissoras. E talvez
por isso que a leitura das paginas iniciais das grandes obras dos economistas é
normalmente mais entusiasmante que os seus resultados finais. E a aplicacio ao
estudo da sociedade do que o senso comum afirma com o provérbio “de boas
intenc@es esta o inferno cheiro”.

1.

Agora estou mais esclarecido mas seria com agrado que passaria ao
ponto seguinte, isto €, a resposta as diversas questbes problematicas
anteriormente formuladas.

-~

~ A minha proposta é ligeiramente diferente. Respondermos a todas as
questdes problematicas levar-nos-ia a prolongar esta reunido excessivamente,
quer porque s@0 muitas as perguntas que exigiriam uma resposta, todas elas
decomponiveis em muitas outras, quer porque algumas das perguntas exigiriam
uma investigacdo prévia que ndo se afigura possivel de realizar no imediato.
Assim sugeria que nos centrassemos apenas na resposta a uma das questoes,
uma das que exige a analise.
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éEZ: Qual?

->

~ Sugeria a questdo problematica sobre a procura. Em primeiro lugar
porque a procura e a oferta sdo algo que € vulgarmente estudado por quem se
esta a iniciar nos meandros da Economia. Teriamos oportunidade de aproveitar
os estudos ja realizados, manifestar as nossas duvidas e interrogagdes,
exemplificar como o nosso caminho pode ser diferente de alguns que séo
habitualmente utilizados. Em segundo lugar porque a procura se apresenta
como exigindo menos conhecimentos prévio que outras matérias como seja 0
caso da oferta. Estudar esta exigiria um conhecimento das condi¢des de
existéncia das empresas enquanto a procura remete muito intensamente para o
comportamento da generalidade dos cidadaos.

JH1:

Aceito as suas preocupacdes e estou de acordo com a proposta, mas
ndo posso deixar de levantar algumas dificuldades. A procura é exercida por
uma multiplicidade de intervenientes na actividade econdmica, entre os quais
se encontram o Estado e as empresas entre outros. As motivacdes
comportamentais e econdémicas destas instituicbes exigem um prévio
conhecimento das suas naturezas, o que vem recolocar as dificuldades de
conhecimento prévio. Mais uma vez a problematica que tinha levantado ha
pouco sobre o método.

-~

“ Se for caso disso, e talvez ndo seja, podemos restringir a nossa
investigacdo ao estudo dos bens economicos utilizados no consumo final. O
importante é explicitd-lo se o fizermos. Tenhamos o cuidado de manifestar
abertamente o facto de haver muitas matérias que ficam de fora. O que esta
mal, e ndo faltam exemplos dessa situacdo, € que restrinjamos o campo de
observacdo dando a ilusdo de que continuamos a estudar a totalidade das
situacdes possiveis. Reparem nestes textos:

Pag. 57/8

Diz-se que o consumidor é rei. Ou
melhor, sendo cada pessoa um rei,
todos se comportam como eleitores
que utilizassem o seu dinheiro como
boletins de voto a fim de que se
realizasse aquilo que eles quiserem
ver feito. Os seus boletins de voto
entram em concorréncia com 0s
boletins de voto dos outros cidadaos:
e guem tiver mais votos acaba por ter

mais influéncia sobre aquilo que é
produzido e sobre o destino dos bens
resultantes.

A nossa tarefa vai consistir agora
precisamente em analisar o modo
como se efectua esse gasto de votos
economicos -- a que se da o nome de
sistema de «soberania do
consumidors» -- num sistema
economico de concorréncia sujeito a
permanentes movimentos oscilantes.
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(...)

O objectivo deste capitulo € mostrar o
funcionamento da oferta e da procura
de um determinado bem no mercado
da concorréncia. Vamos definir uma
curva da procura e depois uma curva
da oferta.

(...)

Comecemos pela procura. Toda a
gente sabe que a quantidade de um
bem que as pessoas estdo dispostas
a comprar depende do seu preco;
guanto maior for o pre¢co de um bem,
menor sera a quantidade dele que as
pessoas estdo dispostas a comprar; e
ceteris paribus, quanto mais baixo for
0 seu preco de mercado, mais
unidades desse bem serdo
procuradas.

Pag. 548

Uma particularidade fundamental na
procura dos factores resulta deste
facto  tecnologico: os factores,
geralmente, nao funcionam
isoladamente. Uma pa nao tem
nenhum valor para mim se eu quiser
gque me abram uma cave; um
trabalhador sem ferramentas também
€ inatil para o efeito. Juntos, o
trabalhador e a pa podem abrir a cave.
Por outras palavras, a quantidade que
se produz de um determinado bem
depende conjuntamente de todos os
factores disponiveis.

(...)

Deste modo, a procura de cada factor
dependera dos precos de todos os
factores e ndo somente do seu preco.
As elasticidades cruzadas entre o0s
diferentes factores séao téo
importantes como as «préprias»

elasticidades simples®

£l
“ Linda democracia em que o0s votos estdo mal distribuidos & partida!

-~

“ Ultrapassemos as consideracdes sobre essas questdes de linguagem t&o do
agrado do Samuelson. O que interessa aqui analisar € a coeréncia do discurso.
O autor pretende limitar a partida o ambito da sua analise sobre a procura.
Limita aos bens. Depois acrescenta consideracdes sobre os factores produtivos.
A analise da procura de uns e de outros ndo é exactamente a mesma. Sera que
os factores produtivos, nomeadamente a «pa», ndo sdo bens? Serd que se
esqueceu de acrescentar na primeira parte que eram apenas bens de consumo
final? Serad possivel considerar separadamente a procura de um mesmo bem
enquanto bem de consumo final e enquanto «factor produtivo»? Estes saltos
sédo de evitar.

I

Este texto do referido autor esta estreitamente associado a resposta a
uma pergunta: qual é o objectivo da actividade econdmica? A resposta
implicita que d& é, aparentemente, imediata: produzir bens de consumo final.
Se nos estudarmos as diversas sociedades verificamos que em nenhuma delas
esse foi 0 Unico objectivo da actividade econdmica e frequentemente nao foi o
objectivo considerado pelos intervenientes. O poder do chefe, a supremacia
militar, as praticas religiosas, a riqueza pessoal sdo objectivos fundamentais em
diversas sociedades. Se esse fosse 0 objectivo principal da sociedade em que
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vivemos como explicariamos que continuasse a existir tanta fome, tanta falta de
acessibilidade aos bens essenciais a vida numa época em que a ciéncia e a
tecnologia permitiria produzir em quantidades suficientes para satisfazer todos?
Se esse fosse o objectivo principal como poderiamos explicar que todos os dias
se destruam bens alimentares quando eles bens poderiam ser aproveitados e
transferidos para regiGes, as vezes bem proximas de nds, em que seriam
necessarios? Em capitalismo o objectivo principal ndo é produzir bens de
consumo mas ter lucro, quem o pode ter, as empresas. E essa € uma das
contradicbes do sistema em que vivemos, que permite que tenhamos,
parafraseando de cor Keynes, tanta miséria na opuléncia.

2z

Estou parcialmente de acordo com o que disse mas dos pontos de vista
pedagogico e cientifico o que me parece particularmente preocupante ¢ a frase
ingénua “Toda a gente sabe que”. Em primeiro lugar poderia aplicar essa
mesma frase a muitas outras coisas: rendimento, programas da televisdo,
marketing, habitos, etc. Em segundo lugar o que toda a gente sabe numa época
pode ndo ser o que todos sabem noutra. A funcdo da ciéncia é procurar de uma
forma sistematica construir uma parte desse futuro. O conhecimento cientifico
ndo anda a reboque do conhecimento corrente. pelo contrario, € este que tende
em cada época a incorporar conquistas cientificas do passado. O estudante ler
tais frases conduz a uma forma de estar nas questdes cientificas que pode ser
profundamente prejudicial. A Ciéncia Econdmica transforma-se na
sistematizacdo das banalidades. O hermetismo do discurso resulta mais da
«tralha» gréfica e matematica do que dos contetdos, das novas relacdes
descobertas.

->

“ Retomemos o fio da meada. Todas essas observacdes sdo pertinentes e
oportunas. O livro do Samuelson ndo é mais um livro. E a «biblia» de
formacdo de muitas geracBes de estudantes de Economia. E um referencial
extremamente importante. E toda a sua obra esta repleta destas «brilhantes»
passagens. Contudo quando fiz a leitura ndo pretendia entrar por aqui,
pretendia apenas chamar a atengédo dos perigos de ndo delimitarmos claramente
0 Nosso campo de anélise.

ﬁl' E depois?

-

“ Reforco a minha proposta de saltarmos as diversas questdes
problemaéticas e restringirmo-nos a resposta a pergunta referente a procura.
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aﬁ ~ Avancemos.

@: Atrever-me-ia a colocar as seguintes subperguntas:

1. O que é a procura?

2. Como medir a procura?

3. Procura de qué?

4. De que depende a procura?

5. Como elaborar o modelo da procura?

->

“ Talvez a primeira pergunta pudesse estar associada a uma outra: Qual a
evolucdo historica da procura?. E a segunda poderia, segundo certas anélises
ser mais rigorosamente formulada assim: Quais as relacgdes entre os conceitos
de racionalidade, valor e procura?.

Porque razdo as perguntas devem ser formuladas por essa ordem e nao
por outra?

- E possivel justificar. Com efeito, ...

1.

Por favor, continuemos. Se nos interrogamos sobre tudo, mesmo o que
é secundario, dificilmente chegaremos ao fim, e correremos o risco de cair no
niilismo! Avancemos para a resposta as perguntas nessa mesma ordem, mesmo

gue possam ter defeitos.
- Tem razdo. Avancemos.

PRIMEIRAS OBSERVACOES SOBRE A PROCURA

“ A primeira pergunta a que temos de responder, mais que nio seja para
uniformizar a nossa terminologia e estarmos todos a falar do mesmo, apesar de
a todos parecer ser uma matéria adquirida, com os perigos que o conhecimento
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corrente introduz nestas consideracdes, é: 0 que € a procura?. Na minha
opinido existem quatro possibilidades de responder a esta pergunta, resultado
da justaposicdo de dois critérios diferentes: realidade ex ante, ex post: realidade
de mercado ou de comportamento “individual”. Assim temos as possibilidades
que constam do acetato:

la) Aquisicao de algo via transacgéo

Ib) Aquisicdo de algo

[la) Intencdes de aquisi¢cdo de algo via transacgéo
[Ib) Intencdes de aquisicao de algo

(.
L1

Mais uma vez conviria apresentar alguns exemplos para tentarmos
perceber melhor as bases dessa distingéo.

-~

~ Vamos admitir que um individuo necessita de duas toneladas de batatas
de semente para proceder as suas colheitas. Por qualquer razdo que agora nao
vem ao caso ele ainda tem em armazém, em perfeitas condicbes de utilizacéo,
uma tonelada. Precisa de comprar uma outra se pretender fazer as culturas
como deseja. A tonelada que tem em armazém é «procurada» mas ndo precisa,
no momento presente, de adquirir. Segundo la) ou lla) os bens que estdo em
armazem nédo fazem parte da procura, mas ndo sera assim se assumirmos Ib) ou
I1b). Esta € uma distingao simples.

IH Quanto a este aspecto parece-me mais interessante considerar a
segunda possibilidade, considerando a Procura Bruta (PB) como a soma da
Procura do que se tem (PP) com a Procura Liquida (PL): PB = PP + PL.

* Encontramos esta distincdo é em Patinkin. E perfeitamente admissivel se
tivermos em atencdo que quase sempre que os livros de iniciacdo falam em
procura estdo-se a referir a procura liquida sem o explicitar.

Estas quantidades procuradas tém de significa que o individuo é um
ser comparadas com o0s excedentes comprador no mercado, enguanto que
de quantidades  procuradas ou se € negativa significa que € um
procuras liquidas, que sdo as vendedor’.

diferencas respectivas entre as

guantidades  procuradas e as Consideremos uma economia com n
guantidades iniciais dos diferentes bens, sendo o n-ésimo o papel
bens. Uma procura liquida positiva moeda. Sejam pi, ..., Pn, OS pPrecos
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destes n bens em relacdo a uma
unidade de conta abstracta. Entdo os
correspondentes pregcos monetarios

destes bens serdo p./pn, ..., Pnt/Pn, 1.
Finalmente os precos relativos das n-1
mercadorias S840 Pi/Px, ..., Pn-1/Pr, €M

que px €& o0 preco da k-ésima
mercadoria.

Sera conveniente para 0S NOSSOS
propositos definir o nivel médio dos
precos das mercadorias como

n-1
p=>w;p,
-1

em que w; sdo umas ponderacdes
conhecidas cuja soma € a unidade. Os
precos relativos podem entdo ser
escritos pi/p, ..., pn1/p. O indice de
precos, p, também sera usado ao
falar-se de rendas monetarias e
liquidez monetéaria.
Consideremos um individuo, que
representaremos pelo subindice a.
Sejam
Zl,...,Zn—l
as quantidades respectivas que o dito
individuo possue inicialmente das n-1
mercadorias e seja

Zn
a quantidade inicial de dinheiro que o
individuo possue. Entdo, e de acordo
com as definicbes do texto, o seu
rendimento real sera representado por

>

-1
—a

ijJ

Il
4N

p
e o0 valor real da sua liquidez
monetaria por
—a
ann

p
Representando por Z/,..,Z%, as

respectivas quantidades da colecc¢éo
optima de bens. Entdo as funcbes de
procura tém a forma seguinte

n-1 —a
0 0 ZprZr pza
z?sza(_l’m’ n—l’r:l , n n)
p p p p

com (j=1,...,n-1).

Definamos agora a procura liquida de
uma mercadoria:
—a
Xf‘ = Zf -Zj (=1, ...,n-1)
Entdo as funcbes de procura deste

individuo pode escrever-se da forma
seguinte:

a a p pn— r=
ZJ :FJ (Fll-"!illlili)_zj

com (=1,..,n-1).3

2z

Acrescentaria que ndo se trata de uma mera operacao de adicdo, como
se poderia concluir das formulagdes matematicas anteriores. A primeira frase é
explicita. A procura e a oferta sdo emanacOes da mesma realidade: a
optimizacdo da utilidade dos individuos. Uma optimizacdo solipsista, fria,
calculista, olimpica. E interessante recordar o que ele diz quase a seguir a
primeira transcricdo: “Segundo este esquema, € admissivel pensar que o
individuo é uma maquina calculadora de utilidades que, dadas as quantidades
iniciais e o0 seu mapa de curvas de indiferenga, nos da uma correspondéncia
entre 0s precos que encontra no mercado e as posi¢cdes que representam para

ele uma distribuicdo 6ptima dos bens.
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Z1:
“ E o outro exemplo?

->

~ Calma. J4 ia tratar dele, até porque a outra distin¢do é a mais importante.
Vamos supor duas situacfes, retomando ainda o exemplo anterior. O nosso
agricultor foi a um armazenista (A1) para comprar a batata de semente mas ela
estava, na sua opinido, demasiado cara e nao a adquiriu. Dirigiu-se entdo a um
outro fornecedor (A2) e verificando que o preco era 0 mesmo admitiu que as
suas previsdes estavam erradas e decidiu comprar a tonelada que necessitava. A
sua actuacéo junto de Al faz ou ndo parte da procura?

s
Segundo a concepgéo 1) ndo faz parte mas segundo 1) faz. A actuagao
junto de A2 faz parte da procura em qualquer das circunstancias.

->

~ Exactamente. No primeiro caso n&o existe nenhum acto econémico, numa
realidade objectiva, nenhuma declaracdo explicita de um comportamento
econdémico. Pressupde-se uma determinada logica de emotividade e
racionalidade do procurante. No segundo caso existe um acto econémico, uma
realidade objectiva, uma declaracao explicita dum comportamento econémico.

1.

O economistas gostam de adivinhar. Admitem que ele optou pelo
segundo armazenista porque perdeu as expectativas de encontrar a batata de
semente a um preco mais baixo ou porgque achou que a segunda, apesar de ser
ao mesmo preco, tinha uma maior qualidade. Mas ndo sera que a escolha
resultou da pressa que tinha em obter o produto, ou do facto do segundo
armazenista ser mais atencioso ou pura e simplesmente porque pertencia ao
mesmo clube de futebol que ele?

H1:

Cuidado com as ratoeiras. Ao admitir as hipoOteses de simpatia ou
clubistas estas a dar exemplos para mostrar que poderiam existir razes extra
econdmicas, a cuja analise os economistas puros fogem devido aos «perigos»
da interdisciplinaridade, mas ndo o consegues. Se 0 segundo fornecedor tem
esses atributos poderemos considerar, usando a terminologia econémica, que as
batatas de semente de A2 é um produto diferente das batas de Al ou, ainda por
outras palavras, as batatas de semente de Al e A2 é um bem econdémico
heterogéneo.

J1:

O que demonstra, através de um exemplo simples, que a teoria
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neoclassica é um todo coerente.

->

“ O que parece interessante frisar é que a primeira concepcdo de procura
esta associada a uma racionalidade real e humana, isto é, a uma légica de
raciocinio que esta ao alcance de todos os homens. Cada um tera, no quadro
das suas idiossincrasias, uma determinada racionalidade. Sendo humana esta
associada a uma afectividade, a um quadro de valores, a uma sociedade, a uma
ideologia. No segundo caso temos uma racionalidade olimpica para utilizar a
terminologia de Simon°. Admite-se que o individuo admitiu diversas (de
preferéncia todas) hipdteses de preco e estudou as quantidades que estaria
disposto adquirir a cada um dos precos (embora aqui pudesse querer sempre
uma tonelada). Para raciocinar bem, como compete a um agente econdémico
racional, teve de ter em conta os bens sucedaneos e os complementares, as
hipéteses de heterogeneidade, etc. O que é interessante referir é a
impossibilidade de uma analise positiva da concep¢do da procura enquanto
realidade ex ante. A procura € uma realidade ceteris paribus, instantanea,
continua.

J1:

O facto de ser admitida continua, representada por uma curva, faz com
que tenha infinitos pontos e ndo possa ser objecto de verificagdo plena, a ndo
ser que se utilize a contestada inducdo. Recorde-se, a este propdsito, o que
Thom afirmava num debate sobre estas questdes, embora mais virado para a

Fisica.

A partir do momento em que uma lei
cientifica faz intervir uma funcao, o
y=f(X) dependente de uma variavel x,
entdo uma verificacdo experimental
completa da lei € inteiramente
impossivel®

(...)

Esta fora de davida que o Unico
método  concebivel em matéria
experimental (..) deve passar
necessariamente pela andlise causal
dos fendmenos estudados. Ora, em

ciéncia, s6 dispbe de dois tipos de
andlise causal: uma, baseada na
analise em linguagem natural, é
essencialmente de espirito aristotélico:
trata-se de explicar o fendmeno por
uma causa eficiente, em geral uma
entidade ad hoc, um ‘agente
responsavel’; a outra, matematica e
fisicalista, baseia-se na redugdo a um
sistema diferencial cuja solucdo é
determinada pelas condicdes iniciais.’

2z

Também seria interessante analisar a referéncia as equacGes
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diferenciais e a importancia das condi¢es iniciais e ver em que medida é que
tal conflitua com a nogao de equilibrio.

->

~ Sugiro que guardemos essa discussdo para um momento seguinte, para
qguando tentarmos fazer algumas referéncias a aplicabilidade da teoria do caos.

121

Como é possivel nesta concepgdo de procura fazer a estimativa

econometrica da procura?

->

“ Ou negando o proprio conceito de procura enquanto realidade ex ante,
eventualmente admitindo que esta € perfeitamente ajustavel a realidade ex post,
ou admitindo uma constancia das condigdes ao longo do tempo (time section)

ou dos espacos (cross section).

12

Talvez fosse interessante apresentar-nos a posi¢do de alguns autores

que reflectem cada uma destas leituras.

->

“ Tentemos, embora nem sempre a terminologia adoptada esteja
inteiramente de acordo com a sua concepgao.

Menger:

Resumindo o que foi dito, nossa
pesquisa revela o seguinte: o principio
que leva as pessoas a troca €
simplesmente o que conduz em toda a
actividade econdbmica, ou seja, 0
empenho em atender plenamente, se
possivel, as suas necessidades. O
prazer que as pessoas sentem na
troca econdmica de bens é aquele
sentimento geral de satisfacdo que
costumam sentir quando percebem
que, fazendo isso ou aquilo,
conseguem atender melhor as suas
necessidades que nao fazendo.

A ocorréncia dessa transferéncia
reciproca de bens baseia-se, como ja
dissemos, em trés pressupostos:

a) um dos individuos deve
possuir quantidades de bens que,
para ele, ttm valor menor que outras
guantidades de bens que estdo na

posse de outro individuo, enquanto no
caso deste segundo ocorre o contrario
com referéncia ao valor das
guantidades de bens em questéo;

b) os dois individuos devem
reconhecer a existéncia dessa
situacgao;

c) os dois individuos devem
poder concretizar efectivamente a
citada troca de bens.®

Dessa forma, a preocupagdo dos
homens pela satisfacdo de suas
necessidades  transforma-se  em
previdéncia no sentido de atender as
necessidades de bens em tempos
futuros; denominamos entdo demanda
de uma pessoa, aquela quantidade de
bens necesséaria para satisfazer as
suas necessidades nos espacos de
tempo em que se estende a
previdéncia®
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Consequentemente, a demanda
humana de bens de ordem superior —
tal como a demanda de bens de
primeira  ordem - constitui uma
grandeza que se rege sob o aspecto
guantitativo, por uma lei interrogavel;
por conseguinte, pode ser calculada
com antecedéncia. Com base nas
experiéncias em relacdo as suas
necessidades e ao processo de
producdo dos bens, os homens tém
condicbes de calcular
antecipadamente, tanto as
guantidades dos diversos bens de que
precisardo para atender as suas
necessidades, como os periodos de
tempo nos quais ocorrera sua
demanda concreta de cada bem; esse
célculo pode ser feito com a exactidao
exigida de conformidade com os fins
praticos visados, exactiddao que €
susceptivel de aumentar cada vez
mais.*

Jevons:

O ponto central de toda a teoria da
troca e dos principais problemas da
Economia reside nesta proposigcdo: A
relacdo de troca de dois bens
guaisquer sera correspondente a
relacdo dos graus finais de
utilidade das quantidades dos bens
disponiveis para consumo depois
que a troca se completa. Quando o
leitor tiver reflectido um pouco sobre o
significado dessa proposicao, ele
vera, creio eu, que ela ¢é
necessariamente verdadeira se o0s
principios da natureza humana
tiverem sido representados
correctamente nas paginas anteriores.
()

Dificilmente se podera representar
completamente essa teoria por meio
de um diagrama, mas a figura
seguinte talvez possa esclarecé-la.
Suponhamos que a linha pgr é um
pequeno segmento da curva de
utilidade de um bem, enquanto a linha
tracejada p’'qr'é da mesma forma a
curva de utilidade de outro bem, que

foi invertida e superposta a outra.
Devido a essa inversdo, a quantidade
do primeiro bem se mede ao longo da
linha de base de a para b, enquanto a
guantidade do segundo bem deve ser
medida na direccdo oposta. Sejam as
unidades de ambos os bens
representadas por segmentos de igual
tamanho: entdo o pequeno segmento
a'a indica um acréscimo do primeiro
bem e um decréscimo do segundo

(...) sendo evidente que o ponto de
intercepcgédo, g, define o lugar em que
teria a maxima vantagem em parar.**

Pareto:

180. Oferta e procura — Tem o habito,
em Economia Politica, de distinguir
entre a quantidade de mercadoria que
um individuo deu ao chegar a um
ponto de equilibrio e aquela que
recebeu: a primeira chama-se sua
OFERTA e a segunda sua
PROCURA.

181. Esses dois termos foram como
todos os termos da Economia n&o-
matematica empregados de forma
pouco rigorosa, equivoca, ambigua, e
0 nuamero consideravel de discussoes
inGteis, sem objecto, sem pé nem
cabeca de que foram objecto, é
verdadeiramente incrivel. Ainda hoje
ndo € dificil encontrar entre os
economistas ndo-matematicos autores
gue ndo sabem o que significam
esses termos, dos quais se servem a
cada instante.

182. Comecemos por considerar duas
mercadorias, e observamos a Fig. 12.
Um individuo tem a quantidade om de
A e ndo tem de B; seguindo certo
atalho mn, chega a um ponto de
equilibrio ¢” trocando gm de A por gc”
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de B. Diremos que, sobre esse atalho
e estando no ponto de equilibrio c”
temos, para o individuo considerado, a
oferta gm de A e a procura qc” de B.

()

184. Voltemos ainda a Fig. 12: dado
um preco qualquer de A em B, isto €,
dada a inclinagcdo de mn sobre om, o

encontro dessa reta com a linha das

Fig. 12 trocas cc” nos faz conhecer a procura

B gc” de B e a oferta gm de A. A curva

das trocas entdao pode também ser

chamada CURVA DA OFERTA e
CURVA DA PROCURA.*

->

“ Em relagfo a Menger é bom recordar que a satisfacdo das necessidades
faz-se na base do principio da utilidade marginal decrescente. A troca realiza-se
se ha «equilibrio» entre uma procura e uma oferta preexistentes. A capacidade
de previsdo, de racionalidade, é particularmente grande quando se trata da
procura de bens de ordem superior: procura-se hoje com base num valor
(concreto subjectivo) que s6 se concretizard num momento futuro, no momento
de procura do bem de primeira ordem que resulta daquele. Quanto a Jevons
recorde-se que uma opc¢éo racional, como se pressupde, exige considerar todas
as combinacdes possiveis de «curvas dos bens» e «necessidades»,
eventualmente realizavel por um computador mas dificilmente concretizavel
por um individuo ou instituicdo em cada decisdo econdémica. Finalmente, do
texto de Pareto convira recordar a estreita ligacdo das curvas da procura a
axiomatica das curvas de indiferenca. E esta concepgdo de procura, conceito ex
ante, que é aceite vulgarmente:

Assim, aquilo a que € usual chamar-
se a «procura» €, na realidade, uma
funcdo procura, isto é, a relacao
existente entre as quantidades
procuradas e os diferentes precos

possiveis fou seja q, = f (p) /™

A procura designa a quantidade de
bens, servicos ou capitais que o0s
compradores estdo dispostos a
adquirir por determinado preco tendo
em conta 0s seus rendimentos e as
suas preferéncias.*

2.

Pelo que parece a maior parte das vozes, sendo a totalidade, ddo um
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entendimento aprioristico da procura.

a1-

“ E, sem duvida, a voz dominante, mas também é possivel encontrar
autores que tém uma concepgdo mais realista ou positivista, filosoficamente
falando. O que por vezes acontece é que partindo de uma anéalise da experiéncia
passada pretendem extrapolar para o futuro acabando por aproximar-se das

posicdes que agora analisamos.

Adam Smith:

O preco natural €, portanto, por assim
dizer, o preco central, para o qual
tendem continuadamente o0s precos
de todos os bens. Varias
circunstancias podem, por vezes,
manté-los suspensos bastante acima
dele e, por vezes, forca-los a
manterem-se um tanto abaixo. Mas
sejam quais forem os obstaculos que
0s impecam de se fixarem nesse
ponto de equilibrio estavel, eles
tendem continuadamente para ele.

A actividade total anualmente
empregada com o fim de trazer
qgualquer mercadoria até ao mercado,
ajusta-se naturalmente, deste modo, a
procura efectiva. O seu objectivo
natural consiste sempre em colocar no
mercado exactamente aquela
guantidade necesséria para suprir, €
n&o mais que suprir, essa procura.’®

Ricardo:

Adam Smith observou que «a palavra
valor tem dois significados diferentes;
umas vezes exprime a utilidade de um
objecto particular; outras vezes a
faculdade de se adquirir outros bens
com esse objecto. A primeira pode-se
chamar valor de uso; a segunda,
valor de troca». E, prossegue ele:
«Aquilo que tem elevado valor de uso
tem, frequentemente, pouco ou
nenhum valor de troca e, pelo
contrario, aquilo que tem elevado valor

de troca tem pouco ou nenhum valor
de uso». (...) Portanto a utilidade néo
serve de medida de valor de troca,
embora lhe seja absolutamente
essencial. Se um bem fosse destituido
de utilidade — por outras palavras, se
ndo pudesse, de modo algum,
contribuir para 0 nosso bem-estar —
ndo possuiria valor de troca
independentemente da sua escassez
ou da quantidade de trabalho
necessaria para a produzir.

Os bens que possuem utilidade vao
buscar o valor de troca a duas fontes:
a sua escassez e a quantidade de
trabalho necessaria para a sua
obtencéo.™®

(.)

E o custo de producdo que, em dltima
analise, determina o preco dos
produtos e ndo, como se tem
frequentemente dito, a proporcdo
entre a oferta e a procura: a propor¢céao
entre oferta e procura pode, na
realidade, afectar o valor de mercado
dum produto até que o0 seu
abastecimento seja mais ou menos
abundante consoante a sua procura
possa aumentar ou diminuir; mas este
efeito sera so de curta durac&o.””’

Marx:

Por conseguinte, se sdo a oferta e a
procura que regulam o preco de
mercado ou, mais exactamente, 0s
desvios dos precos de mercado em
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relacdo ao valor de mercado, também
€ o valor de mercado que regula a
relacdo entre a oferta e a procura ou
que constitui 0 centro em torno do
qual as flutuacdes de oferta e da
procura fazem variar os precos de
mercado.

()

De passagem ressaltemos que «a
necessidade social», o que regula o
principio da procura, é essencialmente
condicionada pelas relagbes das
diferentes classes entre si e pelas
suas posi¢coes econdmicas
respectivas, em primeiro lugar pela
relacdo da mais-valia total em relacdo
ao salario e em segundo lugar pela
relacdo entre as diversas parcelas em
que se decompde a mais-valia (lucro,
juro, renda da terra, impostos, etc.).
Constatamos mais uma vez que nada
pode ser explicado de uma forma
absoluta pela relacédo entre a oferta e
a procura, se ndo se tiver mostrado
em que base esta relacdo entra em
jogo.’®

(.)

Determinacdo do preco pela oferta e
pela procura e também determinacgao
da oferta e da procura pelo preco: a
esta confus@o se acrescenta que a
procura determina a oferta e,
inversamente, a oferta a procura; a
producdo determina o mercado e o
mercado a producéo.®

Marshall

Para ter um conhecimento completo
da procura de alguma coisa devemos
averiguar que quantidade dela uma
pessoa se dispde a comprar a cada
um dos precos pelos quais pode ser
oferecida®

(...)

Existe, pois, uma lei geral da procura:
guanto maior for a quantidade a ser
vendida, menor deve ser o preco pelo

gual é oferecida, a fim de que possa
achar compradores; ou, em outras
palavras, a quantidade procurada
aumenta com a baixa, e diminui com a
alta do preco.”

(...)

Voltemos entdo para as transaccgdes
usuais da vida moderna;
consideremos, por exemplo, um
mercado de cereais numa cidade do
interior e suponhamos, para maior
simplicidade, que todo o artigo no
mercado é da mesma qualidade. A
guantidade que cada agricultor ou
outro vendedor oferece a venda a
qualquer preco é determinada pela
sua prépria necessidade de dinheiro
em mao, e pelo calculo das condicbes
presentes e futuras do mercado ao
qual estd ligado. H& precos que
nenhum vendedor aceitaria, € outros
que nenhum recusaria. H& outros
precos intermédios que seriam aceites
para maiores ou menores
quantidades?®

(...)

Em tal mercado, ha um preco de
procura para cada quantidade de
mercadoria, isto €, um preco ao qual
determinada guantidade da
mercadoria pode encontrar
compradores num dia, numa semana
ou num ano. As circunstancias que
regulam esse preco, relativamente a
dada quantidade de mercadorias,
variam de caracter, de um problema
para outro: mas em todos 0s casos,
guanto maior a quantidade de uma
coisa oferecida a venda num mercado,
mais baixo é o preco ao qual o artigo
encontrara compradores®

(...)

Podemos assim concluir que, em
regra geral, quanto mais curto
periodo que considerarmos, maior
cota de atencdo que devemos dar
influéncia da procura sobre o valor;
gquanto maior o periodo, mais
importante serd a influéncia do custo
de producao sobre o valor.?*

® 2 O
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@' A posicdo de Marshall pode ser considerada ex post porque a base do seu
raciocinio € a observacdo da experiéncia passada. No entanto ao pretender
passar dessa experiéncia para as andlises futuras ou ao relacionar a procura a
utilidade do procurante comeca a tender para a posicdo ex ante. No entanto o

caso mais flagrante de conciliacdo de ambas as concepgbes da procura

encontra-se em Keynes.

Keynes:

Seja Z o preco de oferta global da
procura resultante do emprego de N
homens, e a relacéo entre Z e N, que
chamaremos Funcdo da Oferta
Global, representada por Z=¢gN).
Chamemos D ao produto que os

do emprego de N homens, sendo a
relacdo entre D e N, a que
chamaremos Funcdo da Procura
Global, representada por D=f(N).

()

Chamaremos procura efectiva ao
valor de D no ponto de intercepcao da
funcdo da procura global com a da

homens de empresa esperam receber oferta global.*

JH1:

Pelo que disse anteriormente entre estas duas posicdes hd uma
inclinagdo actual para a concepcdo da procura como realidade ex ante,
sobretudo quando se procede a analises microeconémicas. Como se explica
esta situagdo, mesmo da parte dos autores que defendem o positivismo?

->

“ Ndo sou capaz de dar uma resposta totalmente satisfatoria a essa
pergunta. O mais que posso dar é algumas achegas. Em primeiro lugar é o
resultado do dominio da teoria neoclassica na microeconomia e as rigidas
fronteiras entre esta e a macroeconomia. Em segundo lugar, a importancia que
assumiu Pareto na teoria microecondmica, sobretudo do equilibrio parcial. E
uma autor extremamente rigoroso na sua argumentacdo, com uma logica
elegante, trabalhando sobre uma axiomatica fundamentadora de uma economia
matematica que concebe conciliar os «juizos de facto» com a inverificabilidade
das suas proposic¢des, tdo do agrado de uma construcdo tedrica que se pretende
proteger do confronto com a realidade. E, apesar deste resguardo, consegue
resistir razoavelmente a esse confronto.

ﬁ ~ O que pretende dizer com o «resistir razoavelmente»?

-~

~ Pretendo explicitar a ideia de que esta teoria é capaz de reflectir a
realidade, mesmo admitindo a distancia entre a complexidade desta e 0s
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modelos estatico-comparados entdo elaborados, mas é sempre capaz de
encaixar os fendmenos da sociedade num qualquer conceito que permite salvar
o sistema. Tem um tal «poder de encaixe» que molda a realidade a sua justa
medida tedrica.

Iz:

Pareto inicia a sua importante obra, Manual de Economia Politica,
discutindo questdes de cientificidade e de método e no entanto afirma
categoricamente que “as discussdes sobre o «método» da Economia Politica
ndo tem nenhuma utilidade”®. Defendendo que a Economia deve ter os
mesmos métodos que as ciéncias fisicas, na boa linha do positivismo,
reconhece que “no que diz respeito a verdade de uma ciéncia, ndo pode haver
outro critério além de sua concordancia com os factos™’ mas poderemos
interrogar-nos onde estdo os factos da «lei da utilidade marginal decrescente»,
da «teoria do valor-utilidade», da «ofelimidade» e das «curvas de indiferengax.

1

A obra de Pareto merecia s6 por si um estudo critico filoso6fico,
epistemoldgico e economico. certamente que este ndo é 0 momento oportuno
para o realizar. Por isso mesmo, talvez ndo seja conveniente desenvolvermos
comentarios que certamente séo parciais.

SEGUNDAS OBSERVACOES SOBRE A PROCURA
1

A procura € uma categoria econdmica cuja quantificacdo é importante
e habitual. Aceite uma sua concepc¢édo, como medir a procura?

->

~ Poderemos admitir diversas hipGteses de quantificacdo da procura:
quantidade de dinheiro correspondente ao que se comprou ou 0 que se desejaria
comprar, quantidade total de utilidades a usufruir com os bens correspondentes
a procura, quantidade do bem que se comprou ou se desejava comprar. Umas
hipbteses exigiriam a introducdo do factor tempo, outras dificultariam as
comparacBes temporais ou espaciais, outras ainda levantariam a polémica em
torno da viabilidade das utilidades cardinais. Por isso é unanime a aceitacdo de
que a melhor forma de medir a procura, quer a entendamos como realidade ex
ante ou como categoria ex post é através da quantidade procurada. Quantidade
de um determinado bem que se pretende adquirir ou se adquire. Por isso as
melhores formas de representar a funcdo procura, aceitando a terminologia
inglesa, é
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0o = ¥(...)
ou
D=¥(..)

parecendo-me preferivel a primeira representacdo, sobretudo por razdes
didacticas. Mostra de uma forma sistematica que a procura € uma quantidade
procurada.

ﬁ “ O que ndo deixa de levantar o problema da comparabilidade entre
mercados.

-~

“ Inevitavel, resollvel através da adopgdo de uma unidade de medida
comum. E aqui os precos (eles proprios de complexa comparabilidade) surgem
frequentemente como a tabua salvadora. Também poderiamos utilizar como
medida unificadora, talvez teoricamente preferivel mas de calculo mais dificil,
a quantidade de trabalho homogéneo necessario para a sua producao.

2z

Esta-se-me a colocar um problema que talvez seja compartilhado por
alguns dos meus colegas. Nos livros de iniciacdo a Economia insiste-se muito
na diferenca entre “variacdo da quantidade procurada” e “variacdo da procura”.
Se a procura € sempre medida em quantidade procurada que significado tem
essa distingdo?

-~
12

Recordem-me em que situacOes se utiliza uma ou outra terminologia
para que eu possa acompanhar melhor a vossa discussao.

2z

Quando um demandante pretende adquirir maior quantidade de um
bem porque diminuiu o preco fala-se de “aumento da quantidade procurada”.
Quando esse mesmo individuo pretende comprar mais de um produto porque o
seu rendimento aumentou, por exemplo, fala-se de “aumento da procura”.

~
=~
CEZ' Obrigada.

->

“ Esse tipo de terminologia utiliza-se numa situacdo diferente da que
estamos a abordar agora. Para ja admitimos que a procura depende de diversos
factores
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q, =¥Y(A,B,C,D,E).

Seja qual for a varidvel explicativa eu tenho uma modificacdo quantitativa da
variavel explicada. Em qualquer dos casos eu tenho uma varia¢do da procura,
mensuravel através de uma variacdo da quantidade procurada. Neste contexto é
indiferente falar de um ou de outro modo.

Admitamos agora que por qualquer motivo tedrico pretendemos concentrar a
nossa atencdo exclusivamente numa variavel explicativa. Nesse caso teremos
tantas fungdes procura parciais quanto os conjuntos de valores assumidos pelas
restantes variaveis:

Up Zq)l(A) para Bl’Cl’Dl’El
d, =®,(A) paraB,,C,,D,,E,

4o =®;(A) para B;,C;,D,,E;

Para nos fixarmos apenas numa delas e trabalharmos apenas a relagéo entre a
variavel explicativa seleccionada e a variavel explicada temos que admitir
como hipétese de trabalho que todas as restantes varidaveis se mantém
constantes, temos que introduzir a clausula ceteris paribus.

E admitir simultaneamente que as diversas variaveis explicativas séo
independentes entre si.

QL Sem duvida. Feita esta restricdo posso dizer que quando varia A varia
também a procura ou a quantidade procurada. Mas se entretanto varia C,
variavel relevante mas excluida do modelo, também varia a procura ou a
guantidade procurada. Contudo h& uma diferenca importante nas duas
situacGes. No primeiro caso houve uma variagdo da procura, da quantidade
procurada, porque a varidvel explicativa se alterou, a funcdo @, manteve-se.
No segundo caso houve uma variacdo da procura, da quantidade procurada,
para todos os valores da variavel explicativa, a referida funcdo alterou-se,
passou de @; para @,. Assim convencionou-se, insisto convencionou-se, no

primeiro caso falar de variacdo de quantidade procurada e no segundo caso de
variacdo da procura. Sinteticamente falar em “variagcdo da procura” significa
“variacdo da quantidade procurada para todos os valores da varidvel explicativa
considerada no modelo”.

Tratando-se de uma mera convencgdo parece-me exagerada a atencgéo
que € dada a esta questdo, nomeadamente em provas de avaliagéo.
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@' Toda a terminologia cientifica € uma convencdo. Do ponto de vista
pedagdgico a insisténcia nessa diferenca faz, na minha opinido, sentido. Obriga
o0 aluno a compreender o0 que é um «modelo total» e um «modelo parcial», o
que significa o ceteris paribus. Quando se concentra a atencdo sobre a variavel
preco na explicacdo da procura de batatas é importante ndo esquecer que aquela
procura também depende de outras variaveis. Adoptando a representacao
grafica, quando o aluno distingue entre «deslocacdo na curva» («variacdo da
quantidade procurada») e «deslocagdo da curva» («variagdo da procura», «
variacdo da quantidade procurada para todos os valores do preco») estd a dar
um salto qualitativo no seu processo de aprendizagem, sobretudo se associar
esse facto as causas.

H3:

A quantificagdo da procura através da quantidade procurada,
independentemente da unidade de medida que se tenha de adoptar, também se
aplica aos bens econémicos a que néo se aplica o principio da exclusdo?

@: Na&o vejo razbes para nao se aplicar.

TERCEIRAS OBSERVACOES SOBRE A PROCURA

@: A terceira gquestdo que sugeria para reflexdo € a seguinte: Procura de
qué?

JH1:

De bens, de bens economicos. Até ja fizemos uma andlise sobre a
classificacdo desses bens e esclarecemos algumas das confusdes que a
imprecisdo terminoldgica tem arrastado. Que mais analisar sobre iss0?

->

“ A resposta normalmente apresentada é exactamente essa. Mas conforme
Lencaster demonstrou o procurante tanto pode procurar bens como
determinadas caracteristicas eventualmente atribuiveis a determinados bens. A
resposta a pergunta parece-me ser “bens e caracteristicas”.

Procurar caracteristicas ndo uma forma indirecta de procurar bens? Eu
ndo posso dissociar as caracteristicas dos proprios bens, ou mais precisamente
da relagéo entre bem e procurante.
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Ou dito ainda de outra forma: eu ndo posso dissociar as caracteristicas
da relacdo que se estabelece entre quem oferece e quem procura caracteristicas,
as quais se manifestam na relacdo entre o bem, potencial ou efectivo, e o

procurante.

1.

Parece que de vez em quando temos que ser nds a introduzir a ordem
na discussao, talvez porgue somos mais ignorantes, talvez porque ainda somos
aprendizes de intelectuais e ainda ndo nos deixamos embalar pelas palavras.
Como dizia Agostinho da Silva, “o0 som das palavras move mais os homens do
que o seu conteido”®. Provavelmente diversos de nés ndo esté a par da teoria
da procura das caracteristicas. Nao joguemos com 0S nNomes e procuremos
precisar o que estamos a analisar. Por favor, ndo seria possivel comecar por
fazer uma breve apresentacdo dessa teoria?

aﬁ “ Parece-me muito sensato esse aviso. Seria uma boa metodologia.
Concorda?

QI: Estou longe de ser um especialista nessa teoria. Talvez outro o pudesse
fazer.

Iz

Aceito o desafio. As ideias basicas para o que passou a ser designada
como Nova Teoria do Consumidor sdo muito simples e evidentes. Em primeiro
lugar o mesmo bem pode ser analisado diferentemente por procurantes
diferentes. Em segundo lugar cada bem possui um conjunto muito grande de
caracteristicas diferentes sendo estas mais ou menos relevantes para as opcoes
do procurante conforme as circunstancias. A partir daqui se conclui que a
atencdo deve ser deslocada do bem para as suas caracteristicas. Se 0 preco €,
também, o resultado da procura aquele estd associado directamente as
caracteristicas procuradas.

As afirmagbes fundamentais em que (ou uma coleccdo de bens) e as
se baseia este livro sao duas: caracteristicas que ele possue ¢é
(1) Todos os bens possuem essencialmente uma relacdo técnica,
caracteristicas objectivas relevantes dependendo das propriedades
para as escolhas que as pessoas objectivas dos bens e, por vezes, do
fazem entre diferentes conjuntos de contexto tecnoldgico de conhecimento
bens. A relacdo entre uma do que os bens podem fazer e como.

determinada quantidade de um bem
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(2) Os individuos diferem nas suas
relacdes com diferentes
caracteristicas, melhor dizendo na sua
valorizacdo das caracteristicas
constitutivas de varias coleccbes de
bens. Os consumidores estdo
interessados nas  caracteristicas.
Possuem preferéncias por coleccdes
de caracteristicas e as preferéncias
pelos bens é indirecta ou derivada na
medida em que o0s bens séo
desejados apenas na medida em que
produzem caracteristicas.?
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Este tipo de analise parece interessante e ndo tem vindo a ser desmentida por
trabalhos econométricos em torno da procura de diversos bens*®. Se esta
maneira de abordar o problema é susceptivel de novos desenvolvimentos,
Lencaster pouco os explorou a partir do momento que transfere a logica das
curvas de indiferenca dos bens para as caracteristicas e associa estas sempre a
bens. Por outras palavras, continuamos inteiramente no campo dos referenciais
tedricos legados por Pareto e ndo se admite a hipotese, mesmo como analise ex
ante, do procurante pretender caracteristicas que ndo existem associadas a
nenhum bem.

Jz:

Apesar de dizer que as bases da nova teoria sdo velhas ndo deixa de ser
um facto que permite outro tipo de andlises. Provavelmente ndo seré por acaso
que Roland, uma tese de doutoramento realizada ha alguns anos, pretendia
mostrar que uma releitura da teoria marxista e a nova teoria do consumidor
poderiam fazer um casamento interessante®

I

N&o conheco esse trabalho a que faz alusdo. De qualquer forma néo
interprete mal as minhas palavras. O facto de dizer que os fundamentos
tedricos sdo similares ndo nega que se trata de uma abordagem provavelmente
mais realista e, sobretudo, instigadora de estudos que seguem uma metodologia
diferente. Provavelmente para o estudo dos elementos da procura
influenciadores de certos precos, sobretudo de bens duradoiros (de consumo ou
investimento) e complexos, a abordagem através das caracteristicas € uma via
francamente mais vantajosa do ponto de vista econométrico.

-~

~ Poderemos entdo concluir que tanto pode haver procura de bens (ou
conjunto de bens) como de caracteristicas (ou conjunto de caracteristicas) mas
que em algum momento da analise ha o reencontro desses dois referenciais da
procura.

QUARTAS OBSERVACOES SOBRE A PROCURA

£ 4

~ Podemos agora avancar e lancar mais uma pergunta, aparentemente
simples: de que depende a procura?

Até agora temo-nos defrontado com muitas hipdteses de caracterizacao
da procura e de &mbito da sua aplicacdo. Recordemo-nos que tanto podemos
falar de procura antes do aparecimento da moeda e no quadro de uma troca
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directa acidental como numa economia monetaria, como acontece hoje. Se
falarmos em procura total o autoconsumo também uma procura. Interrogamo-
nos sobre se a procura de moeda, por exemplo, é uma verdadeira procura.
Verificdmos que na terminologia de alguns autores a fronteira entre oferta e
procura é apenas uma questdo de valor negativo ou positivo da procura liquida.
H& pouco discutiamos as diferencas e semelhancas entre procura de bens e
procura de caracteristicas. Creio que se pretendermos responder a essa questéo
de uma forma genérica nos arriscamos a nada conseguir de comum ou entdo, o
que ndo é melhor, a termos que reanalisar as listas de possibilidades para cada
factor determinante que avancarmos. N&o creio que tal esteja de acordo com as
nossas preocupacoes iniciais do debate.

Hz:

Tem razdo. Essa é uma questdo que tenho vindo a notar nas nossas
ultimas abordagens. De alguma forma temo-nos afastado da nossa preocupacao
principal, isto €, saber como é que se deve ensinar estas temaéticas aos jovens
que iniciam o seu caminho na aprendizagem cientifica do econémico. Temos
resvalado para uma preocupacao excessiva pelo cientifico.

L 4

“ Nao lhe chamaria excessiva mas estou de acordo que temos descurado
um pouco a reanalise das questdes pedagdgicas associadas a cada uma das
tematicas que temos abordado. Que propdem para obviar a esta situacdo?

H1:

Que delimitemos claramente a que nocdo e tipo de procura
pretendemos responder ao formular a pergunta anterior. Se queremos retomar
as questdes pedagdgicas talvez seja conveniente delimitar aos bens econémicos
(excluindo desta nocdo a moeda, os favores, eventualmente a informacéo)
procurados como consumo final (logo excluindo os factores de producédo e,
obviamente, a procura de forca de trabalho) num mercado capitalista (isto €, em
que se produz para o mercado e existe moeda). Indentifiquemos, pelo menos no
inicio da andlise, procura como disponibilidade para comprar, isto é, como
realidade ex ante.

-~

~ Aproveitava para lembrar que este é exactamente um exercicio que 0s
professores devem sempre fazer na abordagem de uma determinada pergunta:
delimitar o campo de observagéo, situar a constru¢do do modelo no espaco e no
tempo. Aqui estd uma preocupacgédo pedagdgica que corresponde a um cuidado
que a construcdo cientifica deveria ter.

J1:

Essa preocupagdo esta por vezes ausente porque se considera o sistema
capitalista, sistema econdmico em que nasceu a Economia Politica, como
eterno e imutavel na sua esséncia. Tao imutavel como o é, segundo essas
posicdes, a esséncia humana. Nao é por acaso que encontramos nos autores que
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construiram a teoria utilitarista exemplos «tipicos» de épocas pré-capitalistas
para suportarem a teorizagéo do capitalismo.

3? ~ Mas em que é que ficamos quanto & proposta que fiz?

“ Nada dissemos sobre ela porque houve uma imediata aceitagio.
Limitemos o ambito da pergunta ao que sugeriste.

ﬁl: Optimo.

-~

~ Avancemos com a explicitacdo de variaveis, qualitativas ou quantitativas,
que podem influenciar a procura ou, por outras palavras, a quantidade
procurada. Para precisarmos a linguagem chamemos ao bem x. Chamemos ao
procurante i. Tal como nas situages anteriores despertemos a imaginacgao e
facamos uma lista de possiveis factores explicativos que sejam suficientemente
genéricos.

J:

Vejamos o que influencia a procura realizada por um individuo para o
bem, simples ou composto, homogéneo ou heterogéneo. Entdo teremos de fazer
oportunamente uma outra reflexdo: serd possivel passar das procuras
individuais para as procuras globais? No caso negativo o que justifica que essa
seja a pratica habitual nas apresentacfes do problema. No caso afirmativo
como se deve proceder e que cuidados sdo mais relevantes.

->

“~ Deixemos esse aspecto para mais tarde. Para j4, insisto, concentremo-nos
nas variaveis de que depende a procura.

~
4~ 1~
CE 1 Depende da riqueza de i

P’

o~

CEZ' E dos rendimentos regulares de i
L3

De alguma forma associado a esses aspectos também podemos
considerar que a posicao social também pode influenciar.

s
~ Assim como dos usos e costumes, dos padrdes culturais, dos modos de
vida.
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IH 1: Seria quase escusado dizer que também depende do preco do bem X.
<.’

4~ 1~

CE 1 E do preco dos bens sucedaneos

<.'

o~

CEZ' E dos precos dos bens complementares.

T
“ E dos precos de todos 0s outros bens com os quais x é independente.

->

~ Admitamos que a procura também depende do comprimento do rabo dos
gatos, das explosdes solares, da posigéo relativa dos astros, das fases da lua e
da pluviosidade.

Lz
“ Desta vez parece que ndo somos nés que estamos a dizer disparates.

L3
Depende da facilidade de acesso ao crédito, seja do vendedor seja de
terceiros.

~
171 o o
A procura é influenciada pelos gostos individuais

B2
E colectivos, na medida em que estes influencia a oferta e os proprios
gostos individuais.

@: Provavelmente também depende dos programas de televisdo

s
~ Mais genericamente do marketing.

~ Dos programas de televisdo, da Gltima ida & discoteca, da conversa tida
com 0s amigos sobre o produto, do grau de esquizofrenia que afecta o cidadao
em estudo e a sociedade.

122

Provavelmente o grau de desenvolvimento econémico e tecnoldgico da
sociedade em que o individuo vive também influencia a procura de cada um
sobre cada bem.
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(11: Sera de acrescentar alguma outra variavel?

s

Provavelmente muitas mais. Apenas alguns acréscimos. Depende das
experiéncias passadas de compra, ou tentativa de compra. Depende das
perspectivas futuras de compra. Depende da quantidade de dinheiro disponivel

<.'

T2

CE Ou do rendimento monetario disponivel.
s

E que me dizem de se considerar que depende também da quantidade
oferecida, da oferta?

13:

Creio que se estdo a esquecer da influéncia que a politica pode ter. Ndo
s6 da politica econdmica, de alguma forma ja englobada em vérias das
varidveis anteriormente referidas, mas também do «ambiente politico», do grau
de estabilidade, etc.

s
Obviamente que também depende do bem, das suas caracteristicas,
efectivas ou imaginadas.

2z

A estrutura do comércio retalhista para esse produto, entendendo por
tal a quantidade de empresas, as suas localizagdes, o grau de especializagdo, as
praticas de gestdo, etc.

<.’

F2:
Se o0 produto x tiver certas caracteristicas a sua procura tambeém

depende da assisténcia pds-venda.

c"
J1:

Foi nesse sentido que ha pouco falei em bem simples ou composto.
Nesse caso designaria de bem composto.

Hz:

O que de uma forma genérica designamos por conjuntura economica
também certamente que influi.

-~

~ Logo de inicio falaram da influéncia da riqueza e do rendimento. Do
passado, presente ou futuro?
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1

£ 4

“ Penso que essencialmente do presente mas também do futuro esperado.

“ Creio que estamos em condicBes de fazer uma listagem. Deixemos
qualquer preocupacdo de avaliagdo ou de hierarquizacdo para uma fase
seguinte. Escrevamos pela ordem em que foram aparecendo:

(A) Riqueza actual de i

(B) Riqueza futura prevista de i

(C) Rendimentos actuais de i

(D) Rendimentos futuros previstos de i

(E) Posicao social de i

(F) Usos e costumes

(G) Padrdes culturais

(H) Modos de vida

(1) Preco do bem x

(J) Precos dos bens sucedaneos de x

(K) Precos dos bens complementares de x

(L) Preco dos bens independentes de x

(M) Comprimento do rabo dos gatos

(N) Explosbes solares

(O) Posicao relativa dos astros

(P) Fases da lua

(Q) Pluviosidade

(R) Acesso ao crédito

(S) Gostos individuais

(T) Gostos colectivos

(V) Programas de televisao

(V) Marketing do bem x

(W) Marketing dos outros produtos

(X) Ambiente de aceitacéo/rejeicdo do marketing
(Y) Ultima ida & discoteca

(2) Conversas dos amigos sobre x

(AA) Esquizofrenia

(AB) Desenvolvimento econémico da sociedade de
[

(AC) Desenvolvimento tecnolégico da sociedade
dei

(AD) Experiéncias passadas de compra

(AE) Experiéncias passadas de tentativa de
compra.

(AF) Dinheiro disponivel

(AG) Rendimento monetario disponivel

(AH) Oferta

(Al) Politica econémica

(AJ) Situacao politica

(AK) Caracteristicas de x
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(AL) Estrutura do comércio retalhista
(AM) Conjuntura econémica

IH * E uma lista consideravel.

£ 4

“ Por isso mesmo convém introduzirmos uma determinada metodologia de
andlise. NOs temos um conjunto de variaveis susceptiveis de classificacdo de
diversas formas. Uma sdo econdmicas, outras extra-econdémicas. Umas
provavelmente ndo influenciam, outras influenciam pouco, outras influenciam
bastante. Umas influenciam directamente e outras indirectamente.

J:

Seria muito perigoso desde ja classifica-las por grau de influéncia. Tal
dependerd de analises futuras quantificadas e provavelmente o grau de
influéncia depende da época e do lugar. Admito que possamos excluir algumas
por considerarmos, embora possamos errar, que ndo influenciam. Mas devemos
ficar por ai.

Hz:

Também a distincdo entre variaveis econdémicas e extra-economicas
me parece extemporanea. Para ja o que interessa é ver se influencia ou ndo. Se
as chamadas extra-econdmicas influenciam, se verificarmos que influenciam
muito, apenas poderemos pugnar pelos trabalhos interdisciplinares. Né&o
podemos de alguma forma exclui-los.

Jz:

Ja que todos estdo a levantar problemas a metodologia proposta cabe-
me a mim fazer a sua defesa. Temos que seguir uma metodologia de andlise,
um caminho. Tal é importante por raz@es cientificas mas também por motivos
pedagdgicos. A vantagem destas listagens é permitir uma reflexdo colectiva
mas tal exige regras. Propunha que numa primeira analise se distinguisse entre
variaveis que ndo influenciam, varidveis que influenciam directamente e
varidveis que influenciam indirectamente. Proponho esta classificacdo porque
me parece que estamos, em alguns casos, a dizer a mesma coisa por palavras
diferentes.

11

Sobre esse interesse da reflexdo colectiva deixem-me mais uma vez
citar Agostinho da Silva quando ele d4 um conselho ao seu discipulo, ao seu
amigo que pretende ser filésofo: “fique certo de que mais valem todos os erros
se forem cometidos segundo o que pensou e decidiu do que todos os acertos, se
eles foram meus, ndo seus”*. Nada pior do que nos apresentarem as coisas ja
totalmente pensadas, sem erros, sem duvidas.
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(11: Quer apresentar-nos uma proposta de arrumacgdo segundo esse esquema?

2z

N&o me nego, desde que consideremos como uma base de discusséo e
me déem algum tempo para pensar. Fagamos um intervalos para descansar e de
imediato retomo esse esforco enquanto vocés cavaqueiam. VVou por-vos um
disco para descansarem.

Essa mdsica agradavel, mas ndo serd Chopin excessivamente
romantico para as nossas intencdes? Esperemos que esses delicados métodos de
persuasdo ndo excluam Chostakovitch, Mahler ou Sochkausen.

@: Ou Bach e Bethoven.

Jz:
“ Certamente que néo, se o pretendeis.

RETOMANDO A DISCUSSAO

Jz:

Estudar as relagdes que existem entre as diversas variaveis indicadas e
a procura exigiria certamente um cuidado maior do que aquele que me foi
possivel exercer. A seleccdo de indicadores quantificaveis expressaveis das
variaveis indicadas e aplicacdo de medicdes estatisticas a elas poderia ajudar a

clarificar alguns aspectos e tal ndo foi possivel.

J:

Esse tipo de refinamentos sdo importantes mas também tém uma
aplicacdo limitada. Em primeiro lugar porque algumas das variaveis escolhidas
ndo sdo expressaveis quantitativamente, seja porque sdo muito genéricas (ex.
gostos colectivos) seja porque sdo do foro subjectivo (a propria procura) seja
ainda porque séo socialmente irrelevantes (comprimento do rabo dos gatos).
Em segundo lugar porque uma qualquer correlacdo entre dois indicadores tém
de ser validados pela teoria, 0 nosso ponto de referéncia. S&0 sobejamente
conhecidos os trabalhos econométricos que mostram existir «correlacfes
estaveis» entre coisas que ndo estdo minimamente relacionadas.

d2z:

Pelo menos pensamos que assim seja, mas porque ndo duvidar dos
nossos saberes compartimentados. Quando Lorenz mostrou matematicamente,
através da teoria do caos, que era possivel relacionar o bater de asas de uma
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borboleta nos EUA com uma tempestade no Japdo nao estava a romper com
essas nossas ideias faceis do relacionamento parcial?

I

Tem em parte razdo. Temos de ser cuidadosos com 0 que aceitamos e
0 que rejeitamos mas temos de ver estas questdes a luz dos conhecimentos que
possuimos num determinado momento. Se esse exemplo faz-nos pensar
também € inegavel que ndo basta uma correlagdo existir para aceitarmos a
existéncia de uma relacdo intrinseca, explicativa, entre duas variaveis. Em
terceiro lugar, na logica actualmente mais aceite, a verificacdo empirica de uma
relacdo de simultaneidade entre duas variaveis, mesmo aceite teoricamente,
apenas demonstra que ainda ndo ha razdo para rejeitar essa relacdo. Nao a
rejeitamos mas ndo aumenta a nossa confianca nela.

2z
Comecemos pelo mais simples. Listagem das varidveis que ndo
explicam a procura de bens de consumo final, em geral, numa economia

capitalista:

VARIAVEIS QUE NAO INFLUENCIAM A
PROCURA

(M) Comprimento do rabo dos gatos
(N) Explos@es solares

(O) Posicao relativa dos astros

(P) Fases da lua

(Q) Pluviosidade

Creio que é suficientemente evidente a inexisténcia de uma relacéo directa ou
indirecta entre estas variaveis e a procura.

->

~ Nao existem evidéncias. Toda a “evidéncia” é uma correspondéncia entre
a leitura tedrica que fazemos da realidade e o conjunto de saberes constituidos
previamente, com forte interpenetracdo da ideologia. Essa “evidéncia” parte de
alguns pressupostos, nomeadamente que os astros ndo influenciam directa ou
indirectamente a maneira das pessoas se sentirem e se comportarem. Um
defensor das teses astrologicas teria eventualmente uma posicao diferente. E
mesmo que admitissemos que a sua influencia indirecta (via gostos, por
exemplo) fosse pequena, com a exclusdo da nocdo de equilibrio, com uma
leitura dindmica dos fendmenos economicos, com a explicitacdo da
sensibilidade as condigdes iniciais, poderiamos estar a cometer um erro
significativo ao excluir estes factores. A varidvel (M) mereceria,
provavelmente, unanimidade quanto & nédo influéncia genérica, assim como a
pluviosidade.
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Hz:

Nem ai seria tdo categdrico. O comprimento do rabo dos gatos pode
ser uma variavel que influencia a procura de gatos. Se a procura de uns bens
influencia a procura de bens complementares e sucedaneos temos aqui uma
influencia indirecta dessa variavel sobre a procura de um conjunto mais ou
menos restrito de variaveis. Se analisarmos em cadeia ou admitirmos que o
preco dos bens independentes também influencia, via, por exemplo,
rendimento disponivel para os outros gastos, estamos a chegar a uma influencia
daquela variavel sobre a procura global.

C‘
2z | .y
Comeco a sentir saudades do velho ceteris paribus.

Porque a nossa maneira de raciocinar, nomeadamente sobre o
econdémico, foi moldada nessa metodologia.

2z
Seja. Admitamos que (M) influencia em 0,1%%%. Ter4 interesse
considerarmos?

Hz:

Em quase todas as situacGes é totalmente irrelevante. Mas podem
existir outras em que essa pequena alteracdo das condigdes iniciais modifique a
situacdo. Admitamos que a procura é representada por z, o conjunto das
variaveis que influenciam a procura por x e a nossa variavel pouco relevante,
seja ela qual for, por y. Admitamos que as podemos representar do seguinte
modo:

Fig. 1

Fig. 2

| Licéo | Carlos Pimenta P4g.33 |




MERCADO:

CONSIDERAGCOES CIENTIFICAS E PEDAGOGICAS

Fig. 3

Fig. 4

Fig. 5

Fig. 6

Fig. 7

Fig. 8
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As figuras 1 e 6 mostram que y pode ter uma relevancia “conjuntural” mas ndo
vai influenciar os destinos da procura. Sejam quais forem os valores assumidos
por aquela variavel a procura no seu conjunto nao vai assumir valores que nao
pudessem ser alcancados exclusivamente pela influencia das outras variaveis.
De certo modo poder-se-4 dizer o mesmo em relacdo a dinamica representada
pela fig. 4 onde a sensibilidade “conjuntural” é manifestamente maior. No caso
dos “comportamentos” representados pelas figuras 3 e 7 ja a influencia da
variavel y é maior, pode fazer z atingir valores que de outra forma nunca
alcancaria mas encontra-se num espaco de repeticdo sistematica de valores. O
mesmo ndo se podera dizer do representado nas figuras 2, 5 e 8, em que
constatamos que em muitas situacfes uma variacdo de y € irrelevante (tem
elasticidade nula ou quase nula) mas noutras pode ter impacto extremamente
grande (elevada elasticidade) e, sobretudo, pode fazer a variavel explicada
evoluir para espacos em que a irreversibilidade € manifesta. Nesses casos a
sensibilidade as condicdes iniciais pode ser manifesta.

H1:

A dificuldade estara em sabermos em que espaco nos situamos, em que
posicdo daquele nos encontramos, qual é o tempo de influencia de cada uma
das direccBes, como é que o proprio espaco evolui. O que esta a dizer ja tinha
sido, de alguma forma, e em alguns aspectos com um muito maior rigor,
apresentado na teoria das catastrofes de Thom.

“ Meus senhores, receio que entremos numa derivacio que nos levaria
bastante longe. Permitam-me ter a veleidade de tirar algumas conclusdes destas
ultimas consideragdes. Em primeiro lugar concluiria da nossa dificuldade em
raciocinar fora dos quadros tedricos a que fomos habituados: ceteris paribus,
equilibrio, andlises parcelares. Esta dificuldade € a outra face das dificuldades
em raciocinarmos em termos dindmicos, de abandonar a linearidade, da muito
insuficiente utilizacdo da topologia pelos economistas. Em segundo lugar que
deveremos ter muito cuidado na constatacdo da influéncia ou ndo de uma
determinada variavel sobre outra. A duvida metodica tem ai uma importancia
particularmente relevante porque ndo existem métodos totalmente seguros para
chegarmos a uma conclusédo. O mais que poderemos dizer € que no contexto
dos nossos conhecimentos actuais e admitindo um conjunto de pressupostos
podemos concluir de determinado modo. Apesar destas interrogacfes néo
podemos tombar na impossibilidade de conhecimento (cientifico). Em terceiro
lugar chama-nos a atencdo para o interesse de reanalisarmos, com o0s
instrumentos disponiveis na ciéncia moderna, as leis da dialéctica formuladas
por Hegel, Marx e outros. Por tltimo chama-nos a atencdo para a importancia
de associarmos a variavel tempo e espaco quando discutimos estas questdes.
Assim como nds no nosso quotidiano ndo necessitamos de ter em conta a teoria
da relatividade para definirmos o nosso percurso de carro também a
sensibilidade as condi¢es iniciais poderdo ser esquecidas em Vvarias situacdes e
o ceteris paribus é cientificamente inofensivo. Mas quando passamos da teoria
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do equilibrio parcial para a teoria do equilibrio geral, quando passamos de um
periodo “curto” para um periodo “longo” temos que reanalisar 0S NOSSOS
pressupostos e as nossas metodologias. N&o é apenas uma mudanca de sistema
de equagBes e/ou de variaveis. E uma modificacdo qualitativa do modelo de
referéncia.

2z

Depois destas consideragdes espero que aceitem a proposta que fiz das
varidveis que ndo influenciam a procura. Estamos no campo das
probabilidades. A probabilidade de aquelas variaveis influenciarem, sejam
quais forem os espacos e os tempos de referéncia, é nula.

@: Continuemos.

Jz:

O quadro das variaveis que influenciam directamente a procura é o que
apresento a seguir, dividido em trés grupos. G1: conjunto das varidveis que
sem davida, pelo menos para mim, influenciam directamente a procura; G2:
conjunto das que podem influenciar a procura mas exigem uma reflexdo um
pouco mais cuidada; G3: as variaveis que exigem um sério debate sobre a
influencia directa ou ndo pois podem conflituar com algumas das versdes
tedricas comummente aceites.

VARIAVEIS QUE INFLUENCIAM
DIRECTAMENTE A PROCURA

GRUPO 1

(A) Riqueza actual de i

(B) Riqueza futura prevista de i

(C) Rendimentos actuais de i

(D) Rendimentos futuros previstos de i

(1) Preco do bem x

(J) Precos dos bens sucedaneos de x

(K) Precos dos bens complementares de x
(AD) Experiéncias passadas de compra
(AE) Experiéncias passadas de tentativa de
compra.

(AK) Caracteristicas de x

(AL) Estrutura do comércio retalhista

GRUPO 2
(S) Gostos individuais
(T) Gostos colectivos

GRUPO 3
(AF) Dinheiro disponivel
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(AG) Rendimento monetario disponivel
(AH) Oferta

£ 4

“ As variaveis 1, J e K constam de qualquer manual, sio facilmente
adquiriveis e creio que ndo merece da nossa parte sérias reflexdes.

H1:

Apenas duas palavras sobre o conceito de bens sucedaneos e
complementares. Todos sabemos quando se fala de complementaridade
(quando uma variagdo da procura de um bem x gera uma variagdo no mesmo
sentido da procura de Y) e de sucedaneidade (quando uma variacdo da procura
de um bem x gera uma variacdo de sentido contrario da procura de Y). Pode
haver uma certa tendéncia espontdnea para se admitir que ha simetria e
transitividade nessas relagdes o que nao esta a partida provado. Reparem, por
exemplo, como Samuelson coloca o problema: “Diz-se, portanto, que o cha e
o café sdo produtos rivais, ou concorrentes—ou sucedaneos. O cha e o limao,
por outro lado, sdo bens complementares. Aos pares de bens® que se situam
numa posicao intermédia, tais como o chd e o sal, d4-se o nome de bens
independentes. Classifique o leitor, os seguintes pares de bens: carne de vaca
e carne de porco, peri e molho «cramberry», automoveis e gasolina,
transporte de camido e de comboio, petrdleo e carvdo, carvao e equipamento
para eliminar os vapores sulfurosos das chaminés das centrais eléctricas que
queimam carvao®”. Fala-se em pares de bens e ndo em o bem x em relag4o ao
bem y. Quase que pressupde a simetria, embora num exemplo seguinte coloque
a possibilidade de ndo existir. O que pretendo chamar a atencédo é para o facto
da apresentacdo desse problema tender a criar espontaneamente,
subconscientemente, equivocos nos alunos.

-~

“ Por essa razdo me parece particularmente interessante um exercicio que
encontrei num livro para alunos iniciados nestas materias:

Designe por S(x,y) que o bem y é e. (C(x,y) e C(y,,2)) = C(x,2)
sucedaneo do bem x. Designe por f. (I(xy) e I(y,,2)) = 1(x,2)
C(x,y) que o pem y € complementar g. (S(x,y) ou S(y,x)) = S(x,y)
do bem x. Designe ainda por I(x,y) que h. (C(x,y) ou C(y,,2)) = C(x,z)
o bem y nao é sucedaneo nem

" i (I(x,y) ou I(y,,2)) = 1(x,2)
complementar QO bem X. Entéo i (S(Y) e C(y,2)) = C(x.2)
verifiqgue a veracidade ou falsidade de

ST ; . k. (C(x,y) e S(y,z)) = C(x,2)
cada uma das implicacBes seguintes: L (S(x (v 7 Six 7Y%
b. C(x,y) = C(y,X)

c. I(x,y) = I(y,x)
d. (S(x,y) e S(y,x)) = S(x,y)
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Poderemos encontrar exemplos que fundamentam uma determinada apreciacéo
sobre o problema, poderemos entrar no campo das probabilidades mas o que
interessa € ver se € possivel uma resposta rigorosa.

JH1:

Normalmente procura-se precisar a especificacdo das relacbes de
complementaridade e sucedaneidade através do célculo de elasticidades
cruzadas. E um bom procedimento mas mais uma vez temos de ter consciéncia
dos desajustamentos e limitagbes dos nossos modos de proceder.
Desajustamento pelo facto das funcBes procura serem, como temos visto,
realidades ex ante e as elasticidades serem, pelo menos se pretendem expressar
a realidade, categorias ex post. Ao passarmos de uma para a outra passamos das
intencbes de para as realizacbes de. Passamos da instantaneidade ou
invariabilidade dos outros elementos explicativos da procura para a
mutabilidade, simultaneidade, interaccdo e efeitos feedback das diversas
variaveis explicativas.

J1:

A utilizacdo das derivadas parciais reduzem esses perigos. Ao calcular
uma derivada parcial esta, tal como o modelo pressupbe, a considerar as
restantes variaveis como constantes.

H1:

Aplicamos derivadas parciais mas sobre uma funcdo obtida
estatisticamente que ndo contempla a complexidade das relacbGes entre as
variaveis. Ndo tenho, neste momento, uma proposta alternativa a fazer. N&do
seria dificil encontrar formulacbes matematicas alternativas mas sem uma
prévia constatacdo de eventuais valores dos pardmetros ndo teriam grande
significado.

ﬁ ~ Formulagdes de que tipo?

Posso dizer o que estava a imaginar muito vagamente mas sem
pretender mais do que fazer um exercicio.

Consideremos, por exemplo que a procura de um
bem x depende do preco do bem x, do rendimento
dos procurantes, da riqueza dos procurantes, dos
gostos, das caracteristicas i1, i2, ..., in desse bem
X, do preco dos bens complementares y1, y2, yk,
doe pregos doa bens sucedaneos z1, z2, zm, das
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experiéncias da procura anterior. E perfeitamente
possivel, de acordo com o que foi dito
anteriormente explicitar estas variaveis.

Exercicio 1: Admitamos agora que a variagdo no
tempo da procura do bem x depende do preco
desse mesmo bem e do proprio nivel de procura.
Admitamos que a evolugéo do preco de um bem
complementar z depende do nivel da procura de X,
do nivel do seu preco e da interac¢do entre a
procura de x e os gostos dos consumidores em
relacdo ao bem x. Admitamos, finalmente e apesar
de nédo fazermos referéncia a muitas das variaveis,
gue a evolucdo dos gostos no tempo em relagcéo
ao bem x depende da situacdo dos gostos a
partida e da interac¢do da procura desse bem com
0S pregos.

Exercicio 2: Admitamos que a procura de X num
determinado momento depende da procura no
momento anterior e da influéncia do preco do bem
sucedaneo y, sendo essa influéncia no sentido de
gerar uma oscilacdo em torno do nivel da procura.
Admitamos que o preco do bem sucedaneo num
determinado momento depende desse mesmo
preco no periodo anterior e da procura de x nesse
mesmo momento.

Parece-me que qualquer dos dois exercicios, e de
muitos outros que poderiamos fazer, sao
relativamente realistas, talvez mais realistas que
outros que quotidianamente fazemos. Num dos
casos estamos a aproximar-nos do sistema de
Lorenz®®* e no outro do mapa de Chirikov®’. Se
alguns dos parametros assumirem determinados
valores - eventualmente n&o admissiveis em
situacdes correntes do quotidiano mas sem termos
razbes para excluir quando a interaccdo entre
todas as varidveis aumenta, quando existem
situacdes de «crise» ou intervém o acaso®
entramos em situagdes de imprevisibilidade dos
valores assumidos, de caos. Sera que entado
manteria validade continuarmos a raciocinar da
mesma forma em relacdo as elasticidades
cruzadas?

Eram estes os dois reparos que queria fazer sobre os conceitos de
complementaridade e sucedaneidade. Desculpem. S&0 comentarios assaz
marginais aos nossos propadsitos.
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J2z:

Creio que podem ter sido Uteis. Atrevo-me, no entanto, a considerar
que ndo pdem em causa a arrumacdo que fiz e o tipo de analise que nos
propusemos fazer.

aﬁl' Tem razio.

->

~ Existem trabalhos que acentuam a importancia do rendimento, fluxo,
outros a influéncia da riqueza, stock. Provavelmente no caso de alguns tipos de
bens o rendimento tenha mais importancia e noutros a relevancia encontre-se
na riqueza. Também é compreensivel que uma variacdo esperada no
rendimento ou na riqueza permita fazer variar a procura no mesmo sentido.
Provavelmente esta antecipacdo podera estar ligada a uma outra variavel que
referimos anteriormente e que ainda ndo foi explicitada: a facilidade de acesso
ao crédito.

I

Reservo-lhe alguns comentarios para mais tarde. O que nos devemos
interrogar, porque sobre o assunto existe bastante polémica, é se a riqueza e o
rendimento devem ser analisados em termos monetarios ou em termos reais.
Como ¢ sabido diversos autores privilegiam a vertente monetéaria e outros a sua
expressdo «real». Para uns os fluxos sdo por natureza monetarios, a moeda
comporta informagdo mas esta € incompleta ou cheia de «ruidos», a moeda é
factor de «desequilibrio», ha «ilusdo monetéaria», esses fluxos influenciam os
comportamentos humanos num quadro de multiplas influéncias psicoldgicas
(incluindo as de afectividade e irracionalidade) e sociais (desde as referéncias
culturais aos jogos de prestigio). Tudo isto faria com que os modelos que
pretendem descrever as ac¢es dos homens devem ter como referencial as
grandezas em termos monetarios. Para outros 0os homens sdo perfeitamente
racionais, possuem todas as informacfes de que necessitam para 0S Seus
calculos econémicos e tém capacidade de processar toda a informacgédo. Assim
sendo «deflacionam» todos os seus agregados e tomam as decisdes em termos
«reais».

“ Sugiro que deixemos o problema em aberto. Em alguma medida ja o
discutimos quando se afirmou que o equivoco da economia neocléssica foi
pretender constituir uma ciéncia normativa com a capa da positividade. Se
aceitarmos esse principio, que estd muito longe da unanimidade, poderemos
dizer, numa tentativa de conciliacdo das duas posi¢fes, que 0 rendimento ou
riqueza reais sdo o limite das varidveis explicativas rendimento e riqueza
quando os agentes econdmicos evoluem para a racionalidade plena. Cada

| Licdo | Carlos Pimenta | Pag. 41 |




MERCADO: CONSIDERACOES CIENTIFICAS E PEDAGOGICAS

procurante encontrar-se-a mais ou menos longe desse limite conforme a
sociedade em que vive, os referenciais culturais que possue, a formagao e
informacdo econOmicas, a penetracdo do capitalismo concorrencial, a
influéncia ideoldgica dos economistas e do economicismo.

ﬁ “ Parece uma formulagéo interessante.

Tl
“ Pretende dizer que todos os economistas si0 economicistas?

->

“ N&o. Provavelmente muitos s& mas muitos outros ndo o serdo. As
fronteiras dependem das situagdes econdémica e politica, das correntes
dominantes. Muitos economistas serdo economicistas nas suas receitas mas
comportar-se-ao de modo diferente no seu quotidiano.

H1:

A importancia das variaveis AF (dinheiro disponivel), mais ligada a
riqueza, e AG (rendimento monetario disponivel) depende da resposta que
dermos sobre a existéncia, ou ndo, da «ilusdo monetaria», utilizando a
terminologia keynesiana?

Jz:

Né&o foi essa a razdo porque a coloquei num grupo a parte. A economia
capitalista € necessariamente monetaria. Os mercados no consumidor final
numa economia capitalista exigem a moeda. Uma moeda que ndo é neutra.
Poderiamos analisar as razfes da ndo-neutralidade desta mas passemos adiante.
Em contrapartida na explicacdo dos mecanismos de mercado falamos do
rendimento e da riqueza disponiveis e ndo do seu montante em forma
monetaria ou convertivel em tal. Ora para comprar um bem ndo basta ter
rendimento ou riqueza é necessério té-lo sob a forma monetaria. Este
rendimento ou riqueza monetaria pode ser avaliada pelo procurante de forma
«monetaria» ou «real» 0 que nos remete para o problema anteriormente
levantado.

->

“ A explicacdo que deu aplica-se a AG (rendimento monetario disponivel)
mas ndo cobre integralmente a variavel AF (dinheiro disponivel). De facto
pode-se ter “dinheiro disponivel” sem ter correspondente rendimento ou
riqueza. A partir do momento em que o crédito concedido pelas instituicoes
bancérias e parabancérias se generaliza no quadro de uma hierarquizacdo do
sistema bancario que tem no topo a instituicdo emissora de moeda nacional
todo o crédito gera moeda e quem obtém crédito passa a possuir moeda. O
acesso ao crédito influencia directamente a procura existente num determinado
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momento. Se esse crédito € uma antecipacdo de rendimentos futuros ou uma
antecipacdo de liquidez de riqueza é muito provavel que ele seja pago e se
traduza numa diminuicdo da procura futura, quando se considera um
procurante isolado. Se esse crédito surge desinserido dessa possibilidade de
pagamento temos uma pseudo validagédo social do bem.

Jz:

Tinha guardado a variavel R (acesso ao crédito) para um debate
seguinte mas creio que é indissociavel do que temos estado a analisar. Muito
provavelmente a quantidade de rendimento ou riqueza, de hoje ou esperada,
que influencia directamente a procura depende da quantidade que assume,
efectiva ou potencialmente, a forma monetaria. A partir do momento que
aceitemos estes aspectos surge de imediato a influéncia da taxa de juro sobre a
procura de bens de consumo final, sobre o funcionamento dos mercados de
bens.

->

~ Ao acrescentarmos estas variaveis na determinacdo da procura de bens de
consumo final numa economia capitalista, ndo nos esquecamos que & nesse
ambito que estamos a incidir a nossa analise, estamos a aumentar o realismo da
explicacdo do funcionamento do mercado. Mas ndo estamos a dizer nada de
novo. N&o existe politica econdmica sobre esta area de ac¢do dos cidaddos que
ndo considere a maior ou menor facilidade de venda a prestacOes, 0S
mecanismos de crédito, a taxa de juro e outras variaveis similares como
influenciadora do consumo. O que acontece € que estas apreciacOes ditas
macroeconomicas e de realidade ex post (consumo) ndo sdo transpostas
frequentemente, o que ndo quer dizer que o ndo sejam em algumas analises
mais completas, para os estudos microeconémicos ex ante.

Tl
“ Por outras palavras estamos a complexizar o modelo.

->

“ Em parte é isso mas ndo gostaria de utilizar essa terminologia, que esta
associada a outro tipo de modelos. Em nome do realismo da analise mas
também com a preocupacdo de numa fase posterior podermos meditar um
pouco sobre a interac¢do das diversas varidveis explicativas entre si, os efeitos
de feedback. Mas a introducdo da moeda na procura microeconémica, por
intermédio da forma monetaria do rendimento e do crédito, 0 acesso ao crédito
e a possibilidade de existir «ilusdo monetaria» introduz a moeda no cerne do
mercado. Ela deixa de ser considerada uma variavel ausente ou neutra. A
moeda aparece no mercado ndo apenas como unidade de conta do «valor» dos
bens, como um intermediario da troca entre bens mas porque a economia é
necessariamente monetaria. As grandezas reais Sd0 uma derivacao
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metodoldgica das grandezas monetérias. A moeda deixa de ser s6 unidade de
conta e meio de circulacdo para também passar a ser meio de entesouramento e
meio de pagamento. E geradora de informacdo mas também de desinformacéo,
de «equilibrios» mas também de «desequilibrios». E habitual assumir-se que
existe a quantidade moeda necessaria para executar as trocas sugeridas ou
concretizadas pelo mercado, mas a quantidade de moeda é variavel explicativa
da propria dindmica da procura, logo do mercado.

H1:

Se se admite esta dupla accdo da moeda na articulacdo e informacao
entdo também é necessario reflectir se os precos de referéncia séo relativos,
situacdo considerada pela teoria neoclassica, ou absolutos. Mas creio que neste
caso muitas outras coisas teriam que ser revistas!

QI: De facto um aspecto € indissociavel do outro.

1z1:

Sugeria que no acetato final sobre as variaveis que influenciam
directamente a procura se reflectisse as consideragdes que tém sido
apresentadas e agora passassemos a Ver a outras variaveis.

->

~ Provavelmente esta introducdo da moeda como variavel explicativa da
procura exigiria consideracbes mais detalhadas mas podemos guardar para
outra ocasido.

Jz:

Passemos entdo para as varidaveis AD (experiéncias passadas de
compra) e AE (experiéncias passadas de tentativa de compra). Elas sdo
conceptualmente muito parecidas e poderemos avancar com as duas a0 mesmo
tempo. Quando um individuo pretende adquirir um meio de transporte préprio
para a cidade vai ver que bicicletas, motos ou carros existem e quais 0S seus
precos. Nem se lhe passa pela cabeca tentar encontrar a venda uma vassoura
voadora, embora esta fosse, segundo as histérias que leu em pequeno,
certamente mais barata, gastando menos combustivel e de mais facil arrumagéo
no pouco espaco citadino. Quando um individuo vai comprar umas calcas
limita a sua escolha a determinados tipos de tecido e a determinados modelos,
por muito excéntrico que seja 0 seu gosto. Quando alguém pede que lhe va
comprar fosforos entrega um pequeno montante de dinheiro para realizar o
pagamento mas se for comprar um automdvel a pronto pagamento sabe que é
preferivel levar cheque e ter um bom saldo no banco.

1.

O que todos esses exemplos demonstram é que 0 procurante tem em
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consideracdo a oferta: o que é oferecido, existéncia de abundancia ou escassez,
0S custos de producdo. Se um extraterrestre aterrasse na nossa cidade nao
saberia de imediato 0 que comprar e por quanto comprar.

H1:

A forma mais branda de analisar o problema é dizer que a procura
depende da experiéncia passada de procura, englobando as duas variaveis
referenciadas. A forma mais dura de analisar o problema é dizer que a procura
depende da oferta. Em qualquer dos casos a oferta influencia, directa ou
indirectamente a procura.

Lz:
“ Nao é relativamente indiferente considerar de uma forma ou de outra?

JH1:

N&o completamente. Os modelos baseados no funcionamento do
mercado visam explicar a fixacdo do preco pela «intercepcdo» da procura e da
oferta, tendo como pressuposto que a producdo € um dado e que a procura e a
oferta s&o independentes. Ao relacionar, via factores influenciadores, a oferta e
a procura estamos a romper com a independéncia referida.

H3:

No entanto € frequente os modelos econométricos da procura
englobarem a oferta. A titulo de exemplo estou a recordar um trabalho
relativamente recente feito para Portugal sobre a procura de 6pera®.
Obviamente que se trata de uma analise ex post:

O modelo pode ser formulado do seguinte modo:
Ass=f(Y,Pl, S, PF)

com:

Ass = Assisténcia per capita aos espectaculos de
Opera

Y = Rendimento real per capita

Pl = Preco médio constante dos espectaculos de

Opera
S = Numero de espectaculos de Opera
PF = Preco médio constante de outros

espectaculos

Admitindo um efeito multiplicativo optou-se pela
logaritmizac&o das variaveis.

log - log -0,85 log + log + log
Ass = 0,033 PI 2 Y 0,707 PF 0,4539 S
t (-0,276 (-2,153 (+2,172 (+4,578)

)
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R?=0,90
DW=1,33
F(3,7)=21,17

Merece a pena chamar a atencédo para

° o facto de Ass, procura, depender muito
significativamente de numero de espectaculos
de Opera, isto €, da oferta

° existirem efeitos multiplicativos

° a Opera aparecer como um bem inferior pois
@<0

Essa questdo remete-nos para uma posicdo de Ricardo que ja anteriormente
referimos: “E o custo de producdo que, em ultima analise, determina o preco
dos produtos e ndo, como se tem frequentemente dito, a proporgdo entre a
oferta e a procura”.

123

Parece que estamos a chegar a algumas conclusdes interessantes. Tanto
trabalho que temos para estudar as curvas da procura e da oferta, passamos
tanto tempo a discutir o preco de equilibrio — parece que nada mais existe! —
e, afinal, € melhor esquecer tudo isso. SA0 menos umas paginas para estudar.

QI: Grande erro cometerias se procedesses dessa forma.

13
“ Porque 0s exames va0-se centrar nessas matérias?

->

“ Também, mas ndo era nisso que estava a pensar. Em primeiro lugar
apresentar um modelo alternativo exige conhecer bem o modelo anterior,
mesmo que 0 novo seja a negacdo completa do velho. Em segundo lugar
apenas estamos a explorar hipdteses e estamos muito longe, alids ndo esse o
nosso objectivo, da apresentacdo de um modelo alternativo.

JH3:

Alids poucos serdo os professores que ndo deixam de apresentar
criticas ao modelo da oferta e procura no simplismo com que ele é
normalmente apresentado. O que por vezes nds proprios lamentamos é que
essas criticas sejam tdo pouco assimiladas.
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->

~ Atrever-me-ia a dizer que essa ligeireza de assimilacéo seria inevitavel. A
critica a um modelo pressupde que se possua 0s instrumentos conceptuais que
permitam a constru¢cdo de um modelo alternativo e que ambos surjam em
termos de igualdade num processo de comparagdo. Sem envolver uma critica
aos professores porque possivelmente ndo seria possivel nenhuma solucdo
diferente, 0 que acontece é que se apresenta um modelo e leva-se o aluno
compreender e aceitar esse modelo. Aquele e mais nenhum. Depois despeja-se
0 saco das criticas. Criticas de diversos tipos e associada a diferentes correntes
do pensamento. O aluno recebe-as, compreende-as eventualmente mas é
incapaz de as integrar numa explicacdo légica. Logo esquece-as. Na melhor das
hipdteses serdo guardadas no inconsciente e ha que espera que alguma luz
futura as despertem.

P‘
L2

E como quando amamos alguém. Pode ser muito feio, so ter defeitos e
toda os amigos nos alertarem para isso. Para nds é bonito e as criticas ndo

colhem.

-~

~ Grosseiramente essa comparacio serve. E melhor continuar a estudar o
gue esta em todos os livros. O que aconselhamos ¢ a praticar o exercicio de ndo
ficar preso ao que lhe é dito, de despertar a imaginacdo, de cultivar a
irreveréncia, de ler autores com posigdes diferentes.

H3:

N&o se trata apenas dessa questdo. Nao nos podemos esquecer que a
personalidade de cada estudante foi moldada pela sua anterior experiéncia de
vida e que esta condiciona a sua consciéncia possivel, isto é, entre outras
coisas, o tipo de informacg6es que vai aceitar ou rejeitar antes da elaboracéo dos
seus proprios raciocinios. Se lhe apresentamos um modelo coerentemente
estruturado que eventualmente ndo seria enquadravel nos limites da sua
consciéncia social tal constitui uma nova experiéncia com forga suficiente para
acrescentar a sua consciéncia possivel.

-~

“ A consciéncia real moldada dentro da consciéncia possivel e esta s3o
realidades dindmicas. Ndo podem ser encaradas como realidades imutaveis
construidas antes do acesso a universidade ou antes da aprendizagem de uma
determinada matéria.

E exactamente isso que pretendo dizer. O processo de aprendizagem
cientifica pode ser um alargamento dessa consciéncia mas para que tal aconteca
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€ necessario que a nova experiéncia seja suficientemente forte, e com uma
I6gica adequada a uma certa maneira de pensar adquirida anteriormente. Um
modelo apresentado cuidadosamente pode ter esse efeito mas provavelmente
ndo o pode ter um rol de criticas que se desajustem dessa consciéncia possivel e
ndo surjam de formas estruturada.

Hz:

No actual momento os raciocinios que se baseiem na dialéctica e em
modelos complexos sdo particularmente dificeis de serem aceites de forma
duradoira. Se recordarmos Nunes, ao citar Hofstatter quando nos afirma que
as classes inferiores tém uma consciéncia possivel mais ampla® talvez
possamos mais facilmente compreender que os resultados de diversos trabalhos
indicam “que os estudantes de origem modesta aproveitam mais com
professores que praticam uma pedagogia critica enquanto que esta maneira de
proceder4lezsté longe de ser tdo favoravel para os estudantes de origem social
elevada”

Jz:

Continuemos 0 nosso percurso. A variavel AK (caracteristicas de Xx)
ndo me parece carecer de grandes explicagfes. A procura de um determinado
bem encontra a sua primeira razéo de ser no facto de admitirmos que aquele é
capaz de satisfazer necessidades que sentimos. Mas admitimos isso porque esse
bem possue determinadas caracteristicas. remete para matéria que ja
analisamos.

- Avance.

Iz

A varidvel AL (estrutura do comércio retalhista) pode conter muitas
coisas. E o nimero, dimensdo, especializacdo, organizacdo e localizacdo dos
estabelecimentos comerciais; é a accdo de marketing e de convencimento dos
utilizadores; € a estrutura de precos praticados. Creio que tudo isso influencia a
procura mas alguns desses aspectos influenciam directamente enquanto outros
o fazem indirectamente. Assumi a influéncia directa porque relacionei a
estrutura do comércio retalhista, no sentido de comércio que serve o0
consumidor final, com a acessibilidade que garante. Para haver procura é
necessario haver acessibilidade.

Sem deixar de ter em consideracdo que as formas dessa acessibilidade
tem sofrido uma enorme modificacdo devido a alteracdo radical dos meios de
comunicagéo.

| Licdo | Carlos Pimenta Pag. 48 |




| MERCADO: CONSIDERAGCOES CIENTIFICAS E PEDAGOGICAS

~ Nao compreendo o que o levou a colocar no grupo 2 os gostos individuais
e 0s gostos colectivos.

Iz:

E quase um lugar comum dizer que os gostos individuais, variavel S,
influenciam a procura individual e o conjunto das procuras individuais dao
lugar & procura colectiva. Também estamos habituados a falar do gosto
individual como algo do foro individual que € claramente especificado por um
conjunto de op¢bes que cada um de nds toma. A primeira questdo para que
gostaria de chamar a atencédo € para o «po¢o sem fundo» que se designa dessa
forma. E onde colocamos a emotividade e a irracionalidade individual que
depois excluimos pela porta da racionalidade econémica. E onde colocamos a
influéncia da religido, da ideologia, dos conhecimentos cientificos e filosoficos.
E onde colocamos os impactos do marketing, das praticas quotidianas, da
educacdo, da accdo civica. E onde colocamos a expressdo individual dos
padres culturais, do desenvolvimento civilizacional. Numa palavra onde
colocamos tudo. E um conjunto suficientemente complexo para que exigisse a
nossa atencao.

“ Tem razdo, mas a analise desse aspecto remete-nos para areas cientificas
diferentes. Nada tenho contra isso. Creio que nenhum de nos. Mas temos de
estar prevenidos.

Iz

Também ndo pretendo aqui dissecar esse aspecto. Tenhamos, contudo,
consciéncia da riqueza psicoldgica e sociologica dessa varidvel. Tenhamos a
consciéncia de que estamos a meter pela janela o que expulsdmos pela porta.
Tenhamos também a consciéncia de que uma variavel tdo complexa estd em
permanente mutacdo, mesmo que muitos dos seus elementos sejam resistentes a
mudanca. E como é uma variavel nunca analisada, mesmo gquando estamos a
estudar periodos histéricos em que ha verdadeiras «revolugGes do gosto»
aplicamos-lhe calmamente o ceteris paribus.

Creio que qualquer um de nds estara de acordos com as

recomendac0es que faz. Creio, no entanto, que ao colocar lado a lado os gostos
individuais e colectivos tinha outras preocupagdes em mente.

Jd2z:

Tem a ver com a segunda questdo que ia colocar. Ao procedermos
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dessa forma estamos a admitir que a procura colectiva é o resultado da soma
das procuras individuais. Mas que nos impede admitir que a procura individual
é uma fraccdo da procura colectiva?

aﬁ ~ Néo é jogarmos com as palavras?

Jz:

De forma nenhuma pretenderia tal. Se a procura colectiva é a soma de
procuras individuais entdo o modelo fundamental, normalmente sob a forma de
curvas de indiferenca, visa explicar esta. Na logica do que estamos habituados
construimos um mapa de curvas de indiferenca individuais, entramos com o
rendimento e chegamos a curva de procura, limitada aos pregos como variavel
explicativa. Depois é juntar e obtemos a procura colectiva.

JH1:

Construiu-se uma curva da procura individual partindo de um conjunto
de pressupostos, nomeadamente o da transitividade, e chega-se a uma curva
colectiva que pode deixar de respeitar alguns desses principios. As diferencas
interindividuais minam silenciosamente as coeréncias anteriores sem gque nunca
surjam explicitamente.

-~
ag e
CE O que é isso da transitividade?

JH1:

Peco desculpa pelo hermetismo. Um dos pressupostos das curvas de
indiferenca é que “o consumidor é coerente na escolha entre combinagfes de
bens™*. Isto significa que se esse procurante prefere 0 bem A ao bem B e o
bem B ao bem C ent&o prefere o bem A ao bem C. Admitindo que é totalmente
livre na sua escolha vai optar por A.

Jz:

Se a procura individual é uma parte da procura colectiva, continuado a
admitir o mesmo modelo de referéncia e ndo entrando com o altruismo de
Becker, serd possivel construir um mapa de curvas de indiferenca para o
conjunto dos individuos, considerar o constrangimento do rendimento, soma
dos rendimentos individuais, e obtemos directamente a curva da procura
colectiva.

ﬁ “ Provavelmente é indiferente considerar um ou outro caminho.

2z

Mas ndo serd gque nesse caso os resultados sdo diferentes porque as
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diferencas individuais e as relacdes interindividuais anulam o importante
principio da transitividade?

ﬁ “ E uma pergunta para respondermos?

Jz:

De forma nenhuma. Estas sdo algumas duvidas que me atormentam e
gostaria de partilhar convosco. Receio que possam parecer ridiculas mas que se
radicam num problema que me parece importante e que molda todas as teorias
do valor: a relagdo entre o individual e o colectivo. O colectivo € mais do que a
soma do individual, assim como o individual € simultaneamente menos e mais
gue uma parte do colectivo.

ﬁ ~ Menos em significado socioldgico e mais em significado psicoldgico?

Iz
Em alguma medida. Se permitem daria um exemplo de como as partes
e 0 todo ndo sdo de passagem aditiva/subtractiva como frequentemente se
supde, partindo de uma variavel radicalmente distinta das que estamos a
analisar e que serve de suporte a modelos completamente diferentes. Se
consideramos que a mais-valia de uma sociedade é a soma das mais-valias
empresariais ou sectoriais ndo estamos a entrar em conta com 0 Processo
automatico da sua redistribuicdo através da fixacdo dos precos nos mercados
nem com os diferentes espacos de homogeneizacgéo dos trabalhos concretos em
trabalho abstracto. Serd& mais adequado considerar que a mais-valia
“individual” é uma parte da mais-valia.”* A no distincdo entre estas duas
passagens fez, talvez, com que alguns autores ao tentarem formalizar
matematicamente o marxismo encontrassem alguns becos sem saida.*!

QI: Estamos a afastar-nos demasiado.

2z
Voltando ao inicio deste longo paréntesis, conforme a opcdo que
fizermos na relacdo entre gostos colectivos e individuais assim a variavel que

consideramos como tendo uma influéncia directa sobre a procura.

As variaveis que nao analisamos ainda actuariam indirectamente, em
grande medida atraves dos gostos individuais ou colectivos.

’
,{ -
C\]Z' Assim é:
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Varidveis que influenciam indirectamente a
procura:
(E) Posicao social de i
(F) Usos e Costumes
(G) Padrdes culturais
(H) Modos de vida
(V) Programas de televisao
(V) Marketing do bem x
(W) Marketing dos outros produtos
(X) Ambiente de aceitagédo/rejeicdo do marketing
(Y) Ultima ida & discoteca
(Z2) Conversa dos amigos sobre x
(AA) Esquizofrenia
= (SIT)
(AB) Desenvolvimento econdmico da sociedade i
(AC) Desenvolvimento tecnoldgico da sociedade i
(Al) Politica econémica
(AM) Conjuntura econémica
— Todas as variaveis que
influenciam directamente

(L) Preco dos bens independentes de x
= (A), (B). (C). (D)

(AJ) Situacao Politica

Hz:

Nem sempre sdo claras as fronteiras entre a influéncia directa e a
indirecta nem os caminhos assumidos pela accdo de cada uma das variaveis.
Elas sdo, frequentemente demasiado genéricas para permitir uma delimitacéo
muito clara. E particularmente evidente com a variavel AJ.

Jz:
“ Por isso nem nos atrevemos a relacionar essa variaveis com quaisquer
outras.

-~

“ Enfim, das 40 variaveis inicialmente indicadas pelos presentes, que
provavelmente ndo esgotam o leque das possibilidades, selecciondmos 12
variaveis que influenciam directamente a procura [A+B+AG’, C+D+AG, |, J, K,
R, S/T,AD+AE, AF, AH, AK, AL]. Impor-se-ia agora hierarquiza-las, testa-las,
quantifica-las.
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Lz
~ O que ndo vai ser feito aqui.

-~

“ Mesmo ndo o fazendo deixo uma pergunta no ar: serdo estas diversas variaveis
explicativas da procura independentes entre si?

QUINTAS OBSERVACOES SOBRE A PROCURA

->

“ Temos agora quase todos 0s elementos necessérios para elaborar um modelo da

procura.

JH1:

Quase todos os elementos? Julguei que a discussdo que temos tido e,
sobretudo, a seleccdo de variaveis que fizemos fosse quanto bastasse!

a1-

“ S30 elementos indispensaveis para a elaboracdo do modelo mas é

necessario dar mais alguns passos.

JH1:

Assim sendo é importante que os explicitemos para que haja um valor
pedagdgico acrescentado. A utilizacdo inconsequente do método de exposicao
nos textos didacticos dificulta a descoberta e a obtencdo de uma metodologia

de investigacéo.

Quando se faz um trabalho de
investigacao percorre-se um
determinado caminho. Comeca-se em
certos conceitos que surgem como
mais operacionais e termina noutros,
eventualmente aqueles que eram
objecto das questées problematicas,
gue constituem o cerne das suas
pesquisas.

A medida que investiga vai
percebendo qual é o significado
exacto de cada um dos conceitos,
como se articula com os restantes,
qual a sua importancia relativa para a
resposta que procura. Nos casos
extremos, alguns dos conceitos com
gue lida sdo indispensaveis para a
compreensdo do problema enquanto

outros serdo abandonados por
totalmente irrelevantes.

Raramente a sequéncia com que se
utilizaram os conceitos corresponde a
de importancia relativa daqueles.
Exemplifiquemos. Vamos admitir que
o estudante fez um trabalho de
investigacdo sobre as razbes do
agravamento das diferencas entre as
economias desenvolvidas e
subdesenvolvidas. Inicialmente
trabalhou com um conjunto de
indicadores, tais como rendimento
nacional per capita, taxa de
mortalidade infantil, permilagem de
utilizacao de certos bens.
Seguidamente procurou estudar as
relaces entre esses "dois mundos" e
recorreu a dados sobre balancas
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comerciais, balangas de capitais,
divida externa, pagamentos
internacionais, precos das matérias-
primas nos mercados por grosso,
precos dos produtos industriais,
sistemas de ajuda internacional,
exportacdo de cérebros, etc. Quando
tentou interligar estes diversos
aspectos detectou a existéncia de
mecanismos de troca desigual.
Procurou compreender um pouco
mais a natureza do
subdesenvolvimento enquanto
realidade prépria, enquanto economia
com uma forma especifica de
regulacdo, e ndo apenas enquanto
algo diferente do mundo desenvolvido,
tomado como referéncia. E por essa
via chegou ao conceito de dualismo.
No fim da investigacdo chegou a
conclusdao de que alguns conceitos e
dados utilizados eram apenas
indicativos de wuma situagdo ou
relativamente secundarios (ex. taxa de
mortalidade infantil, sistemas de ajuda
internacional) enquanto outros eram
importantes (divida externa,
movimentos de capitais, etc.). Alguns
conceitos permitiam interpretar outros
(ex. o dualismo permite explicar a
dependéncia -- expressa na troca
desigual, na divida externa, na
exportacdo de  cérebros, etc.)
enquanto outros nada explicavam.
Alguns eram conceitos fundamentais
para a explicagdo, outros néo.

Assim sendo a questdo que se coloca
é: qual deve ser a sequéncia do
relatério? Deve seguir a sequéncia
conceptual que percorreu quando
estava a fazer a investigacdo ou deve
apresentar os conceitos de acordo
com a sua concatenacao logica, isto &,
partir dos conceitos mais importantes
(e gerais, frequentemente) e,
utilizando o método dedutivo, chegar a
todos os outros?

Dum ponto de vista conceptual parece
inequivoca a conveniéncia de utilizar a
sequéncia de exposicdo: do geral
para o particular, do essencial para o
secundario, do central para o
deduzivel. E a consagracdo do

método dedutivo na elaboragdo do
relatério e o reconhecimento do
primado da teoria.

Muitas obras seguem de uma forma
bastante rigorosa este percurso. Os
Principios de Economia Politica e de
Tributacdo de Ricardo e O Capital de
Marx sdo suas duas expressdes
acabadas.

Os textos que seguem esta sequéncia
tém a vantagem do rigor mas
apresentam-se, frequentemente, o
gue nédo quer dizer que o0 sejam, como
obras dogmaéticas. As relagbes entre
conceitos apresentam-se como "algo
pré-estabelecido” e nao como o
resultado de um trabalho de
investigacdo, que  efectivamente
existiu. Se o relatorio segue a
sequéncia de exposicdo o leitor sé
sera ganho para os pontos de vista do
relator se aceitar os principios gerais
de partida, ora porque ja chegou a
eles através da reflexdo propria, ora
porque 0s assume fideisticamente -- o
gue nao € lisonjeiro cientificamente.
Se 0 texto segue a sequéncia de
investigacdo 0s conceitos surgem
desarticulados, a relagéo ldgica entre
eles pode nao ser explicita, mas o
leitor € encaminhado paulatinamente
para a conclusdo a que o autor
chegou.

S6 vamos encontrar a sequéncia de
exposicao em alguns textos de estudo
dos grandes economistas e ndo em
obras apresentadas por aqueles para
edicdo. Um exemplo tipico é o
Grundisse de Marx. A sua leitura ndo
€ marcada pelo "dogmatismo" da
anteriormente referida mas através da
sua leitura a conceptualizacdo fica
vaga, por vezes desarticulada.

Alguns textos podem ter de seguir
exclusivamente a sequéncia de
investigacdo: € o caso de um relatério
de investigagdo, uma exposi¢ado sobre
o trabalho realizado. Mas o que
acontece frequentemente é utilizar-se
uma combinacdo das duas
sequéncias. Se tal permitir conjugar as
vantagens de ambas sera uma
solucdo interessante. Se apenas
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adicionar as desvantagens de ambas exige uma investigacdo  mais
€ melhor mudar de rumo. completa. A sequéncia de
Nos trabalhos escolares ambos os investigacdo explicita o trabalho
métodos tém vantagens e realizado e ¢é de mais faclil
desvantagens particulares. A compreensao. Qual o]
sequéncia de exposicdo é mais dificil, preferencialmente aceite pelo
revela uma aprendizagem mais professor € uma incégnita resoluvel
profunda e acabada do problema, caso a caso.”

ﬁ “ Porque chamas de inconsequente?

JH1:

Essa inconsequéncia existe em diferentes graus conforme os livros e,
portanto, é preciso ter algum cuidado ao aplicar o que sobre isso possa dizer a
todo e qualquer texto. De uma forma genérica as falhas que se detectam séo as
seguintes. Em primeiro lugar podemos deduzir de muitos textos que ndo existe
antes do processo de escrita uma seleccdo cuidadosa das variaveis que estdo em
Jogo, uma sua hierarquizagdo, um programa de articulagéo entre elas no texto
que vai ser elaborado. Por isso mesmo o ponto de partida ndo é frequentemente
o conceito fundamental mas aquele «de que mais se fala». Em segundo lugar a
tentativa de sequéncia didactica do texto, os exemplos que se apresentam, as
«evidéncias» em que se pretende assentar a exposi¢éo fazem suspeitar de que o
autor gostaria de utilizar a sequéncia de investigacdo. Contudo ou porque ele
proprio ndo investigou o problema e limitou-se a assimilar o que outros ja
tinham feito, eventualmente usando as mesmas ambiguidades, ou porque
simplesmente ignora a existéncia das diferentes formas de arrumacao do texto,
acaba por utilizar mais o0 método de exposicdo. Finalmente, voltando a um
assunto que ja referimos aqui bastantes vezes, a utilizacdo da sequéncia de
exposicdo obrigaria em explicitar as hipdteses de partida, 0 que raramente
acontece.

2z

E nessa confusdo o estudante fica a meio caminho entre a beleza da
descoberta e o encantamento da légica.

Isso mesmo. Utilizam-se os dois métodos, o que em principio €
legitimo e talvez inevitavel, mas para juntar o que as duas sequéncias tém de
negativo.

121

N&o seria capaz de explicitar o problema como o fizeram mas
frequentemente sinto a dificuldade a que aludiram. E-me fornecida uma lista de
conceitos mas ndo sdo claras as relagOes entre elas. Por isso fixo defini¢des ou
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aceito espontaneamente aquilo que ja conhecia do quotidiano mas tenho uma
certa dificuldade em articula-los, em dizer quem gera quem.

=
~ Vamos para 0 modelo?

QI' Sem duvida. Se 0 nosso objectivo é construir um modelo da procura a
primeira coisa de que nos devemos preocupar é saber de que procura. Como
verificamos podem existir varios entendimentos do seu significado e cada um
deles ter varias expressdes conforme a época historicas a que nos referirmos.
Recordo-vos que na andlise que acabamos de fazer assumimos procura como
realidade ex ante numa economia capitalista. Propositadamente excluimos
certos objectos dessa procura e limitamo-nos aos bens econdémicos. Seria, por
isso, errado pegarmos apenas nas variaveis que analisamos e pretendermos
generalizar a todas as situagdes. Em primeiro lugar temos que explicitar de que
procura pretendemos falar e localizar o modelo no espaco e no tempo.

ﬁ “ Esses cuidados também dependem do modelo que pretendemos
elaborar.

->

“ Exactamente. Os cuidados a ter dependem também do modelo que se
pretende construir. Um modelo quantitativo, qualitativo ou abarcando as duas
vertentes? Um modelo assente na linearidade dos fendbmenos ou mais genérico?
Um modelo de explicacdo da realidade, de elaboracéo de previsoes ou validado
exclusivamente pela coeréncia logica? Um  modelo formalizado
matematicamente?

-~
B1:

Se um modelo for para explicacdo da realidade sera diferente de um
modelo elaborado para fazer previsdes? N&o sera na medida em que é capaz de

explicar a dindmica social que tera capacidade para fazer previsdes?

~ Al estd uma questio extremamente interessante e que exigiria uma analise
mais cuidada do que podemos fazer aqui. Entre os modelos explicativos e 0s
provisionais pode existir total compatibilidade, servindo a natureza dos
primeiros de suporte aos segundos. Mas também podem surgir conflitos. As
variaveis utilizadas num modelo explicativo podem ndo servir para previsoes,
seja porque ndo englobam a variavel tempo seja porque sdo de quantificacao
exclusivamente baseada no registo do passado. Considerem, por exemplo, um
modelo muito simples do tipo Y, = ®(X,) . Se ndo for possivel estimar X,,, ou,
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se possivel, existir no seu célculo uma elevada probabilidade de erro, nunca
conseguiremos calcular fidedignamente Y, Logo ndo serve para fazer

t+a *

previsGes. O mesmo aconteceria se 0 nosso modelo fosse dindmico e assumisse
em condicOes frequentes um comportamento cadtico. Basta que o modelo
envolva trés varidveis para que tal possa acontecer, isto é, seja do tipo

dX
E:¢X(Yiz)
g=¢y(x,2).
E:¢2(X1Y)

Por outro lado podemos ter um modelo éptimo para previsdes e no entanto ndo
servir para a explicar a realidade, seja porque assenta numa certa inércia das
variaveis, isto é, seja do tipo Y, = ©(Y,_,), seja ainda porque explora relagbes de
simultaneidade verificadas no passado para as quais ndo se encontra uma
relacdo ldgica consistente ou suficiente para fundamentar uma relacdo
explicativa. E o caso de se relacionar a conjuntura econémica com as mortes
por doengas cardiovasculares ou a variagdo dos precos por grosso com a
natalidade*. Em muitas destas situacdes relacionam-se duas variaveis que sao
explicadas por uma terceira que nunca aparece e gque poderia ser a variavel
interessante num modelo explicativo.

Lz
“ Qual tem sido o tipo de modelo que temos tomado como referéncia?

->

 Creio que o explicativo, embora até este momento nunca nos tivéssemos
defrontado explicitamente com o problema.

Resumindo, primeiro temos de explicitar com rigor a variavel
explicada e colocéa-la no espaco e no tempo. Em segundo lugar temos de
decidir que tipo de modelo pretendemos elaborar.

-~

“ Para de seguida colocarmos «sobre a mesa» todas as variaveis
explicativas. Estamos entdo em melhores condigdes, repetindo um exercicio
que de algum modo ja fizemos, para seleccionar as variaveis que devemos reter
— € bom ndo esquecermos que um modelo é sempre uma simplificacdo da
realidade! —, organizéa-las e hierarquizé-las.

J1:
Se tivermos uma preocupacdo em quantificar o modelo, o que sera
sempre vantajoso se tal ndo acarretar a perda de significado noutras vertentes,
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devemos ter o cuidado de analisar quais as unidades de medida de cada uma
das variaveis, quais 0s seus possiveis indicadores, qual o dominio de cada uma
delas, e correspondente contradominio, qual o sentido do impacto de cada uma
das varidveis explicativas sobre a varidvel explicada, quais as expressdes
analiticas aceitaveis da funcéo.

Em sintese:

E possivel estabelecer uma relacdo do tipo
Up = P (X Xz 00 X,) -

E preciso indicar qual o sinal das variagcbes da
variavel explicada quando se verifica uma variacéo
da variavel explicativa.

E necessario admitir qual € o dominio aceitavel
para cada uma das variaveis.

Impbe-se ter uma ideia de quais as expressdes
analiticas que melhor se adaptam a situacdo ou
qgue, pelo menos, sao aceitaveis

->

“ Finalmente devemos explicitar as hipoteses simplificadoras. Por exemplo,
no caso da procura é frequente admitir duas:

1. A funcéo é continua.

2. Os procurantes usufruem de uma racionalidade
plena, tém condi¢cdes sociais para a aplicar e
existe  total compatibilidade entre essas
racionalidades e préticas individuais e a
racionalidade global.

O que nao quer dizer que as aceitemos! Creio que as discussdes
havidas revelam que muitos de nos tém serias reservas a sua validade.

-~

~ Sem duavida. Apenas estava a exemplificar na base do que é habitual
fazer-se. Também ndo me parece que seja necessario retomarmos aqui o tema.
Mais do que elaborar um modelo estamos a indicar o percurso para atingir tal
desiderato.

aﬁ ~ A segunda hipdtese é decomponivel, creio.
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@' Sim. A racionalidade plena que normalmente € admitida admite uma
plena informacéo e uma capacidade humana para a tratar em tempo (til, admite
gue “um consumidor individual, quando se defronta com uma escolha entre
certas quantidades de bens, pode decidir qual prefere e qual lhe é indiferente™’,
gue “o consumidor é coerente na escolha entre combinacdes de bens”, isto €,
que ha transitividade nas funcGes de utilidade e que “o mais é preferido ao
menos” numa ldgica de optimizacdo. O procurante tem uma racionalidade
plena e esta em condicBes de aplica-la. Ndo tem constrangimento sociais, para
além da concorréncia com outros individuos que se encontram na mesma
situacdo, que impossibilitem atingir esses objectivos. Finalmente, pressupondo
um conjunto de caracteristicas do mercado admite-se que a maximizacdo da
utilidade social é obtida atraves da maximizacdo possivel das utilidades
individuais.

(.
L2:

Concretamente de que tipo seria 0 modelo explicativo da procura na
base das variaveis que tivemos o cuidado de analisar anteriormente?

-~

“ Juntando tudo o que afirmamos anteriormente, considerando como
variaveis explicativas as que influenciam directamente a procura, sobre as quais
ja tracamos as consideracdes suficientes, e admitindo que optariamos por um
modelo linear estatico que visa explicar a procura enquanto realidade ex ante,
teriamos qp=f(A, B, C, D, I, J, K, AD, AE, AK, AL, S, T, AF, AG, AH),
admitindo que estas eram as varidveis a englobar depois da selecgdo e
hierarquizagdo. Seguidamente teriamos que explicitar qual a forma da
expressdo. Se optarmos pela independéncia do impacto de cada uma das
variaveis, o que nao seria totalmente plausivel, e pela ideia de que a lista das
variaveis explicativas é completa teriamos

qD=a1A+azB+a30+a4D+a5 I+agl+a;K+agAD+agAE+a;cAK+a AL+
+a1,S+a 3 T+a AF+a;sAG+a sAH

J1:
Ndo serd desestimulante que depois de tdo longas discussdes
cheguemos a um modelo tdo pobre?

->

“ N&o esquecamos que a nossa discussdo centra-se no que deve ser
apresentado aos estudantes que comecam a dar 0S primeiros passos na
aprendizagem da Economia. As nossas preocupacdes pedagoOgicas nunca
podem ser esquecidas.
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H1:

Além disso 0 que estamos a fazer é apenas a exemplificar. Nao se
pretenda a partir dai tirar conclusdes cientificas definitivas.

->

“ Agora deveriamos analisar qual o sinal esperado de a;, 0 que exigiria
previamente escolher a sua unidade de medida e indicador. Por exemplo, se S,
0s gostos individuais, fossem quantificados pela satisfacdo que cada individuo
espera do usufruto do bem econdmico e encontrassemos um indicador
adequado ,seria de admitir que a;»>0.

JH1:

Em alguns casos teriamos serias dificuldades em determinar o sinal ou
de o fazer para todas as situagdes. E 0 que aconteceria com o rendimento. E um
caso sobejamente conhecido para merecer mais que esta referéncia.

“ Sem duvida. Também para isso é que servem 0s testes estatisticos, a
passagem entre 0s conceitos ex ante e ex post de procura.

2z

Deixem-me colocar uma questdo. A fungédo procura agora apresentada
é diferente da que estamos habituados a ver. Quando se fala em funcéo procura
normalmente considera-se apenas a relacdo entre a quantidade procurada e 0s
precos desse bem, neste caso a variavel 1. Porque razéo se selecciona apenas
aquela variavel?

-~

“ De facto a fungdo procura que é mais correntemente apresentada é uma
simplificacdo desta, obtida pela primazia dada a variavel precos e pela
introducdo da clausula ceteris paribus. A questdo que coloca é saber porque
razdo se escolhe uma variavel, o preco do bem, e ndo outra. Nao € facil dar uma
resposta directa a essa questdo e talvez fosse interessante uma investigacéo
mais profunda sobre o problema. A producéo e a distribuicdo (dos bens e dos
rendimentos) foi o problema que esteve na base do aparecimento da Economia
como ciéncia, como area propria do saber. Foi a tematica de Quesnay, de
Adam Smith, de Ricardo e de Marx, estes dois ultimos ja mais centrados
sobre a distribuicdo do rendimento. Com a concentracdo da atengdo na
circulacdo, no funcionamento dos mercados, e na procura passou-se a estudar
uma economia que nao tem produgdo mas tem oferta, em que a distribui¢do do
rendimento € secundarizada. Bastavam estes factos para muitas das variaveis
explicativas da procura serem subestimadas. O prego, mais exactamente o
preco relativo, é a varidvel estratégica na afectacdo dos recursos, nas opcgdes de
compra, na maximizagéo individual e social.
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J2z:

E porque o preco € essa variavel central para explicar os automatismos
de mercado, formulagdo simples que encobre, como vimos, uma realidade
bastante complexa, a atencdo concentrou-se na oferta e na procura, no
funcionamento dos mercados, nos precos relativos.

->

“ A oferta e a procura explicam o preco (de equilibrio) porque os precos
explicam a procura e a oferta.

Jz:

Exactamente. A oferta depende de diversas variaveis. A procura
depende de diversas variaveis. A oferta e a da procura séo realidades distintas
mas que se quantificam na mesma unidade: quantidade do bem. De entre todas
as variaveis explicativas da oferta e procura, na logica que temos vindo a
salientar, 0os precos relativos sdo a Unica varidvel comum. Logo sobre ela se
centram as atencdes porque é ela a chave para juntar o que aparece diferente.

a1
* Parece diferente?

3z

Que parece independente. Ja vimos que a procura pode ser considerada
explicada pela oferta havendo diversas vias logicas de estabelecer a ligagdo
entre uma e outra. Provavelmente também é possivel encontrar uma relacéo de
dependéncia da oferta em relacdo a procura. Também vimos que segundo
alguns autores a oferta ndo é mais de que uma procura negativa. Se se
explorasse estas ligacOes entre a oferta e a procura poder-se-ia chegar a outros
modelos que ndo atribuissem a exclusividade explicativa ao preco, mas na
medida em que se parte da hipotese de que oferta e procura sdo variaveis
independentes, a forma de as relacionar ¢é através da unidade de medida e das
variaveis explicativas comuns.

~ Mas privilegiar o preco como Unica variavel explicativa da procura
também tem a ver com a racionalidade subjacente ao modelo, com a l6gica de
maximizacao.

Hz:

Retomando uma questio que ja abordamos. E ao fazer essa
simplificacdo da func@o procura que passa a fazer sentido a distin¢cdo entre
variacao da quantidade procurada e variagdo da procura. A primeira explicita
a relacdo entre as variacdes de precos e a varia¢do da quantidade de bens que é
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procurada e a segunda reflecte a relacdo entre as variacBes das restantes
variaveis e a variacao da quantidade de bens que é procurada.

QI: Exactamente.

JH3:

A pergunta que foi colocada levanta de seguida uma outra questéo.
Podemos ter tantas funcdes procura particulares quantas as varidveis utilizadas
no modelo completo.

->

~ Quase. E assim teriamos a funcio da procura cruzada se considerassemos
0s precos dos outros bens (sucedaneos ou complementares) ou a fungdo
consumo se privilegidssemos o rendimento, ou a riqueza ou outra variavel
similar. Reparem que a funcéo procura genérica tanto pode dar a funcdo preco
utilizada preferencialmente pela microeconomia como a fungdo consumo usada
dominantemente pela macroeconomia. Diferentes métodos de abordagem da
realidade humana, social, ttm a mesma raiz. Diferentes métodos a que se
associam também diferentes concepcdes de procura. No primeiro caso estamos
na procura ex ante e no segundo na ex post.

Iz
Recordando Bachelard, talvez esteja na modificacdo das hipo6teses de
articulacdo entre o ex ante e o0 ex post a possibilidade de unificacdo, passe o

termo, metodoldgica entre a macro e a microeconomia.

->

“ Ou na assuncio de que a teoria neoclassica é essencialmente normativa
sob a capa da positividade, de que ela ndo pretende explicar a realidade mas
mostrar como esta deveria ser para que tudo funcionasse bem.

J1:

O problema é que essa normatividade € construtora de ideologia e de
racionalidade. A normatividade transforma a realidade e pode fazer, para certo
periodo historico e subgrupos de agentes, a realidade aproximar-se desse
modelo.

Bl
Céus, parece-me que estamos a dobrar o Cabo Bojador. Que outro
mundo vamos descobrir?

- Nenhum, para j&. Vamos mudar de rota.
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31 Gérard ROLAND, La Valeur d’Usage chez Karl Marx, 1985, Bruxelas, Universidade de Bruxelas.
%2 |dem, pég. 39

% 0 destacado é nosso

3 SAMUELSON, ob. cit. pag. 445

% Carlos PIMENTA e Teresa SATURNINO, Pensar a Economia - 10° Ano, 1993, Porto, Porto
Editora, <P6.068>, pag. 232

% Equacdes de Lorenz:
dx/dt = -sigma x + sigmay
dy/dt=Rx-y-xz
dz/dt=-bz+xy
com R =onimerode Rayleigh e sigma and b are parameters.

% 0 mapa de Chirikov (ou mapa standard) é gerado comecando com vaérios valores iniciais de p(0)
and q(0) e fazendo iteragbes do seguinte modo:

p(n+1) = p(n) - K sin q(n)

q(n+1) = q(n) + p(n+1)

Esta é a formulagdo discreta da equagdo do movimento dum pendulo no limite de K aproximagdes a
zero. Entdo p representa 0 momento angular e g o angulo.

% A nossa racionalidade econémica proibe a introducdo do «acaso». No entanto quando lemos um
livro como Ralph D. STACEY, A Fronteira do Caos, 1995, Lisboa, Bertrand, pp. 547, ficamos com
muito poucas duvidas sobre a importancia do «acaso», do inesperado, do ndo-planificado, no mundo da
gestdo, no mundo dos negdcios, logo no funcionamento dos mercados.

% Carlos Pestana BARROS, Preco e Procura de Opera em Portugal,. Documentos de Trabalho do
CISEP, n° 3, 1994, pp. 11

40 A, Sedas NUNES, Questdes Preliminares sobre as Ciéncias Sociais, 82 Ed., 1984, Ed. Presenca,
pag. 73: «0s grupos socialmente dominantes constroem o seu mundo (...) de uma forma muito mais
estrita que os grupos menos dominantes ou que 0s grupos dominados».

1 pol DUPONT & Marcelo OSSANDON, La Pédagogie Universitaire, Paris, PUF, Coleccdo «Que
Sais-je?», pag. 83
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42 Roger Leroy MILLER, Microeconomia, Teoria, Questdes e Aplicacfes, 1981, Rio de Janeiro,
McGraw-Hill, pag. 14

** Embora nunca tenhamos abordado especificamente este problema fazemos-lhe algumas referéncias
em Carlos PIMENTA, “Economia Politica e Racionalidades”, Estudos Econémicos, 1990, vol. 20,
nimero especial

4 Estamos a pensar, sobretudo, nos trabalhos de MORISHIMA.
* Carlos PIMENTA & Maria Teresa SATURNINO, ob. cit., pag. 85/7

* André MARCHAL, em “Sociologia das Flutuacées Econémicas”, Capitulo de Tratado de Sociologia
de George GURVITCH, cita “A natalidade segue igualmente, num movimento paralelo, as flutuacdes
da conjuntura econémica. A correlagdo é muitas vezes menos acentuada que para a nupcialidade. Para
M. B. Hexter, os maximos de natalidade teriam tendéncia para proceder os maximos dos pregos por
grosso. Dorothy Thomas, pelo seu lado, calcula que na Gra-Bretanha, entre 1855 e 1910, o indice de
natalidade apresenta um atraso de 1 a 2 anos em relagdo ao indice econdmico (prazo entre a decisao de
procriar € 0 nascimento). Em relacdo aos nascimentos ilegitimos é um antiparalelismo que se observa
(movimento inverso ao dos casamentos)”, 1964, Lisboa, Iniciativas Editoriais, pag. 579. E os exemplos
continuam

47 Adoptamos uma terminologia que se encontra em quase todos os manuais introdutérios a
microeconomia
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PARTE IV
UM NOVO CONJUNTO DE INTERROGACOES

->

~ Esta discussdo ja vai bastante longa. Em algum momento temos de
terminar o nosso debate tendo a certeza de que muitas coisas ficaram por dizer,
por analisar. Um cientista tem sempre o conhecimento dramético do que nao
sabe. Um pouco como 0 poeta que encontra nas coisas quotidianas da vida
novas leituras, novos mistérios, novos sinais. E a nossa angustia do
desconhecido.

Desculpando-lhe essa aproximagdo entre a ciéncia e a poesia que
melhor encararia como uma provocacao capaz de suscitar que nos continuemos
a encontrar e a discutir estas e outras questdes!

2z
De preferéncia ao ar livre saboreando o sol e uma cerveja bem
fresquinha, para nos sentirmos mais humanos.

Dizia eu, basta recordarmos gque ndo fizemos aqui nenhuma referéncia
minimamente seguida a oferta e, consequentemente, ao «jogo» desta com a
procura para termos consciéncia de que muitissimo ficou por dizer.

~ Sem duvida. Talvez para melhor compreendermos o muito que fica por
analisar nada melhor do que pegar num dos autores que mais nos ensinou sobre
estas questdes do equilibrio parcial. Leiam com a atencéo a 1? edi¢do da obra

de Marshall e meditem sobre algumas das suas preocupagoes:

“Se este livro tem alguma peculiaridade €, talvez, a
de dar preeminéncia a estas e outras aplicacdes

do principio da continuidade”*:2

(...)

1) “Qualidade ética dos motivos pelos quais um
homem pode ser influenciado”

2) “Sagacidade, a energia e a disposi¢cdo” com que
procura os seus fins

3) Condutas normais e anormais do mercado

4) Entre o curto e o longo prazo: “a Natureza nao
conhece uma divisdo absoluta entre periodos
longos de tempo e periodos curtos, mas passamos
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de uns a outros por gradacdes imperceptiveis, e 0
que € um periodo curto para um problema € um
longo para outro™

5) Entre a teoria do valor trabalho e das coisas

6) Entre os diversos bens (capital e ndo capital;
trabalho produtivo e improdutivo): “Quanto mais
simples e absoluta for uma doutrina econdmica,
maior sera a confusdo que ela provoca quando
tentado a sua aplicacdo a pratica se as linhas
divisérias a que ela se refere ndo puderem ser
encontradas na vida real™

7) Interaccdo entre os diversos factores: “Cournot.
Ele ensinou que € necessario encontrar a
dificuldade de considerar os varios elementos de
um problema econOmico — ndo como
determinantes uns dos outros numa cadeia de
causas, A determinando B, B determinando C, e
assim por diante — mas todos se determinando
uns aos outros. A accdo da Natureza € complexa;
e nada se ganhara, afinal, pretendendo que ela
seja simples e tentando descrevé-la numa série de
proposicdes elementares™

A estes elementos da teoria da continuidade
expressamente salientada pelo autor poderiamos
acrescentar a quantidade absoluta e a marginal; o
estatico e o dinamico; o ex ante e 0 ex post.

JH1:

Este apelo a continuidade ou, utilizando outras palavras, a preocupacgao
da construcdo de uma teoria econdémica capaz de exprimir a complexidade dos
comportamentos humanos, a diversidade das situacdes e as suas sistematicas
mudancas, acabou por ser obra que ficou por realizar. De alguma forma o
prefacio a oitava edicao € j& uma negacao destas preocupacoes.

“ Exactamente. A logica de maximizacdo, a racionalidade olimpica, os
arquétipos do homem econdmico e a hegemonia da teoria do valor-utilidade
levaram a Economia Politica para outros caminhos. E imperioso que hoje
redescobramos essa continuidade susceptivel de humanizar esta ciéncia a que
nos dedicamos. Que sejamos capazes de ler, interpretar e organizar
coerentemente os comportamentos individuais e colectivos mais diversos, que
sejamos capazes de compreender a complexidade da realidade com que
lidamos.
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H1:

O que exige a adop¢do de modelos complexos, os quais pode ter,
contrariamente ao que Marshall revela nas linhas apresentadas, uma
formulagdo simples.

->

~ Trabalhar com a complexidade é cada vez menos dificil desde que
saibamos utilizar os fractais, o caos, a ciéncia ndo-linear, 0s sistemas
dindmicos, a auto-organizacio, a inteligéncia artificial e as redes neuronais®.
Mais dificil do que obter esses conhecimento e utiliza-los é formular novas
perguntas, é procurar novas respostas, € libertarmo-nos dos paradigmas que nos
dominam. Quando partimos para a teoria do caos temos de assumir que a nao-
linearidade é uma realidade incontestavel e que os nossos modelos lineares séo
casos particulares de uma teoria mais geral, da tal teoria da continuidade, onde
0 determinado e o aleatorio se fundam no determinismo caotico. Temos de
compreender que trabalhar com espagos n-dimensionais ndo € uma
generalizacdo dos espacos unidimensional ou bidimensional. Temos de
perceber que a realidade é movimento, interaccdo, luta dos contrarios, como ha
muito a dialéctica nos alertava, e que 0S nossos raciocinios tém de estar
conformes com essa situagao.

H1:

Utilizando modelos complexos para interpretar uma realidade
complexa provavelmente ndo faz sentido, a ndo ser em casos muito
particulares, falar na existéncia de um Unico atractor por mercado, a que nos
habituamos a chamar de preco de equilibrio.

->

“ Na maior parte dos casos é de admitir que encontremos em seu lugar
atractores estranhos, isto é, atractores topologicamente distintos de uma 6rbita
periddica ou ciclo limitado. Equilibrio (e desequilibrio), ceteris paribus,
auséncia de tempo, fronteiras entre 0 normativo e o positivo, coexisténcia
diferenciada entre micro e macroeconomia sdo alguns dos muitos conceitos que
exigem um repensar cuidado.

J1:
Ja verificimos quanto a procura exige entramos no campo da
complexidade. A procura exige a consideragdo de um espago multidimensional

e como ja foi mostrado por diversas autores, grau trés é caos.

11

N&o é preciso ser muito esperto para perceber que se avizinha uma
longa rodada de discussdes. Antes de entrarmos por ela ndo seria conveniente
fazermos um balanco do que fizemos? Posso desde j& adiantar que me foi
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MERCADO: CONSIDERACOES CIENTIFICAS E PEDAGOGICAS

particularmente estimulante estar presente nesta reflexdo, mas também bastante
cansativo.

->

“ Tem razdo. Provavelmente acabaremos por agendar novos debates, mas
para ja retiremos as licGes desta nossa experiéncia. Quem comeca a falar?
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~NOTAS ~

! Pagina 4 da obra citada

2

% Idem, pég. 5
* Idem.
% |dem, pag. 6

® Veja-se pela sua simplicidade Ermel STEPP, “Fractal FAQ”, Internet, newsgroup sci.fractals
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| ESQUEMA DAS AULAS |

De seguida apresenta-se o conjunto de slides correspondentes aos assuntos
abordados no texto anterior, algumas reflexdes sobre 0 mercado, com particular
incidéncia na procura.

N&o ha uma correspondéncia total entre o texto anterior e os slides porque as
preocupacgdes que nortearam a elaboragdo de um e outro material foram
diferentes. Estes procuram reflectir a sequéncia de abordagem do assunto na
sala de aula associados a uma metodologia de condugéo desta.

Privilegiamos fortemente o didlogo com os alunos. Seja porque gera uma
aproximacdo pedagoégica, seja porque permite detectar os que os alunos sabem
e ndo sabem e informarmo-nos sobre a melhor forma de abordar os problemas,
seja ainda porque é um teste a forma como as nossas mensagens foram
recebidas. Dai a referéncia frequente a necessidade de um diadlogo com os
estudantes. Dai também a impossibilidade da aula constante destas provas
corresponder verdadeiramente a uma aula. Esta ndo existe sem a presenca,
participacdo e intervencdo dos alunos. Nem a tradicional «aula magistral,
sobre a qual tanto se escreveu e tanto se discutiu, seria capaz de suportar essa
auséncia de destinatario.

Feitos estes alertas sobre a correspondéncia entre as partes deste relatorio e as
limitagdes da aula que sera dada, procuramos o maximo rigor e realismo
através de uma tentativa de quantificacdo do tempo correspondente a cada um
dos slides. Falamos em tentativa de quantificacdo porque se a planificacdo da
aula é uma vertente indispensavel da actividade docente também o é a
capacidade de adaptacéo e inovagédo durante a sua concretizacdo, a gestédo dos
tempos de transmissdo, assimilacdo, debate e intervalo que os estudantes
presentes «impdem». Os tempos estdo expressos em minutos, arredondados
para a unidade mais préxima:

Slide | Tempo 8 2 16 2
1 0 9 2 17 2
2 2 10 2 18 2
3 1 11 2 19 2
4 1 12 2 20 3
5 7 13 2 21 20
6 7 14 2 22 5
7 5 15 4 23 10
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49 8
50 8
51 6
52 30
53 10
54 2
55 3
56 2
57 5
58 10
59 7
60 7
61 15
62 2
63 10
64 10
65 2
66 20
67 4
68 4
69 4
70 4
71 2
72 30
73 10

74 20
75 15
76 10
77 6
78 8
79 10
80 4
81 6
82 3
83 2
84 4
85 12
86 3
87 8
88 10
89 5
90 1
TOTAL 574

Decompondo por grandes grupos de «matéria» a que 0s slides dizem respeito

temos:

Matéria

Tempo

Funcionamento das aulas

41
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ESQUEMA DAS AULAS

Consideracdes gerais 158
Procura 375
TOTAL 574

Duas observac0es finais.

1) Os slides sdo apresentados em dois formatos: esbogo de texto e
imagem. Neste Gltimo utilizamos como cores de impressdo o preto e 0
branco, 0 que ndo deixa de desvirtuar um pouco a apresentacdo pela
qual eles sdo vistos pelos estudantes. Para demonstra-lo reproduzimos
no fim um mesmo slide a preto e branco e a cores.

Se os slides fossem para constituir um «livro» certamente que teriamos
de optar por outra forma de apresentacdo, por notes pages view na
terminologia do programa utilizado, o PowerPoint. Apresenta-se um
caso para exemplificar.

2) Construimos os slides da forma mais simples possivel tendo algum
cuidado com a apresentagcdo mas ndo os sofisticando. Talvez tal
corresponda a uma «aula sébria». No entanto admitimos que talvez fosse
conveniente introducdo de algumas pequenas sofisticagdes:
aparecimento de cada uma das partes de um texto de um slides com um
determinado faseamento temporal; colocacdo de musica em alguns,
como séo os de apresentacdo das questdes problematicas; a criagdo de
alguns slides adicionais com filmes reportando determinadas situacdes.
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10| IDENTIFICACAO

Carlos José Gomes Pimenta
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Mercado: Consideragdes Cientificas e Pedagdgicas

2|@] TEMA (1)
%0 MERCADO

— numa perspectiva microeconémica.

— no &mbito da Ciéncia Econdmica.

— atendendo que é uma abordagem para alunos que estdo numa fase inicial de aprendizagem.
— rompendo pistas para uma analise aprofundada do problema.

— numa Optica interdisciplinar.

3[@] TEMA (2)
% Concentrando a nossa atengdo numa das suas componentes:

A PROCURA

— com o mesmo tipo de metodologia
— com as mesmas preocupagdes
— pretendendo-se aprofundar mais detalhadamente algumas vertentes.

4|E] CONCEITOS PREVIOS

No estudo subsequente é importante que os alunos tenham presente os conceitos que ja foram anteriormente estudados, a
saber:

RACIONALIDADE
CUSTO DE OPORTUNIDADE
PREGO

s =] Dialogo com os estudantes.

Recapitulacédo do conceito de

RACIONALIDADE

s [=| Dialogo com os estudantes.
Recapitulacéo do conceito de
CUSTO DE OPORTUNIDADE

7= Dialogo com os estudantes.
Recapitulagcéo do conceito de

PRECO
8] METODOLOGIA (1)



% Formulagéo da questdo problemética

Toda a investigagdo econémica, todo o estudo de novos problemas e de reformulagao dos existentes é a resposta a um
desconhecimento, a um mal estar intelectual, a uma solicitagéo social ou politico, aos desafios do desconhecido. A
investigagdo é a tentativa de encontrar a resposta a uma pergunta. Em muitos casos o investigador formula
explicitamente a(s) pergunta(s) a que pretende responder mas em muitos outros parte para o trabalho sem o fazer.

Pedagogicamente é indispensavel que antes de se comegar a estudar uma matéria se enuncie as perguntas a que se
pretende responder.

o] METODOLOGIA (2)

% Inventariagdo de «possiveis» respostas

Numa primeira fase a resposta as questdes probleméticas formuladas deve contar com a participagéo de todos,
professores e alunos, num esforgo de racionalidade e libertagdo da imaginagéo, de apresentacéo de todas as tendéncias
espontaneas de encadeamento conceptual.

S6 apos esse esforgo conjunto é que poderemos detectar com rigor por onde passa 0 «corte epistemoldgico», quais sao
as «evidéncias» do conhecimento corrente a negar, quais 0S «erros» a superar.

10[3] METODOLOGIA (3)
% Organizagdo e simplificagdo das hipéteses de resposta
— Seleccionando a informagéo
— Introduzindo hip6teses simplificadoras
— Construindo o modelo
« escolha das variaveis
« classificagdo
« explicitagéo das relagdes
« construindo as hipéteses simplificadoras
E o inicio do «corte», da «racionalidade», da «critica», da sistematizago, da superagéo do «erro»

11[1] METODOLOGIA (4)

% Formalizagédo matematica e/ou representacdo grafica

Sempre que possivel deve-se procurar formalizar matematicamente o enunciado da resposta a questdo problemética. A
utilizacéo desta linguagem pode ser bastante simples, pode néo passar da utilizagédo de um conjunto de simbolos e
algumas operagdes aritméticas, mas sempre ajudara a precisar variaveis, relagoes e dinamicas.

A utilizagdo da linguagem matematica ndo acrescenta cientificidade ao modelo e ndo pode fazer esquecer as vertentes
qualitativas ndo representadas.

12 |[[1] METODOLOGIA (5)
% Confronto com a Realidade
— Anédlise da possibilidade
— Escolha dos indicadores
— Recolha da informacédo e seu tratamento

Um modelo pode ser elaborado com diversos objectivos e a cada um deles pode corresponder
diferentes formas de verificabilidade ou falsabilidade. Vamos admitir que os modelos a elaborar s&o
para explicar a realidade.

13 |[1] METODOLOGIA (6)

% Reformulagdo / Consolidacéo do modelo

A precisao das variaveis, a elaboragdo do modelo, a sua formalizagdo matematica, a construgéo dos indicadores e o
confronto com a realidade permitira detectar incongruéncias, conceitos imprecisos, variaveis mal escolhidas, conflitos
entre variaveis, problemas de quantificagéo, etc. Perante estas dificuldades temos que reformular o modelo e, depois de
fazé-lo, elabora-lo de uma forma mais consequente, sintética e elegante.

14[1] METODOLOGIA (7)
& Trabalhos praticos
— Precisdo dos conceitos
— Interpretacéo dos textos
— Redacgéo



— Utilizag&o de dados

0 modelo esta elaborado. E necesséario compreendé-lo integralmente, aproveita-lo ao maximo.

15| ADVERTENCIA

@ Existem diversas leituras alternativas da mesma realidade econémica e social.
@ Todas as leituras sdo aceites e dignas da nossa atengdo. E com entusiasmo que acolhemos contributos diferentes
provenientes dos alunos.
@ E contudo indispensavel
— As posicdes assumidas sejam coerentes
— Haja um conhecimento cuidado das outras posi¢des
— Uma atitude de tolerancia e respeito mutuo para com as outras posigdes.

16 [ SITUACOES (1)

Um membro da familia desceu a rua para comprar p&o para o pequeno almogo

O Francisco tem uma tenda de cachorros junto ao estadio de futebol, mas 0 Manuel vende no numbanengue

O Ricardo, estivador de profissdo, foi até ao porto de mar tentar ser contratado

O Narciso, pescando na sua piroga, apanhou um peixe que colocou no aquario de vime a pensar no barco que subira o rio daf a doze dias

O Abecassis, situado em Lisboa, viu no seu computador as previsdes de taxas de cambio e deu uma ordem de venda das suas ac¢des da Companhia XY Lda.
O Carlos sentia-se adoentado e foi ao médico.

O Roberto dirigiu-se para o seu consultério de advogados onde tem uma reunido com o seu constituinte.

O Edgar viu o anuncio dos Gltimos barcos de recreio e pediu para Franga um catalogo.

O gerente de uma empresa téxtil foi a uma feira na Alemanha para escolher o modelo dos novos teares a adquirir.

17 3] SITUACOES (2)

A empresa farmacéutica Salide SARL tem 50 delegados de propaganda médica.

A empresa alimentar SumosVida adquiriu a producéo futura de laranjas a um consércio de agricultores na Grécia.

Filipe encomendou a uma multinacional americana um programa de computador para ajuda-lo a estudar Matematica.

A familia Silva, de férias no estrangeiro, foi ao banco trocar moeda.

Esse mesmo banco aproveitou para aconselhar-lhe um seguro de vida em viagem.

Os contentores foram transportados pela empresa panamiana Navegagdo SARL com um seguro de uma companhia inglesa.
A catarina, doceira como sua mae, retirou do forno as trouxas de ovos encomendadas pela tia Narcisa

O Alberto consultou pelo telefone os resultados do tltimo Totoloto.

A empresa agucareira despediu 200 trabalhadores, mas a de calgado contratou dois novos especialistas em moda

18 [1] SITUACOES (3)

Os pescadores, receando a baixa do preco da sardinha, deitaram ao mar cinco toneladas de pescado.

As importagdes mais baratas provenientes do pais vizinho fizeram com que cento e vinte toneladas de laranjas apodrecessem e fossem enterradas.
Anténio, toxicodependente, foi ao cadongueiro da rua Escura comprar a dose para uma pedrada.

Muitos dos agricultores de alguns paises continuam a preferir plantar canabbis do que outras plantas menos perigosas para a satide ptblica.

No quiosque da esquina o ddlar do mercado paralelo é mais favoravel que no oficial.

A cortica ndo encontrou compradores porque era de ma qualidade.

Os tonéis continuam cheios de vinho

Em todo o mundo milhdes de criangas ndo tém alimentagéo suficiente.

Foi queimada uma grande percentagem do trigo nos EUA.

O empréstimo conseguido para a remodelagéo do equipamento da empresa foi negociado com uma taxa de juro de 12%

19 [E] SITUACOES (4)

Pode haver uma ruptura no abastecimento da matéria-prima porque a producéo do ultimo ano foi muito baixa.
Quem procura comodidade opta pelos carros franceses mas os que privilegiam a robustez do motor optam pelos japoneses.
O dolar teve ontem uma quebra em relagao ao marco.

As acgdes da empresa financeira FuturoVida fechou hoje com uma subida de 7%

Foi aberto um concurso internacional para a construgéo da nova ponte sobre o rio AguasMil no extremo oriente.
O Canal 1 vai comecar a apresentar uma nova telenovela brasileira.

As companhias de teatro estdo a lutar com muitas dificuldades econémicas.

Num leildo de arte em Londres um Picasso atingiu um novo recorde.

Saiu 0 novo catalogo de selos de Portugal com as respectivas cotacao.

As fébricas de automéveis tiveram um aumento de vendas de 16% durante o Gltimo ano civil

Foi criada uma nova Universidade privada .

20 1| QUESTAO PROBLEMATICA

® 0 QUE HA DE COMUM ENTRE AS DIVERSAS SITUAGOES QUE PERMITE QUE
O MESMO TERMO -- MERCADO -- SEJA APLICADO A TODAS ELAS?
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® QUAIS SAO 0S ELEMENTOS COMUNS EM TODOS ESSE «MERCADOS»?

21 |1 Dialogo com os estudantes.
Inventariacdo dos elementos comuns



22 (@]

23 (@]

24@

25 ]

26@

27 (]

28 ||

SINTESE DO DIALOGO

» Ha uma compra e uma venda..

» Ha moeda.

» Hé& uma negociagao entre os diversos intervenientes.

» Haalgo (bem material, servigo, moeda, acgéo, etc.) que é compravel e vendivel.

» Ha uma diversidade, chamemos-lhe divergéncia, de interesses entre os intervenientes na operacéo.
» Hé& uma localizagao no espago e no tempo

» Ha uma producéo que pode ser vendida

» Existem rendimentos que permitem adquirir o que se compra

» HAaum pagamento

Dialogo com os estudantes.
Analise de cada um dos elementos referidos pelos alunos.

Acréscimo de novos elementos.

ELEMENTOS CONSTITUTIVOS
% Divisdo social do trabalho

% Intencdo de compra e intengédo de venda
Diferenca de interesses

% Negociagdo
& Bens econdémicos, produtos (mercadorias)
% Temporalidade e Espacialidade

Dialogo com os estudantes.
Decomposicédo de cada um dos elementos anteriormente
referenciados.

DIVISAO SOCIAL DO TRABALHO

% Diversos graus de diviséo social do trabalho => Diferentes estagios histéricos da troca
< Desenvolvimento das forgas produtivas
Caracteristicas das relagdes de produgéo
& Articulagéo forgas produtivas / relagdes de producéo
= Tipos de agentes econdmicos
= Relacdes econdmicas inter-individuais e inter-agentes
= Relacdes politicas entre si
= Certas formas de hegemonia

DIVISAO SOCIAL DO TRABALHO

% Divisdo social do trabalho
— Graus de divisao social do trabalho
— Modos de producéo (formagbes sociais)
— relagdes interindividuais
% Agentes econémicos
— existentes
— actuantes sobre o funcionamento do econémico
— actuantes sobre um mercado concreto

INTENCOES DE COMPRA E VENDA

% Agentes que procuram (procurantes)
procurante = procurador, que é “quem procura”. E diferente de comprador.



& Agentes que oferecem (ofertantes)
% Numero de agentes intervenientes
% Racionalidades econémico-sociais
% Estatuto juridico

% Tipo de agente econdmico

20 (3] INTENGCOES DE COMPRA E VENDA

% Procura
— namero de procurantes
— tipo de agente
— racionalidade econémico social
— estatuto juridico-administrativo
% Oferta
— namero de ofertantes
— tipo de agente
— racionalidade econémico social
— estatuto juridico-administrativo

30 ] NEGOCIACAO

% Conhecimento reciproco da actividade uns dos outros

% Reacgdes aos comportamentos estimados dos outros

% Informagéao entre compradores e vendedores, entre compradores e entre vendedores
% Enquadramento juridico

% Possibilidade de entrada no mercado

% Possibilidade de saida do mercado

% Concorréncia / competitividade entre compradores

% Concorréncia / competitividade entre vendedores

s1[0] NEGOCIACAO
% Negociagio
— Informagéo
— Comportamento
— Quadro juridico-politico
— Concorréncia entre compradores
— Concorréncia entre vendedores
— Tipo de concorréncia

32 0] BENS ECONOMICOS

& Diversos critérios de classificagéo
— Natureza fisica dos bens
Finalidade com que séo procurados
Relagéo directa/indirecta com a producéo
aplicabilidade do principio da exclusdo
- etc.
% Homogeneidade
“homogeneidade do produto: os vendedores oferecem todos um produto idéntico de tal modo que os compradores
ndo séo levados a preferir o produto desta ou daquela firma em particular”

33 |J] BENS ECONOMICOS

% Tipos de bens
(Segundo critérios de natureza fisica, finalidade de utilizacéo, exclusividade na satisfagdo das necessidades, etc.)

% Homogeneidade

34 || TEMPORALIDADE E ESPACIALIDADE

% Epoca histérica, enquanto vivéncia social
% Tipo de modelo considerado
— Estético



— Estatico-comparado
— Dinamico
% Reversibilidade do tempo
% O determinismo e o acaso

35 @ TEMPORALIDADE E ESPACIALIDADE
% Espago geografico da competitividade
— local
— regional
— nacional
— comunitario
— internacional
% «Endogeneidade» das dindmicas de interacgdo dos agentes
% Interconexdo topolégica de varidveis
% Interconexdo espacial de mercados

36 || TEMPORALIDADE E ESPACIALIDADE

% Temporalidade
- Epoca histérica
— Reversibilidade
Esta questéo da reversibilidade, a que apenas fazemos referéncia, esta estreitamente associado a nogéo de
equilibrio e seu efectivo significado social
— Interconexao das variaveis e sua transformagéo
% Espacialidade
— Ambito geogréfico
— Ambito social
— Espago topolégico

37[E] TIPOS DE MERCADO (1)

% Os elementos constitutivos do mercado podem, como vimos, assumir diversas formas fazendo com que um determinado
mercado ou conjunto de mercados possa assumir determinadas caracteristicas especificas, que o mercado tenha
determinadas formas.

% Cada intercepgéo de de formas dos elementos constitutivos do mercado constitue um tipo de mercado.

& De entre todas as intercepgdes possiveis de formas de elementos constitutivos do mercado ha que distinguir as
econémico-socialmente relevantes e as irrelevantes.

38 || TIPOS DE MERCADO (2)

% Exemplo habitualmente apresentado:

30| 3] TIPOS DE MERCADO (3)

% Outro exemplo habitualmente apresentado:

20 [ TIPOS DE MERCADO (4)

% O conjunto de elementos constitutivos do mercado por nds considerados e as decomposigdes que fizemos de cada um
deles permitem-nos obter outras classificagdes de tipos de mercados.

A partir dos elementos constitutivos apresentados e do tipo de preocupagdes tedricas, econémicas e
sociais que exigem as classificagdes dos mercados em tipos procure construir uma uma tipificagdo que
considere relevante.

21 |1] ADVERTENCIA

% O que fizemos foi uma caracterizagio
% parcial
— Analisamos apenas do ponto de vista da Economia
— Outras ciéncias fariam leituras diferentes (Semidtica, Teoria das Ideologias, Linguistica, Psicologia Genética,
Psicologia Colectiva, Geografia, etc.)

% limitada
A complexidade dos elementos constitutivos do mercado, mesmo para a Economia, ndo se esgota nos considerados. Basta pensarmos na
interligagéo entre todas as &reas da sociedade, a interligagao entre produgdo, distribuigéo, circulacéo e consumo, a sobredeterminagéo



politica.

42 || QUESTOES PROBLEMATICAS SEGUINTES

43 |

% Um dos elementos constitutivos do mercado é X. O que é X e o que o determina?

..

% Quais as relagdes existentes entre os diversos elementos constitutivos do mercado?
% Que relagdes existem entre o conjunto dos mercados e cada um deles, entre estes?
% E possivel formular leis sobre os mercados?

Depois de termos percorrido alguns dos elementos constitutivos do mercado, pela ordem anteriormente apresentada, chegamos a

PROCURA

44 |E| RESTRIGAO DO AMBITO

45@

% Restringimos a nossa investigagdo ao estudo da procura dos bens econémicos utilizados
no consumo final no nosso modo de producgéo

12 QUESTAO PROBLEMATICA

O que é a procura?

46 [E1] POSSIBILIDADES DE RESPOSTA

% Aquisicdo de algo via transacgdo

% Aquisigdo de algo

% Intengdes de aquisicdo de algo via transacgdo
% Intengdes de aquisicdo de algo

Procura Bruta / Procura Liquida
ex ante / ex post

«7/2] Dialogo com os estudantes.

Exemplos de situagdes que se encaixem numas defini¢bes e ndo se
encaixe nas outras

48[71] PROCURA BRUTA / PROCURA LIQUIDA

PB=PP +PL

PB = Procura bruta

PP = Procura prépria

PL = Procura liquida
“Estas quantidades procuradas tém de ser comparadas com os excedentes de quantidades procuradas ou procuras
liguidas, que sédo as diferencas respectivas entre as quantidades procuradas e as quantidades iniciais dos diferentes bens.
Uma procura liquida positiva significa que o individuo é um comprador no mercado, enquanto que se é negativa
significativa que é um vendedor”




40 [1] EX ANTE / EX POST (1)

% Nao existe um acto econdmico objectivado

% Né&o ha uma declaragéo explicita de um comportamento econémico

% Pressupde-se uma determinada I6gica de emotividade e racionalidade

& Frequentemente pressuposta uma «racionalidade olimpica»
“E admissivel pensar que o individuo é uma maquina calculadora de utilidades que, dadas as quantidades iniciais e o
seu mapa de curvas de indiferenca, nos d4 uma correspondéncia entre os pregos que encontra no mercado e as posigdes
que representam para ele uma distribui¢do 6ptima dos bens”

50 [] EX ANTE / EX POST (2)

% Frequentemente pressuposta uma «racionalidade olimpica»
“A partir do momento em que uma lei cientifica faz intervir uma fungéo, o y=f(x) dependente de uma variavel x, entdo
uma verificagéo experimental completa da lei é inteiramente impossivel”

— A Economia opta por fungdes continuas
— S0 as pode justificar «psicologicamente»
— Mas a Economia néo é Psicologia.

51 1] EX ANTE / EX POST (3)
% Existem actos econémicos objectivados
% Ha um comportamento econdémico
% Pode-se pressupor uma determinada légica como tentativa de explicagéo

% A construcdo do modelo exige
— Uniformizar as diversas situages em que os diferentes actos se registaram
- Induzir

s2 || Dialogo com os estudantes.
Apresentacdo de textos de economistas célebres que reflictas

posicdes ex ante, ex post e de transicdo. Debate de cada um desses
textos

53 1| SINTESE DA RESPOSTA A 12 QUESTAO PROBLEMATICA

& Possibilidade de considerar a procura bruta ou a procura liquida
% Raramente esta opcéo ¢ explicitada
% Quando nada se diz geralmente estd a pretender-se falar de procura liquida

% Possibilidade de se considerar a procura como realidade ex ante ou como realidade ex post
% Geralmente os modelos microeconémicos ressaltam a opgéo ex ante

% Garante a inverificabilidade do modelo

% Possivel articular as leituras ex ante e ex post.

54 || 22 QUESTAO PROBLEMATICA

Como medir a procura?
55 @ POSSIBILIDADES

% quantidade de dinheiro correspondente ao que se comprou ou que se desejaria comprar
% quantidade total de utilidades a usufruir com os bens correspondentes a procura



% quantidade do bem que se comprou ou se desejaria comprar
% energia consumida no processo de procura

56 1] OPGCAO E DIFICULDADES

% A procura é medida pela quantidade fisica do bem que se comprou ou que se desejaria
comprar verificadas determinadas condigdes:

ap=f(...)
% Dificuldade da comparabilidade entre mercados

parcialmente resolvida pela sua expressdo monetaria

57 1| QUESTAO TERMINOLOGICA (1)
% Se a procura é sempre medida pela quantidade procurada que significado é que tem a
diferenca entre

— variagdo da quantidade procurada

— variagéo da procura
-2

58 1| QUESTAO TERMINOLOGICA (2)
% Considere-se um modelo q, = f(A, B, C, D, E)
% Simplifique-se este modelo concentrando a atencéo na variavel A. Temos n fungdes conforme os valores atribuidos as
variaveis B, C, D, e E:
dp = fy(A) paraB,, C;, Dy, E;
dp=T,(A) paraB,, Cy, D, E,

4o =f|(A) paraB,, C,, D, E,
% Considere-se agora uma dessas fungdes: qp = f,(A). Atribua-se dois valores a A:
A =>0py

A => Uo;

50 1] QUESTAO TERMINOLOGICA (3)
© Ao passar-se de qp, para Ao, falamos em
variagdo da quantidade procurada
® Ao passar-se de f, para f; falamos em

variagdo da procura
= variagdo da quantidade procurada para todos os valores da variavel explicativa considerada no
modelo

% Trata-se de uma convengéo terminolégica.

60 || QUESTAO TERMINOLOGICA (4)

61| Di4logo com os estudantes.
Apresentacdo de um exemplo em que estas duas formulacdes sejam

usadas.
62 0] 3* QUESTAO PROBLEMATICA



63 ]

64 ]

65@

68 |

69 |

Procura de qué?

POSSIBILIDADES
& Bens

“Todos os bens possuem caracteristicas objectivas relevantes para as escolhas que as pessoas fazem entre diferentes conjuntos de bens”

& Caracteristicas

“Os individuos diferem nas suas relagdes com diferentes caracteristicas, melhor dizendo na sua valorizagéo das caracteristicas constitutivas de
varias colecgdes de bens. Os consumidores estéo interessados nas caracteristicas. Possuem preferéncias por colecgdes de caracteristicas e as
preferéncias pelos bens ¢ indirecta ou derivada na medida em que os bens sdo desejados apenas na medida em que produzem caracteristicas”

Dialogo com os estudantes.
Semelhancas e diferencas entre as duas hipoteses de resposta.

Exemplificacdo com alguns casos.
42 QUESTAO PROBLEMATICA

De que depende a procura?

Dialogo com os estudantes.
Listagem de possiveis respostas a pergunta formulada

SINTESE DAS RESPOSTAS (1)

» (A) Riqueza actual de i

» (B) Riqueza futura prevista de i

» (C) Rendimentos actuais de i

» (D) Rendimentos futuros previstos de i
» (E) Posicéo social de i

» (F) Usos e costumes

» (G) Padrdes culturais

» (H) Modos de vida

» (1) Preco do bem x

SINTESE DAS RESPOSTAS (2)

» (J) Precos dos bens sucedaneos de x

» (K) Precos dos bens complementares de x
» (L) Preco dos bens independentes de x

» (M) Comprimento do rabo dos gatos

» (N) Explosdes solares

» (O) Posicao relativa dos astros

» (P) Fases da lua

» (Q) Pluviosidade

» (R) Acesso ao crédito

SINTESE DAS RESPOSTAS (3)
» (S) Gostos individuais
» (T) Gostos colectivos
» (U) Programas de televiséo
» (V) Marketing do bem x
» (W) Marketing dos outros produtos



» (X) Ambiente de aceitagao/rejeicdo do marketing
» () Ultima ida a discoteca

» (Z) Conversas dos amigos sobre x

» (AA) Esquizofrenia

70 ] SINTESE DAS RESPOSTAS (4)
» (AB) Desenvolvimento econémico da sociedade de i
» (AC) Desenvolvimento tecnolégico da sociedade de i
» (AD) Experiéncias passadas de compra
» (AE) Experiéncias passadas de tentativa de compra.
» (AF) Dinheiro disponivel
» (AG) Rendimento monetario disponivel
» (AH) Oferta
» (Al) Politica econémica
» (AJ) Situacéo politica

71[E] SINTESE DAS RESPOSTAS (5)

» (AK) Caracteristicas de x
» (AL) Estrutura do comércio retalhista
» (AM) Conjuntura econémica

72 |1 Didlogo com os estudantes.
Apreciagédo de cada uma das possiveis variaveis explicativas

73| VARIAVEIS QUE NAO INFLUENCIAM A PROCURA

% 0 que significa “Nao influenciam” ...
% Variaveis:
— (M) Comprimento do rabo dos gatos
— (N) Explosoes solares
— (O) Posicao relativa dos astros
— (P) Fases da lua
— (Q) Pluviosidade

74 @ VARIAVEIS QUE INEQUIVOCAMENTE INFLUENCIAM DIRECTAMENTE A PROCURA (1)

%0 que significa “Influenciam directamente™ ...
% Variaveis:

— (1) Prego do bem x

— (J) Pregos dos bens sucedaneos de x

— (K) Pregos dos bens complementares de x

— (AD) Experiéncias passadas de compra

— (AE) Experiéncias passadas de tentativa de compra.

— (AK) Caracteristicas de x

— (AL) Estrutura do comércio retalhista

75 @ VARIAVEIS QUE INEQUIVOCAMENTE INFLUENCIAM DIRECTAMENTE A PROCURA (2)
& Variaveis:
- (A) Riqueza actual de i
— (B) Riqueza futura prevista de i
— (C) Rendimentos actuais de i
— (D) Rendimentos futuros previstos de i
% Problema: Estas variaveis devem ser encaradas em termos monetarios ou em termos reais?
% Pressupostos em relacéo a cada uma das possibilidades de resposta: ...

76 @ VARIAVEIS QUE PROVAVELMENTE INFLUENCIAM DIRECTAMENTE A PROCURA (1)

% Os «gostos» influenciam certamente
% O significado dos «gostos»



— E um “pogo sem fundo”.
— E onde colocamos a emotividade e a irracionalidade individual que depois excluimos pela porta da racionalidade econémica.
- E onde colocamos a influéncia da religido, da ideologia, dos conhecimentos cientificos e filosoficos, a educago, a acéo civica, os padrdes
culturais, o «extra-econémico»
- E incomensuravel
% Qual influencia directamente?
— (S) Gostos individuais
— (T) Gostos colectivos

77 @ VARIAVEIS QUE PROVAVELMENTE INFLUENCIAM DIRECTAMENTE A PROCURA (2)
% Variaveis
- (R) Acesso ao crédito
— (AF) Dinheiro disponivel
— (AG) Rendimento monetario disponivel
% Influenciam directamente?
— A resposta depende da racionalidade admitida, da existéncia ou ndo de ilusdo monetéria.
— Para haver troca é necessario a moeda (que nao é neutra)

78 @ VARIAVEIS QUE PROVAVELMENTE INFLUENCIAM DIRECTAMENTE A PROCURA (3)

% Variavel:
— (AH) Oferta
% Algumas constatagdes:
— Quando se vai procurar tem-se uma ideia
« dos bens que existem
« dos precos que sdo praticados
« dos «custos de produgdo»
— A procura é influenciada
« pela existéncia de muitos ou poucos bens
« caracteristicas do seu fornecimento
— Ninguém procura um patilempitaca porque néo hé oferta.

79 @ VARIAVEIS QUE PROVAVELMENTE INFLUENCIAM DIRECTAMENTE A PROCURA (3)
% Ricardo:

“E o custo de produgéo que, em Gltima analise, determina o preco dos produtos e ndo, como se tem frequentemente dito,
a proporgao entre a oferta e a procura: a proporg¢ao entre oferta e procura pode, na realidade, afectar o valor de mercado
dum produto até que o seu abastecimento seja mais ou menos abundante consoante a sua procura possa aumentar ou
diminuir; mas este efeito sera s6 de curta duragdo”

% Ensaios econométricos ndo desmentem a influéncia da oferta

% Onde est4 a independéncia das fungdes procura e oferta?

80 @ VARIAVEIS QUE INFLUENCIAM INDIRECTAMENTE A PROCURA (1)

% Via Gostos Individuais / Gostos Colectivos
— (E) Posigéo social de i
— (F) Usos e costumes
— (G) Padrdes culturais
— (H) Modos de vida
— (V) Programas de televiséo
— (V) Marketing do bem x
— (W) Marketing dos outros produtos
— (X) Ambiente de aceitagdo / rejei¢do do marketing
- (Y) Ultima ida & discoteca
— (2Z) Conversa dos amigos sobre x
- (AA) Esquizofrenia

81 @ VARIAVEIS QUE INFLUENCIAM INDIRECTAMENTE A PROCURA (2)

% Via Riqueza e Rendimento
— (L) Preco dos bens independentes de x

% Via multipla
— (AB) Desenvolvimento econdmico da sociedade i
— (AC) Desenvolvimento tecnolégico da sociedade i
— (Al) Politica econdmica
— (AM) Conjuntura Econémica
— (AJ) Situacéo politica



s2|1] SINTESE DE RESPOSTA

% Das 40 variaveis inicialmente indicadas seleccionamos 12:
A + B + Riqueza monetaria disponivel
C+D+AG

AD + AE
AF
AH
AK
AL

83 || 52 QUESTAO PROBLEMATICA

Como elaborar 0 modelo da procura?
g4 1| O QUE JA SABEMOS

% Axiomatica
% Variavel explicada
— Contetdo
— Quantificago
% Delimitagdo no espago e no tempo
% Variaveis explicativas e interconexdes entre elas
% Objectivo do modelo: explicar a realidade
% Utilizagdo da formalizagdo matematica

&5 || O QUE FALTA DECIDIR
% Que tipo de modelo?

— estatico, estatico-comparado, dinamico
— linear, ndo-linear

- funcdes descontinuas, continuas

— equagdo, sistema de equagdes

— formas analiticas utilizaveis

86 |[1] UMA HIPOTESE DE MODELO

Jp=a,A+a,B+a,C+a,D+agl+az)+a,K+a;AD+
+a,AE+a,,AK+a,,AL+a,,S+a;; T+A ,AF+
+a,:AG+a;(AH

s7 =] Dialogo com os estudantes.
Sobre o sinal provavel de cada parametro
88| ALGUMAS PRECISOES (1)

% 0O que foi apresentado é um
modelo geral da procura



% Normalmente trabalhamos
— com modelos parciais
— com introdugdo de ceteris paribus
— que adaptam algumas das suposic6es de base

8o || ALGUMAS PRECISOES (2)
% Por exemplo:
— Seleccionando apenas a variavel explicativa preco do bem x temos a fungdo procura strictus sensus
da microeconomia
— Seleccionado apenas a variavel rendimento e considerando a procura como realidade ex post
podemos ter uma fun¢do consumo

% 1| E AGORA ?

Para ja...
FIM DA MATERIA
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Introdugao VARIAVEIS QUE INEQUIVOCAMENTE
a INFLUENCIAM DIRECTAMENTE A
PROCURA (2)

Economia

U Segundo conjunto de variaveis:
— (A
- (B)
- (©)
- (D)
Problema: Estas variaveis devem ser encaradas em termos
monetarios ou em termos reais?

Pressupostos em relagéo a cada uma das possibilidades de
resposta: ...

Mercado / Procura

O que nos devemos interrogar, porque sobre o assunto existe bastante polémica, é se
a riqueza e o rendimento devem ser analisados em termos monetarios ou em termos
reais. Como é sabido diversos autores privilegiam a vertente monetaria e outros a
sua expressdo «real». Para uns os fluxos sdo por natureza monetarios, a moeda
comporta informacdo mas esta € incompleta ou cheia de «ruidos», a moeda é factor
de «desequilibrio», ha «ilusdo monetaria», esses fluxos influenciam os
comportamentos humanos num quadro de madltiplas influencias psicolégicas
(incluindo as de afectividade e irracionalidade) e sociais (desde as referéncias
culturais aos jogos de prestigio). Tudo isto faria com que os modelos que
pretendem descrever as acgOes dos homens devem ter como referencial as grandezas
em termos monetarios. Para outros 0s homens sdo perfeitamente racionais, possuem
todas as informacBes de que necessitam para 0s seus calculos econémicos e tém
capacidade de processar toda a informacdo. Assim sendo «deflacionam» todos o0s
seus agregados e tomam as decisdes em termos «reais».
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BIBLIOGRAFIA

A bibliografia que se indica ndo é completa. Seria impossivel indicar todos os
livros introdutdrios de Economia que se referem aos mercados e a procura.
Sendo matérias centrais de qualquer estudo das economias capitalistas a
listagem da bibliografia deste tema aproxima-se bastante da que poderiamos
fazer para a globalidade da disciplina. Alguns ndo constam porgue desconheco
a sua existéncia, apesar das pesquisas realizadas. Outros tém o0 mesmo destino
porgue ndo os considero adequados e ndo os indicaria aos estudante por minha
iniciativa.

Dissemos quando da abordagem da disciplina que ndo existe nenhum livro que
apresente as matérias na sequéncia utilizada por nés. Isso também é verdade no
estudo do mercado e da procura. Basta considerarmos a importancia
inicialmente atribuida a conceitos como de racionalidade para o confirmarmos.

Por esta razdo a listagem que se segue é quase exemplificativa, dividindo-a em
trés seccoes:

— Obras de Introducdo a Economia

Trabalhos que cientifica e pedagogicamente foram elaboradas para
funcionarem como manuais de iniciagdo a Economia a um nivel
universitario.

— Obras avancadas

Obras que aprofundam determinadas matérias, que no essencial s&o
para um nivel mais avancado mas onde os alunos podem ir buscar
uma ou outra informagao.

— Classicos

Obras de autor de nomeada onde é sempre util ir buscar uma ou outra
informac&o, este ou aquele texto para analise.

A este nivel introdutério faz pouco sentido recorrer a artigos de revista como
bibliografia de uso comum. Tal ndo invalida que para algumas reflexdes que 0s
estudantes tivesses de fazer, nomeadamente sobre a procura e 0 mercado, ndo
Ihes exigisse uma pesquisa bibliografica que tivesse em conta as revistas e a
leitura de alguns dos seus artigos.

Uma ultima observacdo. As obras seguintes estdo referidas a edicdo com que
trabalhamos, mas qualquer edi¢do mais recente é preferivel.
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OBRAS DE INTRODUCAO A ECONOMIA
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Enciclopédia Pratica de Economia
Sdo Paulo, Nova Cultural

sd, fascic.

BARRE, RAYMOND
Economie Politique
Paris, PUF

1965,884

GALVES, CARLOS

Manual de Economia Politica Atual
Rio de Janeiro, Forense Universitaria
12,1991,628

MOCHON, FRANCISCO e TROSTER, ROBERTO L.
Introducéo & Economia

Rio de Janeiro, Makron Books

1994,391

MORCILLO, F. MOCHON
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Madrid, McGraw-Hill
1,1989,601
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LicOGes de Economia

Lisboa, Livraria Classica Editora
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1965

NEVES, JOAO L. CESAR
Introducdo a Economia
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2,1993,458
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1,1994,415
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CAPITULO DO LIVRO SOBRE DISTRIBUICAO

PARTES DO LIVRO
PROBLEMAS FUNDAMENTAIS DA ECONOMIA
QUE SE REFEREM AO MERCADO E A PROCURA

Na apresentacdo da disciplina apresentamos uma proposta de livro susceptivel
de abordar grande parte das tematicas que consideramos fundamentais. Nele
alguns pontos referem-se exclusivamente aos mercados e a procura.

Como temos insistido amiudadamente pode, diriamos deve. ndo haver
correspondéncia pormenorizada entre o livro e a sala de aula. No entanto
aquele funciona como uma referéncia importante.

Tambeém o livro pode ser diferente conforme a realidade econémica e social em
que se insere por diferentes razdes:

1.

O texto tedrico tem de ter em conta o grau de preparacdo cultural,
cientifica e econdmica dos estudantes que vdo utilizad-lo. Basta em
alguns paises os estudantes que entram na Faculdade ndo terem tido
nenhuma formagéo anterior em Economia e outros terem-na tido para
haver diferentes cuidados a ter. Poder-se-4 elaborar um texto que
contemple os diversos niveis de formagdo, o que poderia ser
aconselhavel do ponto de vista editorial, mas pode ndo ser a melhor
situacdo.

. Uma das vertentes que consideramos «inovadora» no projecto € a

sistematica reflexdo sobre a realidade concreta do Pais, da regido e do
Mundo a que os ensinamentos de Economia se aplicam. Estas entradas
obviamente mudardo conforme a situagcdo social que o livro pretende
analisar e interpretar. Também as sinteses ou, se pretendermos, as
tentativas de conciliagdo entre o0os modelos generalizadamente
apresentados e a realidade concreta do Pais serdo diferentes.

. Finalmente, os comentarios criticos certamente reflectirdo os padrbes

culturais, as preocupagdes econdmico-sociais dominantes, o nivel de
formacdo dos economistas, os desvios sentidos entre os modelos
consagrados e a vivéncia social concreta.

O que apresentamos de seguida é o conjunto dos pontos do referido livro que
se referem aos mercados e a procura, acrescentando aqui e ali alguns
comentarios ou recomendagfes pontuais.
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1. producéo

Do ponto de vista estritamente conceptual o mercado exige oferta mas néo
exige producgéo. Ao anteciparmos a circulagdo pelo estudo da producéo chama-
se a atencdo para o primado desta na dinamica global do econdémico.

No estudo da producdo dever-se-a tratar com bastante cuidado todos os pontos
gue constam do respectivo capitulo e que aqui nos dispensamos de referir.

Tendo em atengdo a matéria seguinte é particularmente importante ligar a
producéo as relacGes sociais de producdo, a divisao social de trabalho, a uma
determinada organizagéo desta e respectiva racionalidade.

O conceito de producdo deve ser apresentado com muito cuidado. E uma
matéria altamente controversa e sobre ela ndo devem ficar duvidas, pelo menos
sobre as posigdes alternativas existentes. Seria profundamente errado que se
tratasse a producdo com conceitos genericos que levassem a identificar
producdo com producédo de bens materiais numa estrita l6gica de empresa.

2. CIRCULACAO

A moeda é uma realidade histérica. O mercado assume a sua plena maturidade
com o capitalismo. O capitalismo é necessariamente monetario, mas as analises
neoclassicas do mercado ou ndo consideram a moeda ou consideram-na neutra.
E uma analise suficientemente consagrada para ter de ser apresentada, mas €
suficientemente incorrecta para ter de ser criticada.

A arrumacao seguinte pretende co-apresentar o 'tradicional’ e a exigéncia de um
outro tipo de abordagem.

2.1. NA HIPOTESE DE NEUTRALIDADE DA MOEDA

2.1.1. NOCAO DE CIRCULACAO

A nocdo de circulacdo é mais ampla do que a de troca. Envolve também
conceitos ex-ante que, num quadro de certa racionalidade, viabilizam a
operacdo de troca, ex-post.

E uma excelente oportunidade para analisar com algum cuidado as
diferencas e semelhancas. os conflitos e as articulacdes entre o ex-ante e
0 ex-post. Provavelmente esse problema terd de ser retomado noutros
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momentos em gue o estudante j& tenha um conhecimento maior mas na
base de alguns exemplos é possivel introduzir aqui a problematica com
bastante rigor.

2.1.2. NOCAO DE MERCADO

DESCRICAO DO FUNCIONAMENTO CONCRETO DE
MERCADOS EM DIVERSOS AMBITOS ECONOMICO-SOCIAIS.

A partir desse enunciado concreto sera possivel avancar para o abstracto.

A metodologia de passagem do concreto para o abstracto pode ser a que
apresentamos no dialogo ou na sequéncia de slides constantes deste
trabalho mas a sequéncia de resposta ndo pode ser exactamente a
mesma, mais do que ndo seja porgue este ponto da circulagdo tem uma
sequéncia temdtica que exige uma certa compartimentacdo na
abordagem do problema.

Nos pontos seguinte analisa-se alguns elementos constitutivos do
mercado. Dé&-se-lhes uma arrumacdo que reflecte indirectamente os
padrdes tradicionais de abordagem do problema. Contudo deve ter-se
sempre em atencdo que o conteido deve reflectir as preocupacgdes novas
que nos levaram a construir o livro

2.1.3. A OFERTA

Tal como no didlogo ou nos slides a Oferta esta afastada do centro das
nossas preocupacdes, mais que nao seja porque tal exigiria o estudo
prévio da producao.

Por esta razdo somos particularmente parcos nos comentarios aos pontos
que a constituem.

2.1.3.1. NOCAO DE OFERTA

Durante este ponto e 0s seguintes deve-se apresentar o conceito de oferta
na sua formulagdo mais genérica e, por isso mesmo, considera-la como
funcdo de um vasto conjunto de variaveis.

E seguir a metodologia utilizada no didlogo e nos slides. Primeiro
construir um modelo geral. Depois assumir a dependéncia do preco, da
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tecnologia, etc. como casos particulares, a que corresponde uma certa
adaptacdo de algumas das hipdteses iniciais.

2.1.3.2. UM CONCEITO PARA UMA DIVERSIDADE DE SITUACOES
2.1.3.2.1. BENS MATERIAIS E SERVICOS

2.1.3.2.1.1. CONSUMO FINAL

2.1.3.2.1.2. INVESTIMENTO

2.1.3.2.1.3. MERITORIOS

2.1.3.2.2. INFORMACAO

2.1.3.2.3. TERRA

DESCRICAO CONCRETA DE OFERTA DE TERRA EM DIVERSOS
AMBITOS ECONOMICO-SOCIAIS ESTREITAMENTE
ASSOCIADOS AO PAIS.

2.1.3.2.4. CAPITAL-DINHEIRO

DESCRICAO CONCRETA DE OFERTA DE CAPITAL-DINHEIRO
EM DIVERSOS AMBITOS ECONOMICO-SOCIAIS
ESTREITAMENTE ASSOCIADOS AO PAIS.

2.1.3.2.5. FORCA DE TRABALHO

DESCRICAO CONCRETA DE OFERTA DE FORCA DE
TRABALHO EM DIVERSOS AMBITOS ECONOMICO-SOCIAIS
ESTREITAMENTE ASSOCIADOS AO PAIS.

2.1.3.2.6. VALORES DIVERSOS
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Para fazer referéncia a outros aspectos ndo englobados anteriormente
indo desde a 'oferta de favores' as teorias da familia com base nos
conceitos econémicos

2.1.3.2.7. PRINCIPIO DA EXCLUSAO

Os principios habitualmente apresentados baseiam-se no principio da
exclusdo na utilizacdo do bem. Aqui pretende-se analisar como é que a
oferta deve ser encarada quando este principio néo se verifica.

2.1.3.3. MOTIVAGCOES

DESCRICAO CONCRETA DAS MOTIVACOES DE OFERTA DOS
«AGENTES ECONOMICOS» EM DIVERSOS AMBITOS
ECONOMICO-SOCIAIS ESTREITAMENTE ASSOCIADOS AO
PAIS, TENDO A PREOCUPACAO DE APRESENTAR A
REFERENCIA A DIVERSAS SITUACOES.

A existéncia de uma determinada racionalidade econdmica e,
simultaneamente, o elemento organizador da actividade econdémica na
possivel aleatoriedade da divisdo social do trabalho e da independéncia
dependente de cada produtor e o substrato da interpretacdo cientifica
dessa realidade.

Muito provavelmente existem diferentes racionalidades ou em simbiose
(por exemplo uma mescla de «autoridade» e «mercado») ou
justaposicéo (por exemplo, uma tipica do sector informal e outra das
sociedades anénimas)

2.1.3.3.1. PRESSUPOSTOS DE RACIONALIDADE
2.1.3.3.2. ESTRATEGIAS DE SOBREVIVENCIA
2.1.3.3.3. TECNOCRACIAS EMPRESARIAIS

2.1.3.4. AGENTES E CIRCUITOS
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Identificar os agentes econdmicos envolvidos na oferta.

Mostrar a diversidade de agentes conforme as situacdes de oferta
anteriormente referidas. Chamar a atencdo para a diversidade de
posicdes sociais e motivagdes.

Analisar os encadeamentos de mercados na oferta (e procura) de um
mesmo bem. Desde o mercado mundial ao mercado local, desde o
mercado por grosso ao mercado a retalho.

DESCRICAO CONCRETA DE AGENTES E CIRCUITOS EM
DIVERSOS AMBITOS ECONOMICO-SOCIAIS ESTREITAMENTE
ASSOCIADOS AO PAIS.

2.1.3.5. RELAGOES SOCIAIS E VARIAVEIS
A oferta (ex-ante) e a venda (ex-post) séo relagdes inter-individuais, sdo
relacGes sociais. E necessario explicita-las.

Cada relacéo social tem contextos e condicionantes directos.

2.1.3.6. LEI DA OFERTA

2.1.3.6.1. FUNCAO OFERTA-PRECO

De entre as diversas varidveis condicionadoras da oferta esta o preco.
Vantagens e desvantagens da reducdo da funcdo oferta a variavel
explicativa preco, ceteris paribus.

Explicitacdo dos seus pressupostos l6gicos nos diferentes casos de
oferta.

Da oferta individual a oferta global
Apresentacdo matematizada.

2.1.3.6.2. REPRESENTAGAO GEOMETRICA
2.1.3.6.3. OS AGENTES ECONOMICOS E A FUNGAO OFERTA-PREGO

2.1.3.6.4. LEI
Sintese das consideracfes anteriores sobre a oferta.
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Primeira reflexdo sobre o seu significado.

2.1.4. A PROCURA

A metodologia de apresentacdo da procura consta detalhadamente das
diversas partes do presente relatorio. Tal facto dispensa-nos de
especificar detalhadamente cada um dos pontos seguintes.

2.1.4.1. DE BENS

2.1.4.1.1. NOGAO DE PROCURA

Comecar por confrontar as diversas possibilidades de noc&o de procura.
Para aumentar a coeréncia do que se apresenta seguidamente deve-se
«assentar» numa certa definicdo, o que ndo impede que aqui e além se
levantem as diversas possibilidades.

Durante este ponto e 0s seguintes deve-se apresentar o conceito de
procura na sua formulagcdo mais genérica e, por isso mesmo, considera-
la como funcéo de um vasto conjunto de variaveis.

SO na analise da lei da procura é que se deve reduzir a uma relacéo
explicada pelo preco, explicando as razdes dessa reducao.

2.1.4.1.2. UM CONCEITO PARA UMA DIVERSIDADE DE SITUAGOES

A generalidade de anélise que se pretende exige que ndo restrinjamos a
anélise aos bens de consumo final.

Apresenta-se uma listagem de procuras que podem exigir consideragoes
particulares.

2.1.4.1.2.0.1. BENS
2.1.4.1.2.0.1.1. DE CONSUMO FINAL
2.1.4.1.2.0.1.2. DE INVESTIMENTO

2.1.4.1.2.0.1.3. ARMAMENTO
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2.1.4.1.2.0.2. INFORMAGAO

2.1.4.1.2.0.3. TERRA

DESCRICAO CONCRETA DA PROCURA DE TERRA EM
DIVERSOS AMBITOS ECONOMICO-SOCIAIS ESTREITAMENTE
ASSOCIADOS AO PAIS.

2.1.4.1.2.0.4. CAPITAL-DINHEIRO

DESCRICAO CONCRETA DA PROCURA DE CAPITAL-
DINHEIRO EM DIVERSOS AMBITOS ECONOMICO-SOCIAIS
ESTREITAMENTE ASSOCIADOS AO PAIS.

2.1.4.1.2.0.5. FORCA DE TRABALHO

DESCRICAO CONCRETA DA PROCURA DE FORCA DE
TRABALHO EM DIVERSOS AMBITOS ECONOMICO-SOCIAIS
ESTREITAMENTE ASSOCIADOS AO PAIS.

2.1.4.1.2.0.6. VALORES DIVERSOS

Para fazer referéncia a outros aspectos ndo englobados anteriormente
indo desde a 'procura de favores' as teorias da familia com base nos
conceitos econdémicos.

2.1.4.1.2.0.7. PRINCIPIO DA EXCLUSAO

2.1.4.2. DE CARACTERISTICAS

Apresentacdo da 'nova teoria do consumidor’

2.1.4.2.1. HETEROGENEIDADE DOS BENS

Razbes fundamentais da importéncia da nova teoria do consumidor.
Incidéncia da analise na heterogeneidade dos bens.
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2.1.4.2.2. PROCURA DE CARACTERISTICAS

Nocao de caracteristica
Natureza e determinantes da procura de caracteristicas.

2.1.4.2.3. RUPTURAS E CONTINUIDADES COM MODELO ANTERIOR

Comparagdo dos pressupostos da ‘'velha’ e da 'nova’ teoria do
consumidor. Explicitacdo das semelhancas e diferencas.

'Passagem’ da procura de bens a caracteristicas e destas a aqueles.

2.1.4.3. MOTIVACOES

DESCRICAO CONCRETA DAS MOTIVACOES DE PROCURA
DOS «AGENTES ECONOMICOS» EM DIVERSOS AMBITOS
ECONOMICO-SOCIAIS ESTREITAMENTE ASSOCIADOS AO
PAIS, TENDO A PREOCUPACAO DE APRESENTAR A
REFERENCIA A DIVERSAS SITUACOES.

Recorde-se 0 que se disse anteriormente sobre a racionalidade.

2.1.4.3.1. PRESSUPOSTOS DE RACIONALIDADE

Apresentacédo das diversos entendimento do que € a racionalidade.

Apresentacdo das diversas hipoteses de racionalidade, concentrando
inevitavelmente alguma atencdo na «racionalidade olimpica» por ser ela
a mais difundida nos modelos de mercado.

2.1.4.3.2. UM QUOTIDIANO MAIS MODESTO

DESCRICAO CONCRETA DAS RACIONALIDADES
EFECTIVAMENTE EXISTENTES EM DIVERSOS AMBITOS
ECONOMICO-SOCIAIS ESTREITAMENTE ASSOCIADOS AO
PAIS, TENDO A PREOCUPACAO DE APRESENTAR A
REFERENCIA A DIVERSAS SITUACOES.
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Impossibilidade da ‘racionalidade olimpica’
Ensinamentos da Psicologia Econémica
Contributos para um novo conceito de racionalidade

2.1.4.3.3. ALGUMAS REFERENCIAS A OUTRAS LEITURAS: O MARKETING

O marketing tem como uma das suas vertentes fundamentais os estudo
do comportamento do potencial consumidor.

Diversos dos seus modelos apresentam importantes contributos para o
estudo das motivacgdes de quem procura, particularmente para certo tipo
de bens.

2.1.4.4. AGENTES E CIRCUITOS

Identificar os agentes econdmicos envolvidos na procura.

Mostrar a diversidade de agentes conforme as situagbes de procura
anteriormente referidas. Chamar a atencdo para a diversidade de
posic¢des sociais e motivagdes.

Analisar os encadeamentos de mercados na procura (e oferta) de um
mesmo bem. Desde o mercado mundial ao mercado local, desde o
mercado por grosso ao mercado a retalho.

DESCRICAO CONCRETA DE AGENTES E CIRCUITOS EM
DIVERSOS AMBITOS ECONOMICO-SOCIAIS ESTREITAMENTE
ASSOCIADOS AO PAIS.

2.1.4.5. RELAGCOES SOCIAIS E VARIAVEIS

A procura (ex-ante) e a compra (ex-post) séo relagdes inter-individuais,
sdo relacBes sociais. E necessario explicita-las, ndo as esquecer atraveés
da exclusiva consideracgdo do objecto.

Cada relagdo social tem contextos e condicionantes directos. S&o as
variaveis da relacdo social.

2.1.4.6. LEI DA PROCURA
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2.1.4.6.1. FUNCAO PROCURA-PRECO

De entre as diversas varidveis condicionadoras da procura esta o preco.
Vantagens e desvantagens da reducdo da funcdo procura a variavel
explicativa preco, ceteris paribus.

Explicitacdo dos seus pressupostos l6gicos nos diferentes casos da
procura.

Da procura individual a procura global
Apresentacdo matematizada.

2.1.4.6.2. REPRESENTACAO GEOMETRICA

2.1.4.6.3. OS AGENTES ECONOMICOS E A FUNGAO PROCURA-PREGCO

Os diferentes agentes econdémicos tém, como vimos, racionalidades
especificas.

Os diferentes agentes face a funcdo procura-preco anteriormente
explicitada

2.1.46.4.LEI

Sintese das consideragdes anteriores sobre a procura.
Explicitacdo do essencial foi a forma de enunciacdo de uma lei.

2.1.5. ESTRUTURA DE MERCADO

2.1.5.1. VALOR, PRECO, OFERTA E PROCURA

Nos pontos anteriores analisou-se como a quantidade procurada
(oferecida) é influenciada pelo preco e como a procura (oferta) altera a
influencia do prego sobre essas variaveis.

Agora explicar-se-a como a conjugacéo das diversas forcas influenciam
0 preco. N&o se pode confundir ‘influenciar' com ‘determinar’, nem ser
‘Unica determinante’ com o ser ‘'uma das determinantes'
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O conceito de valor, sintese de multiplas determinantes essenciais tem
de ser referido (embora o seu desenvolvimento seja matéria de outro
capitulo)

2.1.5.1.1. ALGUNS APONTAMENTOS DA HISTORIA DA ECONOMIA POLITICA

Breve sintese das preocupag¢des dos economistas em explicar 0s precos e
a emergéncia de conceitos de valor.

Relacionamentos entre valor e precos.
Reflexdes sobre o significado do ‘abandono’ recente desse conceito.

2.1.5.1.2. PRECOS, REGULADOR DA ECONOMIA

DESCRICAO CONCRETA DOS TIPOS DE PRECOS, DOS
MECANISMOS DE FORMACAO DE PRECOS E DA
IMPORTANCIA DESTES NAS DECISOES DOS CIDADAOS,
TUDO ISTO EM DIVERSOS AMBITOS ECONOMICO-SOCIAIS
ESTREITAMENTE ASSOCIADOS AO PAIS.

Racionalidade econdémica capitalista, motivacdes de actuacao.

Os precos como indicador impulsionador de decisGes e comportamentos
dos agentes.

Os precos absolutos e relativos.

A importancia do pregos nas decisdes de procura e oferta e o impacto
destas sobre toda a actividade econdmica.

Racionalidade, precgos, previséo: as expectativas.

Tipos de expectativas. Importancia e perigos da sua inclusdo nos
modelos.

Nem sempre a realidade ¢ como € postulado pelos modelos: auséncia de
uma racionalidade capitalista, auséncia de uma ‘racionalidade olimpica’,
existéncia de 'ruido' nos mercados, sobreposicdo de pre¢os para a mesma
realidade, etc.

2.1.5.1.3. O ATRACTOR PRECO DE EQUILIBRIO

Modelos completos da oferta e da procura, complexidade, ndo
linearidade e atractores.
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Hipdteses de analise conducentes a existéncia de um unico atractor, de
um ponto de convergéncia. O preco de equilibrio.

Apresentacdo e critica do «teorema da teia de aranha». Sua utilizagdo
para mostrar as hipdteses de atractores estranhos, determinismo cadtico
e irreversibilidade do tempo social.

2.1.5.1.4. LEI DA OFERTA E DA PROCURA
Reconsideracéo das variaveis influenciadoras da oferta e da procura

Enunciacdo da lei da oferta e da procura e explicitacdo das suas
hipoteses.

Semelhancas e diferencas em relacdo a lei da oferta e a lei da procura.

2.1.5.1.5. PARTE INTEGRANTE DE UM MODELO COMPLEXO
Foi estudado que o preco é apenas uma das variaveis explicativas da

oferta e da procura.

ceteris paribus condiciona a analise do problema; referéncias para a
complexizacdo do problema.

2.1.5.2. CRITERIOS DE CLASSIFICACAO DOS MERCADOS

Explicitacdo dos elementos integradores do mercado (também além da
oferta e procura) e moldadores da sua estrutura.

Estas tematicas mereceram grande desenvolvimento nos textos
anteriores

2.1.5.2.1. OBJECTO DA OFERTA E DA PROCURA

2.1.5.2.2. ESPACIALIDADE

2.1.5.2.3. TEMPORALIDADE

2.1.5.2.4. HOMOGENEIDADE
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2.1.5.2.5. BARREIRAS DE ENTRADA E SAIDA

DESCRICAO CONCRETA DAS BARREIRAS DE ENTRADA E
SAIDA EM DIVERSOS AMBITOS ECONOMICO-SOCIAIS
ESTREITAMENTE ASSOCIADOS AO PAIS.

2.1.5.2.6. INFORMAGAO

DESCRICAO CONCRETA DA INFORMACAO ECONOMICA
EXISTENTE EM DIVERSOS AMBITOS ECONOMICO-SOCIAIS
ESTREITAMENTE ASSOCIADOS AO PAIS.

2.1.5.2.7. INTERVENGAO INSTITUCIONAL

A intervencdo estatal, normalmente referenciada neste ponto, € apenas
uma parte da intervengdo institucional. Por outro lado é necessario
distinguir entre sobredeterminacdo politica e intervencdo directa, entre
gestdo econdmica e politica econdmica.

Fazer uma anélise abrangente, envolvendo a diversidade de instituicdes,
0 que ndo se reduz a estrita caracterizacdo de agente econdmico
(nacionais, supranacionais e internacionais)

DESCRICAO DE ALGUNS ASPECTOS DO ENQUADRAMENTO
INSTITUCIONAL AO FUNCIONAMENTO DOS MERCADOS NO
PAIS OU COM ELE DIRECTAMENTE RELACIONADOS.

2.1.5.2.8. QUANTIDADE DE INTERVENIENTES

2.1.5.2.9. ESTRATEGIAS

As caracteristicas do mercado podem ser bastante diferentes, ceteris
paribus, conforme os objectivos de cada agente econdémicos e o0 seu
inter-relacionamento, conforme os elementos influenciadores das suas
préprias actuacoes.

Breve referéncia a modelos de teoria dos jogos e de inteligéncia
artificial.
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2.1.5.2.10. FORCA NEGOCIAL
2.1.5.3. TIPOS DE MERCADO

2.1.5.3.1. CRUZAMENTO DOS CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Andlise da diversidade de situagdes resultantes do cruzamento das
maultiplas varidveis anteriormente consideradas.

Apresentacdo das classificacdes tipicas.

2.1.5.3.2. AS FUNGOES OFERTA E PROCURA DO PONTO DE VISTA DE CADA
UM DOS AGENTES

Relacdo entre oferta e procura do mercado e oferta e procura
consideradas por cada um dos agentes na gestdo das suas decisdes.

2.1.5.4. CONCORRENCIA MONOPOLISTICA

O mercado de concorréncia perfeita € um modelo de referéncia Gtil e
irrealista

Apresentacdo do mercado de concorréncia perfeita
Apreciagdo das suas vantagens e desvantagens.
O realismo da concorréncia monopolistica.

Apresentacdo  pormenorizada do mercado de concorréncia
monopolistica.

2.1.5.5. ALGUNS APONTAMENTOS HISTORICOS
Referéncias historicas a evolucdo dos mercados

REFERENCIA HISTORICA A EVOLUCAO DOS MERCADO NO
PAIS E NO ENQUADRAMENTO INTERNACIONAL DO MESMO.

2.1.5.6. GENERALIZACOES DO CONCEITO DE MERCADO
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O conceito de mercado pode ser utilizado para analisar, total ou
parcialmente, aspectos que ndo sdo estritamente, que ndo sao
essencialmente econdémicos: corrupc¢do, familia, etc.

ANALISE CONCRETA DE ALGUMAS DESTAS SITUACOES NO
PAIS.

2.1.6. DO EQUILIBRIO PARCIAL AO EQUILIBRIO GERAL

2.1.6.1. EQUILIBRIO PARCIAL

Sintese das referéncias anteriores em torno do conceito de equilibrio de
mercado

Significado do equilibrio parcial
Relagdes entre mercados de produtos sucedaneos e complementares

Relacbes entre mercados impostas pela reparticdo do rendimento e
recursos limitados

2.1.6.2. EQUILIBRIO GERAL

Generalizagdo dos modelos de equilibrio parcial.
Apresentacdo simples dos modelos de equilibrio geral
Hipoteses de partida destes modelos. Suas vantagens e desvantagens.

2.1.6.3. A MOEDA INEXISTENTE OU NEUTRA

Analise da forma como a moeda &, ou ndo, considerada.
Significado do conceito de moeda neutra.

2.1.7. ALGUMAS CONSIDERACOES CRITICAS SOBRE OS
MODELOS APRESENTADOS

Sintese de algumas reflexdes criticas sobre os modelos anteriormente
apresentados, tomando como alvo dois aspectos: 0s conceitos de
equilibrio e moeda.
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2.1.7.1. RECONSIDERACAO DA ANALISE NA AUSENCIA DE
NEUTRALIDADE DA MOEDA

A moeda é uma realidade historica (como analisaremos)
A moeda é desequilibrio (rompe a simetria de informacao no processo
de troca, é entesourada/desentesourada, ha& contradicGes entre o

cumprimento das diversas fungbes da moeda, a articulagdo reciproca
entre tipos de moeda inclui processos de ruptura)

Inicio de resposta a pergunta: que aspectos da analise anterior perderiam
significado se se eliminasse a hipdtese de neutralidade da moeda?

2.1.7.2. DINAMICA, IRREVERSIBILIDADE E EQUILIBRIO

Critica ao conceito de equilibrio ou a existéncia do conceito de
equilibrio.

2.2. A MOEDA COMO REALIDADE HISTORICA

2.2.1. AMOEDA

2.2.1.1. APONTAMENTOS HISTORICOS

APRESENTACAO DE UMA HISTORIA DAS TROCAS, DOS
EQUIVALENTES E DA MOEDA NO PAIS.

2.2.1.1.1. ATE AO EQUIVALENTE GERAL
2.2.1.1.2. DO EQUIVALENTE GERAL A ACTUALIDADE

2.2.1.2. NOCAO DA MOEDA

Existem, conforme as diversas escolas do pensamento econdmico,
diferentes concepcbes de moeda. Podendo fazer referéncia a elas,
centraria a atengdo na observacao historica.
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Esta postura historica leva a privilegiar a explicitacdo das relacdes
sociais em que a moeda esta envolvida, a articulagdo entre o econdémico
e o politico, as diferentes funcdes da moeda e as formas materiais que
pode assumir (os tipos de moeda é remetido para ponto seguinte)

2.2.1.2.1. RELAGCAO SOCIAL E SOBREDETERMINAGAO POLITICA

Relacéo entre divisdo social de trabalho e moeda
Relacgdes inter-individuais e sociais preenchidas pela moeda.
0 «direito de senhoreagem» e influéncias politicas sobre a moeda.

2.2.1.2.2. FUNGCOES DA MOEDA

DESCRICAO DE ALGUNS ASPECTOS DAS FUNCOES DA
MOEDA NO PAIS E, QUANDO NECESSARIO, DOS SEUS
ENQUADRAMENTOS INTERNACIONAIS. PODENDO HAVER
UMA ABORDAGEM HISTORICA DEVE CONCENTRAR-SE
SOBRE AS REALIDADES MAIS RECENTES.

Enunciacdo das fun¢des econdmico-sociais preenchidas pela moeda nas
diversas formacdes sociais e no capitalismo em particular.

Articulagdo inevitavel entre diversas fungdes da moeda
Conflitos entre o preenchimento das diversas fun¢des da moeda.

2.2.1.3. SISTEMAS MONETARIOS

O conceito de moeda corresponde, na realidade historica, a coexisténcia
de diversos tipos de moeda.

A cada tipo de moeda corresponde dinamicas especificas de emisséo,
criacdo e destruicdo, o que faz com que a sua articulagdo reciproca seja
sempre conflitual.

DESCRIGAO DESSES DIFERENTES TIPOS DE MOEDA E DOS
MECANISMOS DA SUA ARTICULACAO E DESARTICULAGAO.
DETECCAO DOS PONTOS DE RUPTURA.

2.2.1.3.1. TIPOS DE MOEDA
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2.2.1.3.2. EMISSAO E CRIACAO DE MOEDA

2.2.1.3.3. REGRAS DE ARTICULAGAO E FUNCIONAMENTO

Diversas possibilidades de articulagéo e funcionamento
Breve referéncia historica da passagem do padrdo-ouro ao padrao-divisa
Explicitagdo das regras de articulagdo em cada um desses sistemas.

2.2.1.4. ALGUMAS PROBLEMATICAS

Uma abordagem introdutéria da moeda, como a que consta deste
capitulo, exige que ndo se refiram diversos aspectos e, sobretudo, que
ndo se desenvolvam algumas vertentes que sdo particularmente
complexas.

Aqui apenas se faz uma ligeira referéncia a trés pontos controversos,
para mostrar que existem diversas questdes em aberto

2.2.1.4.1. ENDOGENEIDADE VERSUS EXOGENEIDADE
2.2.1.4.2. REPRODUGAO DO EQUIVALENTE GERAL

2.2.1.4.3. VALOR DA MOEDA

2.2.2. O CREDITO

2.2.2.1. APONTAMENTOS HISTORICOS

APRESENTACAO DE UMA HISTORIA DA USURA E DO
CREDI'I:O NO PAIS, EXIGINDO EVENTUALMENTE
REFERENCIAS AO ENQUADRAMENTO INTERNACIONAL.

2.2.2.1.1. DA USURA AO CREDITO

2.2.2.1.2. O INIiCIO DO CREDITO ATE A ACTUALIDADE
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2.2.2.2. NOGAO DE CREDITO

Existem. conforme as diferentes escolas do pensamento econémico,
diversas concepcOes de crédito -- a que também estd associada uma
determinada terminologia. Podendo fazer referéncia a elas, centraria a
atencdo na observacao histérica.

Esta postura histérica leva a privilegiar a explicitacdo das relacGes
sociais em que o crédito esta envolvido, as diferentes funcdes do crédito
e as formas que pode assumir.

2.2.2.2.1. CARACTERISTICAS FUNDAMENTAIS

Elementos caracterizadores do crédito
Referéncias particulares a circularidade e ao juro.

2.2.2.2.2. RELACAO SOCIAL

Especializagdo entre capitalistas industriais e capitalistas financeiros
Formas assumidas pelos capitalistas financeiros

2.2.2.2.2.1. SISTEMA BANCARIO

Referéncia especifica ao sistema bancario
Funcgdes dos bancos

Tipos de bancos

Bancos, emisséo e criagdo monetéria.

2.2.2.2.3. TIPOS DE CREDITO

DESCRICAO DOS TIPOS DE CREDITO EXISTENTES. AS
REFERENCIAS HISTORICAS NAO DEVEM FAZER SUBESTIMAR
A DESCRICAO ACTUAL DA SITUACAO.

2.2.2.3. SISTEMA FINANCEIRO
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A articulacdo entre as diferentes instituicGes do sistema de crédito, entre
os diversos tipos de crédito, as suas formas de reprodugdo e ruptura,
moldam os sistemas financeiros.

Os sistemas financeiros nacional e internacional formam um todo
indissociavel. Explicitando esta vertente, por razGes pedagogicas faz-se
a decomposicdo seguinte.

2.2.2.3.1. NACIONAL

DESCRICAO DO SISTEMA  FINANCEIRO  NACIONAL
EXISTENTE.

2.2.2.3.2. INTERNACIONAL

2.2.3. RELACOES ENTRE MOEDA E CREDITO

Esta é das matérias mais discutidas ainda hoje e sobre as quais se tém
elaborados muitos modelos. Deve-se evitar essas controvérsias (embora
possam ser referidas) e explicitar algumas das vertentes da relacéo.

2.2.3.1. BASE MONETARIA DO CREDITO

O crédito exige moeda

2.2.3.2. ORIGEM CREDITICIA DA MOEDA

Hoje quase toda a moeda é moeda-crédito

2.2.3.3. INSTITUICOES MONETARIAS E FINANCEIRAS

Entrelagcamento entre instituicdes monetérias e de credito.
Formas de funcionamento conjunto
DESCRICAO CONCRETA DA SITUACAO NO PAIS.
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2.2.3.4. ALGUMAS PROBLEMATICAS

Explicitacdo de alguns problemas que ficam por analisar

2.2.3.4.1. VALIDACAO E PSEUDO-VALIDACAO

Da validacéo social a validacdo privada
Da validacéo privada a ante-validagéo social
Da ante-validacéo social a pseudo-validagéo social

2.2.4. MERCADO E MOEDA

Reanalise do ponto sobre mercados a luz dos conhecimentos historicos e
econdémicos adquiridos sobre a moeda.

3. distribuicéo

4. por uma visdo de conjunto do funcionamento do econémico

5. COMENTARIO CRITICO

6. LISTA DOS CONCEITOS PRINCIPAIS

7. ANEXO INSTRUMENTAL

(N&o me parece que este anexo instrumental exija uma explicitagdo do
conteddo de cada um dos pontos)

7.1. ELASTICIDADE
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7.1.1. NOCAO DE ELASTICIDADE

7.1.2. ELASTICIDADE ARCO, PARA VARIACOES DISCRETAS DAS
VARIAVEIS

7.1.3. ELASTICIDADE PONTO
7.1.4. REPRESENTACAO E ANALISES GRAFICAS

7.1.5. EXEMPLIFICACAO E CONCRETIZACAO A PROPOSITO DAS
FORCAS DE MERCADO

NOS SUBPONTOS SEGUINTES, SEMPRE QUE POSSIVEL,
INTRODUZIR DESCRICOES DA REALIDADE.

7.1.5.1. FUNGCOES PROCURA E OFERTA
7.1.5.2. ELASTICIDADE PRECO DA PROCURA. CLASSIFICACAO DOS BENS

7.1.5.3. ELASTICIDADE RENDIMENTO DA PROCURA. CLASSIFICACAO DOS
BENS

7.1.5.4. ELASTICIDADES CRUZADAS
7.1.5.4.1. ELASTICIDADES

7.1.5.4.2. RELAGOES ENTRE BENS
7.1.5.4.3. ARITMETICA DAS RELAGOES

7.1.5.5. ARTICULAGAO ENTRE A NOGAO DE ELASTICIDADE PRECO E O
COMPORTAMENTO DAS CORRESPONDENTES FUNCOES DESPESA (OU
RENDIMENTO)
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7.1.6. RELACOES ENTRE FUNCOES PROCURA E OFERTA E
RESPECTIVAS ELASTICIDADES

7.1.7. ELASTICIDADES E ATRACTORES

7.1.8. ARITMETICA DAS ELASTICIDADES

8. BIBLIOGRAFIA
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| OBSERVACAO FINAL |

A sintese que ao longo tentei realizar entre Ciéncia Econdmica, Epistemologia
da Economia e Pedagogia da Economia, entre diferentes correntes do
pensamento economico, entre as leituras cartesianas ou kantianas do espaco-
tempo de realizagdo do economico e as contribui¢bes vindas da teoria da
relatividade geral, da fisica quéantica e da teoria do caos, entre a logica
aristotélica, a logica matematica e a dialéctica tém-me trazido a alegria
exuberante da descoberta, a angustia do desconhecido, a alegria da liberdade
intelectual e o desconforto do desajustamento em relacdo a todos os colégios
constituidos.

Existe uma continuidade nas minhas preocupacdes, mesmo quando exigéncias
profissionais ou solicitagdes exteriores me conduzem para tematicas
aparentemente distanciadas destas questdes. Talvez porque o professor e o
filosofo habitem em mim como exigéncia intelectual e amor do trabalho por
razdes que desconheco e que talvez algum psicanalista consiga descobrir. Em
nenhum momento limitou-se & dimensdo da sobrevivéncia ou da
obrigatoriedade de se fazer o que resta nas malhas apertadas da liberdade
humana.

Contudo esta continuidade de preocupacdes € marcada por bruscas mudancas
de rumo, umas premeditadas e resultado de um esforco para ultrapassar
dificuldades de interpretacdo do mundo outras quase acidentais ao sabor de
uma leitura ou de uma apreciagdo nova de um problema.

Hoje o que diria sobre os mercados e a procura aos meus alunos esta expresso,
nos limites do tempo, espaco e objectivos, nas paginas anteriores.
Provavelmente dentro em breve estranharei que tenha sido relevante abordar
tais assuntos pois considero-os universalmente adquiridos. Mais tarde
descobrirei qudo infelizes ou primitivas foram certas analises e estarei
disponivel e preparado para fazer outras leituras da mesma realidade.

E o futuro que constréi o passado. No futuro saberei quio passado é este
trabalho que agora tive o prazer de apresentar.

| Licdo | Carlos Pimenta Pag. 1 |






