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23. Планирование продукта: сущность и содержание маркетингового плана
24. 	Разработка концепции маркетингового исследования
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30. Управление массовыми коммуникациями: реклама, стимулирование сбыта, спонсорство и связи с общественностью
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	Біріккен маркетингтік коммуникациялар /  Интегрирован-ные маркетинговые коммуникации
	1.  ҚР «Жарнама туралы» Заңы 2003 жылдың 19 19 желтоқсаны (08.01.2019 ж. өзгерістер мен толықтыруларымен)
2.  Біріккен маркетингтік коммуникацияның мәнімен рөлі.
3.  Біріккен маркетингтік коммуникацияның мәнімен рөлі.
4.  Маркетингтік коммуникациялардың қазіргі заманғы тұжырымдамалары және теориялық негіздері 
5.  Маркетингтік коммуникация табиғаты. Жеке және жеке емес коммуникациялар. 
6.  Тікелей (директ) маркетинг.
7.  Коммуникация арналарының типтері. 
8.  Коммуникацияның жеке арналары тиімділігінің факторлары.
9.  Коммуникацияның жеке емес арналары. БАҚ. Интернет. Іс-шаралар.
10. Кәсіпорынның коммуникациялық саясатындағы АТL және ВТL-технологиялар
11. Жарнама түсінігі оны ұйымдастыру ерекшеліктері. 
12. Сату көлемін ұлғайтуды қамтамасыз ететін копирайтинг технологиясы. 
13. Жарнаманың коммуникативті және экономикалық тиімділігі.
14. Өткізуді ынталандыру бағдарламасын жасау.
15. Қоғаммен байланыстың (PR) мәні, мақсаты мен міндеттері. 
16. Жеке сату. Жеке үш аспектісі.
17. Қатынастар маркетингі. 
18. Жаңа коммуникациялық технологиялар. 
19. Брендті тарату болашағы және маркетингтік коммуникация деңгейінің ерекше үлгісі ретінде брендингті құру.
20. Тауар белгісі – тұтынушының назарын аударатын құрал ретінде
21. Маркетингтік коммуникациялар жоспарының жіктелуі
22. PR және дағдарыс коммуникациялары
23. Креативті жоспарлау технологиясы. Креатив-бриф
24. Брендингті құру  маркетингтік коммуникацияның ерекеше үлгісі ретінде. Брендті тарату дәрежесі және болашағы 
25. Ақпараттық себептер мен жаңалықтарды дайындау
26. Желілік маркетинг: түсінігі, мәні, желінің құрастыру қағидасы
27. Тауар белгісі – тұтынушының назарын аударатын құрал ретінде
28. Тиімді сату үрдісінің кезеңдері
29. Маркетингтік коммуникацияға арналған мақсатты аудитория және хабар формаларының көптігі
30. Біріккен маркетингтік коммуникациялардағы эткалық нормалар
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2. Сущность и роль интегрированных маркетинговых комуникации
3. Сущность и роль интегрированных маркетинговых комуникации
4. Теоретические основы и современные концепции маркетинговых коммуникаций
5. Природа маркетинговых коммуникаций. Личные и безличные коммуникации. 
6. Прямой (директ-) маркетинг.
7. Типы каналов коммуникации. 
8. Факторы эффективности личных каналов коммуникации.
9. Неличные каналы коммуникации. СМИ. Интернет. Мероприятия.
10. АТL и ВТL-технологии в коммуникационной политике предприятия
11. Понятие «реклама» и особенности ее организации 
12. Технологии копирайтинга, обеспечивающие увеличение объема продаж. 
13. Коммуникативная и экономическая эффективность рекламы. 
14. Разработка программы стимулирования сбыта. 
15. Сущность, цели и задачи связей с общественностью (PR). 
16. Личные продажи. Три аспекта личной продажи. 
17. Маркетинг отношений. 
18.  Новые коммуникационные технологии. 
19.  Создание брендинга, как особой формы маркетинговых коммуникаций  степень и перспективы распространения брендов.
20. Товарный знак, как средство привлечения  внимания потребителей
21. Классификация планов маркетинговых коммуникаций
22. PR и кризисные коммуникации
23. Технологии креативного планирования. Креатив-бриф
24. Создание брендинга как особой формы маркетинговых коммуникаций. Степень и перспективы распространения брендов
25. Инфоповоды и создание новостей
26. Сетевой маркетинг: понятие, сущность, принципы построения сети
27. Товарный знак как средство привлечения  внимания потребителей
28. Этапы эффективного процесса продажи
29. Целевая аудитория для маркетинговых коммуникаций и многообразие форм обращения
30. Этические нормы в интегрированных маркетинговых коммуникациях
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